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RESUMO

Mesmo com os esfor¢os do governo, a nova BNCC tem promovido pouca
transformacao dentro da sala de aula. O atual sistema de educacao precisa
de uma reformulacao, nao apenas em questao de curriculo, mas também
de metodologia, com um proposito de formar profissionais mais adequados
para um novo contexto. Atualmente, com o impacto das chamadas Novas
Economia, especialmente a Economia Criativa, nosso sistema de ensino se
vé ultrapassado. Esta pesquisa tem com identificar de que maneira a criati-
vidade e a inovacao podem ser inseridas no contexto escolar com o intuito
de promover a Economia Criativa e o desenvolvimento sustentavel. Para isso
foram realizados uma pesquisa bibliografica e entrevistas com professores,
com a intencao de identificar como os professores percebem a importancia
da criatividade e da inovagao no contexto escolar.

Palavras-chave: Economia Criativa; educacao; criatividade; inovacao; meto-
dologias de ensino;
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INTRODUCAO

educacao é considera por muitos a base de uma nacdo. E & onde sao
formadas boa parte dos valores e das habilidades dos cidadaos de
ada pais. E na escola que muitas criancas tem o primeiro contato
com outras de sua idade e comecam a desenvolver suas habilidades sociais
e emocionais. Entretanto, muitas vezes, as escolas nao estao preparadas
para ensinar e aproveitar cada uma dessas habilidades. Nosso ensino tem
focado, por muito tempo, em desenvolver habilidades logicas e linguisticas,
e deixou de lado as habilidades sociais, emocionais, de comunicagao e a
criatividade. Tendo isso em vista, a nova Base Nacional Comum Curricular,
a BNCC, buscou corrigir esses impasses com uma nova abordagem para a
educacao no Brasil, mas nao € isso que acontece na pratica, pois boa parte
dos professores ainda utilizam as mesmas metodologias de ensino que uti-
lizavam antes da nova BNCC.
Sendo assim, a pesquisa tem como objetivo principal compreender como
a inserc¢do das temdticas da criatividade e da inova¢do no curriculo escolar con-
tribui para a promog¢ao da Economia Criativa e o desenvolvimento sustentdvel,
assim como o aprendizado de habilidades sociais e emocionais. A proposta
é elencar os beneficios e também possibilidades de conteudos que auxiliem
no desenvolvimento das competéncias sociais e emocionais dos alunos. A
partir disso, tomando a criatividade e a inovagao como temas centrais, o
pesquisador pretende, como primeiro objetivo especifico do estudo, desco-
brir como a criatividade e a inovagao podem auxiliar no desenvolvimento das
habilidades sociais e emocionais abordadas dentro da nova BNCC; Além disso,
0 segundo objetivo especifico dessa pesquisa € ressaltar a importdncia de
promover os conceitos aqui estudados desde a educagdo bdsica, além de verifi-
car se o corpo docente compreende essa relevdncia e importdncia de trabalhar
0s conceitos da criatividade e da inovagdo com seus alunos; Por fim, o terceiro
objetivo especifico da pesquisa € trazer sugestoes de conteudos e ativida-
des que contribuam para o desenvolvimento dos alunos frente as temdticas da
Economia Criativa e do desenvolvimento sustentdvel. Todo esse esfor¢o tem
como pano de fundo apresentar uma abordagem mais divertida e dinamica
na aprendizagem dos alunos.
E possivel evidenciar que as ideias da Economia Criativa tem sido um
tema importante nas politicas publicas do Brasil (IPEA, 2020). Assim como
podemos afirmar que a participacao da Economia Criativa no PIB brasileiro
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ainda é pequena comparado a outros paises, aproximadamente 2,61% em
2017, equivalente a R$171,5 bilhdes (FIRJAN, 2019), enquanto que paises
como a Gra-Bretanha esse mercado representa aproximadamente 10% de
seu PIB, por volta de £108 bilhdes (HOWKINS, 2013), reforcando a urgéncia
do desenvolvimento dessa area em nosso pais. Outra tendéncia ‘é de que
a economia se movimente cada vez mais em direcao ao valor agregado do
capital intelectual e cada vez menos em dire¢ao a producao de commo-
dities” (COLLODETTI, 2020), evidenciando, mais uma vez, a importancia de
promover esfor¢os nessa direcao e preparar nossos alunos para 0s novos
mercados que emergirao.

METODOLOGIA

Toda pesquisa cientifica surge a partir “do desejo de encontrar resposta
para uma questao” (SANTAELLA, 2001, p. 112). Nesta pesquisa, essa questao
consiste em compreender como a inser¢ao das tematicas da criatividade e
da inovagao no curriculo escolar contribui para a promoc¢ao da Economia
Criativa e o desenvolvimento sustentavel, assim como o aprendizado de
habilidades sociais e emocionais dos alunos. Nesse sentido, trata-se de uma
pesquisa descritiva que utiliza uma abordagem qualitativa acerca das infor-
macgoes levantadas.

Dessa maneira, faz necessario, primeiramente, um levantamento biblio-
grafico acerca dos temas que serao trabalhados nesta pesquisa: criatividade,
inovacgao, Economia Criativa,desenvolvimento sustentavel e outros conceitos
relacionados a educagao, aprendizagem e sistemas de ensino.A aplicacao de
um levantamento bibliografico deve vir “necessariamente, acompanhada de
uma discussao mais ampla sobre a questao da singularidade de um indivi-
duo versus o contexto social e historico em que esta inserido” (GOLDENBERG,
2004, p. 36). Nesse sentido, a singularidade do individuo, nesta pesquisa, esta
pautada no aluno, com suas relacoes pessoais e o corpo docente, atraves das
metodologias de ensino utilizadas por eles, enquanto que o contexto social
refere-se a Economia Criativa e o desenvolvimento sustentavel, utilizando
uma abordagem sistémica através do ensino da criatividade e inovagao nas
escolas.

Apds a revisao bibliografica acerca dos diversos temas presentes nessa
pesquisa, foram aplicadas entrevistas semiabertas, com questoes semiestru-
turadas, para o corpo docente de uma escola municipal da cidade de Santa
Maria - RS. Os objetivos dessas entrevistas foram: identificar se reconhecem
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a importancia da criatividade na educacao; avaliar seus conhecimentos
acerca dos processos criativos; constatar se eles conhecem os conceitos per-
tinentes a Economia Criativa; verificar se utilizam metodologias criativas
em sala de aula; e descobrir se eles tém interesse em conhecer e aplicar
essas novas metodologias, caso ainda nao utilizem.

Todas as informacoes coletadas nas entrevistas foram analisadas pelo
pesquisador. Neste sentido, procurou-se “analisar comparativamente as dife-
rentes respostas, as ideias novas que aparecem, o que confirma e o que
rejeita as hipoteses iniciais, o0 que estes dados levam a pensar de maneira
mais ampla” (GOLDENBERG, 2004, p. 94). Essa analise de conteudo seguiu
as diretrizes de Lourence Bardin (2015), a qual se divide em trés grandes
etapas: pre-analise, categorizacao, interpretacao e analise de resultados. Na
pré-analise sera realizada uma leitura flutuante com o intuito de identificar
0S pontos em comum e as narrativas a serem analisadas. Na categoriza-
cao dos resultados foram identificados cinco grupos de conteudo dentro
das entrevistas: criatividade, onde os entrevistados buscaram conceituar e
expor a respeito de metodologias criativas; inovagao, onde também preci-
saram conceituar e identificar de que maneira a tematica pode ser inserida
no contexto escolar; economia criativa, e seu entendimento sobre o tema;
empreendedorismo, e sua compreensao sobre assunto; e a ultima catego-
ria que engloba a inteligéncia emocional, sua importancia e o interesse do
aluno pelas tematicas da criatividade e inovacao. Por fim, 0 material empirico
dos conteudos categorizados sera confrontado com as ideias ja levantadas
no marco tedrico.

E por fim, “as consideracdes finais, que sao uma sintese das ideias prin-
cipais da pesquisa e sugestoes para novos estudos a serem realizados pelo
préprio pesquisador ou por outros” (GOLDENBERG, 2004, p. 96). E importante
ressaltar que a escrita dessa pesquisa busca ser clara e objetiva, sem muitos
termos técnicos, justamente para evitar ambuiguidades durante a leitura,
ja que os resultados dessa pesquisa deverao ser entregues aos professores
entrevistados.

REFERENCIAL TEORICO

O referencial tedrico desta pesquisa ficou dividido em quatro par-
tes. A primeira sessao desse referencial se chama Economia Criativa e
Desenvolvimento Sustentdvel, nela sera abordada como a Economia Criativa
esta relacionada com as transformacoes sociais do século XXI, além de uma
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breve conceituagao a respeito do que é desenvolvimento sustentavel e como
a Economia Criativa contribui para que ela aconteca.Ja na as segunda sessao
do referencial tedrico, as tematicas da Criatividade e Inovagdo serao concei-
tuadas. Além disso, sera exposto de que maneira esses conceitos podem
contribuir para a formagao dos alunos. Apos isso, dentro da terceira sessao,
sera apresentada a nova BNCC como solu¢do para um modelo arcaico, com
apontamentos a respeito de como esse novo modelo pretende solucionar os
entraves enfrentados hoje na educacao. Por fim, a quarta sessao traz as pos-
sibilidades da criatividade e da inovagdo nas escolas, onde sera exemplificado
de que maneiras a criatividade e a inovagao poderao ser inseridas dentro do
contexto escolar através de um modelo de projeto extracurricular.

ECONOMIA CRIATIVA E DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL

A Economia Criativa tem sido um tema essencial no debate a respeito
do desenvolvimento sustentavel em diversas nacoes. Isso acontece porque
¢ ela a responsavel por transformar e agregar valor aos recursos intangiveis,
0s quais se multiplicam com o uso, ao contrario dos recursos tangiveis, muito
utilizados durante o século passado, que sao finitos e acabam quando usados
discriminadamente (HOWKINS, 2013). Sendo assim, se quisermos garantir
um desenvolvimento mais sustentavel, promover os conceitos da Economia
Criativa pode ser um bom caminho. Essa transi¢ao, sequndo Howkins (2013),
de uma economia baseada em recursos tangiveis para uma fundamentada,
principalmente, em recursos intangiveis possui diversos obstaculos, um
deles diz respeito ao fato de que a maioria dos governos dependem muito
mais de manufaturas do que de servigos e propriedade intelectual para arre-
cadacao de seus impostos, sendo o Brasil um desses casos.

E interessante notar que a Economia Criativa ndo esta limitada apenas
aos setores criativos. Alias, “talvez o maior impacto da economia criativa ndo
esteja apenas dentro dos segmentos criativos tradicionais, mas na forma
como suas habilidades e modelos de negdcios estao sendo usados para criar
valor em outras areas” (HOWKINS, 2013, p. 20). Portanto, mesmo que nao
seja de interesse de alguns alunos atuarem dentro dos setores criativos,
as habilidades desenvolvidas, assim como os possiveis modelos de nego-
cios extraidos da Economia Criativa, devem ampliar sua bagagem cultural
e trazer outros beneficios em suas vidas, seja ela pessoal ou profissional.
Alias, promover a Economia Criativa, além de ter um impacto otimista em
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relagao ao PIB, contribui para o desenvolvimento sustentavel, ja que ela é
uma estratégia indispensavel na promocao da sustentabilidade (REIS, 2008).

Essavisao de desenvolvimento sustentavel comecou a surgir a partir dos
anos 1970, quando surgiu a necessidade de repensar os modelos de desen-
volvimento ja estabelecidos. Esse novo paradigma de desenvolvimento ficou
mais claro com o surgimento do termo desenvolvimento sustentdvel, quando
novos parametros sociais passaram a ser considerados dentro métricas de
desenvolvimento, deixando de lado a exclusividade do crescimento econs-
mico, medido especialmente através do PIB, como parametro para medir o
sucesso de uma nagao (SILVA, 2012).

Sendo assim, primeiramente, é preciso compreender o que é desenvol-
vimento e quais sao os atributos que fazem com que, atualmente, o termo
desenvolvimento sustentavel seja o conceito mais utilizado quando falamos
de progresso.Ainda que o PIB seja o principal parametro para medir o nivel
de desenvolvimento de um pais, alguns autores discordam e trazem outras
abordagens a respeito do desenvolvimento, como Amartya Sen (2010), a
qual propde o “desenvolvimento como liberdade”. Ela explica que em uma
sociedade privada de seus direitos politicos, educacionais e de saude, por
mais que tenha seu PIB elevado, ndao sera mais desenvolvida que um pais
onde os cidadaos sao livres em suas escolhas, possuem uma saude publica
de qualidade e tem o direito a uma educacao edificadora, por mais pequeno
que esse pais possa ser (SEN, 2010). Ela ainda afirma que ‘como as liberda-
des politicas e civis sao elementos constitutivos da liberdade humana, sua
negacao &, em si, uma deficiéncia” (SEN, 2010, p. 31). Nesse sentido, € pos-
sivel afirmar que em paises onde seus cidadaos sao privados de liberdade,
como o caso da Coreia do Norte, dificilmente havera um desenvolvimento
real, mesmo com o avanco do PIB.

Além disso, Amartya Sen (2010) diz que existem duas grandes razoes
para promover as liberdades individuais no conceito de desenvolvimento. A
primeira delas diz respeito a propria essencialidade das liberdades indivi-
duais, as quais permitem uma pessoa gerar resultados valiosos, nao s6 em
suas vidas, mas em seus empreendimentos, 0 que € crucial para a avaliacao
do desenvolvimento de uma sociedade. A segunda razao é que a premissa
da liberdade permite, nao apenas que as pessoas experienciem o éxito e o
fracasso, mas justamente por ser determinante nas iniciativas individuais e
da eficacia social (SEN, 2010). Esse desenvolvimento esta relacionado com a
liberdade que as pessoas tem para gerar novas ideias e desenvolver sua cul-
tura, ja que “uma cultura persiste no tempo apenas na medida em que esta
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inventando, criando e evoluindo dinamicamente de uma forma que promova
a producao de ideias em todas as classes e grupos sociais” (ARAYA, 2010 p.
18), 0 que permite nao apenas o desenvolvimento econémico, mas também
cultural dessa sociedade.

Solucionar esses problemas nao é uma tarefa simples. Uma das solu-
coes propostas pede uma revisao do sistema educacao, readequando o
perfil dos profissionais a esse novo contexto, em evidéncia as mudancas
sociais que estao acompanhando essa transicao de modelos econ6micos
(REIS, 2008). Por isso, promover a Economia Criativa ja na educacao basica
é fundamental, tendo em vista que também “promove a inclusdo social, a
diversidade cultural e o desenvolvimento humano” (DUISENBERG, 2008, p.
58). No entanto, € preciso nao apenas disseminar os conceitos da Economia
Criativa entre as pessoas, mas conscientizar professores, diretores e forma-
dores de politicas publicas a respeito da importancia de trabalhar esses
conceitos a partir da educagao basica.

CRIATIVIDADE E INOVAGAO

Uma das maneiras de trabalhar a Economia Criativa na educagao pode
se da através do ensino da criatividade e da inovagao, temas que pouco
perpassam entre os alunos e professores da educagao basica. Atualmente,
tomar a criatividade apenas como uma caracteristica dos profissionais das
artes, como cinema, teatro e a ilustragao, assim como aceitar a inovagao
somente como aprimoragoes tecnoldgicas € um erro quase inadmissivel
entre os estudiosos do tema, ja que é muito mais que isso. A criatividade
nao esta restrita a arte, assim como a inovacao nao pode ser reduzida ao
aprimoramento tecnoldgico, ambos os conceitos podem ser caracteristicas
intrinsecas a qualquer iniciativa, dentro de qualquer campo de atuacao, “isso
quer dizer que, onde encontrarmos uma inovacao valiosa [...] poderemos
falar de criatividade e de pessoas criadoras” (TORRE, 2005, p. 28-29). Por
esse motivo que desenvolver seus conceitos e suas caracteristicas, nesta
pesquisa, € fundamental para entendimento de suas aplicagoes, além da
compreensao de sua importancia no aprendizado de alunos da educacgao
basica.

Existem inumeras definicdbes a respeito do que € criatividade.
Entretanto, nao nos prenderemos em trazer diversos conceitos e contrap0
-los. Tomaremos como conceito a ideia de Saturnino de la Torre, 0 qual diz
que “a criatividade é o potencial humano de gerar ideias novas dentro de
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uma escala de valores e comunica-las” (TORRE, 2005, p. 55). Esse conceito é
interessante justamente por que,ao mesmo tempo que define o que é criati-
vidade,também traz uma finalidade para a mesma: comunica-la. Mas porque
comunicar a criatividade ajuda a definir o que €, 0ou nao, a criatividade? Torre
explica que “a criatividade que ndao se manifesta, que nao se expressa de
uma ou outra forma, € como uma palavra sem significado,como um caminho
sem destino, como um reldgio parado” (TORRE, 2005, p. 11). Essa metafora,
além de inspiradora, nos ajuda a compreender melhor os objetivos de pro-
mover 0s conceitos e os atributos da criatividade.

A criatividade, como uma habilidade dominada pelo ser humano, deve
ser instigada como caracteristica em todas as pessoas, nao apenas pela
geracao de produtos de valor, mas por que ‘quando somos criativos, normal-
mente sentimos que realizamos alguma coisa, fizemos ou produzimos algo
com identidade e carater proprio” (HOWKINS, 2013, p. 31). Além disso, ela
traz consigo um senso de propdsito, pois quando somos imbuidos de criati-
vidade temos mais liberdade para tomar decisoes frente as oportunidades
que surgem. E por esse motivo que “é necessario ver a criatividade ndo como
uma disciplina académica, nem como um conjunto de técnicas, ou como
uma expressao das teorias psicoldgicas, mas sim como algo vivo que esta
em cada ser humano” (TORRE, 2005, p. 120).

Outro ponto importante da criatividade diz respeito nao ao individual,
mas ao coletivo humano. Torre (2005) afirma que “um povo sem criatividade
€ como um grupo humano preso pela imobilidade, preso a escravidao e sub-
metido a sociedades com maior potencial criativo” (p. 17). Ele ainda sugere
que “uma educacao orientada para melhoria social deve levar em conside-
racao a formagao de pessoas com iniciativas, capazes de desenvolver ideias
valiosas ao seu redor e na profissdo” (TORRE, 2005, p. 27). E por esse motivo
que promover a criatividade é fundamental para contribuir com o desenvol-
vimento de nossa sociedade, principalmente quando as grandes invencoes
e realizacoes de valor, assim como a historia do desenvolvimento foram
estimuladas por pessoas criativas (TORRE, 2005).

Esse conceito de desenvolvimento de ideias valiosas que beneficiem
o coletivo esta intimamente relacionado ao conceito de inovagao atribuido
nao apenas por Torre (2005), mas também por Howkins (2013). Eles expli-
cam que a criatividade é uma caracteristica individual, e quando trabalhada
com o proposito de desenvolver ideias, projetos, produtos de valor e novos
modelos de negocios, essa caracteristica passa a ser o principal vetor da
inovacao (TORRE, 2005) (HOWKINS, 2013).
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O viés mercadoldgico de inovacao € amplamente aceito entre os pes-
quisadores do tema. Figueiredo e La False (2020, p. 19) explicam que “a
inovacao é o fator central de crescimento econémico e fonte primeira de
vantagem competitiva para as empresas”. Além disso, com a iminéncia da
43 Revolugao Industrial, tratar de inovacao é fundamental para compre-
endermos 0s mecanismos que estao atuando nessa transicao de modelo
econdmico, nao apenas de acordo com as inovagoes tecnologicas que sur-
girao durante os proximos anos, mas, principalmente, em funcao de que
esse “processo de transformacao s6 acontece por intermediario das pessoas,
sendo a educagao um dos seus vetores mais relevantes.” (MAGALDI e NETO,
2018, p. 16).

Schwab (2016) explica que para enfrentar os desafios advindos da 4@
Revolugao Industrial, sera preciso um esforco coletivo, nao apenas tecnolé-
gico, mas também social e publico, principalmente atraves de uma educacao
que explore os conceitos de criatividade, inovagao e lideranga, com o pro-
posito de despertar as novas geracoes para a solucao de problemas frente a
essa iminente transformagao social.

Portanto, sabemos que falar de criatividade e inovagao € mais do que
tratar de artes e de tecnologia, € promover o desenvolvimento de uma nacao
através do pensamento critico, solu¢ao de problemas e desenvolvimento de
negocios e produtos de grande valor. Esses dois conceitos sao fundamentais
para consolidarmos as bases do nosso desenvolvimento, tornando-se temas
indispensaveis dentro do curriculo escolar.

A NOVA BNCC COMO SOLUGCAO PARA UM MODELO
ARCAICO

E inegavel que a educacio tem um papel fundamental no desenvolvi-
mento da personalidade, da ética e da moral. No entanto, para criar bases
sélidas em nossos estudantes é preciso promover uma educacao sistémica,
que nao classifique e reduza os conhecimentos em matérias distintas. E pre-
ciso promover uma educagao que abra possibilidades e, além de incentivar
o0 aluno a tomar suas proprias decisoes, contribua para seu desenvolvimento
criativo e, principalmente, humano. Nesse sentido, € preciso promover novos
modelos de aprendizagem, tendo em vista que “a educacao é fundamental
para essa infraestrutura criativa” (ARAYA, 2010, p. 18).

Um dos pontos para se desenvolver uma educagao orientada para o
desenvolvimento humano e social “deve levar em consideracao a formacao
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de pessoas com iniciativa, capazes de desenvolver ideias valiosas ao seu
redor e na profissao” (TORRE, 2005, p. 27). A partir disso, 0 Governo Brasileiro
desenvolveu em 2017 a chamada nova BNCC, a qual

propde a superacao da fragmentagao radicalmente disci-
plinar do conhecimento, o estimulo a sua aplicagao na vida
real, a importancia do contexto para dar sentido ao que se
aprende e o protagonismo do estudante em sua aprendi-
zagem e na construcao de seu projeto de vida (PONTES e
BARBOSA, 2019, p. 6).

E evidente que a nova BNCC foi desenvolvida com o intuito de suprir
as necessidades educacionais do século XXI e que leva em consideragcao
questoes sistémicas como abordagem de ensino, ja que assume ser preciso
“reconhecer-se em seu contexto historico e cultural, comunicar-se, ser cria-
tivo, analitico-critico, participativo, aberto ao novo, colaborativo, resiliente,
produtivo e responsavel” (BRASIL, 2018, p. 14). Sendo assim, todos os esfor-
cos para transformar nossa educagao devem partir dessa abordagem e ter
como objetivo “fortalecer a competéncia pedagdgica das equipes escolares
para adotar estratégias mais dinamicas, interativas e colaborativas em rela-
¢ao a gestao do ensino e da aprendizagem” (BRASIL, 2018, p. 16).

Essas novas abordagem nao sao incentivadas apenas dentro da nova
BNCC, mas estao também respaldadas por outros mecanismos. Cavallo et
al (2016) explica que a Lei de Diretrizes e Bases fundada em 1996, assim
como as normas obrigatorias das Diretrizes Curriculares Nacionais, além do
Plano Nacional de Educacao, ja enfatizam a importancia da adocao de uma
abordagem mais sistémica e dinamica dentro dos modelos de ensino, mas
que, entretanto, nem sempre isso € visto na pratica, ainda que esses trés
mecanismos sejam obrigatdrios e estejam apoiados pela Lei. Um dos moti-
vOs para se manter essas velhas metodologias, sequndo Cavallo et al (2016),
diz respeito ao fato de que muitos professores, mesmo que tenham vontade
de inovar em suas aulas, desconhecem as metodologias ativas e nao sabem
como aplica-las em suas salas de aula.

Esse modelo de ensino mecanico, com aulas exploratérias, alunos sen-
tados em fileiras, todos aprendendo os mesmos conteldos, 0s quais eram
segmentados em respectivos modulos de 50 minutos, com avaliacdes iguais
para todos pode ter sido eficiente durante os dois ultimos séculos, visto que
as necessidades da industria, nessa época, cobravam essas mesmas carac-
teristicas de seus funcionarios JAHNKE, 2014). Entretanto, quando essas
pessoas passam a ser ‘cobradas no mercado de trabalho pela criatividade,
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inovacgao, espirito critico, curiosidade, e estas mesmas atitudes sao ceifadas
na época da escolaridade” (JAHNKE, 2014, p. 14),deixa claro que esse sistema
de ensino ja esta ultrapassado, pois esses “sistemas de educacao projetados
para sociedades industriais nao aproveitam eficazmente a liquidez da ino-
vagao criativa porque sao muito centralizados” (ARAYA, 2010, p. 18).

Compreendemos também que mudar as metodologias de ensino que
os professores ja estao acostumados a utilizar e as quais ja estao com
seus cronogramas de aula definidos e ensaiados para o ano letivo € algo
muito complexo e demandaria, além disso, um grande esfor¢o de politicas
publicas. Por esse motivo que essa pesquisa nao busca enfatizar as novas
metodologias de ensino em si, visto que ja existem diversas pesquisas e
livros que tratam a respeito de metodologias ativas. Nossa proposta é bus-
car uma abordagem de ensino através de um projeto escolar de criatividade
e inovacao, onde esses dois temas serao abordados diretamente com os alu-
nos durante o ano letivo utilizando, ai sim, essas novas metodologias como
ferramenta de ensino.

AS POSSIBILIDADES DA CRIATIVIDADE E DA INOVAGCAO
NAS ESCOLAS

E inegavel que a criatividade e a inovacdo serdo pontos fundamen-
tais para o desenvolvimento da sociedade do século XXI, entretanto, para
que haja uma mudanc¢a fundamental em relacao ao comportamento social
€ preciso levar a criatividade e a inovacao para dentro da escola e ensinar,
nao sO as novas geragoes a respeito de suas importancias, mas também
trabalhar com os professores e diretores de que maneira € possivel inserir
esses temas dentro do projeto escolar.

Uma das maneiras de introduzir esses temas dentro da escola pode ser
através da implementacao de projetos com uma abordagem mais didatica,
criativa e inovadora. O intuito é fazer com que professores e alunos com-
preendam como a criatividade e a inovacao podem impactar positivamente
o desempenho dos alunos, para a partir dai pensar em mudancas solidas
dentro do curriculo escolar, visto que “somente quando o professor toma
consciéncia do valor da criatividade com respeito a formacao podemos pen-
sar em sua mudanc¢a em nivel curricular” (TORRE, 2005, p. 40).

E claro que “a criatividade deve estar presente em todos os componentes
curriculares, desde os objetivos até avaliacao, passando pela metodologia”
(TORRE, 2005, p. 44), no entanto, isso demanda nao apenas esfor¢os por
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parte do corpo docente das escolas, mas também uma articulacao politica
com suas respectivas secretarias de educagao para concretizar mudancas
tao profundas no sistema. Sendo assim, nesse primeiro momento, trabalhar
a criatividade e inovagao atraves de projetos mostra-se como a solucao
mais viavel. Ademais, ‘o0 projeto coloca o aluno no centro do processo de
aprendizagem, desenvolve nele a autonomia que lhe permite administrar a
forma, o conteudo e o ritmo das diversas atividades que a escola lhe oferece”
(JAHNKE, 2014, p. 6). E além disso, os projetos tém a capacidade de trazer os
conhecimentos adquiridos em aula para a realidade dos alunos, uma opor-
tunidade de trabalhar os conteddos de maneira interdisciplinar, diferente
dos modelos atuais (PONTES e BARBOSA, 2019).

Nossa sugestao € trabalhar de maneira progressiva os conceitos de
criatividade e inovacgao, separando-os em dois grandes momentos, utili-
zando como base os processos de inovagao nas Industrias Criativas descritos
por Granados, Bernardo e Pareja (2017), os quais também se dividem em
duas fases: a) exploragao-investigacao, também chamado de fase ambigua.
Identificada como fase linear, a primeira etapa esta relacionada, nesta pes-
quisa,a tematica da criatividade,onde os alunos deverao buscar informagoes
acerca dos problemas propostos e fazer uma profunda investigagao sobre
possivel solu¢oes para os problemas propostos; b) Na segunda fase, rela-
cionada a inovagao, os alunos deverao projetar um servico ou produto que
solucione esses problemas.Além disso, 0s alunos precisarao desenvolver um
pequeno plano de comunicagao para seu produto ou servico. Neste sentido,
na primeira fase os alunos deverao ‘gerenciar um processo mais criativo
(fase ambigua)”, enquanto que na segunda fase eles precisarao ‘gerenciar
um processo mais analitico (fase linear)” (GRANADOS; BERNARDO; PAREJA,
2017,p. 219)

Outra sugestao € de que o projeto permita aos alunos que facam suas
préprias escolhas acerca de como irao realizar as atividades propostas.
Possibilitar que os alunos tomem decisdes ajudara a construir um senso de
autorresponsabilidade, pois a0 mesmo tempo que poderao tomar decisoes,
também ficarao a mercé do erro, o que contribuira para o desenvolvimento
de sua inteligéncia emocional (JAHNKE, 2014), a qual é incentivada pela
nova BNCC. Assim, fica evidente que a criatividade nao contribui apenas
para o desenvolvimento da capacidade criativa em si, ja que “a dimensao
emocional acompanha a criatividade” (TORRE, 2005, p. 62).

Além das questoes emocionais trabalhas através da criatividade, é
importante levar em conta que ‘estudantes que eram problematicos e
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desmotivados com a escola, através dos projetos, passaram a terem melhor
desempenho académico e uma mudanca de comportamento” (CAVALLO et
al, 2016, p. 154). Sendo assim, essa mudanca de comportamento pode ser
acentuada com o aprendizado emocional através do desenvolvimento da
criatividade dentro do projeto.

Alideia central por tras do projeto € propor a criacao de solugoes para 0s
problemas de nossa sociedade, como a violéncia, a poluicao, ou até mesmo
os problemas de dentro da escola, pois ‘o individuo que aprende a perceber
seu entorno, dar-lhe sentido, interpreta-lo de uma perspectiva pessoal, esta
colocando a plataforma de uma expressao original e criadora” (TORRE, 2005,
p. 86). Sendo assim, a proposta é que o aprendizado acerca dos processos
criativos, da inteligéncia emocional, e dos temas relacionados a Economia
Criativa deva contribuir para o desenvolvimento dessas solu¢oes durante o
projeto.

Por fim, dentro da inovagao € possivel trabalhar os conceitos de empre-
endedorismo, inteligéncia financeira, planejamento estratégico para solucao
de problemas, além dos proprios temas entorno da 4 Revolugao Industrial,
como o surgimento de novas profissoes, o desenvolvimento tecnoldgico e
a geragao de ideias de valor. Essas tematicas devem estar alinhadas com o
desenvolvimento das solucdes que os alunos irao propor para os problemas
a serem solucionados.

Por fim, o projeto pode ser finalizado com a apresentacao das solugoes
propostas pelos alunos.Aideia nessa etapa final nao é o desenvolvimento de
um protétipo ou da criagao de um produto funcional, mas sim que os alunos
consigam sintetizar suas ideias e apresenta-las, mesmo que seja um produto
imaginario, em vista que “a comunicacao requer um minimo de estruturacao
e sistematizagao de ideias” (TORRE, 2005, p. 174). Além disso, essa € apenas
uma das inumeras possibilidades de como trabalhar os conceitos da criati-
vidade e a inovacgao dentro da escola de maneira pratica e interdisciplinar.
Por fim, a proposta € contribuir para ascender uma chama de esperanca em
nossos alunos a respeito dos problemas que estamos enfrentando e que
ainda iremos enfrentar durante as proximas décadas.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Ao todo foram realizadas quatro entrevistas com o corpo docente de

uma escola de ensino fundamental da cidade de Santa Maria - RS. A partir
de uma pré-analise, os dados coletados foram divididos nas cinco categorias
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abaixo. Os resultados estao apresentados junto com a analise realizada a
respeito de cada topico, onde cada categoria de respostas foi confrontada
com os dados tedrico ja apontados dentro do marco tedrico dessa pesquisa.

Na primeira categoria, a respeito da criatividade e metodologias cria-
tivas, pode-se perceber que os entrevistados tém um conhecimento do que
e criatividade, mas que nao reconhecem os processos criativos de maneira
técnica, mesmo assim, compreendem sua importancia para a resolucao de
problemas na vida e na escola. O entrevistado 01 exemplifica isso quando
diz que criatividade é estar “frente a um problema e ter varias perspectivas,
buscar resolver aquele problema”.

A propria BNCC corrobora com a ideia de “fortalecer a competéncia
pedagogica das equipes escolares para adotar estratégias mais dinamicas,
interativas e colaborativas em relacao a gestao do ensino e da aprendiza-
gem” (BRASIL, 2018, p. 16). Entretanto, identificou-se através das entrevistas
que € preciso deixar mais claro para os professores como utilizar os proces-
sos criativos em sala de aula, e que o problema da criatividade no ensino
esta mais relacionado a falta conhecimento técnico, de alternativas e meto-
dologias criativas, ja que os professores compreendem a importancia da
criatividade no contexto escolar. Isso fica evidente quando o entrevistado 04
expoe que “a criatividade torna o aluno mais reflexivo, ativo, atuante e muito
questionador e [que] isso s6 aumenta seu interesse pelos estudos”. Essa
compreensao da importancia da criatividade no contexto escolar é, sequndo
Torre (2005), o primeiro passo para realizar uma mudanca curricular para
sua inclusao.

Embora demonstrem interesse, os professores ainda trabalham, na
maior parte, com aulas expositivas. Apenas um entrevistado disse utilizar
mais metodologias ativas ou criativas em suas atividades, no entanto esse
entrevistado trabalha apenas na parte de projetos da escola, os quais nor-
malmente sao mais praticos. O entrevistado 02 explica que os projetos sao
uma forma de metodologia criativa, que eles sao responsaveis por levar o
conhecimento para o lado pratico. O entrevistado 01 também ressalta que,
antes da pandemia, nao costumava utilizar metodologia criativas em sua
sala de aula, mas que “trabalhava com os projetos, trabalhava a parte, num
outro horario alternativo”. Os entrevistados 01 e 02 ainda ressaltaram que o
contexto da pandemia, através das aulas virtuais, forcou mudangas em suas
metodologias de ensino.

Ja atematica da inovagao, segunda categoria de analise, mostrou grande
interesse pelos entrevistados. E ainda que eles compreendam, em boa parte,
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a inovagao como tecnologia, ainda sim conseguem relacionar a inovagao
com a criatividade, tal como o entrevistado 03, o qual utilizou tecnologias
na maior parte de suas respostas a respeito de inovagao, mas conseguiu
atribuir a criatividade como uma habilidade essencial para gerar inovacao
quando disse que inovacao “é utilizar a criatividade pra tornar algo mais
adequado, mais interessante pros desafios atuais”. Neste sentido, € preciso
fazer com que o corpo docente tenha mais acesso a informacoes a respeito
dos tipos de inovagao, como inovagao social, inovacao em processo, inova-
¢ao em modelo de negocios e até mesmo inovacao nas metodologias em
sala de aula, assim como Howkins (2013) ja havia apontado.

A proposta nessa pesquisa € utilizar a criatividade e a inovagcao como
uma abordagem para promover a Economia Criativa e o desenvolvimento
sustentavel. Entretanto, pode-se notar, nesta categoria, que os professores
ainda tém um conhecimento vago a respeito de como a Economia Criativa
funciona, quais sao seus setores e o impacto dela em nossa sociedade. Os
entrevistados disseram ter ouvido sobre outras economias, como a circular
e a solidaria, mas pouco a respeito da Economia Criativa. Por exemplo, o
entrevistado 02 expds que Economia Criativa é “usar a tua criatividade de
forma a ser sustentavel para o maior numero possivel de pessoas”,enquanto
o entrevistado 03 disse que no contexto em que ouviu, ‘tinha algo a ver com
metodologia de ensino, mas quando eu penso em economia criativa, fora
desse contexto eu acho algo como cooperativismo”, enquanto o entrevis-
tado 04, de forma breve, disse que “seria gerar valor econémico das acoes
criativas, culturais e intelectuais”. Neste sentido, € possivel notar que os pro-
fessores precisam ser melhor contextualizado a respeito da importancia da
Economia Criativa, seus setores e o impacto de que seus novos modelos de
negocios estao trazendo.

Ja a respeito do empreendedorismo, proxima categoria, se mostrou
mais proximo da realidade dos professores entrevistados. Inclusive, o entre-
vistado 02 ressalta a importancia do empreendedorismo frente aos desafios
que irdo surgir nos proximos anos quando diz que “tem varias profissdes que
vao acabar, mas tem novas que vao chegar, e tu tem que ter criatividade pra
poder ser empreendedor e incentivador e inovador”. O termo startup, mesmo
de forma superficial, € conhecido por todos eles. Isso evidencia que os pro-
fessores estao antenados em relagao aos novos modelos de negdcios, mas
que precisam adquirir um conhecimento mais sistematizado e metodoldgico
a respeito desse assunto.
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Ja na ultima categoria, a respeito da inteligéncia emocional e do
interesse dos alunos acerca das tematicas da criatividade e inovacao, os
entrevistados mostraram compreender a importancia da inteligéncia emo-
cional e como ela contribui para a formagao dos alunos. O entrevistado
01 expoe que inteligéncia emocional é “tu conseguir compreender aquele
grupo, conseguir expor as tuas ideias, conseguir ser ouvido, nao acatado,
mas ouvido, as pessoas poderem acolher tua ideia”, enquanto que o entre-
vistado 02 descreve como a ‘capacidade identificar o teu sentimento, a tua
capacidade, aonde tu pode ir e motivar o outro a seguir contigo”. Além disso,
todos os entrevistados, exceto o entrevistado 04, o qual preferiu nao respon-
der essa questao, afirmaram que os alunos tem interesse de participar de
projetos extracurriculares, principalmente aqueles que envolvem tecnologia
e atividades praticas.

Por fim, foi possivel identificar, através das entrevistas, que € preciso
trabalhar mais as tematicas da criatividade e inovacao, principalmente
com o intuito de estimular o conhecimento acerca da Economia Criativa. A
urgéncia que o atual contexto mundial exige a respeito do desenvolvimento
sustentavel pede que as novas geracoes tenham uma melhor compreensao
de como as novas economias irao impactar a sociedade no futuro, princi-
palmente nas questdes relacionadas ao trabalho. E neste sentido que esta
pesquisa propoe a criatividade e a inovagao como tematicas com potencial
para contribuir para o desenvolvimento de nossa sociedade, nossos alunos
e, consequentemente, dos novos profissionais.

CONSIDERACOES FINAIS

Nos ultimos dois séculos, o ensino tem se orientado através das habi-
lidades cognitivas, racionais e cientificas, entretanto, as atuais habilidades
curriculares e cognitivas nao serao suficientes para lidar com os desafios das
préoximas décadas. A falta do desenvolvimento de habilidades como a cria-
tividade tem dificultado o desenvolvimento de profissionais que apontem
solucdes para problemas. Uma das razoes pelas quais a criatividade nao tem
sido inserida no contexto escolar pode estar relacionado ao entendimento
da criatividade apenas como praticas culturais, distante do mundo tecnold-
gico e da inovacao, e mesmo que resolvessem o problema do desempenho
criativo na educacao, ainda estariam atendendo apenas a uma demanda
de formacao voltada para o final do século XX e inicio do século XXI, a Era
Digital nas sociedades, enquanto que as demandas voltadas para a Era da
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Informagao, na qual surge a Economia Criativa, estao sendo deixadas de
lado (CAVALLO et al., 2016).

Neste sentido, o ensino da criatividade e da inovagao tem um papel
fundamental dentro da educacao, tendo em vista que as habilidades criati-
vas contribuem nao apenas para os setores culturais, como ja mencionado,
mas auxiliam praticamente em todos os setores. Trazer essas tematicas para
dentro do ensino, nao apenas como uma matéria curricular, mas também na
metodologia e nos procedimentos avaliativos deve contribuir para a forma-
¢ao de mentes mais capazes de solucionar problemas.

Além disso, o atual contexto exige uma mudanca de olhar em nos-
sas estruturas sociais. Araya (2010) enfatiza que durante a era industrial
a fabrica foi a instituicdes central, mas que as escolas e as universidades
podem ser as organizacoes que deverao estar em foco na era da informacao.
E neste sentido que esta pesquisa busca aproximar a tematica, nao ape-
nas da criatividade, mas também da inovacao ja na educagao basica, com
o0 intuito de transformar as proximas geracoes e superar os desafios que
enfrentaremos daqui pra frente.

Entretanto, é facil identificar que grandes mudancas no sistema edu-
cacional levam tempo e exigem grande esforco politico. E por esse motivo
que este estudo propde a insercao das tematicas da criatividade e da inova-
¢ao nas escolas através de projetos, tendo em vista que 0os mesmos podem
ser empregados de maneira autonoma por cada escola. Contudo, o maior
desafio a ser enfrentado nesse processo esta relacionado ao proprio desco-
nhecimento do corpo docente a respeito da importancia e do impacto que a
Economia Criativa tem causado em nossa sociedade.

Mesmo que exista uma resisténcia a mudanc¢as nas metodologias de
ensino em sala de aula, a insercao de projetos que trabalhem a criatividade
e a inovacao podem fazer com que os professores percebam o grande inte-
resse dos alunos, nao apenas por essas tematicas, mas pela abordagem de
ensino utilizada nesses projetos, fazendo com que 0s mesmos possam levar
até suas salas de aulas essas novas maneiras de abordar diferentes conte-
udos, ja que segundo Cavallo et al. (2016), a maior resisténcia nao esta na
falta de interesse, mas no préprio desconhecimento dessas alternativas para
0 ensino.

Além disso, os projetos possibilitam uma maior autonomia dos alunos,
dialogo e debate de ideias, além de incitar a criatividade, o que contribui
para o desenvolvimento das habilidades socioemocionais ja exigidas pela
nova BNCC. Pontes e Barbosa (2019) ja falaram que a insercao de projetos
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ajuda a estimular criangas e jovens a aprofundar, pesquisar e desenvolver de
maneira complexa seus conhecimentos.

Sendo assim, com a iminéncia da 4° Revolucao Industrial e a chagada
da Era da Informacao, torna-se mais que urgente a reformulagao do ensino.
Em um pais como o Brasil, onde grande parte do PIB ainda € garantido atra-
vés de commodities, a promocao da Economia Criativa é fundamental para
garantir um desenvolvimento sustentavel a longo prazo. E é neste sentido
que o estimulo da criatividade e da inovacao devem ganhar forca dentro
do sistema de ensino, tendo em vista que “a caréncia de estimulos criativos
na vida escolar dificilmente sera recuperada na vida profissional” (TORRE,
2005, p. 145),além de que “a tentativa de estimular a criatividade e inovacao
no ensino basico ajuda a focar os objetivos da educacao sob uma visao mais
holistica do desenvolvimento da crianga” CAVALLO et al., 2016, p. 149).

Em um pais de tamanha diversidade cultural como o Brasil, 0 estimulo
ao desenvolvimento da Economia Criativa pode transformar, nao apenas
a economia, mas também a maneira como a populacao enxerga a cultura
nacional. Desta forma, a aproximagao da Economia Criativa com a educagao
basica busca trazer novas possibilidades para o desenvolvimento do pais
a longo prazo, transformando a visao das novas geracoes a respeito dos
potenciais que ainda estao adormecidos.
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