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RESUMO: A presente pesquisa, norteada pela questdo-problema: como se da a apresentagdo da figura
feminina em capas da Revista Veja? Tem como objetivo geral refletir sobre os discursos que marcam a
representacdo da mulher na capa da Revista Veja e como objetivos especificos identificar os
esteredtipos femininos na referida midia e verificar como os internautas leem essa representacdo da
mulher na Veja. A Revista Veja se configura como um produto etilizado, que por meios de palavras e
de imagens, ndo s6 produz e divulga informacdes como constréi e transmite seu discurso ideolégico,
exercendo grande influéncia sobre o ptblico leitor. Como o préprio nome indica, a “Veja” mostra o
que julga importante as pessoas saberem, de uma maneira particular, ndo transparente. Ao comprar
uma revista, a informacdo que o leitor tem do fato é aquela fornecida pelo jornalista. Nesse sentido, se
o leitor ndo estiver atento, pode interpretar um fato, por exemplo, a partir da maneira pela qual ele é
mostrado pela revista. As palavras e as imagens apresentadas podem ou ndo coincidir com a realidade,
podem ou ndo estar manipuladas. Nesse sentido, pode-se considerar a capa de revista como um género
discursivo? Entendemos que sim. As capas de revista se constituem como um género do discurso, ou
seja, sdo textos materializados que encontramos em nossa vida didria e que apresentam caracteristicas
sociocomunicativas definidas por contelidos, propriedades funcionais, estilo e composicao
caracteristica. Assim, com base nos pressupostos da Analise do Discurso (AD), este estudo toma como

corpus trés capas da Revista Veja disponiveis na internet.

Palavras-chave: Revista Veja, Mulher, Estere6tipos.

1 INTRODUCAO

A midia se constitui como um lugar propicio para a veiculacdo de discursos que
marcam os sujeitos. Por meio das capas da Revista Veja, por exemplo, podemos ver a
ratificacdo de discursos e estereotipos cristalizados que historicamente determinam lugares e
papeis a serem assumidos pela mulher. Por isso, nos inquietamos em investigar os discursos
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que perpassam essa materialidade linguistica questionando como se da a representacdo da
figura feminina na capa da revista veja?

Além disso, nos interessa analisar a leitura que os internautas fazem desses discursos,
tendo em vista que esse instrumento mididtico exerce uma influéncia muito grande na
perpetuacdo de determinados esteredtipos femininos, fazendo com que os leitores se
identifiquem com esses estere6tipos.

Ao propormos essa pesquisa em torno dos discursos que marcam a representacao da
mulher na capa da Revista Veja, estamos possibilitando um olhar mais critico sobre a
influéncia da Revista no agir das mulheres que distribui um discurso cheio de ideologias,
influenciando os interlocutores principalmente, as mulheres que estdo adquirindo a revista,
criando um perfil de como agir/ser.

A midia se constitui como um lugar propicio para a veiculacdo de discursos que
marcam os sujeitos. Por meio das capas da Revista Veja, por exemplo, podemos ver a
ratificacdo de discursos e estere6tipos cristalizados que historicamente determinam lugares e
papeis a serem assumidos pela mulher. Por isso, nos preocupamos em investigar os discursos

que perpassam essa materialidade linguistica.

2 DISCURSO, FORMACAO DISCURSIVA E GENEROS DISCURSIVOS

Nossa pesquisa esta fundamentada nos pressupostos tedricos de Analise do Discurso
(AD) de linha Francesa. O discurso, segundo essa teoria, como define Pereira, ao retomar
Orlandi (2009) tem em si a ideia de curso, de percurso” € atravessado por outros discursos,
outras vozes” Pereira (2009, p.33). A autora também explica que, para a AD, “as palavras nao
carregam em si suas condicdes de producdo, elas significam no contexto” (Pereira, 2009, p.
35), pois o discurso implica algo exterior a lingua, envolve aspectos sociais e ideolégicos
impregnados nas palavras quando elas sdao pronunciadas.

Para analisar os discursos presentes na capa da Revista Veja, estaremos recorrendo,
além da concepcdo de discurso, aos conceitos de memodria discursiva e interdiscurso. A
memoria discursiva, segundo (Pécheux 1975), se refere a uma memoria social, construida ao
longo da historia, ou seja, uma memoria coletiva de um determinado grupo social. E o
interdiscurso é propriamente essa associacdo entre as palavras e os sentidos que elas ativam

na memoria, ou seja, é o movimento do discurso. Uma das teses de Pécheux é que:
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Toda formacdo discursiva dissimula, pela transparéncia de sentido que nela se
constitui, sua dependéncia com relacdo ao “todo complexo com dominante” das
formagdes discursivas, intrincado no complexo das formacdes ideoldgicas

(PECHEUX, 1975, p. 162).

O conceito teoriza o “fato” de que um discurso ndo nasce de um retorno as proprias
coisas, mas de um trabalho sobre outros discursos. Diante disso, vé-se que o texto vai além da
materialidade linguistica, fazendo parte da prépria discursividade, na medida em que um
discurso, em decorréncia de sua semantica global, parece preferir certos seria enunciados? A
outros. Pécheux (1975, p.166) considera o discurso como estrutura e acontecimento, para o
autor discurso é uma producdo de sentidos, realizada por sujeitos historicos, através da

materialidade da linguagem.

Parafraseando Orlandi (1994, p. 31), o interdiscurso é responsavel pela reproducao de
dizeres que interferem na maneira como o sujeito significa em uma determinada situagao
discursiva. Aquilo que convencionamos chamar "sentido" é na verdade, efeito de nossa
interacdo com os textos mediada pela ideologia. Dependendo da perspectiva que adotarmos,
das condicdes de produgdo, teremos um ou mais efeitos de sentido. Sobre as relacdes de

sentidos Orlandi (1994), assegura que:
As condic¢oes de producdo, que constituem os discursos, funcionam de acordo com
certos fatores. Um deles é o que chamamos de relacdo de sentidos. Segundo essa
nocdo, ndo ha discursos que ndo se relacione com outros. Em outras palavras, o
sentido resulta de relag6es: um discurso aponta para outros que o sustentam, assim
como para dizeres futuros. (ORLANDI, 1994, p. 39)

O sentido s6 surte efeito quando atribuimos diferentes sentidos, a partir do
conhecimento e meio de cada sujeito. Com isso entende-se que a lingua estd em movimento,
numa primeira leitura da capa da revista veja, podemos dizer que tem na sua base certos
valores que sdo antagdnicos, como a lar x trabalho, a beleza x o recato- e que esses valores
podem aparecer em muitos outros textos e criar muitas outras expectativas. De acordo com
Azeredo (2004, p.39),

O texto é um produto da atividade discursiva. Em um texto circulam, integram
formagdes varias, explicitas ou implicitas, evidentes por si mesmas ou dependentes
de interpretacdo. Por isso, um texto é necessariamente fruto de uma construcdo de
sentido em que cooperam quem o enuncia e quem o recebe.
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Nesse sentido, pode-se considerar a capa de revista como um género discursivo? Sim.
As capas de revista sdo um género, ou seja, sao textos que materializam discursos que
encontramos em nossa vida diaria e que apresentam caracteristicas sociocomunicativas
definidas por conteddos, propriedades funcionais, estilo e composicdo caracteristica. Os
sentidos, e ndo o significado da palavra apenas, sdao produzidos em decorréncia da ideologia
dos sujeitos em questdo, da forma como compreendem a realidade politica e social na qual
estdo inseridos” (FERNANDES, 2008, p. 13). Os sentidos estao intrinsecamente relacionados
as condicdes em que sdao produzidos, ndo dependem, apenas, da intencdo dos sujeitos. Para

Pécheux a ideologia é a matriz do sentido:

As palavras, expressoes, proposicdes... mudam de sentido segundo as
posicOes sustentadas por aqueles que as empregam, o quer dizer que
elas adquirem seu sentido em referéncia a essas posicoes, isto é em
relagdo as formacdes ideolégicas. (PECHEUX, 1995, p. 160)

Quando lemos ou escrevemos, sentimos muitas vezes a existéncia de sentidos
familiarizados, ou temos a impressdo de que aquilo ja foi dito em outro lugar, é claro, sob
outras condigdes, intencdes e significacdes (BAKHTIN, 2003, p. 324). Dessa forma, os
géneros estdo ligados as situacOes sociais da interacdo: qualquer mudanca nessa interagao

gerara mudancas no género.

E possivel afirmar que as capas de revista constituem um género discursivo, ou seja,
desempenham uma funcdo social, sdo textos materializados e apresentam um formato proprio.
Os elementos estruturais da capa da revista veja sao sempre recorrentes. O que varia as vezes,
é a disposicdo de alguns elementos em funcdo da elaboragdo e da disposicdo das imagens e
das manchetes no texto.

A Revista Veja vem, ao longo dos ultimos anos, desempenhando importante papel na
construcdo da realidade apreendida pelos brasileiros. Ndo por acaso, diversos estudos tém
tomado como base e reflexdo os contetidos e discursos produzidos pela revista. Nao nos coube
explicitar os posicionamentos ideoldgicos ou politico-partidarios supostamente adotados pela
revista, mesmo porque, nossa analise ira concentrar-se apenas em trés capas e, embora seja
possivel estabelecer conexdes com os valores acima reportados, teremos um aspecto como

foco, o estereotipo feminino apresentado pela referida revista como sendo o ideal.

3 METODOLOGIA
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Nossa pesquisa é de tipo documental, levando em consideracdo que “com técnicas da
pesquisa documental se trata de uma pesquisa qualitativa” (CHIZZOTTI, 1991 p. 124), tendo
como objetivo explicar e interpretar o fendmeno que sera analisado (Duas capas da Revista
Veja) e ndo quantifica-la com valores. Buscaremos produzir informacGes relacionadas a
aspectos da vida real que ndao podem ser quantificados (atribuidos dados numéricos ou
procedimentos estatisticos), identificar fatores que determinam o desenvolvimento do fenémeno

em questao.

Para tanto, recorreremos a fontes diversas e dispersas, a partir de uma abordagem nao
analitica, realizada com base no levantamento de referéncias tedricas e publicacGes escritas e
eletronicas, como livros, artigos cientificos e revistas. Tomaremos como corpus de analise
duas capas que circularam respectivamente, no més de Abril de 2016 e outubro de 2016. A
escolha dessas capas deu-se pelo fato de terem causado muita polémica nos meios sociais,
varios memes e imagens de diversas mulheres foram utilizadas para criticar as imagens

apresentadas nessas capas.

4 A REPRESENTACAO DA MULHER NAS CAPAS DA VEJA

As capas representam a embalagem das noticias, formando antecipadamente a opinido
dos leitores a respeito dos assuntos que serdo abordados dentro da revista. Como grande parte
do publico leitor ndo tem acesso as reportagens anunciadas nas revistas de modo integral, ou
seja, limitado a leitura da capa, o leitor de banca fica diante de uma simples exposicdo dos
elementos signicos transmitidos pela capa que direciona as informagoes e a interpretacdo dos
fatos. Tal exposicdo altera o que seria a mera informacdo, ou seja, a objetividade proposta
nessa esfera de circulacao de noticias.

Deparamos-nos com pedagogias de como ser e como nao ser mulher, qual o tipo de
mulher é um homem tem "sorte" de estar com ela, que tipo de mulher deve ser casada e

punida. Vemos domesticacdes do feminino, um verdadeiro adestramento. Passemos a analise.
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BELA, RECATADA
E“DOLAR”

A quase primeira-dama Marcela Temer, 43 ancs mais jovem que
nmmmmmmmdmdnshﬂm
@ sonha em ter mais um filho com o vice JULIANA LINHARES

Capal

Fonte; veja.abril.com.br/...ela-temer-bela-recatada-e-do-lar

Essa matéria da Revista Veja, intitulada “Marcela Temer: bela, recata e “do lar"” foi
lancada no dia 18/04/2016, por Juliana Linhares. A descricdo da matéria, apos o titulo, em
letras garrafais ilustra sobre o que trata o texto. “A quase primeira-dama, 43 anos mais jovem
que o marido, aparece pouco, gosta de vestidos na altura dos joelhos, sonha em ter mais um
filho com o vice."

A matéria da Veja confirma isso ao enaltecer Marcela Temer como a mulher que todas
deveriam ser. A sombra, nunca a frente, a quase primeira Dama em questdo é exaltada pela
Veja sob o ideal de beleza. E o interdiscurso é propriamente essa associacao entre as palavras
e os sentidos que elas ativam na memoria, ou seja, é o movimento do discurso, fazendo
reaparecer um discurso que foi dito em outro lugar, em outras condi¢des de produgao.

A escolha dessa capa deu-se pelo fato de ter causado muita polémica nos meios
sociais, varios memes e imagens de diversas mulheres foram utilizadas para criticar a imagem
apresentada nessa capa, gerando uma problematizacdo. Logo apds a matéria ir ao ar, algumas

feministas lancaram uma campanha virtual na qual as mesmas postaram varias fotos fazendo


http://ccs.infospace.com/ClickHandler.ashx?encp=ld%3D20170326%26app%3D1%26c%3Dsosodesk%26s%3Dbysenda%26rc%3Dsosodesk%26dc%3D%26euip%3D177.99.175.114%26pvaid%3Dc59e095661154ef18d3b13e55a1c22bd%26dt%3DDesktop%26fct.uid%3Dcc7558829fdc4cccb2293310456d6a67%26en%3D4EFrMFXUv7YrW%252bvGVs5puXj1o3wMpQlY0fPMozidyighM%252b%252fLVtCp1vbRCONiF0lu%26ru%3Dhttp%253a%252f%252fveja.abril.com.br%252fbrasil%252fmarcela-temer-bela-recatada-e-do-lar%252f%26coi%3D771%26npp%3D1%26p%3D0%26pp%3D0%26mid%3D9%26ep%3D1%26du%3Dveja.abril.com.br%252f...%252fmarcela-temer-bela-recatada-e-do-lar%26hash%3D34DAF4CE72F4560041BCF67AA2D6F1A6&ap=2&cop=main-title
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coisas que a sociedade acredita ndo serem para uma mulher com a hashtag bela, recata e do
lar.

Implicitamente a capa da Veja mostra que Marcela Temer é uma mulher que todas
deveriam copiar. Indignadas com essa representacdao feminina proposta nessa midia, varias
mulheres no meio social exerceram suas opinides por meios diversos, vejamos alguns

exemplos:

Exemplo I

BELA, RECATADA

Exemplo 11

.
aa

S0 ad
n=s g

Fonte: Disponivel: facebook

Percebe-se, através da analise da capa I, como, apesar de alguns avancos que tivemos,
a mentalidade machista ainda perdura. Como se vé, a capa nao traz uma simples ilustracao

desprovida de significados. Tudo significa. A mulher com o estereotipo de mulher ideal,
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perfeita diz muito do que a Revista quer apresentar e convencer o leitor.

Porém, o resultado final ndo é o elogio, mas a revolta. Neste momento, as verdadeiras
do lar ndo sdo representadas, pois trabalham arduamente sozinhas para cuidar da casa, marido
e filhos, diante de tantos afazeres, como estar sempre “bela”, o fato de ocuparem os espagos
publicos, usarem roupas curtas, beberem, curtirem a vida, ndo significa que sejam inferiores

as mulheres que sdo “recatadas e do lar”.

Isso porque a mulher da contemporaneidade demostra saber que é parte atuante da
sociedade. Entdo, quando alguém escreve que uma pessoa publica é “bela, recatada e do lar” e
enaltece isto, esta de novo, buscando condicionar a mulher a acreditar que o que é bom é algo
que a torna subalterna ao homem. Nao ha problema quando a pessoa quer ser bonita, ou quer

ser recatada, ou do lar. A questao € privilegiar esse lugar.

A mulher vive em uma época em que busca a liberdade para ser dona de casa, para ser
mde, para ndo ser mae, para ser prostituta, para ser uma trans. Quando postam essa hashtag,
ndo estdo criticando a Marcela ou a mulher que quer ser dona do lar, o que criticam é o padrao
que querem que seja estabelecido como o de uma mulher perfeita. A mulher consegue hoje,
dentro da internet, ter uma liberdade, mas a midia tradicional supervaloriza coisas
relacionadas a mulher de 1950. A mulher da atualidade ndo corresponde unicamente aos

rotulos apresentados pela Revista.

Essa matéria vem carregada de um discurso opositor ao passo em que as mulheres
estdo, levando em consideracao a onda de libertagdo e respeito aos varios tipos de mulher
existentes na sociedade. Em contrapartida, vemos uma postura critica por parte das mulheres
livres que vao para a internet e mostram que podem ser donas do seu proprio futuro e do

presente.

Com essa analise, ndo estamos criticando a Marcela, mas uma matéria que enaltece
um modelo de submissdo feminino. O problema ndo foi ser quem a Marcela Temer €é, mas foi
vender Marcela como o padrdo a ser seguido por todas as mulheres, e o implicito de que essa
é a mulher que "a familia tradicional brasileira" e o "os cidaddos de bem" aceitam ver na
politica, ou seja, ndo no protagonismo, mas a sombra de um "grande homem", como

afirmamos anteriormente.

Capa I1.
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Andressa Mendonga, mulher do \ - } ‘VOU EXPLODIR!” Andressa Mendonca, mulber do
i conll'aven!or C1r|mho Cachoeira, preso e investigado por . » 2 contraventor Carlinhos Cachoeira, preso e investigado por

uma CP1, diz que o marido pode revelar tudo o que sabe uma CPl, diz que o marido pode revelar tudo o que sabe

L/ -
-
-'-pa.m--u--n T
70 e 20 br et

- veja

trabalhar fora de casa

® O perigo de postergar
amaternidade

@ Os traumas de bebés -
waaaaste A g JioBes das

" e DONAS DE CASA

]'.uamSllvaquedeempreséna
virou dona de casa
e conta como se realizar

i

presidentes de grandes empresas nojBrasil)
e especialistas em carreira en$l
como chegar ao topo sem abrir mao da ¥id

Fonte: colecoes.mercadolivre.com.br/...istas/revista-veja...

Nesta capa da Revista Veja, aparecem duas manchetes intituladas “As LicOes das
Chefonas” e “As Licoes das Donas de Casas”. A descricao da matéria, apos o titulo, em letras
garrafais ilustra que o texto trata de licdes de grandes empresarias que conciliam a empresa e
a casa. Nas duas imagens da capa, as personagens retratam mulheres esteticamente bonitas.
Utilizar essas mulheres em capas de revistas ja é uma prova de que nao ha total objetividade
ao reportar um fato, nesse género textual. Normalmente, a imagem humana é o convite para

adentrar e adquirir o produto, o que provoca e desperta mais interesse do publico.

Observemos que essa capa II é um contraste da primeira capa apresentada. Na capa II,
vemos a informacao de que oito presidentes de grandes empresas no Brasil e doze
especialistas em carreira ensinam como chegar ao topo sem abrir mdo da vida pessoal. A
matéria fala que as brasileiras sdo mais ambiciosas que as americanas e ja ocupam um em

cada quatro cargos de lideranca em grandes e médias empresas.

A Veja tenta fazer com que o leitor interprete o tema proposto da edi¢dao por meio da
visibilidade constituida na capa. A capa é o elemento que atrai o leitor. E um género elaborado
com imagens para capturar o olhar. Estas imagens, normalmente, sdo fruto de edi¢des. A

objetividade ndo constitui elemento importante na composicdo das capas, o que torna a
9


http://ccs.infospace.com/ClickHandler.ashx?encp=ld%3D20170326%26app%3D1%26c%3Dsosodesk%26s%3Dbysenda%26rc%3Dsosodesk%26dc%3D%26euip%3D191.33.31.45%26pvaid%3D6e3d8a8b45574b60b1cf3b7350f74c35%26dt%3DDesktop%26fct.uid%3Dcc7558829fdc4cccb2293310456d6a67%26en%3D4EFrMFXUv7YrW%252bvGVs5puXj1o3wMpQlY0fPMozidyighM%252b%252fLVtCp1vbRCONiF0lu%26ru%3Dhttp%253a%252f%252fcolecoes.mercadolivre.com.br%252frevistas%252frevista-veja-edi%2525C3%2525A7%2525C3%2525A3o-2267-maio%25252F2012-as-li%2525C3%2525A7%2525C3%2525B5es-das-chefonas%26coi%3D771%26npp%3D1%26p%3D0%26pp%3D0%26mid%3D9%26ep%3D1%26du%3Dcolecoes.mercadolivre.com.br%252frevistas%252frevista-veja...%26hash%3DB23210C93580E66AF68944D27F1002E1&ap=2&cop=main-title

IV SIMPOSIO NACIONAL DE
LINGUAGENS E GENEROS TEXTUAIS

imagem documental uma raridade e a manipulagdo de recursos graficos uma constante. Na
verdade, o que a revista oferece por meio das imagens da capa é a opinido do préprio veiculo
de comunicagao, uma leitura impregnada de ideologia do real. Muitos Internautas postaram

comentarios a partir dessa capa. Vejamos:

Comentario I - Mary del Priore - Eu diria que a histéria é feita de permanéncias e
rupturas. Essa adjetivacdo a gente encontra nos memorialistas de 1920 e 1930. Nas
memorias do historiador Pedro Calmén, um dos maiores que o Brasil ja teve, ele
escreve que escolheu a "mulher da vida dele" exatamente com base nessas
caracteristicas: ela deveria ser bela, chefee do lar.Alids, beleza nem era tdo
importante nessa época, passou a ser uma caracteristicas determinante nos séculos
20 e 21. Mas recato e ser uma boa dona de casa acompanhou a histéria da mulher
brasileira desde sempre. No século 19, ser dona de casa era uma caracteristica
importante, voltar-se para as atividades domésticas, estar ocupada dentro de casa,
essa é uma permanéncia que estd presente até hoje. E é ébvio que tivemos rupturas,
especialmente na década de 70, com a chegada da pilula anticoncepcional, a
insercdo da mulher no mercado de trabalho, o que faz determinadas mulheres que
participaram dessas rupturas reagirem a esse modelo de permanéncia.

Comentario IT - Ndo vamos esquecer que nossos congressistas, quando foram votar
pelo impeachment, as mulheres evocaram a familia, a Igreja — entdo esse Brasil, que
nao esta tdo visivel e que, do meu ponto de vista, se constitui numa espécie de
buraco negro com vozes discordantes, que nunca ouvimos, é esse Brasil que se vé
representado em mulheres que sdo belas, poderosas e recatadas.

Entdo podemos dizer é que a "bela, chefe e do lar" representa parte da populagao, e,
assim, também representa a mulher brasileira. O que indiretamente pontua a revista é que a
mulher brasileira deve atender todas essas caracteristicas para ser a mulher ideal. O que
aconteceu com as mulheres nestas décadas foi sairem do jugo do pai, irmdos, marido, até
filhos, e comecarem a se enxergar, sentir e agir como pessoas. Podem estudar morar sozinhas,
casar com quem quiserem ou nao casar, ter filho ou ndo, dirigir empresas ou 6nibus, pilotar

avides, fazer doutorados, brilhar nas ciéncias ou financgas, enfim: ser gente.

A capa Il da “VEJA especial mulher” aparentemente mostra uma proposta diferente. A
primeira leitura nos leva a imaginar que a mulher pode sim ser bela, executiva e do lar. Esse
especial é mais uma das pérolas que s6 a VEJA poderia produzir; ao propor discutir a situacao
da mulher nos dias de hoje as paginas sdo preenchidas com dicas de saide e beleza ou como
evitar o homem errado (eles partem do principio homofébico e catélico de que existe um

homem certo para cada mulher). Como ndo poderia faltar as conquistas feministas sdo
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exemplificadas com: bem sucedidas empresarias (para eles os saldrios altos e os grandes

cargos em empresas multinacionais sdo sinonimos da independéncia da mulher).

5 CONSIDERACOES FINAIS

Vimos que as capas de Revista, longe de serem apenas ilustrativas, se constituem
como materialidades linguisticas usadas para difundir discursos sobre os sujeitos, a exemplo
da mulher. A capa é o elemento que atrai o leitor. E um género elaborado com imagens para
capturar o olhar. A objetividade ndo constitui elemento importante. Na verdade, o que a
revista oferece por meio das imagens da capa é a opinido do proprio veiculo de comunicacao,
uma leitura impregnada de ideologia do real. O jornalista, o eu-comunicante, normalmente,
passa a eu-enunciador e nem sempre reproduz aquilo que pensa, mas a ideologia do veiculo
para o qual trabalha. Assim, a revista Veja toma para si a fungdo de propiciar aos leitores a
compreensdo sobre o mundo. Os temas e a forma como a revista os organiza, hierarquizando-

os (os que merecem destaque e os que ndo devem nem ser divulgados).

A partir das capas analisadas, percebemos que a Revista busca representar a mulher
com um perfil de dona de casa, a capa que traz a mulher como executiva com o termo
CHEFONAS, parece pejorativo, faz implicitamente uma critica as mulheres. A Veja dissemina
uma propaganda e parti dai, principalmente através de pessoas conhecidas na politica, a
Senhora Marcela Temer por ser esposa do atual presidente, disseminando o modelo ideal de

“mulher”.

Embora pareca esta enaltecendo a mulher, os efeitos de sentido que se tem é que a
partir da propria postura que as mulheres adotam nas capas e o termo usado para se referir a
elas, sdo e estdo carregados de ideologia. O que ha nas entrelinhas desta capa é uma postura
machista e um termo lexical empregado no sentido pejorativo pela revista. Pois esse
posicionamento sobre como ser a mulher ideal e perfeita ideologicamente estd revestido de
posicOoes machistas. Percebemos pelos comentarios, que ndao ha, por parte da maioria das
internautas femininas, uma identificacdio com os estere6tipos apresentados por meio da

Revista.

Ao desenvolvermos essa pesquisa em torno dos discursos que marcam a representacao
da mulher na capa da Revista Veja, possibilitamos um olhar mais critico sobre a disseminacao
de um discurso cheio de ideologias, influenciando os interlocutores sobre a mulher, criando
para esse sujeito um perfil de como agir/ser.
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