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Entendendo a anélise do discurso como um campo do saber que tem por objetivo compreender a
producdo social de sentidos e, levando em consideracdo a posicdo discursiva dos sujeitos na sociedade
€ que nosso trabalho busca analisar uma propaganda eleitoral de um dos politicos mais irreverentes da
histéria politica brasileira. O trabalho surgiu do interesse em discursivizar sobre os sentidos
construidos em uma propaganda do candidato Tiririca, na ocasido da eleicdo de 2014. Com isso,
nosso objetivo com a pesquisa é analisar a construcao de sentidos no discurso de Tiririca. Para isso,
buscamos nas categorias; discurso, memoria discursiva e interdiscurso entender como esses sentidos
foram sendo construidos. Para tanto, nos firmamos nos pressupostos teéricos da analise do discurso de
vertente francesa e, principalmente, nos estudos de Michel Foucault (1999, 2010), Michel Pécheux
(1997, 2007) e de pesquisadores brasileiros que estudam o discurso, tais como: Gregolin (2001),
Nascimento (2010) e Santos (2008) que contribuiram para tal discussdo sobre as categorias analiticas.
Os resultados nos mostraram como o discurso do sujeito tiririca, na propaganda, é permeado por
outros discursos, o que possibilitou a construcao de outros sentidos.
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Introducao

No campo discursivo os estudos da Andlise do Discurso de linha francesa vém
ganhando destaque, diante de teorias que temos visto emergir. Surgiu como parte da
linguistica, e a partir da década de 60 ganhou forca e corpo nas pessoas de estudiosos com
Michel Pécheux e Jean Dubois. O grupo Péchetiano surgiu com a proposta de fazer a leitura
discursiva em que envolvia o sujeito com a histéria e com a linguagem, estando diretamente
ligada a questdes historicas, sociais e politicas.

Assim, tendo a AD a perspectiva de trabalhar com questdes historicas e sociais como
constitutiva para a construcdo do fazer sentido, para isso nos propomos analisar uma
propaganda eleitoral de 2014 do candidato Tiririca. Para tanto nos asseguramos nas categorias
de andlise: discurso, memdria discursiva e interdiscurso que nos subsidiou para fundamentar
nosso trabalho de forma que possamos contribuir para os estudos discursivos. O trabalho tem
o corpus de uma propaganda eleitoral do candidato Tiririca, para tanto e por questdo de
delimitacdo ndo fizemos uso nas nossas analises de partes que se repetem na propaganda.

Esquematicamente optamos por uma transcricdo da fala de Tiririca na propaganda
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recortamos as imagens da tela do you tube para colocar no corpo do trabalho. Teoricamente
nos fundamentamos nos estudos de Michel Foucault, no que se concebe terceira fase da AD,
como também nos estudos de Michel Pécheux, principalmente para falar das trés fases da AD.

No Brasil cada vez mais o campo denominado de Analise do discurso tem permitido
uma multiplicidade de abordagens, métodos e objetos de andlise. Estudos tem sido
desenvolvidos nessa perspectiva tedrica, tendo o conceito de discurso uma abrangéncia nas
discussOes académicas da atualidade, exatamente, segundo a AD, por envolver questdes de
linguagem, sujeitos e as determinagoes historicas e sociais. Assim um dos objetos de analise
que esta em plena emergéncia é a midia que a cada dia mostra-se mais atrativa, o que acaba
produzindo discursos variados. E exatamente essa variedade discursiva que motivam para que
estudos sejam pensados nestas linhas de pesquisas voltados para propagandas. Entendendo a
midia também como produtora de discursos que circulam na sociedade e que de certa forma
sinaliza para algumas questdes sociais, politicas, religiosas entre outras, como veremos no
decorrer do trabalho quando analisaremos uma propaganda eleitoral de um candidato a
deputado federal.

A AD vista com essa teoria discursiva que permite que leituras sejam feitas é que nos
propomos a partir de uma propaganda eleitoral tentar entender como esta tem se tornado um
dos principais veiculos discursivos do meio politico nas ultimas décadas. Além de buscarmos
um suporte conhecido que é propaganda, o foco do trabalho é uma propaganda eleitoral de um
dos principais deputados federais do Brasil, Tiririca. O trabalho tem como objetivo entender
como a partir da memoria discursiva e dos interdiscursos sentidos foram sendo construidos na
fala do candidato a deputado.

Por pensarmos os discursos sempre cheios de outros sentidos, como a propria
Gregolin afirma “em pleno voo” que pretendemos mostrar o a constru¢ao de sentidos presente
na propaganda. Nesse intuito, o nosso trabalho se fundamenta principalmente em Michel
Foucault (1999, 2010), Michel Pécheux (1997, 2007) e de pesquisadores brasileiros que
estudam o discurso, tais como: Gregolin (2001, 2011), Nascimento (2010, 2012).

Os caminhos teodricos da Analise do Discurso
A linguagem é a forma mais concreta de comunicacdo e os estudos nessa

perspectiva tiveram inicio com o mestre Saussure ainda no século XX, seus estudos se

voltavam com um foco na lingua enquanto sistema fechado. Para Saussure (2003, p. 22-23) “a

»

lingua, distinta da fala, € um objeto que se pode estudar separadamente”,-i orque em sua
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visdo a lingua é homogénea e a fala heterogénea. Saussure pensou estudar somente a lingua
enquanto signo linguistico fechado, assim, outros estudiosos viram nessa brecha deixada pelo
autor a oportunidade de complementar os estudos linguisticos e trazer novas teorias que
viriam a ser importantes para a linguagem enquanto ciéncia.

Foi o caso de novas abordagens que foram surgindo para abarcar as muitas
questdes nao abordadas. Assim, na década de 1960 comecou a surgir diferentes teorias
linguisticas que tinham como objetivo trazer para os estudos da linguagem discussdes em
torno do sujeito e da situacdo de comunicagao, aspectos que nao tinham sido considerados nos
estudos estruturalistas. Tendo seu inicio na década de 60 a AD passa por algumas
transformagoes ao longo do percurso teérico até os dias atuais. A teoria passou por alguns
momentos marcantes, que ficou conhecida como as trés fases da AD. Para este trabalho
seguimos 0s pressupostos teoricos da terceira fase da AD. Ja na terceira fase, ocorrida entre os
anos de 1980 a 1983, conhecida como a fase das desconstru¢des, é o momento que ha uma
quebra com os postulados da primeira e segunda fase e comeca a surgir novas ideias.

Se nas duas primeiras fases a ideologia era forte, na terceira fase houve um
distanciamento do pensamento ideoldgico, exatamente pela aproximacdo com Foucault. E
nesse periodo que data da década de 1980 que as reflexdes sobre heterogeneidade ganham
destaque e o discurso do outro comega a ser levado em conta. Para Fernandes (2005, p. 83)
esse 0 momento ficou conhecido como “desconstru¢do da maquinaria”, pois segundo ele “na
AD3, a nogao de maquinaria estrutural é levada ao limite e estabelece-se o primado teérico do
outro sobre 0 mesmo; a ideia de homogeneidade atribuida a no¢do de condi¢des de produgao
do discurso é definitivamente abandonada”.

Dessa forma, o conceito de discurso comeca a se delinear nos estudos da AD,
entendido como a lingua em funcionamento, operada por sujeitos na sociedade e na historia.
Em que ndo se pensa um discurso sem relacdio com algo que ja tenha sido enunciado
anteriormente, pois ndao se concebe um discurso sem um ja dito. Segundo Foucault (1986, p.
112) “analisar discursos €é, portanto, perseguir esses jogos enunciativos que sao possibilitados
por uma caracteristica fundamental do enunciado: o fato de que ele tem sempre margens
povoadas de outros enunciados™.

Nesse interim entendemos o discurso como uma particao que nao pode ser visto por
ele mesmo, mas sempre em constante didlogo com outros falares/discursos. Pois no momento
que enuncia o sujeito busca do outro para criar seu discurso. Para Foucault o discurso é uma

pratica que relaciona a lingua com “outras praticas” no campo social. O sujeito ao enunciar
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faz isso partindo de outros enunciados. De acordo com Foucault (apud GREGOLIN, 2006 p.

95) discurso é:

um conjunto de enunciados, na medida em que se apoiem na mesma
formacdo discursiva; ele é constituido de um nimero limitado de
enunciados, para os quais podemos definir um conjunto de condicGes de
existéncia; é, de parte a parte histérico — fragmento de histéria, unidade de
descontinuidade na prépria histéria, que coloca o problema de seus préprios
limites, de seus cortes, de suas transformacdes, dos modos especificos de
temporalidade.

Como visto, de acordo com a autora, o discurso €é historico e apresenta
descontinuidade. Dessa forma, as discussdes sobre esta concepcdo mostra-se totalmente
ligada ao social, pois ao enunciar o sujeito esta imerso ao social, ao histérico, ou seja, a aquilo
que estd no seu meio e isso influenciard no seu dizer. Sendo o discurso uma construcao
descontinua, ou seja, 0 sujeito enuncia a partir das suas condicdes sociais e historicas,
podendo ser seus discursos fragmentados.

Diante disso, pode-se pensar o discurso também como interdi¢ao, como bem salienta
Foucault em a ordem do discurso (2014, p. 9) “Nao se tem o direito de dizer tudo, que nao se
pode falar de tudo em qualquer circunstancia, que qualquer um, enfim, ndo pode falar de
qualquer coisa”. Ao enunciar o sujeito faz isso por meio de um controle de uma selecao de
forma organizada, mostrando aqui o que o autor diz ser questdo de poder. O enunciador fala
pensando para quem, pra que e de que forma falar. Ainda de acordo com Foucault (2014, p. 9)
“Por mais que o discurso seja aparentemente bem pouca coisa, as interdicoes que o atingem
revelam logo rapidamente, sua ligacdo com o desejo e o poder”.

Se para Foucault discurso é pratica, a memoria seria atravessada por essas praticas
discursivas que estaria ligada a historia, ao exterior. Ou seja, ao enunciar o sujeito falaria de
acordo com o que ja teria na memoria dele, de discursos passados que foram ditos em outros
momentos, mas que permanecem nos dizeres da sociedade exatamente por ser historico e
social. Segundo Nascimento (2013 p. 52) “As praticas discursivas sao sempre atravessadas
por uma memoria do dizer que promove o entrelacamento com a exterioridade, ressaltando
que os dizeres ndo nascem no interior dos discursos”. A memoria esta relacionada a esse
exterior que fara com que os discursos tenham sentido, sdo os retornos que fazem com que os
discursos ganhem forma, é uma rememoracao do que é social do que é histérico. O que faz
sentido hoje podera mais a frente se reutilizado com outros sentidos em outros espacos. Sobre

isso, Gregolin (2011, p. 91) diz que:
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a inscricdo do acontecimento na memoria, a partir dessas materialidades
permite, a0 mesmo tempo, seu retorno constante e sua rememoracao”. E o
discurso como possibilidade de atualizacdo e reatualizagdo das visibilidades
e dizibilidades sobre os objetos de que fala.

Mostrando-se ligado ao conceito de Memoria discursiva é que surge a nocao de
interdiscurso. Visto como um conceito de retomadas, ou seja, invadido por outros dizeres o
que faz com discursos tenham sentido. Inicialmente criado por Pécheux e que depois foi
ganhando forma nos estudos de Courtine, em didlogo com os conceitos Foucaultianos. Para
Courtine (1999, p. 18) o interdiscurso é compreendido como: “séries de formulagGes,
marcando cada uma, enunciacOes distintas e dispersas, articulando-se entre elas formas
linguisticas determinadas (citando-se, repetindo-se, parafraseando-se, opondo-se entre si,
transformando-se”.

Dessa forma, pode-se entender o interdiscurso como dizeres que ao serem retomados
sdo ressignificados, numa relacao com outros discursos que acontece de diferentes formas. Ha
o que Courtine diz ser citagdo, repeticdo, parafraseando-se opondo-se e transformando-se, 0s
discursos sdo exatamente essa busca de ressignificacdes, de algo dito anteriormente que pode
ser transformado e ganhar outros sentidos. Sdo esses novos sentidos que sdao o ponto de
encontro dos estudos da AD, ao enunciar sentidos sdo construidos, isso se deve a esses
discursos outros, de uma memoria discursiva e de interdiscursos que fazem com que 0s
sentidos sejam construidos nos diferentes enunciados.

O sentido é visto para a AD como efeito dos processos discursivos, que de certa forma
envolve 0s sujeitos com os textos e ambos com a histéria. E na relacdo dos sujeitos com a
histéria que discursos sdo criados em um constante dialogo, isso se da tendo em vista que nao
ha um discurso unico, pois com é sabido tudo é um ja dito. Dessa forma, a partir desses varios
discursos do dia a dia, sentidos sdo construidos, pois eles estao ligados a esse feixe de outros
dizeres ditos em outros momentos e que ao serem retomados no que é denominado de

interdiscurso ganha outros sentidos. Assim, Nascimento (2013, p. 155) diz que:

o sentido se constitui na relacdo com o que esta fora do interior linguistico,
ndo para isola-lo, mas para dialogar com o que foi dito antes. Tal foco exige
a busca do sentido na relagdo entre o interdiscurso (situado no dominio da
memoria discursiva) e o que estd sendo dito no intradiscurso (nivel da
materialidade linguistica).
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O que se pode perceber de acordo com a autora é que o sentido estd nesse entremeio
do que ¢é linguistico com o que é histérico/exterior, pois o fazer sentido depende de outros
mecanismos, como o interdiscurso, a memoria, o sujeito, que faz com que a os enunciados
construam sentidos. Dessa forma, podemos entender o sentido como a lingua em movimento
em funcionamento o que acaba por refletir historicamente.

Tomando como base os pressupostos tedrico-metodoldgicos da Analise do Discurso
abordados, caminhamos para o proximo topico, para investigar a construcdo do sentido nas

propagandas eleitorais de 2014 do candidato Tiririca.
ANALISE DOS DADOS: A construcio de sentidos na voz de um palhaco

Procurando fazer uma leitura discursiva dos anunciados proferidos pelo até entdo
candidato a deputado federal “Tiririca” o trabalho tem o objetivo analisar como esses
enunciados construiram certos efeitos de sentido. Ao discursivizar o sujeito Tiririca faz isso
por meio de estratégias discursivas que permite que os enunciados apresentem margens para
outros sentidos. Dessa forma, ao proferir certos discursos o candidato faz com que fuja ao
linguistico e chegue ao historico, ou seja, ao que esta no exterior das materialidades.

Como veremos nas analises as condicdes de producdo em que foi elaborada a
propaganda possibilita retomar questdes historicas e sociais, que sao possiveis pelas relacoes
interdiscursivas o que permite que entendimento se dé justamente por abrir margem para
buscar no extralinguistico outros sentidos. Ja que, como bem afirma Gregolin, os sentidos
estdo a pleno voo, cabendo ao analista busca-los.

Nesse interim, ao analista cabe buscar, escavar essa pluralidade de sentidos que ha nos
enunciados, nesse caso especifico cabe uma indagacdo: “Por que esse enunciado e ndo outro
em seu lugar” (FOUCAULT, 2007. 30). Essa questdo devera ser respondida com analise dos
enunciados proferidos por Tiririca na propaganda. A questdao merece destaque e estudos
exatamente por fugir a aquilo que normalmente percebemos nas propagandas eleitorais. Com
um humor critico e humoristico ao mesmo tempo leva a pensar porque desse jogo discursivo
lancado pelo candidato. Nesse caso um sujeito que ao longo da sua vida mostra uma ligagdo
com o mundo do circo, do riso. E fazendo uso desse atributo e desses discursos que o
acompanhou ao longo da sua vida que ele usa como uma estratégia discursiva na hora de
langar sua campanha eleitoral.

Ao longo da propaganda podemos observar como ha um jogo discursivo que permite a
construcao de sentidos. Isso se da por meio de interdiscursos, daW
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conceitos esses que ao serem retomados acabam construindo outros sentidos, como poderdao
observar a partir de agora na analise da propaganda. Como poderemos observar a partir de
agora.

Nao foram so6 as pessoas simples que votaram em mim
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Até vocé votou em mim, bicho?
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Ha nos primeiros enunciados, Ndo foram sé as pessoas simples que votaram em
mim e Até vocé votou em mim, bicho, um efeito de ironia, pois a fala do até entdo candidato a
deputado era a mais simples, mas que causava impacto, ele estava ja se referindo a um grande
personagem da musica brasileira, considerado para o mundo musical como o rei, ele falava de
Roberto Carlos. Dessa forma ele retomou esse grande personagem como estratégia discursiva
para mostrar que se até ele, Roberto Carlos, votava nele, como as pessoas ndo votariam. Da
forma mais simples ele acabou criando um efeito de positividade muito grande ao retomar o
rei. O candidato ter levado para sua propaganda qualquer pessoa, mas ndo, ele buscou a
“imagem” de alguém que tém muita influéncia no Brasil. Ndo era qualquer um, era o rei,
dessa forma Foucault (2007, p. 30) diz que “por que esse enunciado e ndo outro em seu
lugar”. Por que Roberto Carlos e ndo, por exemplo, Luan Santana? Os sentidos comegam a se
construir nesse enunciado quando pensamos num sujeito que ao longo de sua caminhada teve
sua vida ligada a seriedade, ao glamour a riqueza e por ser o grande nome da musica
brasileira, considerado por todas as geragoes.

Na sequéncia vemos outros dois enunciados que chamam atencdo por ja retomar a

r
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mais humor a propaganda. Como também por retomar uma das musicas mais conhecidas do
rei, “eu voltei”. Que ao ser retomada em forma do género parddia ganhou outros significados,

como diria Gregolin, outras significacdes que fazem emergir sentidos.

Eu votei... De novo eu vou votar.
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Tiririca... Brasilia é o seu lugar.

]
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Nos dois enunciados é possivel observar ja uma retomada do personagem Roberto
Carlos. Nesse caso quem fala ja ndo é mais Tiririca, e sim, o personagem Roberto Carlos
trazendo para o fio discursivo dois enunciados linguisticos que chamam aten¢do por retomar
logo no inicio uma das suas musicas mais conhecidas de Roberto Carlos, “eu voltei”.

Claro que o objetivo maior da propaganda é outro, é através da imagem retomar
Roberto Carlos sentado na mesa de um restaurante almogando e no seu prato um pedaco de
carne “Friboi”. Dessa forma, através dessa retomada ha um interdiscurso tanto linguistico
como imagético, que é possivel por se tratar de um discurso ja proferido em outro momento,
que ao ser retomado na propaganda ganha outras significacdes, ou sentidos, ja que ha uma
construcdo de sentidos a partir do enunciado.

Nesse caso, de um ja discurso, a musica “eu voltei” em uma propaganda da rede de
carnes “Friboi” ao ser retomado nesse outro enunciado politico torna-se “eu votei, de novo eu
vou votar”. A construcdo de sentidos aqui torna-se possivel por um interdiscurso, o que
Courtine (1999, p. 18), diz ser “séries de formulagOes que sdo distintas, dispersas, que se

articulam, sejam repetindo-se, parafraseando-se, opondo-se ou transformando-se”. Isso se da
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por retomadas com o que foi dito antes, nesse caso na propaganda da “Friboi”, de modo que é
possivel perceber no espaco do repetivel que pode ser também retomado pela memoria e que
em outros dizeres aparecem ressignificados, como na propaganda eleitoral quando no
enunciado had essa ressignificacdo, uma transformagcdo para que assim construa novos
sentidos. Essa construcao de um novo sentido se da no jogo discursivo do enunciado primeiro
com o segundo, ja que, primeiro Roberto fala que voltou a comer carne Friboi, e Tiririca
retoma esse discurso para mostrar que se até Roberto pode voltar a comer carne, ele Tiririca
poderia voltar a ser deputado de novo. Pois como é sabido o discurso pode apresentar sentidos
que podem transitar para o que é exterior. Neste caso nos dois enunciados houve esse
deslocamento, pois o que era linguistico, ou seja, o intradiscurso entrecruzou com o que era
exterior, o interdiscurso, produzindo a construcao desse efeito de sentido.

O segundo enunciado “Tiririca, Brasilia é o seu lugar” permite uma leitura discursiva
que apresenta o interdiscurso como sendo novamente levado para rede discursiva ao retomar a
musica que diz “eu voltei, agora para ficar, porque aqui, aqui é meu lugar”. Os deslocamentos
de sentidos no enunciado pode ser possivel de interpretacdes outras, principalmente por
permitir uma relacdo com a exterioridade ao que é sabido historicamente, que no caso o
candidato a deputado ja havia sido eleito em 2010 e que em 2014 ele pretendia voltar para
onde ele acreditava ser o lugar dele, no planalto central exercendo o oficio de deputado
federal.

Outro enunciado que chama atencdao é o enunciado “que “bifées”, bicho”. Como

podemos verificar no enunciado abaixo:

Que “bifoes”, bicho

Youl D =
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Entendendo este enunciado com uma relacdo discursiva com outros enunciados
pronunciados em outros momentos por outro sujeito, mas que na fala de Tiririca usa como
estratégia discursiva na construgao para atingir o sentido de humor, riso e satira. O enunciado

“bicho” por exemplo é uma fala conhecida do cantor Roberto Carlos e para ganhar mais
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veracidade Tiririca faz uso dela na sua propaganda eleitoral. Dessa forma, segundo
Nascimento (2012) “As relagcdes interdiscursivas oportunizam perceber que a formacao
discursiva ndo é homogénea. Ela é sempre invadida por outros dizeres que afloram e vém
fazer sentido no que esta sendo dito”. Assim, podemos perceber que o enunciado esta posto
exatamente para efeito de retomada de um sujeito importante e que precisaria ser marcado nas
palavras do candidato, para que assim a propaganda ganhasse forca, como também
construisse sentido.

Além disso, podemos perceber o uso da palavra “bifdes” trazida para a materialidade
fazendo relacdo a propaganda de Roberto Carlos para a rede de carnes bovinas “Friboi”. Esse
enunciado deixa brechas para uma pluralidade de sentidos, pois o efeito da palavra “bifdes”
provoca uma retomada do interdiscurso com a outra propaganda para a “Friboi”
possibilitando assim um deslocamento de sentido. O fato de permitir na propaganda esse jogo
intradiscursivo e interdiscursivo deixa margens para deslizes de sentido, ja que a palavra e a
imagem mostram o personagem Tiririca imitando Roberto Carlos comendo carne, fato que
ndo ocorria a muito tempo, jd que o cantor sempre se disse vegetariano. Ao fazer a
propaganda o cantor abriu mao do que sempre defendeu para mostrar que a carne realmente
era diferente e que ele tinha voltado a comer carne porque Friboi merece crédito, assim como
o candidato Tiririca, que mesmo depois de um mandato como deputado estava voltando para
ficar e marcar histéria na politica brasileira. Sao os sentidos construidos que sdo possiveis
exatamente por uma relacdo interdiscursiva através da memoria e de interdiscursos presentes
no enunciado da propaganda eleitoral.

Os enunciados seguintes trazem Tiririca ja como personagem de Roberto Carlos
segurando um pedaco de bife, primeiro falando o nimero do candidato, 2222, referente ao
nimero para deputado federal e o outro ha um silenciamento de palavras e abre margem

somente para um riso forte. Abaixo os enunciados:

2222 deputado federal

(83) 3322.3222
contato@sinalge.com.br

www.sinalge.com.br




IV SIMPOSIO NACIONAL DE
LINGUAGENS E GENEROS TEXTUAIS

LT Tube] -

TIRIRICA 2014 - Propaganda Eleitoral do Tiririca em 2014, Deputado Federal
2222

RSrSrsrsrsrsrsrsrsrsrsrsrs

TIRIRICA 2014 - Propaganda Eleitoral do Tiririca em 2014, Deputado Federal
2222

A relacdo discursiva dos enunciados com a exterioridade permite uma gama de
outros sentidos, que foge ao linguistico e entra no campo da exterioridade, do histérico, isso
se da porque na rede discursiva os enunciados permitem essa abertura para que surjam
brechas para outros dizeres. No primeiro enunciado “2222 deputado federal”, ha um efeito de
positividade quando Tiririca trds para a enunciagdo o personagem do Roberto Carlos comendo
carne em uma mesa de restaurante. Ha um interdiscurso com o fato de na propaganda da rede
“Friboi” Roberto Carlos comer a carne em um restaurante.

Fazendo uso desse fato que foi motivo de discussdao no mundo midiatico, porque o
rei sempre foi adepto ao vegetarianismo e falava abertamente que ha anos ndo comia carne,
mas que havia voltado a comer porque era Friboi, a melhor. Dessa forma Tiririca usa do
argumento, que, se até Roberto Carlos voltou a comer carne, porque ele ndo voltar ao planalto
central novamente como deputado federal.

Dessa forma percebemos como o efeito de retomadas de outros discursos, como o
fato de retomar algo que foi dito em outro momento por Roberto Carlos e que retomado
através da memoria discursiva e interdiscursivamente que o dizeres de Tiririca na propaganda
aparecem ressignificados, ou seja, com outros sentidos. Nesse interim, vejamos o que diz
Nascimento (2012, p...) “No espaco do interdiscurso, a relacdo com outros discursos acontece

por meio de diferentes formas, pois hd uma anulacdo da distdncia com o texto primeiro, as

retomadas captam-no, seja para repeti-lo ou transforma-lo”. Como vimos no enunciado o fato
de ser Tiririca fazendo uso da imagem de Roberto Carlos apresenta UW
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como também no falar, ao citar “2222 deputado federal” mostrando uma relacdo de
proximidade com o enunciado da propaganda da rede “Friboi” o que permite a construgao de
sentidos, exatamente, pela exterioridade, pelo que é sabido historicamente.

No segundo enunciado citado acima vemos que ha um silenciamento de voz que é
quebrado com um riso forte, “rsrsrsrsrsrsrsrs”. Desse modo pode-se entender que o ndo dito
apresenta sentidos que sdo possiveis pelo que se sabe do que é visto no exterior. Dessa forma,
(PECHEUZX, 2006, p. 44). “multiplicar as relacdes entre o que é dito aqui, dito assim e nio de
outro jeito, com o que é dito em outro lugar, a fim de entender a presenca de ndao ditos no
interior do que é dito”. Entendendo assim os silenciamentos notados no riso de Tiririca que
aponta para varios deslizes de sentido que sdao possiveis, porque o riso de Tiririca se passando
por Roberto Carlos é caracteristico do cantor que tem sua imagem também marcada pelo riso
forte e marcante. E que ndo poderia deixar de se fazer presente na propaganda eleitoral, pois
assim acaba por mostrar maior veracidade ao que Tiririca se propunha.

Na sequéncia traremos nossa conclusao, ndo com a expectativa de ter dito tudo que
poderia, pois bem sabemos que muito pode ter sido silenciado, mas com a expectativa de abrir

brechas para outros trabalhos nessa perspectiva.

Conclusao

Entendendo os discursos como a lingua em movimento e operada por sujeitos na
sociedade e na histéria é que esse trabalho foi construido. Nosso objetivo com a pesquisa era
analisar a construcao de sentidos na materialidade propaganda eleitoral, para isso, buscamos
nas categorias; discurso, memoria discursiva e interdiscurso entender como esses sentidos
foram sendo construidos. Com isso os discursos proferidos por Tiririca possibilitaram
escavacao tanto na superficie linguistica como também na exterioridade, e assim, permitiram
a leitura e a construcdo de sentidos.

Os enunciados tomados por interdiscursos mostraram deslocamentos de sentidos ao
referir-se a outros discursos proferidos em outro momento, mas que ao ser retomado por
Tiririca na propaganda ganhou outros sentidos. Dessa forma, ndo se concebe o discurso como
homogéneo, mas sempre heterogéneo, partindo de outros discursos. Segundo Foucault (1986)
tem sempre margens povoadas por outros enunciados. Assim, é visto na propaganda que ha
uma rede discursiva que faz com que os discursos estejam entrelagados.

Em parte, pode-se perceber durante a analise do corpus que a propaganda eleitoral é

uma estratégia discursiva elaborada pelo sujeito e candidato Tiriri aba por abrir
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brechas para deslizes de sentidos. Isso se da pela relagdo interdiscursiva que vem auxiliar na
heterogeneidade do discurso, uma vez que pela ativacdo da memoria discursiva sao
evidenciados os entrelacamentos com a exterioridade. Como nos enunciados proferidos por
Tiririca que retomam outra propaganda conhecida, a da rede de carnes bovinas “Friboi” que
ficou conhecida nos ultimos anos como a melhor. Usando desse fato marcante no ano de
2014, o candidato a deputado faz uso dessa materialidade e em forma de parddia retoma a
musica “eu voltei” usada na versdo original da propaganda, para “eu votei” na sua nova
roupagem em forma de parddia. Ele faz isso para mostrar que se Roberto Carlos voltou a
comer carne, ele Tiririca pode voltar ao planalto como deputado federal.

Dessa forma, no decorrer da propaganda o que se vé é que ha um jogo de discursos
que faz emergir enunciados que acabam por construir deslocamentos de sentidos nos
enunciados proferidos, ja que esses retomam outros discursos que foram enunciados em
outros momentos, mas que na rede discursiva da propaganda eleitoral passa a apresentar
deslizes de sentidos. Nos enunciados proferidos pelo candidato ndo é possivel por si so,
linguisticamente, outros sentidos, pois estes nunca sdao evidentes e transparentes, é preciso
antes disso procurar a exterioridade a historicidade dos enunciados para assim construir

sentidos.
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