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Resumo: Muito se discute que o discurso de informacdo é uma atividade de linguagem que permite que se
estabeleca o vinculo social propiciando o reconhecimento identitario. As midias se interessam por este tipo
de discurso de maneira organizada, se instituindo “maquina midiatica” de fabricacdo de informacdo. Como
forma de distingdo, cada tipo midiatico assume postura diversa sobre o que deve ser a informagdo e como
trata-la. Sabemos também que os estudos sobre o discurso midiatico vdo se interessar pela logica simbdlica
da midia. A forma pelo qual o individuo regula a troca social, constr6i as representacoes dos valores que
subjazem a sua pratica, criando e manipulando signos para a producao de sentido. O sentido que resulta do
ato comunicativo entre duas instancias (producdo e recepcdo) depende da intencionalidade que se instaura
entre os dois. Comunicar e informar seriam escolhas, ndo somente de conteidos e formas, seriam estratégias
discursivas para influenciar o outro. A Anélise do Discurso por tomar como objeto de estudo a producdo de
efeitos de sentido configura-se como um eficaz dispositivo metodol6gico, na medida em que permite
entender o papel dos discursos na producao de identidades sociais, considerando o entrelacamento entre o
homem e a lingua situados historicamente. Considerando o exposto, a AD se compromete a descrever as
articulagdes entre as formas enunciativas, suas associacoes em discursos, sua insercdao em formacoes
discursivas, sua circulacdo através de praticas, seu controle por principios relacionados ao poder, sua
inscricao no registro histérico, enfim, analisar construgdes ideoldgicas presentes nos textos, inclusive os
textos do universo midiatico e as ideologias que os constroem. O que é de nosso interesse nesta pequena
reflexdo é discutir a midia como ambiente de mediacdo da pauta politica, corroborando que a politica nao
pode permanecer alheia a midia e que esta atravessa e transforma de muitas maneiras diferentes o fazer e o
desempenhar politicos. Pretende-se observar principalmente a influéncia que a televisao e seus mecanismos
tém sobre o fazer politico em tempos de “cultura do espetaculo”, ja que esta se apresenta como espaco
publico privilegiado, caminho para a visibilidade do politico e dos partidos eleitorais. A pesquisa é de carater
bibliografico e se debruca sobre os textos que discutem sobre midia, politica e discurso. O que se pode
perceber ao longo da pesquisa é que ndo podemos assumir postura passiva ou ingénua quando se trata de
cendrio politico, principalmente por ser um ambiente marcado pela soberania midiatica. Falar sobre a
producdo de identidades especificas pela politica, através da midia, em nossa atual conjuntura histérica é
extremamente necessario, se ndo elementar. Julgamos que designar focos especificos de poder é o primeiro

momento e agao para que se possa estabelecer comportamento antagonico contra ele. Aceitar que a midia se
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mostra como orientadora e modelo para o publico, inclusive os sujeitos da politica, e que estes se entregam
para os mandamentos que sdo ditos por ela, é um primeiro alerta sobre as estratégias utilizadas pelo meio
politico para subjugar e subjetivar seus eleitores. Esse é o resultado dessa discussdo, refletir sobre as
estratégias de disciplinamento utilizadas pela politica e pela midia na sociedade de controle em que estamos

imersos e acreditamos que esta reflexdo é uma forma de resisténcia e libertagdo do sujeito.

Palavras-chave: Midia, Politica, Televisao.

1 Linguagem e midia: analise do discurso como recurso metodolégico

Charaudeau, em seu livro Discurso das Midias, discorre que o discurso informativo é uma
atividade de linguagem que permite que se estabeleca nas sociedades o vinculo social propiciando o
reconhecimento identitario. As midias se interessam por este tipo de discurso (pratica social) de
maneira organizada, se instituindo como empresa de fabricacdo de informacdo através do que se
pode chamar de “maquina midiatica”. Estas empresas buscam se distinguir entre si, acionando
diferentes estratégias quanto a maneira de reportar os acontecimentos, comenta-los e provoca-los.
Por causa disso, as midias assumem posturas diversas sobre o que deve ser a informacdo e como
trata-la.

Ainda neste mesmo livro, o autor adverte que os estudos sobre o discurso midiatico vao se
interessar pela logica simbolica da midia. Trata-se da forma pelo qual o individuo regula a troca
social, constréi as representacoes dos valores que subjazem a sua pratica, criando e manipulando
signos para a producao de sentido.

O autor propoe um quadro teérico que é um modelo de analise do discurso que se baseia no
funcionamento do ato de comunicagdo. O sentido que resulta do ato comunicativo entre duas
instancias (producdo e recepcao) depende da intencionalidade que se instaura entre os dois.
Comunicar e informar seriam escolhas, ndo somente de contetidos e formas, seriam escolhas de
efeitos de sentido para influenciar o outro, no fim das contas, estratégias discursivas
(CHARAUDEAU, 2010).

A Analise do Discurso (AD), campo de estudos da linguistica e da comunicacdo, surgiu na
Franca, no final dos anos de 1960. Alicercado nos trabalhos de Michel Pécheux e Michel Foucault,
nasceu com o objetivo de explicar os mecanismos discursivos que embasam a producdao dos
sentidos. A AD por tomar como objeto de estudo a producdo de efeitos de sentido “[...] produziu

inimeras pesquisas que se voltam para a compreensao de como se da a produgdo e a interpretagdo
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dos textos de um determinado contexto histérico, em uma determinada sociedade.” (GREGOLIN,
2003, p. 10), configurando-se como um eficaz dispositivo metodolégico, “[...] na medida em que
permite entender o papel dos discursos na producdo de identidades sociais.” (PANIAGO; COSTA,
2009, p. 31).

Partindo da visdo da AD, os acontecimentos discursivos passam a ser observados partindo
da ideia de que “ha um real da lingua e um real da histéria”, e o que se busca é entender esse
entrelacamento, ja que a producdo dos efeitos de sentido é criada pela ligacdo de sujeitos
historicamente situados, “[...] por isso, a interpretacao nasce da relacao do homem com a lingua e
com a Historia.” (GREGOLIN, 2003, p. 11).

Gregolin acrescenta que para pensar a espetacularizacao da cultura como efeito do discurso,
é preciso entender as praticas discursivas que a edificam, trabalhar com a frequéncia dos enunciados
e com o conjunto das condicdes do seu surgimento.

Ainda no entendimento da autora, a construcao dos sentidos na sociedade é movida pelos

conflitos discursivos.

Motivo de disputa, signo de poder, a circulacdo dos enunciados é controlada de forma a
dominar a proliferacdo dos discursos. Por isso, aquilo que é dito tem de, necessariamente,
passar por procedimentos de controle, de interdicdo, de segregacdo dos contetidos. Por
serem produtos de préaticas, social e historicamente determinadas, as maneiras de se
utilizarem as possibilidades do discurso sdo reguladas, regulamentadas: ndo se pode,
absolutamente, falar de uma coisa qualquer num lugar e tempo qualquer. Ha, sempre, que se
submeter a ordem do discurso, articulando aquilo que se pode e se deve dizer no momento
histérico da producdo dos sentidos. (GREGOLIN, 2003, p. 12).

Considerando o exposto, a AD se compromete a descrever as articulacdes entre as formas
enunciativas, suas associa¢oes em discursos, sua insercdo em formacgdes discursivas, sua circulacao
através de praticas, seu controle por principios relacionados ao poder’, sua inscrigdo no registro
histérico, enfim, analisar construcées ideol6gicas presentes nos textos, inclusive os textos do
universo midiatico e as ideologias que os constroéem.

O que €é de nosso interesse nesta pequena discussao é justamente observar as transformagoes
do discurso politico - que se tornou imediatista, espontanea e mutavel - impostas pelas
determinacOes da midia, o que muitos autores irdo chamar de espetacularizagdo da politica

(COURTINE, 2003; GREGOLIN, 2003).

1 Poder como entendido por Foucault: Algo que ndo é propriedade ou objeto, mas algo que é exercido e praticado.
Poder é pratica, relagdo. Relacado de forga, luta, disputa que sdo exercidas em diferentes niveis na sociedade.
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2 Politica e midia: encenacado e espetaculo

Globalizacdo e era digital colocam a disposicdo do homem um complexo conjunto de
aparatos que se fazem presentes no nosso cotidiano e interferem em nossas acdes, pensamento e
relacdes conosco e com o proximo. Conscientemente ou nao, nosso comportamento é direcionado
por estes mecanismos, que de tdo naturalizados, se tornam invisiveis. Estes apetrechos
disciplinadores, segundo Paniago e Costa (2009), sdo o resultado de relacdes de poder e produgao
de saber e que resultam no estabelecimento de verdades que fazem com que nossos habitos e
costumes modifiquem-se velozmente.

O mundo do espetaculo, local da producdao e do comércio, tem na concorréncia e na
competicdo umas de suas estruturas fundamentais. Impor uma imagem é condi¢cdo constante dessa
disputa pela audiéncia, interesse, preferéncia, meméria do ptblico entre outras tantas coisas. De tao
natural essa competicdo parece ser parte da vida em ambientes sociais liberais e democraticos
(GOMES, 2004).

E possivel observar que parte consideravel da disputa politica é a disputa por imagem e sua
imposicdo por parte dos atores politicos, bem como a competicdo pela producdo da percepcao
publica dos interesses e pretensoes que se apresentam na cena politica. A busca do eleitorado, a
conquista da hegemonia por partidos ou atores da esfera politica se resolvem na forma de
competicdo pela construgdo, controle e determinacdo da imagem dos individuos, grupos e
instituicdes. Essa politica de imagem/imagem publica® “[..] é uma entidade conceitual,
decisivamente apoiada e construida sobre mecanismos enunciativos linguisticos.” (GOMES, 2004,
p. 242).

De qualquer maneira que se observe, existe, na atual conjuntura, niveis de dependéncia entre
politica, midia, sociedade e individuo, uma vez que a midia televisiva® passa a ser espago publico
singular e tatico para a visibilidade de candidatos e seus partidos (WEBER; ABREU, 2010).
Consequentemente, novas férmulas dos novos veiculos exigem uma adaptagdo, “[...] o politico
midiatico é aquele que entende que seu publico foi educado pela linguagem dos meios eletronicos,
sobretudo a televisao, e assim se adapta a este ambiente.” (MIGUEL, 2011, p. 188).

Albuquerque (1999, p. 39) alerta que é preciso ter cuidado ao definir a natureza e a extensao

2 Para um maior aprofundamento do termo “imagem” e suas correspondéncias semanticas pode-se buscar o texto de
Gomes (2004), as definicdes desse autor sdo as mesmas utilizadas por nds neste texto.

3 A modalidade midiatica majoritariamente utilizada como exemplo em nossas reflexdes ao longo do texto foi a
televisdo.
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de todas as transformacdes que o Espetaculo Politico da nossa época apresenta.

Estamos longe, aqui, das teorias conspiratérias que sustentam que as organizagoes
medidticas passaram a determinar completamente os destinos da politica. Também néo
estamos sugerindo que a espetacularizacdo implicou em um puro e simples fim da politica
tradicional, e que, para além do foco dos media, ndo existiriam mais atividades politicas
significativas. Sustentamos, apenas, que os media se tornaram, hoje, o locus de boa parte da
disputa politica, bem como também um novo agente dessa disputa, ao lado dos atores
politicos tradicionais (grifos do autor).

Sendo assim, midia se apresenta como “vitrine do mundo”, ela quem é a detentora dos
direitos de mostrar o que é o normal e o que nao é, comportamentos e costumes sao moldados pela
realidade midiatica (PANIAGO; COSTA, 2009).

Refém das caracteristicas midiaticas, o novo discurso politico privilegia a astticia verbal e o
fim da oratéria complexa de vocabulério rebuscado, muitas vezes incompreensivel (COURTINE,
2003). Quer seja contra seu querer ou nao, o lider politico na atualidade vai precisar estar preparado
para moldar suas atividades ao novo tipo de visibilidade oferecida pelas midias (THOMPSON,
2008; MIGUEL, 2011).

Sdo as técnicas de comunicacdo de massa aplicadas ao discurso politico que,
homogeneizado, torna-se um produto de consumo. Adotam-se estilos de vida cotidiana, da vida
privada por meio do agenciamento da gestualidade, pois o corpo torna-se recurso central dessa
linguagem de aparéncia que é a teatralizacao do politico. Essa nova maneira de produzir a cultura
por meio do espetaculo leva a invisibilidade presencial e visual das massas, suplantadas pela
visibilidade do homem-politico. Essa massa, aparentemente desapercebida e imprescindivel para o
empoderamento do sujeito politico, exige mudancas no regime de producdo dos enunciados e dos
gestos da eloquéncia politica. Instala-se uma distancia proxima e uma proximidade longinqua.

Seria a nova dinamica da politica, baseada em novos principios, sobretudo o da
representatividade, alicerce das democracias ocidentais, que passa a ser reinterpretado a luz do
principio da simulacdo, onde os politicos passam a ser atores e os cidaddos espectadores, ambos
imersos no ambiente do espetaculo (ALBUQUERQUE, 1999).

Thompson (2008) afirma que é preciso que se examine essa transformacdo na natureza da
visibilidade e na sua relacdo com o poder, apontando que ela faz parte de uma evolucdo mais ampla
na natureza da esfera ptblica.

Antes do advento da midia, a publicidade e exposicdo dos individuos ou dos acontecimentos

tinham como caracteristica marcante o compartilhamento de um lugar comum. Era preciso a
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pluralidade de individuos fisicamente presentes durante o acontecimento para a existéncia de um
evento publico. A evolucao da midia acabou por desencadear novas formas de publicidade bastante

diferente da publicidade tradicional de co-presenca.

A caracteristica fundamental destas novas formas é que, com a extensdo da disponibilidade
oferecida pela midia, a publicidade de individuos, a¢des ou eventos, ndo estd mais limitada
a partilha de um lugar comum. Acdes e eventos podem se tornar publicos pela gravacdo e
transmissdo para outros fisicamente distantes do tempo e do espago de suas ocorréncias.
[...] Estas novas formas ndo substituiram inteiramente o papel da publicidade tradicional de
co-presenca. [...] Mas a medida que novos meios de comunicacdo foram se tornando mais
penetrantes, as novas formas de publicidade comecaram a suplementar, e gradualmente, a
estender, transformar e substituir a tradicional forma de publicidade.” (THOMPSON, 2008,
p. 114).

Além dessa separacao do lugar comum e do fim da interacdo dialogica face a face,
acrescente-se que, com o incremento da midia televisiva, com sua riqueza visual e suas
simbologias, permitiu-se uma nova e distinta relacdo entre publicidade e visibilidade. O sentido da
visdo é enfatizado pela televisdo e com o auxilio dos sons produzidos surge uma complexa imagem

audiovisual.

A televisdo assim permite aos receptores a visao de pessoas, acdes e eventos, bem como a
audicdo de palavras faladas e de outros sons. A publicidade de eventos, agdes e pessoas é
religada a capacidade de serem vistas e ouvidas por outros. Na idade da televisdo, a
visibilidade no estreito sentido da visdo — a capacidade de ser visto com os olhos — é
elevada a um novo nivel de significado histérico (THOMPSON, 2008, p. 117).

O uso da midia televisiva permitiu que acGes e eventos passassem a Sser vistos por um
nimero infinitamente maior de pessoas situadas em diversos e dispersos contextos e estas mesmas
pessoas, embora tenham ganhado acesso a algo que acontece em lugares tdo distantes, ndo podem
controlar o campo de visdo oferecido pela televisao e, tampouco, escolhem os angulos ou controlam
a selecao do material visivel.

Uma outra caracteristica, apontada por Thompson (2008), diz respeito ao que ele chama de
'direcionalidade' de visdao. Nos contextos face a face, os individuos sdo visiveis mutuamente, mesmo
em grandes concentracoes de pessoas o locutor e sua audiéncia podem se ver. Ja no caso televisivo,
a direcao da visdao é essencialmente de sentido unico. Os locutores que aparecem na tela da
televisdo podem ser vistos pelos espectadores, contudo, ndao podem vé-los, embora se dirijam a eles.
“O tipo de publicidade criada pela televisdao é assim caracterizada pelo controle fundamental entre

produtores e receptores no que diz respeito a visibilidade e invisibilidade, a capacidade de ver e de
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ser visto.” (THOMPSON, 2008, p. 118).

Isso acaba por gerar consequéncias interessantes: multiddes podem reunir informagdes sobre
poucos e, a0 mesmo tempo, uns poucos podem aparecer diante de muitos. Os que exercem o poder
acabam submetidos a uma vigilancia exercida por aqueles sobre quem o poder é exercido.

Essa poderosa caracteristica da interacdo midiatica fez com que os governantes politicos
tivessem de se preocupar cada vez mais com sua apresentacao diante de audiéncias que ndo estavam
fisicamente presentes. Ndao é novidade que governantes e lideres politicos sempre se preocuparam
com a imagem pessoal e sempre controlaram sua exposicao ao publico, mas os meios de
comunicacdo audiovisuais modificaram as regras praticas desse jogo. A imagem visual passa a ser
entendida como poderoso transmissor de atributos simbdlicos que se deseja possuir, ja que “[...] no
publico, a visdo é o sentido dominante e se sobrepde até a reflexao racional.” (MIGUEL, 2011, p.
188). A midia proporciona um alcance extra para aqueles que procuram celebrar a imagem e a
exposicdo, mas este super alcance também pode ser usado para promogao de imagens e exposicoes
que divergiam do que os governantes procuram apresentar (THOMPSON, 2008).

Sendo assim, a evolucdo do processo de visibilidade ao longo do tempo com a expansdo das
audiéncias receptoras proporcionou aos interessados no controle da visibilidade uma competicao
com uma variedade de receptores extremamente grande em nimeros e alcance. Por consequéncia,
obrigando os lideres politicos a redobrar os cuidados com a aparéncia: o modo de se vestir, se
apresentar, se portar passaram a ser questdes importantes para preservar uma boa reputagao.

Essa auto-apresentacdo positiva deve ser constantemente sustentada e, como salienta
Thompson (2008), de tempos em tempos precisa requerer apoio dos partidos e massa eleitoral
através da boa e harmoniosa plastica visual.

Administrar a imagem publica ndo é uma atividade apenas para os periodos eleitorais, “[...]
faz parte da propria arte de governar. A conducdo de um governo exige um continuo processo de
tomada de decisGes sobre o que, a quem e como se pode tornar piblico.” (THOMPSON, 2008, p.
125). Descuidos podem desencadear consequéncias desastrosas irreversiveis, mesmo sabendo que
este controle sobre a imagem pode ser volatil e que, muitas vezes, acOes e eventos podem ser
mostrados e vistos de maneiras ndao previstas, os politicos devem sempre contar com uma
permanente possibilidade de visibilidade incontrolada.

Marca fundamental dessa criacdo de imagem publica positiva seria a transformacdo do
homem privado em homem ptiblico, exposicdo da intimidade doméstica e psicologica na qual a

politica se banaliza nas pequenas coisas cotidianas e tracos fisiondmicos (COURTINE, 2003).
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Em tais circunstdncias, os enunciados parecem reduzir-se ao seu minimo possivel.
Indissociavel do discurso, a imagem vem qualificar ou desqualificar os contetidos, medir
seu impacto, soldar seus efeitos. Uma das consequéncias mais marcantes do
desenvolvimento de uma tecnologia da comunicacdo politica terd sido a de modificar a
relagdo entre enunciacdo do discurso e espetaculo do corpo falante, em proveito deste
ultimo. [...] As técnicas audiovisuais de comunicacdo politica promoveram toda uma
pedagogia do gesto, do rosto, da expressdo. Elas fizeram do corpo um objeto-farol, um
recurso central da representacdo politica. E como se se passasse de uma politica do texto,
veiculo de ideias, para uma politica da aparéncia, geradora de emocées. (COURTINE,
2003, p. 24-25).

Seria o imperativo da simplicidade discursiva: “[...] a lingua ordinaria, banalizacdao cotidiana
das ideias politicas no campo do discurso de uma racionalizacdo do espaco politico, totalmente
causada pelo uso de técnicas de comunicacdo de massa.” (COURTINE, 2003, p. 23). Nos
fundamentos televisivos, as mensagens simples e curtas sdo as preferidas em detrimento das longas
e intrincadas. Embora apresente estas caracteristicas, deve-se lembrar que o ambiente televisivo ndao
deve ser considerado superficializante e anti-ideol6gico (ALBUQUERQUE, 1999).

O telespectador observa, examina e encara o politico pela tela da televisdo dentro de casa.
Courtine (2003) fala da dispersdo da massa politica. Esta teria se fragmentado e simplificado na
intimidade das entrevistas e debates, modificando a eloquéncia publica que Courtine (2003, p. 27)

assinala historicamente:

Existe uma eloquéncia de outrora, dos oradores ptiblicos em comicios, e as formas de fala
publica que as midias tém progressivamente privilegiado. Existem ainda os efeitos dos
procedimentos de gravagado da voz sobre a producdo dos discursos e aqueles das tecnologias
da imagem sobre os estilos gestuais e corporais. Existe uma eloquéncia do corpo anterior ao
cinema, um estilo cinematografico e, finalmente, um estilo televisivo. Os meios de
reproducdo da voz e da imagem atravessam entdo os efeitos de seu desenvolvimento: a
eloquéncia total dos oradores publicos progressivamente sucedeu, no periodo entre-guerras,
uma eloquéncia vocal, radiofonica. Esta tltima, a partir dos anos sessenta, foi substituida
pouco a pouco por uma eloquéncia televisiva, cujas formas evoluiram por si, se desligando
cada vez mais da fala ptblica do tempo dos comicios ou da época do radio.

Teriamos ido do corpo para o rosto - politica da aparéncia. A proximidade longinqua entre
locutor e espectador, como ja comentado mais acima, criou uma politica televisiva da “[...] simples
aparéncia, puro espetaculo, va comédia com insercOes publicitarias as quais ela acaba se
assemelhando.” (COURTINE, 2003, p.30). E como bem ja foi exposto anteriormente, a arte de

governar sempre soube tirar proveito da aparéncia.

3 O discurso politico: ferramenta de poder e exclusao
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Miguel (2011) complementa o que foi exposto com a ideia de que este novo discurso
politico, surgido na era dos meios eletronicos de comunicacao, deve utilizar signos de distingao que,
embora baseados e espelhados na linguagem midiatica, marquem diferencas discursivas e oferecam
aos ouvintes e espectadores a impressdao de assistir a “alta politica”, marcada pela discussao
aprofundada embasada em disputas ideoldgicas.

Afinal, o discurso é o meio por exceléncia da agdo politica. Através dele se estabelece as
relacGes entre lideres e liderados. O acesso ao discurso e a pericia para falar em nome de outros que
irdo tornar alguém representante de um grupo.

Surge ai um problema, na comunicagao politica, politicos e eleitores aparecem em posicao
desigual. Como se discute com o publico leigo assuntos complexos sobre geréncia de estado e
politica, se este s6 é convidado a participar nas decisdes politicas na hora de escolher os seus
representantes?

Outra faceta desse problema é que o discurso é marca de riqueza e poder e facilitar sua

compreensdo talvez ndo seja objetivo dos agentes politicos.

A compreensdo truncada ou limitada da fala do politico pode ser ndo um empecilho a ser
contornado, mas algo que se busca deliberadamente. Produzir um discurso que o ptblico ndo
compreende por inteiro pode significar uma marca de distincdo — a distincdo entre aqueles
capazes de fazer politica e os outros, que ndo podem ser mais que espectadores. [...] O discurso
politico, assim, ndo € transparente e também nao deseja sé-lo. [...] Ndo sdo apenas os ideais que
parecem elevados, mas também os termos que os definem. O discurso politico traveste disputas
prosaicas em questdes de principios, a0 mesmo tempo em que traveste a si proprio num
discurso mais sofisticado do que de fato é. (MIGUEL, 2001, p.184)

Outro ponto apontado pelo autor é que embora a comunicacao de massa tenha trazido
mudangas no discurso, existe um outro aspecto bastante interessante que seria a democratizacao do
processo politico, onde mais pessoas participam do momento eleitoral. O politico passaria a falar
para um publico diferente, plateia marcada pela modernidade digital, pela nova linguagem que essa
“digitalizacdo” trouxe para o cotidiano. O discurso politico precisa, assim encontrar o equilibrio
entre a simplificacdo discursiva para aproximagdo com seu publico e as marcas de distingdo
discursiva, sinais de superioridade social, indicando o politico falante como o possuidor dos
atributos de seriedade, preparo e competéncia que a propria massa ouvinte julga imprescindivel para
o exercicio das fungdes publicas. “Acompanhando (pretensamente) a ‘alta politica’, o cidadao
comum se sente elevado, mas também excluido, ja que é uma esfera que estaria além de sua

participacdo ou mesmo compreensdo.” (MIGUEL, 2001, p. 191).
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Um outro ponto é que esses candidatos que precisam se destacar como a melhor escolha

também precisam parecer idénticos a seus constituintes.

Na politica, a voz popular tende a ser restrita a posicao de ilustracdo de uma determinada
posicdo, veiculando demandas ou posturas afetivas que o ‘verdadeiro’ discurso politico vai
elaborar. Na qualidade de porta-voz, o representante é aquele que sabe expressar o que sua
base deseja; e, como o discurso também constitui o0 mundo, ao expressa-las, ele também vai
construindo as demandas que representa. O Kitsch [modalidade discursiva] contribui para
marcar a distdncia entre o discurso corrente, que é também o da midia, o discurso que o
cidaddo comum poderia enunciar, e o discurso ‘elaborado’ da politica, produzindo um
efeito legitimador. Ele pode ser entendido como parte do mecanismo de dominacdo que
contribui para fechar o campo politico a intrusdo dos leigos (MIGUEL, 2001, p. 196)

Esta dicotomia distingdo e identificacdo é muito complexa no meio politico. Em ambientes
de ampla concorréncia eleitoral ter o reconhecimento e aceitacdo dessa massa que se localiza a
margem do meio politico é fundamental para o capital politico (MIGUEL, 2011).

Temos a ambiguidade da regulamentacdao da atual politica: atividade para poucos que
precisa se democratizar; atividade grandiosa que precisa competir pela atencao da massa imersa em
ambiente saturado pelo entretenimento. “Estigmatizado como produto de marketing, o politico fica
vulneravel a acusacao de ndo ter personalidade, nem projeto, enfim, de ndo possuir as qualidades
especificamente politicas que deveriam credencia-lo.” (MIGUEL, 2011, p. 199).

Enfim, vivenciamos uma realidade traicoeira que exige discursos correntes da midia

enquanto pede por tracos de distincdo.

4 Consideracoes finais e adverténcia ao leitor

O que se pode perceber ao longo desta breve leitura é que ndo podemos assumir postura
passiva ou ingénua quando se trata de cendrio politico, sobretudo, em ambiente tdo marcado pela
soberania midiatica.

Falar sobre a producdo de identidades bem especificas pela politica, através da midia, em
nossa atual conjuntura historica é extremamente necessario, se ndo elementar. Concordamos com
tantos outros autores quando julgamos que designar focos especificos de poder é o primeiro
momento e acdo para que se possa estabelecer comportamento antagonico contra ele.

Neste caminho de conhecimento surge a AD como excelente dispositivo metodologico, uma
vez que permite descortinar o papel dos discursos na producao de identidades sociais.

Aceitar que a midia se mostra como orientadora e modelo para o publico, inclusive os

sujeitos da politica, e que estes se entregam para os mandamentos que sdo ditos por ela, é um
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primeiro alerta sobre as estratégias utilizadas pelo meio politico para subjugar e subjetivar seus
eleitores.

Esse foi o objetivo dessas discussoes, refletir sobre as estratégias de disciplinamento
utilizadas pela politica e pela midia na sociedade de controle em que estamos imersos. Acreditamos
que este tipo de estudo é uma forma de resisténcia e libertacdo do sujeito e que estes mesmos

estudos encontrardo e fardo eco com outros focos de resisténcia.
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