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EDUCACAO E POTENCIAL TURISTICO DA COMUNIDADE RIBEIRINHA
DE PIRAI, NO MUNICIPIO DE BARREIRINHA - AM

Gelciane da Silva Branddo

Universidade do Estado do Amazonas — UEA, brandaoanny@hotmail.com

RESUMO:

E crescente a busca pela pratica de atividades turisticas em &reas rurais como forma de lazer, somando-se ao
fato de ser um meio de aproximagdo do homem para com a natureza. Elementos naturais ou culturais de um
destino turistico podem ter grande importancia para as pessoas que 0 visitam, entretanto, necessita que seus
habitantes, estejam aptos a recebé-los. O presente estudo teve como objetivo realizar um levantamento sobre
0s potenciais turisticos da comunidade do Pirai, Barreirinha, Amazonas; identificar ambientes que possam
ser disponibilizados para realizagdo de atividades turisticas e observar de que forma a comunidade esta
organizada para a viabilizagdo do turismo. Utilizou-se como método de abordagem o fenomenoldgico e
como técnicas e instrumentos de pesquisa a observacdo, a entrevista semiestruturada e a analise SWOT (com
a analise interna e externa dos pontos fortes e pontos fracos e das oportunidades e ameagas). Procurou-se
ainda referendar as contribuicbes de pesquisadores envolvidos com o estudo do turismo. Os resultados
destacam as experiéncias vivenciadas pela comunidade junto ao projeto Pé-de-Pincha voltados para a
sensibilizacdo ambiental e com o Projeto Vintequilos responsavel por ter trazido turista & comunidade, no
entanto, evidencia-se a necessidade de dar continuidade ao processo de uma forma mais compartilhada com
0S comunitarios.

Palavras-chave: Educacdo, Turismo, Potencial, Comunidade Ribeirinha.

INTRODUCAO

O turismo é uma forma de lazer que se empenha por organizar e planejar o tempo livre das pessoas,
servindo de fuga da rotina em busca de relaxamento e descontracdo. Este trabalho justifica-se pela
importancia do aumento de atividades turisticas praticadas em areas rurais como forma de lazer, locais estes
gue estdo sendo cada vez mais utilizados como meio de aproximagdo do homem para com a natureza. Dessa
forma a prética educativa em comunidades ribeirinhas na Amazonia torna-se uma exigéncia para manutencéo
e valorizagéo da cultura local.

Partindo desse pressuposto, 0s objetivos que nortearam essa pesquisa foram: realizar um
levantamento dos potenciais turisticos da comunidade do Pirai, Barreirinha, Amazonas; identificar ambientes
que possam ser disponibilizados para realizagdo de atividades turisticas e observar de que forma a
comunidade esta organizada para a viabilizacdo da educacdo turistica.

No entendimento dos diferentes componentes da SWOT e seus respectivos conceitos, procurou-se
enfatizar os potencias turisticos com realizagdo de palestra com discussdes sobre turismo junto & comunidade
onde 0s comunitarios transcreveram em pedacos de papéis suas visdes do potencial turistico de sua
comunidade, seguindo as quatro forgas da andlise SWOT: pontos fortes e pontos fracos, oportunidades e
ameacas. Esta pesquisa em locus teve inicio no més de agosto de 2010 com finalizagdo no més de marco de
2011.

Na primeira parte deste trabalho é apresentada uma discusséo teorica a cerca do turismo enguanto
alternativa de lazer na vida de um homem em incessante busca pelo novo e por vezes o exdtico, além do
carater educativo dentro da atividade turistica. Na segunda parte sdo apresentados os resultados da pesquisa
onde se faz alusdo aos aspectos gerais do municipio de Barreirinha; Recursos naturais e histéricos da
comunidade do Pirai e a atuacéo dos projetos Vintequilos e Pé-de-Pincha.

A titulo de concluséo faz-se consideracGes acerca do potencial turistico identificado na comunidade e
as expectativas dos comunitarios para um turismo responsavel capaz de gerar 0 menor impacto possivel
sobre 0s seus recursos atraves da educagdo e conscientizacdo de que o bem mais preciso que podem possuir é
preservar o que a natureza oferece de forma sustentavel.
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Métodos

O foco da pesquisa foi a Comunidade ribeirinha de Pirai, localizada no municipio de Barrerinha —
AM. Foram feitas descri¢fes sobre o local, enfatizando o ambiente natural como fonte direta de dados; o
carater descritivo do contexto educacional, histérico e cultural.

Trabalhou-se dentro do enfoque qualitativo tendo como método de abordagem o fenomenolégico por
tratar o conhecimento como interpretacdo onde “para experimentarmos determinada realidade torna-se
necessario ‘colocar entre parénteses’ todos os nossos pressupostos sobre ela para que possamos captar a
esséncia dos fendmenos...” (APOLINARIO, 2009 p.165).

As técnicas utilizadas consistiram da observacgdo e entrevista. Os instrumentos de pesquisa incidiram
da entrevista semiestruturada com um roteiro previamente estabelecido e empregou-se ainda a andlise
SWOT, que é a combinacdo da analise do ambiente externo e interno, e ao cruza-los teve-se como intuito a
obtencdo de uma matriz com dois eixos.

O método de procedimento que serd dotado na pesquisa é 0 objeto do estudo de caso, no entender de
Godoy (1995, p.25) visa ao exame detalhado de um ambiente, de um sujeito ou de uma situagdo em
particular. O estudo de caso tem se tornado a estratégia preferida quando os pesquisadores procuram
responder as questdes "como™ e "por qué" certos fendmenos ocorrem, e que so poderdo ser analisados dentro
de algum contexto de vida real.

Para caracterizamos as relacGes entre o curriculo sera feita uma anélise documental. Por fim a
tabulacédo e analise dos dados serdo feitas de forma descritiva a partir dos dados coletados durante a pesquisa.

Resultados e Discussdes: A imagem do produto turistico

A imagem de um produto turistico esta ligada a criacdo de um forte conceito desse produto no
mercado. Construir uma imagem que possua uma caracteristica que diferencie esse produto dos outros é o
primeiro passo para a consolidacdo de uma imagem, de uma marca ou de qualquer tipo de evento.

Os guias turisticos ajudam qualquer cidade com potencial para a atividade a se promover. E uma via
de informacédo que pode ser divulgada de diversas maneiras, por exemplo, em sites publicitérios, em locais
de referéncia na cidade, pessoalmente, em locais estratégicos e de grande movimento e etc.

Ao lado da imagem principal e mais ampla da localidade, outras imagens devem ser pesquisadas
junto a publicos especificos, segmentos menores, mas importantes para a dinamizagdo do turismo, como
destaca Vaz (2001, p. 102):

Existe uma técnica que ajuda a avaliar a imagem de um local, o diferencial
semantico traz uma avaliacdo de qualidade, busca medir o carater da cidade
percebido pelas pessoas. ImpressGes sobre aspectos fisicos (clima, natureza,
paisagem urbana), psicolégicos (personalidade), comunitarios (receptividade ao
turista, comportamento da populagdo) e impressdes sobre ofertas aos turistas
(quantidade e qualidade de atragBes) sdo alguns dos itens relevantes a serem
pesquisados.

Conhecer geograficamente a cidade em que se pretende divulgar é fundamental para venda de sua
imagem. Segundo o gedgrafo Tuan (1983, p. 9), a experiéncia abrange as diversas maneiras através das quais
conhecemos e construimos a realidade. Na experiéncia, somos capazes de aprender a partir da propria
vivéncia; pensamos, sentimos, atuamos sobre o dado e criamos a partir dele. Segundo Tuan (2005, 2005 p.
26), em turismo a imagem tem um apelo importante:

Para se promover um lugar mesmo que em algumas ocasifes tais imagens sejam
manipuladas na tentativa de imprimir o padrdo de um lugar ilusério. Sabe-se que
atualmente com os recursos oferecidos pela informatica é cada vez mais comum a
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manipulacdo de imagens a ponto de esconder o lado que é julgado feio, inadequado
e expor apenas o “belo” em seu melhor angulo e melhor dia.

A percepcdo que cada um tem do espago que Vé é Unico, mas a propagacdo de uma imagem que ndo
existe pode prejudicar a venda do produto e revelar uma situacdo constrangedora na cidade.

Segundo Schmitt (2002), com relagdo a experiéncia turistica é fundamental que se perceba, que a
mesma sera determinante para o éxito do produto turistico, para a sua fixagdo no mercado e a satisfacdo do
cliente. Portanto sdo importantes as pesquisas e procurar fazer aquilo que o publico exige.

Enfim, uma das formas de se realizar esse tipo de planejamento, é levar em consideragcdo 0s
conceitos de experiéncia, é buscar detectar quais sdo os imaginarios existentes sobre a cidade, entre seu
publico alvo, e planejar a sua imagem a partir de entdo, através de canais compativeis com o perfil do
consumidor que se deseja atingir.

O conceito aproximativo de Turismo

O fenbmeno turistico esta em processo de construcdo, por se tratar de uma ciéncia nova. Fazendo
uma adaptacéo ao conceito de turismo desenvolvido pela Organiza¢do Mundial de Turismo — OMT (2010, p.
15), define este como sendo um: “conjunto de resultados de carater econdmico, financeiro, politico, social e
cultural, produzidos numa localidade, decorrentes da presenca temporaria de pessoas que se deslocam do seu
local habitual de residéncia para outros, de forma espontanea e sem fins lucrativos”.

O turismo em busca de explicacfes para seu fendbmeno tem a aprender e deve considerar as
discussdes estratégias metodoldgicas e de andlises importantes para o fortalecimento de suas discussfes e
para realizacdo pratica da atividade turistica. Para Trigo (1995), dentro de um meio tdo rico em
modificacdes, tao refratario a velhas ideias preconcebidas, tanto no nivel politico como no social, o turismo
vem tornando-se um dos meios de comunicar ideias e atitudes diferentes.

De acordo com Cobra (2011) o turismo é uma atividade que combina aspectos tangiveis e
intangiveis. Dentro desse contexto turismo é uma atividade desenvolvida diferente em cidades com potencial
turistico, e abrange diversos segmentos com a oferta e a demanda de produtos e servigos.

O Turismo enquanto pratica educativa

A educacdo turistica ainda é limitada, sobretudo se formos analisar sobre o ambito da educagdo
formal, e é tratada tendo em vista a inquietagdo com 0s conflitos do turismo sobre 0 meio ambiente natural,
sociocultural, sobre a economia, como destaca Filho (2007, p. 14):

Outra manifestacdo sobre educacédo para o turismo é referente ao discurso centrado
no bojo da educacdo ambiental, ou seja, com a preocupacdo sobre os impactos
negativos da atividade turistica em areas naturais, com este objetivo sdo criados
programas ndo-formais de educacéo ambiental como forma de educar turistas e 0s
autoctones como forma de salvaguardar os recursos naturais, fisicos e turisticos de
determinada localidade. A educacdo para o turismo, seria uma forma de se auxiliar
e garantir o sucesso de um planejamento turistico sustentavel, formando uma
consciéncia turistica junto aos moradores locais e turistas, tornando-os
responsaveis por uma atividade turistica controlada e de baixo impacto ao meio
ambiente natural e a cultura local.

O turismo tendo a capacidade de se modelar para agregar-se &s necessidades do sistema capitalista de
producdo, a educacdo turistica vem se tornando uma exigéncia para muitos lugares turisticos. Para Trigo
(1998), a busca incessante por este momento precioso de descontracdo ou desligamento, gerado por uma
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necessidade de fazer algo diferente tem-se evidenciado no mundo atual. Esse tempo de lazer é na verdade um
novo valor social da pessoa, um direito de ela dispor de um tempo para a sua autossatisfacao. “O lazer como
um estilo de comportamento da sociedade urbano industrial € também um fator de geragdo de novos valores”
(CARMO, 2000, p. 30). Valores que se ndo forem agregados a educacao turistica pode acarretar em sérios
problemas, principalmente para as populagdes residentes.

Cabe frisar ainda que além dos atrativos naturais do ambiente rural, a educacéo e suas peculiaridades
sdo de grande importancia para o desenvolvimento do turismo. Sendo imprescindivel que ele seja planejado.

Partindo desse pressuposto pode-se afirmar que o turismo enquanto pratica educativa pressupde um
conjunto de atividades e servicos onde o espaco passa entdo a ser produzido e reproduzido pelo turismo,
caracterizando-se pela soma das relagcbes existentes entre as pessoas que se encontram passageiramente
naquela localidade e os habitantes desta.

Aspectos gerais do municipio de Barreirinha

A regido que atualmente é ocupada pela cidade de Barreirinha pertencia integralmente a nagédo
Sateré-Mawé. Anos depois passou a pertencer a Manuel da Silva Lisboa, que a abandonou a fim de fugir do
indio *Crispim de Le&o, (ANDRADE, 1962)

Em 09 de Junho de 1881, pela Lei Provincial N° 539 foi criado o municipio de Barreirinha, por
desmembramento do municipio de Parintins. Em 1938, pelo Decreto-Lei Estadual N° 68 Barreirinha recebeu
foros de cidade. (PREFEITURA MUNICIPAL DE BARREIRINHA, 2009).

O municipio de Barreirinha atualmente esta localizado na 92, sub-regido do Baixo Amazonas, sua
sede municipal esta localizada a margem direita do Parana do Ramos e esta distante da capital do Amazonas
372 km em linha reta, e 420 km, por via fluvial.

Sua economia esta baseada no setor primario, secundario e terciario. No setor terciario existem 06
hotéis e 03 pousadas. Quanto ao transporte, para Manaus, a viagem de barco dura, em média, 29horas e de
lancha 08 horas. Na cidade o visitante utiliza 0 moto-taxi e o triciclo.

Durante todo o ano o municipio realiza eventos sociais, culturais e religiosos, dentre os quais se
destacam: Festival Folclorico (em julho tendo como principal atracdo os touros Preto e Branco), Aniversario
da Cidade (09 de junho), Festa da Padroeira (Nossa Senhora do Bom Socorro realizada no més de Agosto) e
Exposicdo Agropecudria (em Novembro).

Recursos naturais e histérico da Comunidade do Pirai

A comunidade do 2Pirai est4 locada & margem direita do rio Andira, a 33 km da sede do municipio de
Barreirinha. Sua populagdo de 350 habitantes vive da agricultura de subsisténcia, da pesca e do extrativismo,
(SEMED, 2010)

A histéria da comunidade inicia-se no ano de 1971, com o falecimento da genitora Licia Gomes
Pontes, os irmaos Alberto, Ivo, Wilson e César Pontes decidiram doar parte de sua terra para construgdo de
uma capela e um barracdo que atendesse a populacdo daquela localidade. Vérias pessoas se aglomeraram no
local construindo suas residéncias e comegaram a conviver de maneira comunitaria surgindo assim, a vila do
Pirai.

Quanto & sua organiza¢do comunitéria até o ano de 1985 os presidentes da comunidade tinham dupla
funcdo (administrativo- por parte do poder publico municipal e de base- por parte da igreja catélica), mas, a
partir desta data a comunidade passou a contar com dois presidentes exercendo essas duas diferentes
func¢des, (SEMED, 2010)

H4& 20 anos a comunidade do Pirai foi elevada a categoria de Distrito, através da promulgacédo da Lei
Orgénica do Municipio de Barreirinha, no Art. 196° onde ficam assegurado os Distritos ja criados de:
Cameta, Pedras e que no PARAGRAFO UNICO: S3o criados a partir da promulgacéo desta Lei os Distritos

! Um indio que gragas as suas qualidades tornara-se senhor de toda regio do Andira (0 nome Andira, é oriundo da
grande quantidade de morcegos, aquele tempo ali existente).
? Pirai é um nome indigena que significa peixe pequeno
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de Terra Preta do Lim&o, Barreira do Andira, Pirai e Ponta Alegre, (REPUBLICA FEDERATIVA DO
BRASIL ESTADO DO AMAZONAS, 1990).

A discussdo acerca do potencial turistico da referente comunidade se fez por meio de entrevistas
semiestruturadas com os moradores e de realizacdo de palestra sobre a tematica tendo como técnica a analise
SWOT (com sua avaliagdo interna e externa).

Na avaliacdo interna foram identificados os pontos fortes e os pontos fracos; os pontos fortes
incidem em: praias (de setembro a fevereiro) lagos, igapds, campina, diversidade da fauna e flora, festas e
eventos como: soltura dos quelénios (em margo, com missa, café regional gratuito, palestras, almoco cedido
pela comunidade, torneio de futsal masculino e feminino, soltura dos queldnios, noite cultural e festa),
festival folclorico (no més de agosto, com apresentacao de quadrilna mirim da comunidade, quadrilhas de
outras comunidades e do boi Estrelinha - suas cores sdo verde e branco), campeonato de futsal do distrito do
Pirai (agosto), Festival de Verdo (outubro) e Festa do Cristo Rei (novembro) assim como expressdes
artisticas (mausicas e poesias), hospitalidade e receptividade dos comunitarios, Projeto Pé-de-Pincha (é a
pioneira na parceria com o projeto, que tem 10 anos de atuacdo na comunidade) Culinéria e sensibilizacdo
ambiental (criangas, jovens e adultos participam ativamente das atividades do Projeto-Pé-de-Pincha).

Jé& as ameagas sdo: 0 uso e ocupacdo indevida do solo, sazonalidade turistica, ocupagéo do espago
local por empresarios de fora, 0 que pode vir a acarretar a “a inflagdo e a especulagdo imobilidria que se
caracterizam pelo aumento dos precos dos produtos [...] bem como pela valorizagdo excessiva de terreno...”
(RUSCHMANN, 2005 p.45). Além, da prostituicéo e do crescimento desordenado da atividade turistica, pois
nao se deve perder de vista que “o desenvolvimento da atividade turistica qualificada de ‘sustentavel” exige a
incorporagdo de principios e valores éticos...”. (IRVING, 2002 p. 17). Diante do exposto a andlise SWOT
ficou assim estruturada

Alralevos patucus
Pontos | Festas
Analise Fortes H apitakdade ¢ proapnidade dos Conuralinos

Interna de-Pancha
Jes atistizas

‘Pontos
Fracos 3 pas
yamenio pars o tansta

ANALISE | Fae de uesto
RN Serngos de transportes deficsentes
SWo1 Problsmae dscomantss davizacie

P-x(':n: 2015 ¢ N_v 3 e podes plbbeo
Oportunidades o, omacdt dsa volladepers o

Anilise ~A %0 do Wit
externa

cmundanos
D e Conpervagio dos atralives
fsturals

Ameagas iy
nagko ¢ un rofeeo turstico

Ll 00 ¢ 0cupag o :davida &0 aclo
dede turistiza
¥0 do espago local poe enmpeesanios

h rstuteg B
escurento desordensdo da strmdade
furistic

Figura: Sintese da analise SWOT do Distrito do Pirai
Organizado por: Izabel Farias, 2010.

Os pontos fracos consistem em: falta de capacitacdo dos comunitarios para recepcionar o turista,
falta de alojamento para o turista ja que “os meios de hospedagem e as infraestrutura de lazer sdo objetos
caracteristicos de lugares turisticos...”. (CRUZ, 2003 p.8), falta de unido, servicos de transportes deficientes
e problemas decorrentes da vazante (0 acesso a comunidade fica mais dificil).

Na avaliacdo externa foram identificadas as oportunidades e as ameagas, as oportunidades sdo:
parceria com ONG’s e poder publico (ja que o Estado possui dentre os seus principais papeis o de
fiscalizador e promotor de parcerias), organizagdo comunitaria voltada para o desenvolvimento do turismo,
pois, “a inser¢do das comunidades locais no processo de planejamento é um meio de ampliar o leque das
vozes nas tomadas de decisdes...” (BARROS, 1998 p.57). Os investimentos privados, pois, como afirma
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Irving (2002), para haver uma gestdo compartilhada deve ocorrer a participacdo da iniciativa privada
comprometida com objetivos que vao além do lucro.

Assim como, geracdo de empregos para 0S comunitarios, aumento nas agdes de conservacdo dos
atrativos naturais, visto que, “... a degradagdo dos ambientes [...] ndo interessa ao turismo porque este tem o
espago como principal objeto de consumo...”. (CRUZ, 2003 p.30), criacdo de um roteiro turistico e o
crescimento do nimero de ecoturistas.

A Atuacéo Dos Projetos Vintequilos e Pé-de-Pincha na Comunidade do Pirai

O projeto *Vintequilos é um Programa Integrado de desenvolvimento eco sustentavel de turismo e de
atividades produtivas voltadas & diversificacdo e ao aumento das rendas das populaces ribeirinhas e da etnia
indigena Sateré-Mawé da regido do médio Amazonas, é financiado pela Unido Européia, com apoio do
CGTSM (Conselho Geral da Tribo Sateré — Maweé).

Apesar de ndo possuir dados estatisticos de turistas, o fluxo de pessoas gque visitam a comunidade do
Pirai é constante, tendo recebido, por exemplo, Italianos e Franceses trazidos pelo projeto Vintequilos. As
atividades praticadas pelos visitantes na comunidade consistem em degustar da culinaria local com
oferecimento do café regional (onde 0s comunitarios trazem de suas residéncias os alimentos ja preparados)
e 0 almoco (que é feito por uma moradora que fez o curso de culinéria através do referido projeto), no
entanto, é o turista quem dita o preco dos pratos. “Eles dizem que queriam comer como alimentava minha
familia” (moradora I do Pirai).

A ideia de trazer turistas para a area indigena surgiu através da entdo coordenadora que proporcionou
a parceria entre os Sateré-Mawé e a ASPAC (Associacao de Silves pela preservacdo Ambiental e Cultural)
atraves de pacotes turisticos Unicos para um turismo ndo convencional, desde o ano de 2002.

No segundo momento o projeto passou a denominar-se Fortalecimento Institucional que trabalha
com quatro eixos: fortalecimento institucional; 2 preservacdo ambiental; 3 desenvolvimento de atividades
produtivas e 4 turismo sustentavel nas comunidades tradicionais do Médio Rio Amazonas.

O coordenador do projeto afirma que “o projeto Vintequilos se interessou pela comunidade do Pirai
devido a conservagdo dos recursos naturais defendidas por seus moradores e pela a atua¢do do projeto Pé-de-
Pincha”. Enquanto que o coordenador do CGTSM afirma que “a comunidade do Pirai serve para evitar o
impacto antes de chegar a area indigena”

O coordenador do CGTSM assegura ainda que ao chegarem & “Pousada Vintequilos sdo ditas as
regras para os turistas que sdo tidos como responsaveis e com alta sensibilizagdo ambiental.

As comunidades indigenas visitadas sdo consultadas previamente se querem ou ndo receber 0s
turistas, o indigena é também orientado para o fato de ele “ndo esté ali para agradar, mas como um povo que
luta contra esse capitalismo” (Coordenador do CGTSM). O coordenador relata também que o projeto esta
parado por entraves politicos com o governo municipal.

Quanto a atuacdo do Projeto Pé-de-Picha na comunidade comegou em 2001 devido ao esforco pela
conservacdo de tartarugas amazoénicas pelos proprios comunitarios. “Meu pai ja tinha essa preocupacao de
gue as nossas riquezas naturais pudessem acabar, e incentivava outras pessoas a nao tirarem todas as covas
de ovo de tracaja” (Alfredo Pontes, morador do Pirai).

O Projeto Pé-de-Pincha tem como objetivo geral conservar as populages de queldnios (Podocnemis
unifilis, Podocnemis sextuberculata, Podocnemis erytrocephala) nos municipios de Parintins, Barreirinha,
Nhamunda e Barcelos — AM e Terra Santa, Juruti, e Oriximind — PA, de forma participativa, evolvendo
comunidades e instituicdes locais, através do incentivo e acompanhamento da Universidade Federal do
Amazonas e Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais Renovaveis - IBAMA. (UFAM;
IBAMA, 2009-2010).

Seu publico alvo sdo comunidades em geral, produtores rurais, lideres de comunidades, professores e
alunos de niveis fundamentais e médios, técnicos do setor primério (técnicos, agrdbnomos, veterinarios, etc.).

® 0 nome Vintequilos surgiu da “homenagem ao projeto guarana que nasceu com vinte quilos de guarana, e com apenas
um produtor” hoje o projeto conta com cerca de 250 a 300 produtores ndo s6 de guarana.

* Esta localizada proxima a 4rea indigena e ja recebeu cerca de quatro grupos de turistas, que s30 empresarios
estrangeiros que compram os produtos indigenas.
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As atividades de campo desenvolvidas pelo projeto sdo divididas em etapas, sendo: reunifes nas
comunidades, coleta (transferéncias dos ovos de quel6nios de areas ameacadas para areas protegidas),
eclosdo (nascimento dos quelénios), e soltura dos filhotes. (UFAM; IBAMA, 2009-2010).

CONSIDERACOES FINAIS

O turismo praticado em areas rurais como forma de lazer vem ganhando grade proporcéo, visto que,
as atividades turisticas ocorrem em locais diferentes do lugar em que as pessoas vivem.

Esta pesquisa realizou o levantamento do potencial turistico da comunidade do Pirai, a partir da
visdo dos moradores com aplicacdo da analise SWOT, incentivando-os ao envolvimento em um
planejamento do desenvolvimento sustentavel para aquela localidade, haja vista que, este é componente
essencial para conservagdo ambiental e seu desenvolvimento sociocultural e econdmico.

A diversidade dos recursos naturais da area constitui, de fato, o seu principal potencial de atracdo
turistica, adiciona-se a isso, 0 elemento homem com seu modo de vida pacato, sua hospitalidade,
receptividade e sua sensibilizagcdo ambiental.

Os atrativos da comunidade se voltam para pratica de um turismo que seja responsavel e
comprometido com o bem estar da populagdo local, logo, se faz necessario um projeto de turismo voltado
para os anseios locais, que admita a propria comunidade decidir o tipo de crescimento que almeja ter, para
entdo, as ONG’s, iniciativas privadas ou poder publico implementarem os seus planos.

Esse processo participativo auxiliara a referente comunidade a adquirir um controle mais efetivo
sobre 0s seus recursos naturais e culturais. Caso 0s comunitarios ndo participem, é provavel, que ao longo
dos anos, os recursos sejam destruidos, sendo assim, é preferivel que a comunidade comande seu préprio
destino e ndo se submeta a interesses externos.

Os comunitarios de uma forma geral percebem a educacdo com enfoque a sustentabilidade de seus
recursos como importante e manifestam interesse em dar prosseguimento nas discussdes o que facilitara um
aprofundamento dos principais temas e de novas perspectivas no que concerne a organizacdo da mesma em
torno do turismo sustentavel.

Em altima andlise vislumbra-se através desta pesquisa ter iniciado a discussdo de politicas firmes e
de um planejamento abrangente e de longo prazo acerca da atividade turistica e de seus desdobramentos
naquela comunidade para uma melhor préatica educativa tanto para moradores, quanto para 0s turistas que
tomam aquele espaco como pratica da atividade turistica. .
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