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RESUMO

Este artigo estuda o discurso sobre a mulher na pedagogia cultural da
publicidade na revista D. Quixote com o intuito de compreender como
ele se materializa no curriculo cultural que compdem os andncios desse
periddico. Para tanto, tendo como referencial nocdes dos Estudos
Culturais em Educacdo e elaboracbes tedricas de Michel Foucault
(1996/2008), procede-se mediante a combinacdo entre uma anélise cul-
tural e elementos conceituais da analise do discurso pensada por esse
autor. Percebe-se, a partir disso, uma discursividade que funciona por um
sujeito feminino situado na posicdo de um expectador que deseja beleza,
higiene e salide nos termos de um corpo branco, magro e jovem, a quem
parece, em alguns casos, se dirigir uma voz masculina, enquanto aquela
que estd autorizada a falar; pelo interdiscurso com o discurso médico,
que atua no sentido de conferir um status de verdade médica ao que é
dito; e por dindmicas de delimitacdo de fronteiras, inclusdo e exclusao
e classificacdo entre feminilidade e masculinidade e de normalizacdo de
um modo de ser mulher.

Palavras-chave: discurso, mulher, publicidade em revista, pedagogia
cultural.
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1. INTRODUCAO

quisas que tém sido realizadas em torno de representacdes de

género em pedagogias culturais da midia a luz das interseccoes
tedricas entre os Estudos Culturais em Educacdo e nocdes mobilizadas
em Michel Foucault (1996/2008), tem como objeto o discurso sobre a
mulher em anuncios da revista D. Quixote. A questdo que o norteia é:
como opera um discurso sobre a mulher no curriculo cultural que com-
poem anuncios publicitdrios de uma edicdo dessa revista?

Este trabalho é motivado, em primeiro lugar, por uma trajetéria aca-
démica marcada por um envolvimento pessoal com a temdtica de género,
midia e educacdo, a exemplo do trabalho de conclusao de curso em
Pedagogia, em que se realizou uma andlise cultural de representacoes de
género presentes em propagandas dirigidas a infancia, e do projeto de
dissertacdo em desenvolvimento, sobre representacdes de género em
uma telenovela direcionada ao publico infantil. Também foi fundamental
para uma maior aproximacao com o objeto do estudo, a participacdo em
grupos de estudo relacionados ao marco tedrico adotado.

Além disso, a nivel de uma conjuntura histérica marcada por uma
dindmica de superacao de limites entre instancias sociais e culturais, esta
que se potencializa pela prépria légica da indUstria cultural e das tecnolo-
gias da comunicacao e dainformacao (SILVA, 1999), a pedagogia da midia
aparece como um tema de grande relevancia para problematizar as ten-
sdes entre o que seria “[...] o conhecimento cotidiano, o conhecimento da
cultura de massa e o conhecimento escolar” (ibidem, 142) propriamente,
de modo que jad ndo podem mais ser concebidos separadamente, e para
pensaroseu papelnaformacdo desubjetividades eidentidades de género
(SABAT, 2001). Dito isso, embora a revista analisada tenha sido produzida
na década de 20, isso ndo a desqualifica enquanto objeto de reflexao
sobre processos educativos na contemporaneidade, j& que é caracteris-
tica do discurso, tal como o entende Foucault (2008), a constituicdo de
um campo de coexisténcia — nocdo esta que serd melhor discutida nas
paginas seguintes — entre enunciados passados e presentes.

O Brasil do inicio do século XX vivia um processo de modernizacao
caracterizado por um movimento de urbanizacdo e industrializacdo cres-
cente e uma consequente ebulicdo social, como efeito da formacao de
uma burguesia industrial, de uma classe média e de uma classe operaria,
esta que passava a se organizar em partidos e sindicatos (SAVIANI, 2013).

O estudo aqui apresentado, que é parte de um conjunto de pes-
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Somados a isso, “[...] o acesso a uma melhor escolaridade, a divulgacao
pelaimprensa de uma participacdo maior das mulheres no espaco publico
depois da Primeira Guerra, sobretudo na Europa e Estados Unidos, o
avanco do feminismo e as frequentes reivindicacbes das mulheres por
maiores oportunidades”, (PINTO, 1999, p. 153) compunham, portanto,
um cendrio propicio a insercao da mulher no mercado de trabalho, com
a complexificacdo da divisao laboral, e uma presenca feminina espacos
publicos, embora, como diz a autora, suas atividades geralmente ficassem
restritas a docéncia, a enfermagem, ao secretariado ou a datilografia.

Ao que se percebe na literatura encontrada na Scientific Electronic
Library Online, através de uma busca feita em torno dos descritores
mulher, género, publicidade, propaganda e anlUncio — combinados em
(mulher or género) and (publicidade or propaganda or andncio)—, sem que
houvesse outro tipo de filtro sendo o idioma portugués, a colecao Brasil e
as areas tematicas das Ciéncias Humanas e da Linguistica, Letras e Artes,
14 artigos abordam o género na publicidade em geral, entre os quais ape-
nas trés discutem a feminilidade em andncios de periédicos do inicio do
século XX. Metodologicamente, vale salientar que, de caminhos investi-
gativos diversos, como revisao tedrico-metodoldgico aliada a andlise de
videos, psicandlise, andlise histérica, andlise de campanhas publicitarias
etc., apenas a andlise semidtica barthesiana em Sabat (op. cit.) emprega
as nocoes de curriculo e pedagogia cultural. Ademais, nenhum dos acha-
dos, diferentemente do que aqui se propode, recorre as potencialidades
da anélise cultural dos Estudos Culturais e da andlise do discurso de
Foucault (1996/2008).

Os trabalhos que analisam, tal como este, a mulher na publicidade
em revistas da primeira metade do século XX, sinalizam para: uma tensao
em volta da figura feminina, que, de um lado, continuava associada as
tarefas domésticas e, de outro, passava a ocupar espacos e papéis em
contexto extra-lar, sendo o consumo o denominador comum entre esses
distintos modos de ser mulher e o qual deveria garantir-lhes salde, pra-
ticidade e conforto (KOBAYASHI, 2018); a emergéncia de um novo corpo
feminino, que deveria estar bem-cuidado, desodorizado, bronzeado,
hidratado e saudavel para adentrar o mundo moderno (SCHOSSLER e
CORREA, 2011); e o forte papel da propaganda na construcdo de uma
imagem de mulher tipicamente moderna —caracterizada pela insercdo na
esfera pUblica, pela jovialidade, sensualidade etc. —, que, tendo sido hete-
rogeneamente recebida entre setores da sociedade brasileira da época,
a despeito de seu poder simbélico, convivia com formas arcaicas de vida
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(PINTO, op. cit.). Tratando-se dos demais, percebem-se, entre outras coi-
sas: a coabitacdo de aspectos de uma feminilidade estereotipada, como
a beleza juvenil e a menstruacdo enquanto um fator de sujeira, e de que-
bra em relacao a eles, como uma maior pluralidade de representacao e a
suscitacdo de um debate sobre os lugares sociais de género, o que confi-
guraria uma hibridez orientada para fins de mercado, mas também uma
possibilidade de gerar rupturas (ARNDT et al, 2018); a ndo-dicotomia da
relacdo entre representacdo e realidade, sendo esta prépria constituida
pela primeira, de modo que se faz, portanto, uma potencialidade no que
diz respeito a construcdo de parametros e performances de identidades
de género por parte das novas midias, incluindo ai, publicidade (ROSSI,
2017); uma estreita relacdo entre mercado consumidor, mulher e con-
sumo de si, sendo este uma pratica de consumo especificamente voltada
para o publico feminino — cujo modo se ser estd fortemente implicado a
corporeidade bela e magra —, o que se infere pela representacdo de cor-
pos femininos diversos que sdo consumidos por esses sujeitos como uma
imagem narcisica de si, bem como a midia, a publicidade e o mercado
como o lugar cultural da feminilidade (NASCIMENTO, PROCHNO e SILVA,
2012); o funcionamento de uma pedagogia propriamente publicitdria
que opera na (re)producdo de identidades de género, na medida em que
dispboe de representacoes culturais relativas a feminilidade e masculini-
dade, seja por meio de discursos hegemonicos, que associam feminino
a corpo ideal, maternidade e familia, seja, embora com menor expres-
sividade, mediante rupturas em relacdo a esses modos de significacdo
(SABAT, op. cit.).

Diante das lacunas tedrico-metodoldgicas e temdticas presentes
nesse panorama de conhecimento, justifica-se o objetivo geral de com-
preender o discurso sobre a mulher materializado no curriculo cultural
que compdem os anuncios da revista D. Quixote enquanto pedagogia
cultural, visando-se, mais especificamente, a identificar as posicoes de
sujeito em jogo, perceber a trama discursiva em que essa discursividade
se implica e explicitar as dindmicas de poder nela operantes. Com isso
em perspectiva, este artigo organiza-se em sete secdes, que contem-
plam, além desta introducdo: a explicitacdo dos campos tedricos em que
se insere o estudo; a discussdo das principais nocdes que o embasam;
a apresentacao do caminho investigativo trilhado; o relatério da anélise
realizada; e, por fim, as consideracoes finais.
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2. ESTUDOS CULTURAIS EM EDUCAGCAO E
FOUCAULT

Os Estudos Culturais, segundo Nelson, Treichler e Grossberg (1995),
sdo como uma bricolage de influéncias tedricas — como marxismo,
pds-colonialismo, feminismo, estruturalismo e pés-estruturalismo — e
metodoldgicas — como etnografia, andlise do discurso, psicandlise e
semidtica — e de campos do saber — como Comunicacao, Antropologia,
Sociologia e Educacdo — que, assumidamente comprometida com um
projeto politico de transformacdo das estruturas sociais vigentes, tem
como foco artefatos, praticas e instancias culturais, de modo que discute
objetos diversos, como género, sexualidade, raca, identidade nacional,
cultura popular etc. A nocao central com que lidam esses trabalhos, a
cultura, por sua vez, pode ser entendida como um sistema de significa-
coes que, estando fortemente ligado a relacdes de poder, se materializa
em instituicoes, obras, atividades, relacdes e modos de vida (WILLIAMS,
2008).

Desse corpo heterogéneo de estudos, aqueles que, voltados para
as questoes educacionais, se orientam por uma perspectiva pds-estrutu-
ralista — esta que toma a linguagem como um sistema indeterminado,
fluido e mutédvel que produz aquilo de que fala por meio de efeitos de
sentido (SILVA, 1999) — costumam valer-se das contribuicdes de Michel
Foucault sobre discurso. Para tal autor (1996/2008), este, ndo sendo um
simples conjunto de signos, é uma série de enunciados que, implicada
em determinada formacdo discursiva, isto é, uma lei segundo a qual
estes se dispersam e redistribuem-se, constitui a prépria realidade a que
se refere — ndo que isso ocorra de forma deterministica, ja que também
ndo ha estruturas fixas e imutdveis que operem na producao de obje-
tos. Porisso, discurso é acontecimento: sdo efeitos seriados de dindmicas
materiais que assumem uma regularidade e, ao mesmo tempo, admitem
deslocamento, descontinuidade, contingéncia e materialidade.

Na verdade, o discurso apoia-se em certas configuracoes de signos
apenas na medida em que assumam uma func¢do enunciativa, tal que con-
fira a elas —a suas regras e formatos — uma maneira particular de ser, que
ndo é nem puramente linguagem, nem simplesmente matéria, e permita
perceber se “[...] 'fazem sentido’ ou ndo, segundo que regra se sucedem
ou se justapdem, de que sdo signos, e que espécie de ato se encontra rea-
lizado por sua formulacdo (oral ou escrita)” (FOUCAULT, 2008, p. 98). O
enunciado, segundo esse autor, envolve: certa relacdo de referéncia; um



=
(Q
GT 06 - GENERO, SEXUALIDADE E EDUCACAO SerePE

campo associado, que se constitui de um campo de coexisténcia, isto &,
uma trama de outros enunciados que enreda aqueles que, jd elaborados,
sdo tomados como pressupostos, questionados ou descartados, aqueles
que provém de outras formacdes que operam no conjunto enunciativo
e aqueles ndo mais considerados ou debatidos, aos quais ele se filia, os
quais ele transforma ou com os quais ele rompe; uma existéncia material,
concreta, histérica, que é relativamente repetivel em diferentes con-
textos, mas nunca completamente reproduzida; e um sujeito, enquanto
posicdo socialmente definida que possibilita aos individuos que a ocupam
reconhecerem-se no discurso (FISCHER, 2001).

3. GENERO: REPRESENTAGAO, IDENTIDADE/
DIFERENCA E PERFORMATIVIDADE

Neste estudo, entende-se género segundo a nocdo poés-estrutura-
lista de representacao, o que significa, a partir de Silva (2010), que ele é
sistema de significacdo. Isto é, envolve uma relacdo significante-signifi-
cado, da qual ndo se presume uma ligacdo de mera correspondéncia, uma
vez que o que se pretende representar nunca é completamente contido
nesse movimento e nem plenamente separdvel daquilo que o representa:
ambos estdo aberta, instavel e provisoriamente interligados. Além disso,
tal operacdo de sentido é material, ndo podendo ser compreendida em
sua dimensao puramente mental, e, estando fortemente inspirada na
concepcao foucaultiana de discurso, o real a que ela supostamente se
refere ndo é tomado como coisa pura, anterior a ela, mas como criado
nesse proprio processo enquanto efeito de realidade. E, por fim, como
representacao, atrela-se intimamente a identidade e diferenca.

Para Silva (2000), identidade é aquilo que se é, o que completa a
expressao eu sou, e diferenca diz respeito aquilo que, por oposicdo, o
outro é. Afirmar uma identidade de género significa, ao mesmo tempo,
pressupor a exclusdo de uma série de outras formas possiveis de ser de
dentro desse territério identitério, estas que produzem o dominio da
diferenca, do que os outros sdo e eu ndo sou. Desse modo, ambas sdo
copertencentes e mutuamente constitutivas. Ademais, esses mecanis-
mos de diferenciacdo em que a significacdo estd implicada consistem
ndo em relacdes equitativas e estdveis: ao contrario, estdo fortemente
permeados de dindmicas de poder — desde o delineamento da forma
que assume a representacao, fazendo-se presente na prépria materiali-
dade desta, até os efeitos subjetivos por ela gerados —, que envolvem,
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conforme esse autor, movimentos de incluir e excluir, delimitar fronteiras,
classificar e normalizar. Pode-se dizer, entdo, que o terreno das identida-
des é politico na medida em que é marcado por disputas em torno da
possibilidade de delegar em nome de um conjunto, de estabelecer como
este serd representado e de atuar produtivamente sobre aqueles de que
fala (idem, 2010).

De acordo com Lauretis (1994), enquanto representacdo, o género
pressupde uma materialidade, uma prética social, tal que se implica na
configuracdo de posicoes sociais diferencial e hierarquicamente defini-
das, e, pois, uma historicidade, o que quer dizer que é produto de um
incessante movimento de construcdo, que, mediante tecnologias e
instituicoes sociais distintas—o cinema, a midia, a escola, a familia, a comu-
nidade académica —, abriga, ao mesmo tempo, a possibilidade de deslocar
os efeitos limitantes da linguagem e gerar desestabilizacdes em relacdo
ao seu poder normativo. Por isso, as identidades femininas e masculinas
nunca sao estabelecidas de uma vez por todas: sdo materiais, histéricas
e passiveis de transformacdo. Dai que género é tido, ainda, conforme
Butler (2020), como performatividade, isto é, como uma norma — uma
matriz de inteligibilidade — que se exerce constitutivamente pela prética
reiterativa e citacional nos modos de ser, embora, enquanto tal, sempre
admita um deslocamento, uma descontinuidade, exatamente pelo fato
de que necessita de ser sempre repetida e referenciada. E dentro dessa
perspectiva, portanto, que se pensa a nocao de mulher neste trabalho.

4. O ANUNCIO DE REVISTA COMO CURRICULO E
PEDAGOGIA CULTURAL

Os Estudos Culturais, para tratar das relacdes entre educacao e cul-
tura, mobilizam um termo que toma a escola e as instancias culturais mais
amplas (cinema, publicidade, programas de TV, jornais etc.) como cultu-
ral e pedagogicamente andlogas: pedagogia cultural. Isso porque, como
Silva (1999) explica, tanto o ensino formal quanto os demais produtos e
praticas culturais oferecem saberes, cada qual ao seu formato especifico,
que atuam na constituicdo de identidades e na formacao de sujeitos, e
é por essa ldgica que se pode dizer que, se tais produtos e praticas sao
pedagdgicos, possuem, portanto, o que esse autor chama de um curri-
culo cultural.

Sendo o conhecimento e o curriculo, na otica pés-estruturalista,
construcdes sociais, histéricas e culturais — isto é, contingenciais —,
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segundo esse autor, ndo se pode negar seu carater politico e sua implica-
cdo nas lutas culturais mais amplas que se travam em torno das formas
de apreensdo do mundo. Desse modo, o processo educativo que carac-
teriza essas pedagogias culturais é fortemente permeado de relacdes de
poder, além de que seus respectivos curriculos ndo se constituem e nem
se efetivam isoladamente, mas articulam-se a outros, de outras instancias
culturais, compondo com eles uma rede interdiscursiva que produz sujei-
tos por efeitos de poder, poder este que enreda o saber e o ser.

E nesse sentido que os andncios aqui analisados sdo tidos como peda-
gdgicos e, assim, como possuidores de curriculo: ensinam as pessoas que
interpelam um conjunto de conhecimentos — discursos, representacoes
—sobre como elas devem se conduzir na vida social que, de uma forma ou
de outra, se materializa subjetivamente. A especificidade da propaganda
nesse quesito estd justamente no modo como consegue, através de uma
“[...] estrutura simbdlica que se destina a nos convencer da importancia
e da necessidade que determinado produto tem em nossas vidas”, como
diz Sabat (2001, p. 13), humanizé-lo. Isto é, valendo-se de diferentes
estratégias de seducdo e convencimento, o que envolve mobilizar o que
a autora chama de uma espécie de valor simbdlico e, por meio deste, ins-
pirar desejo em seus potenciais consumidores, a publicidade estabelece
uma relacdo de pessoalidade entre sujeito e mercadoria, como se esta
tivesse sido criada individualmente para ele.

De modo semelhante, Kellner (2001) explica que a linguagem pro-
pagandistica promove entre o que é ofertado e atributos socialmente
desejdveis uma implicacdo, de tal forma que é como se fosse possivel,
mediante o consumo desse produto, autotransformar-se, assumir esse
modo ideal de ser. Com efeito, é nos moldes de uma pedagogia tipica-
mente apelativa que a propaganda, como discute Sabat (op. cit.), ao lancar
mao de significados socialmente compartilhados e, ao mesmo tempo,
reforcéd-los, atua na producao de identidades e subjetividades, fazendo-o
pela construcao de uma narrativa de livre escolha ou de desejo genuino
por parte de quem consome ao passo que regula e normatiza condutas.

5. CAMINHO INVESTIGATIVO: A ANALISE
CULTURAL, A ANALISE DO DISCURSO EM
FOUCAULT E O CORPUS ANALITICO

O estudo aquidesenvolvido é qualitativo, na medida em que seinspira
em uma abordagem orientada, segundo Melucci (2005): pelo enfoque na
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linguagem como histdrica, social e culturalmente situada, produtora de
sentido e definida por uma variedade de cdédigos verbais, sonoros, visuais
etc.; pelaindissociabilidade sujeito-objeto; por uma complexa hermenéu-
tica; e pela apresentacdo dos resultados como narrativas orientadas pelo
modelo retérico cientifico. E, visando aos objetivos propostos, combina
a analise cultural dos Estudos Culturais, que, conforme Silva (1999), se
caracteriza pelo exame de produtos e praticas culturais enquanto his-
toricamente produzidos e implicados em uma relacdo saber-poder-ser,
com noc¢des da andlise do discurso pensada em Foucault (1996/2008),
que, ndo se tratando de um olhar puramente linguistico, volta-se para as
regras que condicionam a producao discursiva.

A primeira, entendendo o curriculo da revista como um artefato cul-
tural (SILVA, op. cit.), possibilitou tomar o género como discursivamente
construido na cultura e orientou-se no sentido de explicitar as dindmi-
cas de poder envolvidas nesse processo, dando conta dos elementos
de imagem e texto dispostos nos andncios estudados e de como eles
configuram um discurso sobre a mulher que, enquanto tal, implica a for-
macao de sujeitos. E a segunda, por sua vez, mobilizou os conceitos de
sujeito do discurso e campo de coexisténcia, tal como foram definidas
anteriormente, de modo a permitir a identificacdo, respectivamente, das
posicoes de sujeito em jogo e a trama discursiva operante.

De acordo com o Diciondrio histérico-biogrdfico da Primeira Republica,
fornecido no site do Centro de Pesquisa e Documentacdo de Histdria
Contemporanea do Brasil da Fundacdo Getulio Vargas, a revista de cunho
humoristico D. Quixote, sobre a qual o trabalho analitico recaird, circu-
lou, num primeiro momento, de sua fundacdo por Angelo Agostini, em
1895, a 1902 e, posteriormente, de 1917 a 1927, sob a edicdo de Manuel
Bastos Tigre, quando seu objetivo passou a ser, mediante a publicacdo
semanal de caricaturas, trocadilhos e sétiras sobre a vida politica e coti-
diana do século XX, a salvacao da nacionalidade. O corpus da andlise sao
textos publicitdrios de uma edicdo dessa segunda versao do periédico—o0
nimero 199, de 02 de marco de 1921 no Rio de Janeiro —, escolhida alea-
toriamente, visto que a revista apresenta, em suas diferentes publicacoes,
uma regularidade na organizacao das secoes, que incluem crénicas, poe-
mas, caricaturas politicas, e dos espacos de propaganda e é tomada como
materialidade documental da historicidade de um discurso (FOUCAULT,
2008). De um total de 51 andncios, sob o critério de que se enderecas-
sem ao publico feminino — ja& que, pelo que indicam Schossler e Correa
(2011), a publicidade de revista, desde a primeira metade do século XX,
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foi atuante na constituicdo de um sujeito mulher tipicamente moderno
€ que 0 CoNsumo, seja para produzir uma recepcao desigual dessa nova
imagem feminina entre os diferentes setores da sociedade, como pensa
Pinto (1999), seja como um fator de unidade entre os diferentes modos
de representd-la na midia, sequndo Kobayashi (2018), foi um elemento
central —, foram examinados seis deles, os quais, na sequéncia, estao
identificados por ordem de aparicao.

6. O DISCURSO SOBRE A MULHER NO CURRICULO
CULTURAL DOS ANUNCIOS DA REVISTA D.
QUIXOTE

6.1. OS ANUNCIOS

O anuncio 1, indicado na figura 1, oferece dois medicamentos, o
regulador da menstruacdo, para célicas uterinas de senhoras, e o preser-
vativo da erysipela, para pessoas com essa doenca. Na parte escrita da
propaganda, em que as mercadorias sao explicitadas e descritas em suas
vantagens — como se vé nas passagens efeito extraordindrio para todos
os incommodos de senhoras, completamente inofensivo e uma sé dose
faz abortar o ataque mais violento, evitando os accessos mais perniciosos,
quasi sempre mortaes —, destacam-se, em letras garrafais, os problemas
combatidos — cdlicas uterinas e erysipela—, bem como, embora em tama-
nho menor, o nome do farmacéutico responsavel pelo desenvolvimento
dos remédios — Dr. Siqueira Cavalcanti—, os produtos ofertados e o ende-
reco onde podem ser obtidos. Ao lado, hd a ilustracdo de um homem de
expressao séria e, pelo que indica a pele flacida do rosto e a cabeca sem
cabelos, idade avancada, que, trajando paletd e gravata e portando dcu-
los de lentes transparentes, aponta com o dedo indicador em direcdo ao
que é dito, 3o mesmo tempo em que repousa sua outra mao em um livro.
Localizada na figura 2, a segunda propaganda, por sua vez, promove o
sabdo russo, recorrendo a aprovacao de médicos e pessoas inteligentes,
que o utilizam e recomendam-no, e a apresentacdo de seus beneficios
enquanto excellente preparado, de excellente qualidade e aroma agra-
ddvel e que produz efeitos, como se sobressai em letras mailsculas, de
hygiene, sadde e beleza. A direita, ha a foto de uma mulher branca e jovem
que sorri admiradamente ao olhar em direcdo ao produto anunciado em
escrita, como se o desejasse.
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Figura 1 - Anuncio 1 Figura 2 - Andncio 2

Fonte: Revista D. Quixote

Na figura 3, o andncio 3 divulga uma exposicdo de roupas bran-
cas — termos que se destacam em letras garrafais —, qualificada como
portentosa e voltada para senhoras, tal como se especifica em texto,
convidando-as a visita-la em A’ Brazileira, onde se sugere haver, como se
sublinha abaixo no canto direito, os mais modicos precos da cidade. J3
na figura 4, a publicidade da Agua Branca Neval, anunciada em tamanho
sobressalente, compoe-se da imagem do rosto de uma mulher branca e
de aparéncia jovem e, como indica a direcdo dos seus olhos, uma parte
verbal que, dirigindo-se diretamente ao seu publico-alvo, explicitado na
expressao vos, senhoras, propde que o produto responde pelo cumpri-
mento do dever feminino de ser bela e, como efeito da beleza prometida,
possibilita o triunfo de sua consumidora.

Figura 3 - Anincio 3

Fonte: Revista D. Quixote

Figura 4 - Anuncio 4

Fonte: Revista D. Quixote
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O anuncio 5, na figura de mesmo ndmero, vale-se de uma imagem
que ilustra o momento em que dois homens fazem uma serenata para
uma figura que contempla, apoiada sobre a janela de uma casa grande, a
situacdo abaixo e da letra da cancdo que supostamente estd sendo can-
tada, que diz: Da minha vida és o sol!.../ Es bella, linda e formosa,/ Mais
perfumada que a rosa,/ Tanto como o Sanitol'... Tal ouvinte, embora ndo
imediatamente identificdvel, devido a distancia em que se situa no plano
do desenho, é logo qualificado com adjetivos flexionados no feminino —
bela, linda, formosa, perfumada—, o que permite perceber que se trata de
uma mocga, que, ao final da estrofe, é comparada ao produto anunciado.

Figura 5 - Andncio 5 Figura 6 - Anuncio 6

Fonte: Revista D. Quixote

E, por fim, como mostra acima a figura 6, a sexta propaganda com-
poe-se, em primeiro lugar, da figura de uma mulher branca, esbelta e nua
—a ndo ser pelos panos fluidos que se enrolam pelo seu corpo, que é
rodeado de flores e pétalas que parecem flutuar no seu entorno, e pelo
salto alto que calca — que se abraca ao frasco do produto, posicionado
mais acima de sua cabeca, e olha para ele como se o desejasse. Logo
abaixo, o Sabdo Aristolino em forma liquida é anunciado e, em seguida,
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descrito em suas multiplas funcdes, associadas a limpeza e 3 desodoriza-
cdo do corpo e ao cuidado com a pele e o cabelo.

6.2 AS POSICOES DE SUJEITO

A mulher, nesses andncios, é, de uma sé vez, aquela figura que se
materializa em texto imagético e verbal e aquele sujeito concreto com
quem a propaganda fala. Esses dois lugares, embora distintos, ndo sdo,
no entanto, como bem discute Rossi (2017), dicotdmicos, uma vez que
aquela personagem esbelta que se agarra ao frasco do sabdo no andncio
6 e as ditas senhoras a quem se dirige mais diretamente o andncio 4 dizem
respeito a modos concretos de ser que estdo, de alguma forma, previstos
enquanto publico-alvo e inscritos nessas propagandas enquanto marca
material, representacdo, para utilizar a nocdo trazida em Silva (2010),
e que, ao mesmo tempo, ainda com base nesse autor, sdo produzidos
como efeitos materializantes de uma linguagem tipicamente apelativa,
como explica Kellner (2001), pelo artificio de unir mercadoria anunciada
a modos ideais de ser mulher.

Em segundo lugar, o sujeito feminino de que fala esse discurso,
enquanto potencial consumidor, é um sujeito desejante, de vontades. Ele
parece almejar, de modo mais expressivo, higiene, salde e beleza, aspec-
tos que, prometidos pelos artigos de moda e pelos produtos, as vezes
de uma sé vez, medicinais, cosméticos e de limpeza oferecidos — como
o sabdo Aristolino, da figura 6, que é, ao mesmo tempo, antisséptico,
antiparasitdrio e contra cravos e espinhas, e o sabdo Russo, da figura 2,
que garante efeitos de salde, higiene e beleza —, se confundem com as
figuras magras, brancas e jovens ilustradas nos andncios 2, 4, 5 e 6, cujo
olhar, que contempla o nome do produto apresentado, no caso desses
dois primeiros, a serenata que acontece abaixo e o frasco de sabonete
respectivamente, sugere esse desejo, e verbalmente descritas com as
expressoes bella, linda, formosa e perfumada— empregadas nos andncios
4 e 5—e associadas aos termos belleza, satude e hygiene— como bem des-
taca o anlncio 2. Isso, de certa forma, se aproxima daquilo que Schossler
e Correa (2011) percebem quanto a emergéncia de um novo corpo femi-
nino, que, passando a exibir-se nos espacos extra-lar na primeira metade
do século XX, se apresenta cheiroso, hidratado e bem-cuidado para a
modernidade.

Por outro lado, longe de ser apenas uma questdo de vontade, é
também um imperativo e um pré-requisito para o sucesso: O triumpho
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para vos, senhoras, é uma consequencia da belleza [...]. O primeiro dever
da mulher é ser bella, como diz o anUncio 4. De modo mais explicito, o
medicamento chamado regulador menstrual, na figura 1, também for-
nece indicios, pela funcdo a que se propoe, de um efeito regulatério
sobre esse corpo. Pensa-se, portanto, que a feminilidade ai narrada ndo é
simplesmente aquela que quer ser, por vontade prépria, linda, formosa,
perfumada, livre dos incOmodos menstruais, mas que deve (querer) sé-lo
através do consumo das mercadorias anunciadas, o que sugere a atuacao
de uma pedagogia que “[...] narra o sujeito como independente e livre
para escolher,ao mesmo tempo em que opera com mecanismos de (auto)
controle e (auto)regulacdo” Sabat (2001, p. 14), efetivando-se, mediante
essa logica, pela formacdo de subjetividades e identidades femininas
modernas.

Além disso, sendo a possivel compradora desses produtos e a quem
estes se destinam, deve ser também com essa mulher que, tal como
aponta Pinto (1999), pertencia, no contexto da época, a uma classe com
poder de consumo para obté-los — e, consequentemente, para assumir
o modo de ser saudavel, belo e limpo oferecido — que conversam esses
anuncios, mas nao é necessariamente ela quem diz alguma coisa. O uso
da expressdo vos, senhoras na propaganda da figura 4 possibilita supor
um lugar feminino restrito ao de segunda pessoa, como se houvesse um
limite bastante definido entre o nds que fala e esse publico a quem se
dirige. De forma semelhante, a referéncia que os musicos do anudncio
da figura 5 fazem a um tu feminino em és o sol, és bela contribui com a
producdo desse efeito, de modo que se pode pensar que, ndo sendo ele
quem se autorrepresenta, tem sua vontade e conduta ditada por uma
voz masculina, também pertencente a essas camadas sociais, que define
0 que esse publico deve querer pelo estabelecimento do que deve ser.

Supde-se, entdo, que, nessas propagandas, o sujeito masculino ocupa
uma posicdo discursiva privilegiada, como diz Foucault (1996/2008),
autorizada a falar e produzir sentidos sobre a mulher — os seus desejos,
objetivos, deveres, atributos etc. —, e, com efeito, esse lugar funciona
como estratégia publicitdria de convencimento, jd que ele confere certa
credibilidade ao que é dito. Isso pode ser percebido, ainda, naimagem do
primeiro andncio, em que o traje formal, os éculos, o ar severo, as feicoes
maduras e a mado apoiada no livro parecem revestir a figura masculina de
um suposto saber e, com efeito, conferir-lhe o poder de, ao apontar dedo
indicador em direcdo ao que estd escrito, atestar a validade do medica-
mento do Dr. Siqueira Cavalcanti.
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6.3 O CAMPO DE COEXISTENCIA DISCURSIVA

Um discurso ndo funciona sozinho: ele interage com outros para
que signifique, compondo com eles aquilo que Foucault (2008) chama
de campo de coexisténcia. No artefato aqui analisado, nota-se que, entre
os enunciados que nele se entrelacam na producado de sentidos sobre a
mulher, opera um discurso médico, que funciona no sentido de atribuir a
esse discursoumvalor de verdade médica, uma garantia de confiabilidade.

Tratando-se de propagandas que prometem um corpo feminino
sauddvel — livre dos inconvenientes da menstruacdo, como no andncio
1, dotado de salde, como no andncio 2, e sem dores, inflamacoes e feri-
das, como no anuncio 6 —, parecem recorrer a medicina, enquanto “[...]
instituicdo regulamentada, como conjunto de individuos que constituem
o corpo médico, como saber e pratica, como competéncia reconhecida
pela opinido publica, a justica e a administracdo [...]” (ibidem, p. 47) e,
mais especificamente, dentre uma série de atribuicbes, enquanto “[...]
responsavel pela salide de uma populacdo, de um grupo, de uma fami-
lia, de um individuo [...]" (ibidem, p. 57), de modo a validar a eficicia dos
produtos que oferecem. Isso ocorre seja pela evocacdo da figura médica
e de sua posicao de legitimar certos dizeres, com o que operam as duas
primeiras publicidades, seja pelo uso do vocabuladrio médico, mobilizado
na descricdo das funcdes do produto ofertado na sexta propaganda.

Nesse primeiro caso, a ilustracdo do senhor presente no andncio 1,
cuja composicao, mediante os elementos acima descritos, parece conce-
der a este um carater intelectual e assertivo, e 0 recurso a aprovacao por
parte de médicos e pessoas inteligentes no andncio seguinte aparecem
como figuras de autoridade do discurso médico, de quem se reconhece
socialmente, segundo esse autor, uma competéncia terapéutica, peda-
gdgica e relativa a transmissao dos conhecimentos médicos e a garantia
da salde publica e cuja fala, com “[...] seu valor, sua eficacia, seus pré-
prios poderes terapéuticos e, de maneira geral, sua existéncia como fala
médica [...]" (ibidem, p. 62), ndo é independente “[...] do personagem,
definido por status, que tem o direito de articuld-lo, reivindicando para
si o poder de conjurar o sofrimento e a morte” (ibidem, p. 62). E, quanto
ao andncio 6, é a listagem de uma série de sintomas que podem ser solu-
cionados —inflamacoes, feridas, dores etc. — e qualidades medicinais que
podem ser obtidas — anti-inflamatério, antieczematoso e antiparasitario
— pelo uso da mercadoria anunciada que pode estar sugerindo a atuacado
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de um discurso médico entre os enunciados que compdem um discurso
sobre a mulher na revista.

Diante disso, pode-se pensar que, havendo uma forte implicacdo
entre saldde, higiene e beleza nos andncios analisados — ja que, como se
disse mais acima, o sabdo da figura 6 propde combater, ao mesmo tempo,
entre outras coisas, dores, 0 mau-cheiro do suor das maos e axilas e rugo-
sidades, e o da figura 2 se compromete em garantir, com essas palavras,
essas trés qualidades —, a medicina e o médico, autorizados a dizer e atuar
sobre a salde coletiva conforme um conjunto “[...] de critérios de com-
peténcia e saber; instituicoes, sistemas, normas pedagdgicas; condicoes
legais que dao direito — ndo sem antes lhe fixar limites — a pratica e a
experimentacdo do saber” (ibidem, p. 61), falam sobre um corpo femi-
nino saudavel que é, concomitantemente, belo e limpo. E desse modo
que o discurso médico-farmacéutico reveste de legitimidade o discurso
sobre essa mulher que deve ser, sob indicacdo médica, saudavel, e indis-
sociavelmente bela e limpa, nos termos de uma representacdo feminina
branca, magra e jovem, e que, pelo efeito de tal poder, operante nessa
tecnologia social — a propaganda —, tal como discute Lauretis (1994),
implica uma construcao histérica e material de sujeitos de género.

6.4 AS DINAMICAS DE PODER

Entre uma feminilidade que ocupa a posicao de de quem se fala e a
quem se fala e uma masculinidade que, nas propagandas 1, 4 e 5, ocupa
a posicdo de dirigir-se aquela, parece delinear-se um limite que separa,
de um lado, um ndés masculino que pode dizer e, de outro, um vos femi-
nino que é dito e que escuta, mas que, consequentemente, se cala. Aqui,
valendo-se das contribuicoes de Silva (2010), estaria operacao, em pri-
meiro lugar, uma dindmica de delimitacdo de fronteiras.

Taldireito privilegiado de ditar o feminino, porsuavez, aparece acom-
panhado de determinados atributos que as mulheres desse discurso, por
outro lado, ndo apresentam: a autoridade sobre o conhecimento valido,
a sobriedade, a seriedade, a racionalidade — como sugere a figura 1, em
que o proprio discurso médico se alia ao status da fala masculina na com-
posicdo daimagem do senhor ilustrada — e a investida romantica, o lugar
ativo nas relacoes amorosas —a exemplo da figura 4, em que dois homens
cantam uma declaracdo de amor para a mo¢a que estd contemplando
ao longe. Essa feminilidade, portanto, sendo aquela que contempla, que
espera, que almeja a beleza, o corpo saudavel e higiénico, o ambiente
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limpo e, além disso, o amor — do rapaz que lhe endereca a serenata —, é,
a0 mesmo tempo, aquela que ndo possui o saber médico, nem o aspecto
sébrio e racional — pois seu olhar, tal como nos andncios 2 e 6, denota
desejo e ndo razao —, e que também ndo demonstra ativamente os seus
sentimentos — até mesmo porque o préprio recurso ao romantismo e a
seducao, promovido pela figura masculina a feminina, na propaganda
5, ao que se supoe, funciona como uma estratégia para, também, sedu-
zi-la para comprar o produto de limpeza. Desse modo, as barreiras que
se constroem através desse discurso sobre a mulher, como diria Silva
(2010), configuram, com efeito, um movimento de inclusdo e exclusao,
acompanhado de uma dinamica de classificacdo, como se a feminilidade,
nesse aparato, pressupusesse o expurgo daquilo que corresponderia ao
outro lado da fronteira — isto é, a masculinidade e as qualidades que a
descrevem —, a0 passo que assumiria, por atribuicdo, uma posicdo especi-
ficamente feminina, com caracteristicas proprias.

Por fim, as dinamicas de normalizacdo que se movem nessa discur-
sividade, conforme sdo conceituadas por esse mesmo autor, parecem
envolver a prépria estabilizacdo que ocorre em torno do sujeito feminino.
A referéncia, o padrdao normal de feminilidade que fica ai suposto é o da
mulher branca, magra, jovem e de classe média, sobre a qual recaia expec-
tativa da beleza, da limpeza, do corpo sauddvel e do romantismo, este
que, quando aparece, envolve a companhia de um homem. Ao mesmo
tempo, toda possibilidade outra, como aquela que se caracterize pela
pobreza, pelo corpo gordo, pela negritude ou pela etnia indigena, pela
bi ou homossexualidade, fica como o desvio latente em relacdo a essa
norma, que se reitera em cada um dos anuncios analisados aqui e também
nagueles em que se encontrou uma feminilidade moderna em seu caré-
ter jovial (PINTO, 1999) e em seu aspecto limpo, hidratado, bronzeado,
sauddvel e bem-cuidado (SCHOSSLER e CORREA, 2011) e uma feminili-
dade contemporanea em sua corporeidade magra e bela (NASCIMENTO,
PROCHNO e SILVA, 2012) e sob o esteredtipo da beleza juvenil (ARDNT
et al, 2018). Por outro lado, o préprio funcionamento desta em direcdo a
fixar as identidades e subjetividades femininas, ao ocorrer pela repeticao,
tal como teoriza Butler (2020), abriga, ao mesmo tempo, a possibilidade
de deslocamento, de modo que, embora apresente uma regularidade,
uma eficdcia e uma materialidade, jamais se concretiza plenamente, visto
que essa reiteracdo nunca ocorre exatamente da mesma forma, reves-
tindo-se de outros discursos e sentidos, podendo provocar, a exemplo do
que discute se em Ardnt et al (op. cit.), rupturas.
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7. CONSIDERAGOES FINAIS

Através da metodologia adotada, percebe-se que, nos anuncios do
periédico D. Quixote examinados, atua um discurso sobre a mulher, em
primeiro lugar, pelo jogo entre uma posicao de sujeito feminino como
expectador que, ao mesmo tempo, deseja beleza, higiene e saldde, ele-
mentos estes que coincidem com um corpo magro, branco e jovem, e
deve, nesses termos, (desejar) ser bela, limpa e saudavel e uma posicao
de sujeito masculino que pode se dirigir ativamente a esse publico-alvo
e, desse modo, ditar sua conduta. Em segundo lugar, ele funciona em
interdiscurso com a medicina, em que a autoridade do discurso médico
no que concerne as questoes de salde articula-se ao que é dito sobre o
produto ofertado e, assim, sobre os modos de ser femininos, conferindo
a eles um valor de verdade. E, enfim, essa discursividade opera por meio
de uma dindmica delimitacdo de fronteiras, classificacdo, inclusao/exclu-
sao e normalizacdo em torno do que seria a feminilidade propriamente.

Em suma, a pedagogia cultural desse material dispoe de um curriculo
convidativo e sedutor que opera com um saber sobre a mulher — cujo sta-
tus de verdade se efetiva pela interrelacdo com um outro discurso — que
se materializa segundo relacdes de poder. Enquanto norma, esse discurso
funciona pedagogicamente nos conformes de uma regularidade, repe-
tindo-se em diferentes circunstancias, e é nesse sentido que esses textos
publicitarios, pondo em acdo suas estratégias de convencimento, articu-
lam-se entre si e a outros discursos na constituicdo de uma materialidade
discursiva repetivel, encontrando ai a sua eficacia no que diz respeito a
formacado de sujeitos. Entretanto, como se disse, é ai mesmo que essa dis-
cursividade faz-se fragil, ja que, precisando ser continuamente reiterada
em formas materiais distintas, seu sentido também se desloca, podendo
assumir outros usos, significados e efeitos subjetivos.

Diante disso, consideram-se, pois, atendidos os objetivos inicial-
mente propostos, embora ndo de maneira esgotdvel. Os resultados aqui
encontrados consistem em respostas parciais e incompletas a respeito
do funcionamento do discurso sobre a mulher no curriculo cultural dos
anuncios de uma revista do século XX e despertam questdes outras,
como: de que maneira essa discursividade mantém-se atuante na cultura
contemporanea e, mais especificamente, nas prdticas curriculares da
escola no século XXI?; que deslocamentos sdo possiveis a partir da regula-
ridade com que esse discurso é retomado?; e como esses desvios podem
constituir ou inspirar uma pratica pedagdgica escolar comprometida com
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a problematizacdo das dindmicas de poder que contornam o género?.
Tais indagacodes, assim como a que motivou este estudo, escapam a ele e
devem continuar inquietando o trabalho que se sucede.

REFERENCIAS

ABREU, A. A. de. Dom Quixote. Disponivel em: cpdoc.fgv.br/sites/default/
files/verbetes/primeira-republica/DOM%20%20QUIXOTE.pdf. Acesso em:
28 set. 2021.

ARDNT, G. J. et al. “Como uma garota”: novas regras na publicidade de absor-
ventes. Estudos Feministas. Florianépolis, v. 26, n. 2, 2018.

D. QUIXOTE. Rio de Janeiro, ano 5, n. 119, mar. 1921.

BUTLER, J. Corpos que importam. Traducdo de Veronica Daminelli e Daniel
Yago Francoli. S3o Paulo: n-1 edicbes/crocodilo edicdes, 2020.

FISCHER, R. M. B. Foucault e a andlise do discurso em educacdo. Cadernos de
Pesquisa, n. 114, nov. 2001.

FOUCAULT, M. A arqueologia do saber. Traducao de Luiz Felipe Baeta Neves.
7 ed. Rio de Janeiro: Forense Universitdria, 2008.

FOUCAULT, M. A ordem do discurso. Traducdo de Laura Fraga de Almeida
Sampaio. 3 ed. Sdo Paulo: Edicdes Loyola, 1996.

LAURETIS, T.de. Atecnologia do género. In: HOLLANDA, H. (org.). Tendéncias
e impasses: o feminismo como critica da cultura. Traducdo de Suzana Funck.
Rio de Janeiro: Rocco, 1994, p. 206-242.

KELLNER, D. A Cultura da Midia - estudos culturais: identidade e politica
entre o moderno e o pés-moderno. Traducdo de Ilvone Castilho Benedetti.
Bauru, SP: EDUSC, 2001.

KOBAYASHI, E. M. A salde via consumo: a representacdo idealizada das
donas de casa, maes e esposas Nos manuais de economia doméstica e nos
andncios das revistas O Cruzeiro e Manchete, 1940-1960. Histéria, Ciéncias,
Salde. Manguinhos, RJ, v. 25, n. 3, jul.-set. 2018, p. 743-761.




—_

Q
GT 06 - GENERO, SEXUALIDADE E EDUCACAO SerePE

MELUCCI, A. Busca de qualidade, acdo social e cultura. Por uma sociologia
reflexiva. In: Por uma sociologia reflexiva; pesquisa qualitativa e cultura.
Traducdo de Maria do Carmo Alves do Bomfim. Petrépolis, RJ: Vozes, 2005,
p.25-42.

NASCIMENTO, C. M.; PROCHNO, C. C. S. C.; SILVA, L. C. A. da. O corpo da
mulher contemporanea em revista. Fractal: Revista de Psicologia, v. 24, n. 2,
mai-ago. 2012, p. 385-404.

NELSON, C.; TREICHLER, A.; GROSSBERG, L. Estudos Culturais: uma intro-
ducdo, In: SILVA, T. T. da. (org.). Alienigenas na sala de aula. Petrépolis, RJ:
Vozes, 1995, p. 7-34.

PINTO, M. |. M. B. Cultura de massas e representacdes femininas na paulicéia
dos anos 20. Revista Brasileira de Histéria. Sdo Paulo, v. 19, n. 38, p. 139-163,
mai. 1999.

ROSSI, T. C. Feminilidade e suas imagens em midias digitais. Questdes para
pensar género e visualidade no século XXI. Tempo Social, v. 29, n. 1, abr. 2017.

SABAT, R. Pedagogia cultural, género e sexualidade. Estudos Feministas.
Florianépolis, v. 9, n. 1, 2001.

SAVIANI, D. Histéria das ideias pedagdgicas no Brasil. 4 ed. Campinas, SP:
Autores Associados, 2013.

SCHOSSLER, J. C.; CORREA, S. M. de S. Dos cuidados com o corpo feminino
em reclames na Revista do Globo da década de 1930. Estudos Feministas.
Florianépolis, v. 19, n. 1, jan-abr. 2011.

SILVA, T. T. da. Documentos de identidade: uma introducdo as teorias do cur-
riculo. Belo Horizonte: Auténtica, 1999, p. 139-142.

SILVA, T. T. da. Identidade e diferenca. Rio de Janeiro: Editora Vozes, 2000.

SILVA, T. T. da. Curriculo como fetiche: a poética e a politica do texto curricu-
lar. Belo Horizonte: Auténtica, 2010.

WILLIAMS, R. Cultura. Traducao de Lélio Lourenco de Oliveira. Rio de Janeiro:
Paz & Terra, 2008.

ISSN: 2176-8153 2401




