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Resumo

Na esfera esportiva, as modalidades sdo instituidas através de mecanismos generificados que atuam como
marcadores antagbnicos para o masculino e feminino. Sob esta premissa, homens e mulheres que
transgredem tais atribuigdes tornam-se alvos de perseguicdo e discriminacdo. As pesquisas referentes a
visibilidade feminina na midia sdo escassas e 0 espaco destinado ao esporte masculino se sobressai ante ao
feminino. Através das relacBes desiguais de poder, percebe-se que existe uma valorizagdo do homem em
detrimento da mulher, onde a imprensa esportiva dissemina esteredtipos para ambos os géneros. Nesta
perspectiva, a midia, mesmo que de forma implicita, sustenta-se como uma ferramenta que propaga as
desigualdades de género na sociedade, pois se utiliza de padroes de corpos “perfeitos” conforme a
classificacdo dos sexos e imposicdo de esteredtipos para ambos. A partir dessas constatacdes, o objetivo do
nosso estudo foi analisar, a luz das hierarquias de género, as imagens exibidas nas principais agéncias
internacionais de comunicacgdo, investigando como eles retratam as imagens de atletas masculinos e
femininos. Para tanto, utilizamos os métodos descritivo e qualitativo e a técnica de analise de imagens. Os
resultados encontrados evidenciam a existéncia de tratamentos diferenciados para homens e mulheres, estas
em detrimento desses, consolidando as desigualdades nas representacdes de género pelas lentes das agéncias
internacionais. Ainda, percebemos a corroboracdo para com esses estere6tipos pela forma como focaram e
veicularam corpos masculinos e femininos, legitimando a reproducdo de uma ideologia hegemdnica, sexista,
patriarcal e machista.
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Introducéo

Nos ultimos anos, as discussdes referentes as relagdes entre esporte, género e midia tornaram-
se recorrentes em diversos cenarios mundiais. Nesse contexto, o presente trabalho trata
especificamente de agéncias noticiais atuante nos Jogos Olimpicos do Rio de Janeiro realizado em
2016. Além de ter sido o primeiro evento realizado na América Latina, foi marcado por inimeros
acontecimentos e discussfes associadas aos estereotipos de homens e mulheres dentro e fora do
meio esportivo.

A tematica de género, portanto, recebeu demasiado enfoque durante a cobertura midiatica do
evento esportivo, 0 que, no entanto, ndo é novidade nas pesquisas académicas. Em funcdo do
crescente destaque que as relagdes de género vém recebendo nos espacos sociais e académicos
(PEREIRA, 2008), o presente estudo torna-se relevante na medida em que aprofunda a exploracéo a

segregacdo entre 0s géneros no meio esportivo. Em especial, anunciamos ou denunciamos como a

1 O presente trabalho contou com apoio financeiro da Fundagdo Carlos Chagas Filho de Amparo & Pesquisa do Estado
do Rio de Janeiro — FAPERJ.
? Este estudo é parte integrante de um artigo maior j& aceito por um periédico nacional.

(83) 3322.3222
contato@enlacandosexualidades.com.br

www.enlacandosexualidades.com.br


mailto:rafa.mgarcia@hotmail.com
mailto:egiuseppe@eefd.ufrj.br

\,‘ C S’/m'/za?‘zic

" INTERNACIONAL
ENLAC

midia esportiva vem se comportando no sentido de negar, reafirmar, desmistificar ou problematizar
preconceitos e esteredtipos de género disseminados em diversos contextos e grupos sociais.

O objetivo deste estudo foi, portanto, a luz das hierarquias de género, analisar as imagens
exibidas nas principais agéncias internacionais de comunicagdo, mais precisamente em como

retrataram as imagens de atletas masculinos e femininos.

Metodologia

Este estudo € de natureza descritiva e qualitativa. A abordagem qualitativa proposta por Demo
(2012) busca alastrar as possibilidades de analisar os fenbmenos sociais ao invés de reduzi-los ou
generaliza-los. Nesse sentido, ampliamos o espectro de analise qualitativa das imagens a partir de
critérios delimitadores em relacdo aos tipos de agéncias de noticias, assim como as modalidades
esportivas.

Foram coletadas e analisadas 370 imagens, sendo 123 da Agence France-Presse (AFP) e 247
da fonte oficial dos Jogos Olimpicos Rio 2016 e do Comité Olimpico Internacional, a Getty Images.
O periodo de captura e organizacdo das imagens se deu no periodo compreendido entre 8 a 20 de
agosto de 2016.

Utilizamos a técnica de analise de imagem para a apreensdo interpretativa das fotos, isto &,
pelo fato de uma foto proporcionar diversas facetas, torna-se necessario revisitar mais de uma vez
as imagens a fim de ndo inviabilizar a interpretacdo (JOLY, 2005; AUMONT, 2008). Buscamos 0s
possiveis significados dentro da esfera social em questdo para perceber as diversas nuances ao qual
norteiam as representacGes promovidas pela imagem.

Para nossas analises, seguimos o roteiro composto de quatro etapas proposto por Joly (2005):
1- Observacédo dos tipos de significados plasticos, icbnicos e linguisticos co-presentes na imagem;
2- Correspondéncia entre a etapa anterior com os significados a que remetem por convencdo ou
habito; 3- Cruzamento dos diferentes signos e significados oriundos da etapa 2 e; 4- Formulacéo de
uma sintese dos achados da etapa 3 de modo a expor as mensagens implicitas vinculadas pela

imagem.

Resultados e Discussao
De posse do material empirico, organizamos nossas verificacdes conforme dois mosaicos que

relnem as imagens mais impactantes e significativas acompanhadas de nossas interpretacdes. O
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primeiro grupo é identificado como “Eles” e o segundo como “Elas”, tratando-se, respectivamente,

sobre atletas homens e atletas mulheres.

Mosaico 1 — Eles
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Imagem 1 — Superior a esquerda, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 2 — Superior a direita, s/ manchete, s/ legenda.
Fonte: Getty Images. Imagem 3 — Ao centro superior e & esquerda, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 4 — Ao centro superior e a
direita, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 5 — Ao centro inferior e & esquerda, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images.
Imagem 6 — Ao centro inferior e a direita, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: AFP. Imagem 7 — Inferior a esquerda, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty
Images. Imagem 8 — Inferior a direita, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: AFP.

No momento dos “cliques” fotograficos selecionados pelas agéncias para divulgagdo, os
homens séo retratados em momentos de vibracdo e/ou exaltagéo (imagens 1, 2 e 8), com foco em
suas musculaturas bem definidas (imagens 4, 6 e 8) e rostos serenos e/ou ameagadores (imagens 1,
2, 3,4, 6 e 8). A imagem construida do homem atleta assemelha-se ao guerreiro, forte e imbativel,
preparado para qualquer desafio ou obstaculo no que tange o rendimento competitivo. Nesse caso, 0
treinamento ou esporte “trata-se do jogo com o limite, enfim, que parece perfilar-se hoje: o
sentimento de um corpo maledvel as mudangas indefinidas, se ndo perigosas.” (VIGARELLO,
2008, p. 198).

Notamos também que o foco nos homens em suas representacbes encontra-se
majoritariamente da cintura para cima, evidenciando musculos do torax e bracos bem torneados
(imagens 2, 4, 6 e 8). A execugdo vigorosa dos movimentos esportivos, como evidenciados nas
figuras 3, 4 e 7 é retratada como inerentes a0 homem e as suas respectivas modalidades, o que
fornece subsidio para a fixagdo do senso comum de que existiriam esportes naturalmente
(im)proprios para determinado sexo (GOELLNER, 2007). Vale frisar que tais identificadores séo,
para Sabo (2002), uma maneira de comprovar a masculinidade dos atletas que por essas categorias
se aventuram.

Acrescenta-se ainda que houve uma preferéncia em retratar o atleta vencedor ao perdedor.
Quando essa logica se inverteu, os atletas foram “clicados” em posi¢des que ndo comprometeram
ou ndo deixaram em duvida sua imagem publica no que tange a sua plena masculinidade.
Sentimentos como derrota ou decepcdo, quando expostos (figura 5), sdo brandos, o que justificaria a
escolha em retratar preferencialmente a vitdria atrelada ao simbolismo de valentia, indicando uma
estratégia de consolidacdo da gravura publica e comercial do atleta virilmente méasculo.

Para além de tais observacdes, ainda temos como exaltadas nas figuras 3 e 7 a disputa pela
jogada huma modalidade que, segundo Dunning (1992), e bem reforcado por Romero (2005), € tida
desde o seu surgimento como um esporte viril e templo de culto a masculinidade, que é o caso do
futebol. A retratacdo dos homens neste esporte costuma ser evidenciado no momento de certame,
fazendo alusdo a uma reivindicacdo da territorializacdo proprio do macho que é, sobretudo, exigida
neste espaco.

Em suma, ainda que reconhecamos a pluralidade de masculinidades que podem ser
encontradas no campo esportivo (CONNELL; MESSERSCHIMIDT; FERNANDES, 2013), foi
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possivel constatar que as imagens masculinas divulgadas pelas agéncias responsaveis pela cobertura
midiatica nos Jogos Rio-2016 mantiveram o classico arquétipo de homem através de uma
mercadorizacdo da imagem de um atleta herdi, performatico, viril, vencedor e forte, que legitimam

um homem com “H” maitsculo.

Mosaico 2 — Elas
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Imagem 9 — Superior a esquerda, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 10 — Superior a direita, s/ manchete, s/ legenda.
Fonte: Getty Images. Imagem 11 — Ao centro superior e & esquerda, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 12 — Ao centro superior e
a direita, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: AFP. Imagem 13 — Ao centro inferior e & esquerda, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: AFP. Imagem 14 — Ao
centro inferior e a direita, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty Images. Imagem 15 — Inferior a esquerda, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: Getty
Images. Imagem 16 — Inferior a direita, s/ manchete, s/ legenda. Fonte: AFP.

As mulheres sdo exibidas em momentos sublimados no que confere suas emocdes (imagens 9,
10, 11, 12, 13, 14, 15 e 16). Por vezes apresentam 0s rostos ocultos (imagens 11 e 16) ou com as
maos encobrindo parte da face (imagem 9). Os sentimentos afloram através do choro (imagens 9, 10
e 15), do riso (imagens 12 e 13), quando estdo abracadas ou comemorando (imagens 12, 13, 14 e
16). Assim, a naturalizacdo dos atributos de sensibilidade, fragilidade e delicadeza associados a
mulher reforca um tipo de feminilidade construido historicamente (GOELLNER, 2007), que se
sobressai a categoria “mulher-atleta” e confere vida ao que denominamos como “mulher-feminina”.

Nas imagens voltadas as atletas mulheres, existe uma coligacdo de simbolos sexuais, aqui
identificados no mai6 das nadadoras ou trajes curtos no atletismo, que propiciam uma maior
exposi¢cdo dos corpos e atraem o foco das lentes fotograficas para subsidiar um fetiche erdtico
destinado ao publico masculino. Evidenciamos isso nas imagens 12 e 16, onde as fotos destacam 0s
contornos corporais, dentre eles abdémen, gliteos e pernas. Assim, verificamos que existe uma
visdo das atletas que pde a frente sua beleza fisica em detrimento da posi¢cdo enquanto profissionais
do esporte (MARTINS; MORAES, 2007; MUHLEN; GOELLNER, 2012). Para Paulson (2002),
isso € fruto de representacdes qualificadoras do sexo feminino que desencadeiam reacdes
fisiologicas ao ser masculino (em suma, ao universo para a qual se vendem as imagens).

Na apreciacdo das imagens 11 e 14, por exemplo, as mulheres sdo avaliadas de acordo com
sua hierarquia no futebol, visto como espaco de dominacdo masculina (ROMERO, 2005). Quando
as mulheres sdo fotografadas, 0 momento é de desolacdo, tristeza e melancolia em funcéo da derrota
(imagem 11). No entanto, o grupo vencedor fotografado em seu momento de comemoracao
(imagem 14) ndo revela seus rostos, expondo o0s corpos de costas e sob um angulo que valoriza o
gliteo de uma das atletas e a parte posterior de seu corpo, mais uma vez convergindo com 0s
expostos acima acerca da sexualizacdo das atletas. Também, retratam em segundo plano as mesmas
caracteristicas da imagem 11, incorporadas na atleta de camisa 15 da equipe perdedora, fotografada
de costas e cabisbaixa. Tais analises reforcam a ideia de que a insercdo e visibilidade das mulheres
futebolistas esbarram em preconceitos e estigmas relacionados as suas praticantes, que levantam
suspeitas por ndo estarem abracando os moldes da imagem ideal de ser feminina (GOELLNER,
2005; MARTINS; MORAES, 2007).
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Diferentemente do primeiro mosaico envolvendo os homens, neste segundo, reservado as
mulheres, avulta-se a exibicdo de todos os aspectos até entdo suprimidos, circunscrevendo atitudes
tidas como proprias do feminino. Aqui é permitido chorar e ainda permitir-se ser fotografada
chorando, pois converge com o esperado para um publico de mulheres. O foco das lentes parece
atentar-se a0s momentos que aproximam as atletas de situagdes esdruxulas e vexatorias, reforcando
uma ideia de fragilidade naturalmente feminina. A prevaléncia de retratos que ndo destacam avidez
fisica, forca, disputas aguerridas e serenidade atua como respaldo para o sustento da alusdo da
mulher a beleza, elegancia, charme, sentimentalismo e fragilidade. Para Romero et. al. (2016), isto
é um indicio da dominacdo e controle masculinos aquilo que é visto e discutido pela midia
esportiva.

Em sintese, 0 espaco esportivo, embora composto pelo publico feminino, ndo demonstra ser-
Ihe apropriado sob a Otica das agéncias midiaticas internacionais, pois aproxima as mulheres das
masculinidades e descaracteriza-as quando comparadas aos padrdes de feminilidade e beleza pelos
meios de comunicacdo perpetuados. O Esporte representa para as mulheres um espago cercado de

principios e que ainda precisa ser conquistado sob novos significados (GOELLNER, 2005).

Conclusoes

Nos Jogos Olimpicos realizados na cidade do Rio de Janeiro em 2016, podemos apreender
que as imagens veiculadas sobre homens apontam para as expectativas e 0s pontos positivos de seus
desempenhos, enquanto que as fotos femininas evidenciam suas emocdes ou sua beleza, ainda que
elas tenham obtido bons resultados. Nesse sentido, binarismos e sexismos exercidos pelas lentes das
agéncias parecem reforcar o que se entende classicamente por homens e mulheres na sociedade
contemporanea.

Identificamos uma propagacdo das desigualdades de género ao mercado de consumo,
utilizando-se de padrdes de corpos “perfeitos” conforme a classificagdo dos sexos e imposigdo de
esteredtipos para ambos (PEREIRA; PONTES, RIBEIRO, 2014). Ademais, em consonancia com
Romero et al. (2016), apontamos que as agéncias internacionais corroboram com esses estereotipos
pela forma como focaram e publicitaram corpos masculinos e femininos, legitimando a reproducéo

de uma ideologia hegemoénica, sexista, patriarcal e machista.
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