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Resumo

Ao estudarmos 0s géneros textuais nos deparamos com conceitos diversos que diferem de
acordo com a abordagem tedrica adotada. Por estarem relacionados a fatores sociais,
histéricos e culturais, novos géneros pode surgir a cada dia, 0 que nos permite conhecer
abordagens inovadoras de ensino. Neste trabalho, temos como objetivo tornar conhecida uma
proposta didéatica através dos géneros publicitarios, aplicada em um dos campos de atuagéo do
Projeto de Iniciacdo a Docéncia, elaborado pelo subprojeto Letras — Espanhol, financiado e
apoiado pela CAPES/UEPB. Pensando em uma forma de contribuir no processo de
ensino/aprendizagem que, cada vez mais ganha espaco nas discussdes académicas, nos
propomos analisar o género textual “texto publicitario” como uma ferramenta para o
desenvolvimento da habilidade escrita no ensino de Espanhol como Lingua Estrangeira
Baseados na teoria do enfoque comunicativo para o ensino de linguas, buscamos desenvolver
as habilidades linguisticas, pois acreditamos que o estudo dos géneros textuais € relevante e
gue o conhecimento dos géneros gjuda tanto na compreensdo quanto na producdo de um
texto. Partimos do que prop6em os PCN’s que afirmam que todo conhecimento tedrico
assume a forma escrita, analisaremos o texto publicitario, suas caracteristicas principais e seu
poder de influéncia sobre o seu publico-alvo. Nossas reflexfes tém como embasamento
tedrico as ricas contribui¢des de Marchuschi (2002), Tena (2004) e dos PCN’s (2006). E, para
gue a pratica desse aprendizado ocorra de maneira mais efetiva, apresentaremos uma proposta
didética que pode ser aplicada, facilitando o progresso do aprendizado e a interacéo

professores/ alunos em sala de aula.
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Introducao
As novas tendéncias pedagdgicas exigem cada vez mais que o professor integre ou

busgue a melhor maneira de conciliar o uso das quatro habilidades, ler, escrever, falar e ouvir
no ensino de lingua estrangeira em sala de aula. A probleméatica € ainda maior no que diz
respeito a expressao escrita e de como desenvolvé-laem salade aula.

A escola - como exerce papel fundamental na formacéo de cidadéos, tornando-os
capazes de desenvolver as mais variadas habilidades necessarias ao convivio social - deve
propiciar a0 auno o desenvolvimento de sua atuagdo como um ser critico e ativo na
sociedade. Como cumprimento disso, recentemente vem aflorando nas universidades, novas
concepgdes de ensino, principalmente, no que diz respeito a linguagem, visto que esta é a
principal responsavel pelo desenvolvimento da competéncia comunicativa do aluno.

Ao refletir sobre essa realidade, propomo-nos neste estudo, andisar a prética
pedagdgica do professor de lingua estrangeira, sobretudo quanto a insercéo da escrita em sala
de aula de ELE (espanhol como lingua estrangeira), sob a perspectiva dos géneros textuais,
mais especificamente através dos textos publicitérios, sobretudo através da reescrita criativa.
Por acreditarmos que a atividade escrita € de grande importancia para o desenvolvimento da
linguagem, e que néo é fécil, de ser trabalhada em sala de aula, uma vez que depende dos
mais diversos fatores.

Como saida para tal dificuldade, sugerimos a didética da reescrita criativa do texto
publicitario como uma ferramenta para o desenvolvimento da habilidade escrita no ensino de
Espanhol como Lingua Estrangeira. Percebemos também que € possivel, nesta proposta,
integrar 0 estudo da gramatica, do texto, leitura e escrita, além de facilitar a interacéo entre
professores e alunos, pois através dessa atividade podemos conhecer mais o aluno a partir
daquilo que escreve.

Para a concretizacdo dessa atividade fizemos uma andlise de textos sobre escrita e
sobre géneros textuais. Ao fina aplicamos como proposta didética, a reescrita dos textos
publicitarios. Atividade que deve ser aplicada a alunos do segundo ano do ensino médio, ja
gue se busca integrar também contelidos gramaticais, como no caso, 0S verbos no pretérito
imperfeito e indefinido.

Neste contexto, a questdo que norteou nosso trabalho foi descobrir, ao longo da
proposta did&tica, até que ponto o ludico, j& que a reescrita criativa € considerada como tal,
contribui para 0 ensino/aprendizagem em nova lingua, em nosso caso a lingua espanhola?



A escrita eareescrita: uma atividade de cooper agcao

Conforme renomados estudiosos, nossa comunicagéo, seja ela oral ou escrita, ndo se
constitui como uma criagdo primeira, mas € um reflexo de algo ja existente, entéo, nessa
perspectiva do discurso dialégico, o aluno assume o papel de (co) autor de seu proprio escrito,
de sua criagdo, 0 que se aproxima da concepcao de reescrita. De certa forma essa concepcao
estd ligada ao que diz Backtin quando afirma que “todo querer dizer do locutor se realiza
acima de tudo na escolha de um género do discurso.” Logo se percebe como forma de por em
prética 0 uso da linguagem, a insercdo nas aulas de linguas, 0 uso de género textual, abaixo
definido por Marcuschi (2002) como,

guando dominamos um género textual, ndo dominamos {apenas} uma forma
linguistica e sim uma forma de realizar linguisticamente objetivos especificos em
situacBes sociais particulares. Pois, como afirmou Bronckart (1999:103), ‘a
apropriagdo dos géneros € um mecanismo fundamental de socializagdo, de insercdo
pratica nas atividades comunicativas humanas’, o que permite dizer que os géneros
textuais operam, em certos contextos, como formas de legitimagao discursiva, ja que
se situam numa relagdo socio-historica com fontes de produgdo que lhes déo
sustentacdo muito além dajustificativaindividual {grifo nosso}.

A comunicagdo, ou melhor, a producdo do discurso sempre se remeterd a algo ja dito
ou feito antes, nunca partird do nada. Trazendo para a concep¢do da escrita, o autor vai
estabelecer um dialogismo com outros escritos e também com seu interlocutor, isto leva ao
desenvolvimento da competéncia comunicativa, que tanto € defendido pelos PCNs.

Como sabemos escrever ndo é um ato facil, pois € a competéncia mais complexa e que
exige um maior cuidado, por se tratar de algo mais elaborado. Dependendo do género que se
esta produzindo, deve-se utilizar a norma culta, mas néo é regra que se aplique em todas as
situacdes, pois, alinguagem do género bilhete ndo € complexa quanto de um artigo cientifico.
A isto, Tena (2004, p. 8) nos conduz a um melhor entendimento em sua defini¢do de escritae

sua complexidade,

Escribir no es una actividad fécil, sino todo lo contrario. Componer un
escritor es quiza la habilidad lingiistica mas compleja, porque exige €l resto
de destrezas durante el proceso de composicion [...]. Esta dificultad es mayor
cuando se trata de una lengua extrajera. Escribir en cooperacion puede ayudar
alos aprendientes a resolver problemas durante el proceso de composicion.

Como descrito por Tena, as dificuldades da escrita aumentam ainda mais quando se

trata de uma lingua estrangeira. Como possivel solucdo para amenizar tal dificuldade nos

aponta o cooperativismo no processo de escrita que, por sua vez, podemos expandir ao



processo de reescrita, jA que suas caracteristicas sd0 parecidas e exigem a mesma
complexidade.

Logo, nossa proposta estd pautada na reescrita criativa por meio do trabaho
cooperativo entre os alunos, uma vez que este tipo de trabalho nos da algumas vantagens,
dentre elas: fomento da interagdo, a autoestima, aumento da motivagéo, cooperacdo mutua na
busca por ideias, narevisao, no refazer, no recriar, etc.

Assim como Tena que traz a composi¢cao da escrita por parte dos alunos por meio da
cooperacdo entre eles, Cassany também € outro defensor de tal concepgcdo, como vemos
abaixo:

(...) las situaciones de colaboracion que puede crear un trabgjo de
composicién (revision de borradores, blsquedas de ideas...) cumple las
caracteristicas de la cooperacion, ya que se distribuyen roles diferentes y
complementarios entre los miembros de un equipo de composicion (autor,
lector, corrector de aspectos gramaticales). (CASSANY, 1999)

A escrita e 0s génerostextuais

Para estabelecermos uma definicdo de géneros, retomaremos, iniciamente, os
conceitos de Marcuschi (2003, p.22) que define 0 género como: uma no¢do propositalmente
vaga para referir os textos materializados que encontramos em nossa vida diéria e que
apresentam caracteristicas socio-comunicativas definidas por conteldos, propriedades
funcionais, estilo e composicao caracteristica. Se 0s tipos textuais sdo apenas meia duzia, 0s
géneros sdo inumeros. Alguns exemplos de géneros textuai s seriam: telefonema, serméo, carta
comercial, romance, bilhete[...].

A expressdo escrita deve ser relacionada também com a competéncia comunicativa,
uma vez que o papel de se estudar uma nova lingua deve estar centrada em acancar o
dominio da lingua e, ndo somente as regras da lingua, assm como era tida a escrita em

tempos mais remotos,

laescritura es un sistema universal de comunicacién, como el habla, pero que
a diferencia de las limitaciones que ésta presenta, la escritura permite
transmitir informacion mediante mensgjes que superan las barreras del
tiempo, adquiriendo de este modo un reflgo permanente y espacial.
(SANCHEZ, 2009)

Vemos ai a relacdo, ou melhor, a diferenca entre fala e escrita, esta Ultima vista por
Vygotsky com dupla reacdo de uma acéo:

a palavra escrita exige dupla abstracdo: do aspecto sonoro da linguagem,
requerendo uma simbolizacdo dos simbolos sonoros, e do interlocutor, que €
imaginério ou idealizado. Em segundo lugar, a situagéo da linguagem falada
€ motivada pela necessidade da conversacao. (VY GOTSKY, 2000)



Como vemos, a escrita € uma ferramenta a mais para 0 enfoque gque se deve dar ao
ensino de linguas, que € o enfoque comunicativo, resguardando o valor interativo da lingua,
logo seu uso real, assim como também desenvolve o processo cognitivo do auno, permitindo-

Ihe seu reconhecimento e o conhecimento ao préximo:

escribir es también un poderoso instrumento de reflexion., En el acto de
escribir, los redactores aprenden sobre si mismos y sobre su mundo y
comunican sus percepciones alos otros. (CASSANY, 1999, p.16)

Na perspectiva da competéncia comunicativa, a escrita deve desempenhar um papel
mais além de apenas estudo da gramética ou frases feitas, mas se centrar na participacéo de
préticas reais da comunicagdo. Deste modo, se podem explorar os mais diversos géneros
textuais, visto que estes sdo fundamentais em contextos sociais e dia ético. Sendo assim estéo
embasadas em novas teorias como a linguistica textual, pragmatica, sociolinguistica, etc.

Em uma perspectiva pragmética da escrita, exige-se do aluno que, segundo Sanchez,
2009, ponga en juego su capacidad y sus estrategias para componer un escrito de forma
creativa, mediante €l cual exprese sus ideas y inquietudes y pueda comunicarse con €l lector

en un contexto linglistico concreto.

A escritano MCER (Marco Comun Europeo de Referencia)
No préprio documento, que rege 0 ensino de espanhol na Europa estéo presentes como

possivels atividades para se trabal har a escrita em sala de aula, assim descrito:

Completar formularios y cuestionarios

Escribir articulos pararevistas, periodicos, boletines informativos, etc.
Producir carteles para exponer

Escribir informes y memorandos, etc.

Tomar notas para usarlas como referencias futuras

Tomar mensgjes al dictado, etc.

Escritura creativa e imaginativa

Escribir cartas personales o de negocios, etc. (MCER, 2002, p. 64)

Percebe-se entdo que a escrita criativa esta presente em um documento de grande valia
para 0 ensino de espanhol como lingua estrangeira. Na condicdo de professores de espanhol,
podemos tomar essas instrugdes como atividades de direcionamento que possibilitam a escrita
criativa e imaginativa do aluno, como arrolado no sétimo ponto dos PCNs,

0 desenvolvimento da producdo escrita visa que 0 estudante possa expressar
suas ideias e identidade no idioma do outro, devendo, para tanto, ndo ser um
mero reprodutor da palavra alheia, mas antes situar-se como um individuo
gue tem algo a dizer, em outra lingua, a partir do conhecimento da sua
realidade e do lugar que ocupa na sociedade. (PCN, 2006, p. 152)



A escrita nos permite aém do seu desenvolvimento, 0 uso de outras competéncias ou
habilidades, como ja mencionado. Nada se cria sem que algo ja ndo exista; para se compor um
texto, outro texto € necessario para fundamentar. Do mesmo modo que esta atividade permite
aos alunos a leitura dos textos dos seus companheiros, melhorando sua escrita ou a do outro,

conforme necessrio.

En una labor compartida, global, interactiva, lUdica, (re)creativa cada uno
aprendera a mejorar, también con la lectura de las producciones ajenasy, a
la vez, comprobara cémo las suyas propias son recibidas (mgora la
escritura). (...) logrando al mismo tiempo un desarrollo de su autonomiay la
dignificacion del producto (valoracion positiva del acto de escribir). (TENA,
Red ELE, n 1).

A escrita sob o ponto de vista da competéncia comunicativa

A escrita sob o ponto de vista de Kramer é um reescrever, é usar do poder cognitivo e
conhecimento de mundo do aluno, o que podemos relacionar com 0 conceito de géneros
textuais, esse dialogismo histérico-social, o que reflete no que escreve.

Entdo,

Escrever significa aqui, (re) escrever, interferir no processo, deixar-se
marcar pelos tracos do vivido e da escrita. (Re) escrever textos e historias
pessoais e coletivas, marcando-a, mudando-a, inscrevendo nela novos
sentidos. (KRAMER, 2000)

A partir da presente colocacdo de Kramer, percebe-se a importancia da escrita para o
processo de reescrita, relacionando-0s mutuamente e outra que permite dar novos sentido, de
acordo com seu convivio histérico-social, podendo 0 mesmo mudar os esterettipos do texto
(conto) adequando-o a sua histéria pessoal.

Que ndo é tarefa facil trabalhar com a escrita em sala de aula, sabemos. No entanto
para se quebrar um paradigma € necessario fazer uso do mesmo, logo so sera possivel quebrar

adificuldade de escrever, escrevendo, como nos diz Cassany,

dejemos escribir a los alumnos en clase, para que reamente
practiquen y aprendan a hacerlo. No sélo aprenderan escriturg;
aprenderdn mucho més. a reflexionar, a desarrollar ideas, a

compartir, aanalizar lalengua.
No entanto 0 que vemos hoje nas escolas é o uso fatigante do livro didatico como
tnico meio metodol 6gico de se estudar uma lingua, ou qualquer que sgja a disciplina. Outra
funcionalidade ndo se da ao ensino, ao uso do livro que deve desempenhar outro papel como

dito por Kramer: [...] os livros s80 para serem lidos, trocados, debatidos, apreendidos de um



modo ativo e ndo avaiados e aprisionados em um Unico significado contido em fichas,
provas, resumos.
PROPOSTA DIDATICA
A seguir apresentamos um exemplo de atividade didética que pode ser aplicadajunto a
alunos do segundo ano do ensino médio. que ja que se busca integrar também contelidos
gramaticais, bem como promover ainteracéo entre alunos e bolsistas do projeto PIBID.
Utilizando alguns géneros publicitarios, faremos em nossa proposta didética uma
revisdo gramatical a partir dareescrita e apresentacdo de textos publicitarios.
Numero de aulas: Oito
Género: Textos publicitarios
Nivel: alunos do 2° ano do ensino médio (15-16 anos)
Objetivos:
Desenvolvimento da escrita a partir dos textos publicitérios
Identificar os verbos imperativos e utiliza-los em producgdes escritas.
Desenvolvimento da compreensdo leitora
Aprendizado do trabalho em grupos
Despertar a criatividade e enriquecimento do vocabulério e do |éxico.
Contetidos da Unidade Didatica:
*Funcional: desenvolver a escrita em espanhol
*Gramatical: Identificar os verbos imperativos presentes nos textos publicitarios
*Léxico: Adquirir vocabulério
*Sociocultural: Fomentar a criatividade através dainteracéo e do trabalho em grupo.
1° Encontro
12aula- Propagandaoral naTV
M etodologia:
* Aquecimento (15'): Fazer um primeiro contato com os alunos e estimul&-los a partir
da apresentacao das atividades que serdo desenvolvidas.
*Exposicao/Apresentacao (15'):
1- O professor faz com os aunos o reconhecimento de algumas imagens de
propagandas oraisna TV e as apresenta em espanhol.
2- Em seguida, entrega a cada grupo uma folha com uma sugestéo de propaganda oral

e pede que areescrevam.



* Exerciciog/Producéo (20)

1- Divide aclasse em quatro grupos de 8 pessoas (aproximadamente).

2- Explicaas caracteristicas principais das propagandas orais em espanhol,

3-Os grupos passardo a trabalhar as apresentacdes criativas segundo seu conhecimento
de mundo ou sua realidade cotidiana.
22aula

* Apresentacdo das propagandas orais produzidas (35’)

1- Osgruposirdo afrente apresentar a propaganda oral produzida por eles.
2- Os aunos faréo o reconhecimento dos verbos imperativos presentes no texto.

*Concluséo (15°):
1- Fazer uma revisdo de tudo o que foi aprendido em sala de aula, repassar 0s pontos
principais e esclarecer possiveis duvidas.
2° encontro
12 aula — Pacote de viagem
* Aquecimento (15'):
*Exposicao/Apresentacao (15'):
1- O professor traz aos alunos um folder de um pacote de viagem ja existente e
apresenta-o0 em espanhol.
2- Em seguida, entrega uma folha a cada grupo para que crie um pacote de viagem.
*Exer cicios/Producéo (20%)
1- Divide aclasse em quatro grupos de 8 pessoas (aproximadamente).
2- Explicaas caracteristicas do referido género publicitario.
3-Os grupos passardo a trabalhar as apresentacdes criativas segundo seu conhecimento
de mundo ou sua realidade cotidiana.
22aula
* Apresentacdo das producdes (35°)

1- Osgruposirdo afrente apresentar os pacotes de viagem produzidos.
2- Os aunos faréo o reconhecimento dos verbos imperativos presentes no texto.

3% encontro

12 aula — Outdoor



* Aquecimento (15'):

*Exposicao/Apresentacao (15'):

1- Apresentacdo de um outdoor de um produto bem conhecido €/ou com uma modelo

muito famosa.

2- Debater com os alunos o impacto visual que o outdoor exerce sobre 0 consumidor e

0 impacto produzido por ele.

* Exerciciog/Producdo (20%)

1- Divide a classe em quatro grupos de 8 pessoas (aproximadamente).

2- Apresentar as principais caracteristicas deste género publicitario em espanhol.

3- Os grupos passardo atrabahar a criacéo do préprio outdoor, que serdo apresentados
ao final daaula
22aula

*Apresentacdo das producdes (35°)

1- Cadagrupo apresentara o outdoor criado por ele.

2- Os alunos faréo o reconhecimento dos verbos imperativos presentes no texto.

*Conclusdo (15°):

1- Fazer uma revisdo de tudo o que foi aprendido em sala de aula, repassar 0s pontos
principais e esclarecer possiveis dividas.
4° encontro
12 aula - Folheto

* Aquecimento (15'):

*Exposicao/Apresentacao (15'):

1- Varios folhetos serdo trazidos a sala de aula, onde professor e alunos discutirédo a

viabilidade desse género publicitério.

2- Debater com os alunos aimportancia do género folheto e suafuncionalidade.

* Exerciciog/Producdo (20%)

1- Divide a classe em quatro grupos de 8 pessoas (aproximadamente).

2-Os grupos criardo folhetos referentes as atividades desenvolvidas na sala de aula.
22aula

*Apresentacdo das producdes (35°)



1- Os folhetos seréo entregues aos colegas de outras turmas para que conhecam as
atividades desenvolvidas em sala de aula.

*Concluséo (15°):

1- Conversar sobre as préticas e producdes executadas durante o periodo. Repassar 0s

pontos principais e esclarecer possiveis dividas.

Consideracdes Finais

Entendemos que a reescrita criativa € uma importante ferramenta que o professor pode
lancar méo, pois transforma a sala de aula em um espaco favoravel a interacdo e producéo
textual, trabalhando os géneros publicitéarios como suporte para a autonomia do auno e
desenvolvimento da sua capacidade criativa e ludica.

Assim como através da proposta didatica apresentada o professor tem sua mediacdo
facilitada, pois, por ser uma atividade lUdica, portanto entendida como prazerosa, permite que
0 aluno de “revele”. Dessa maneira, o professor podera perceber o conhecimento de mundo
dos seus aunos e vivenciar um pouco de sua realidade, aproximando-0s no processo

ensino/aprendizagem, além de fomentar o hébito de leitura e escritaem E/LE.
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