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RESUMO

A logica de estruturacdo espacial do tipo centro (rico e perto) - periferia (pobre e distante) traduziu a
forma como diversas cidades latino-americanas se organizaram ao longo do século XX. Entretanto,
muitos autores tém apontado a complexificacdo desse modelo que acontece pela emergéncia da logica
fragmentéria, isto é, quando ricos e pobres reduzem a distancia fisico-geométrica, mas a distancia
social permanece ou se aprofunda. A expansdo do setor de shopping centers para as periferias é capaz
de suscitar esse debate. Assim, o trabalho levanta a seguinte questdo: em que medida a estrutura
espacial centro-periférica é dinamizada pela Idgica fragmentaria, considerando o perfil locacional dos
shopping centers e o perfil econdbmico de seus frequentadores? Compara duas metropoles na
Amazonia brasileira. Define e quantifica os perfis locacionais dos shopping centers e de seus
frequentadores. Indica que embora permaneca a selecdo das areas mais ricas pelos agentes econdmicos
e pelos consumidores das classes A e B, traduzindo a logica centro-periférica, ela nem sempre é
possivel no interior de metropoles com profundas desigualdades socioespaciais. Mostra que 0s agentes
econdmicos tém selecionado novas areas das cidades, aproximando-se das periferias, 0 que acaba
atraindo mais frequentadores das classes C e D. Conclui indicando que a ldgica fragmentaria se
expande de diferentes modos e ritmos, sem eliminar a l6gica centro-periférica. Ao ser sobreposta pela
I6gica fragmentaria, a estrutura centro-periférica se dinamiza diferenciadamente em fungdo do peso
das herangas histérico-geograficas que as duas metropoles carregam.
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RESUMEN

La légica de estructuracion espacial segin el esquema centro (ricos y proximos) - periferia (pobres y
distantes) reflejé la forma en que se organizaron diversas ciudades latinoamericanas a lo largo del
siglo XX. Sin embargo, muchos autores han sefialado la complejizacion de este modelo, que se debe al
surgimiento de la logica fragmentaria, es decir, cuando ricos y pobres reducen la distancia fisico-
geomeétrica, pero la distancia social permanece o se profundiza. La expansion del sector de los centros
comerciales a las periferias puede suscitar este debate: ¢hasta qué punto la estructura espacial centro-
periferia se cambia por la l6gica fragmentaria, teniendo en cuenta el perfil de localizacion de los
centros comerciales y el perfil econdmico de sus visitantes? Se comparan dos metrépolis de la
Amazonia brasilefia. Cuantifica los perfiles de localizacién de los centros comerciales y de sus
visitantes. Indica que, aunque las zonas més ricas siguen siendo seleccionadas por los agentes
econodmicos y los consumidores de las clases A y B, reflejando la légica centro-periferia, esto no
siempre es posible en metrdpolis con profundas desigualdades socioespaciales. Muestra que los
agentes econdmicos han seleccionado nuevas zonas de las ciudades, acercandose a las periferias, lo
que acaba atrayendo a mas las clases C y D. Concluye sefialando que la I6gica fragmentaria se
expande de diferentes maneras y ritmos, sin eliminar la l6gica centro-periferia. Al estar superpuesta
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por la logica fragmentaria, la estructura centro-periferia se dinamiza de forma diferente en funcién del

peso de los legados histérico-geograficos que arrastran las dos metrépolis.

Palabras clave: Estructura Espacial, Centro-Periferia, Fragmentacion, centro comercial.

INTRODUCAO

O crescimento de novas formas de producdo do espaco urbano tem complexificado a
estrutura espacial centro-periférica nas cidades latino-americanas (Navez-Bouchanine, 2002).
A relativa homogeneidade que até pouco tempo caracterizou a morfologia de muitas dessas
cidades, éareas centrais (ricas) e periféricas (pobres), constitui, agora, tendéncia a
fragmentacdo socioespacial (Prévét-Schapira, 2001; Sposito, 2004).

Um conjunto de agdes sistematicas que ndo se resumem a América Latina tendem a
constituir poli(multi)centralidades e estruturas espaciais fragmentadas (Barata-Salgueiro,
1997; Sposito, 2013). Isso exige pensar novas formas de compreensdo do fenémeno urbano,
considerando fatores que se vinculam ndo s6 as condicdes atuais de reproducdo do capital,
como também aos novos significados relativos ao consumo (Sposito, 2023).

E necessario articular essas dindmicas a0 movimento especulativo global que canaliza
parte do excedente para a urbanizagdo (Harvey, 2013), orientado pelo “regime de acumulacao
com dominancia financeira” (Chesnais, 2010). Como uma das evidéncias desse processo, a
América Latina tem acompanhado a proliferacdo de shopping centers que constituem uma
“nova fronteira de oportunidades” (Déavila, 2016).

No Brasil, S& (2005) e Eguren (2014) identificaram que esse setor de tem sido
alavancado por Investimento Estrangeiro Direto (IED), sendo impulsionados pelo universo
global da légica financeira. Nesse movimento, os shopping centers se multiplicam até mesmo
para fora das grandes aglomeragdes urbanas, chegando nas periferias regionais, cidades
médias e pequenas (Villaca, 1998; Santos, Silveira, 2001).

Essa difusdo inclui cidades marcadas por profundas desigualdades socioespaciais na
Amazonia brasileira, como Belém- PA e Manaus- AM (Silva, Rodrigues, 2023). No entanto,
ocorre que, embora esses grandes centros comerciais tenham ampliado o seu publico alvo e
sua localizagdo, eles ndo sdo espacos que primam pela igualdade (Frogoli, 1992; Melara,
Silva, 2022).

Diante desse complexo movimento, o presente artigo levanta a seguinte questdo: em

que medida a estrutura espacial centro-periférica é dinamizada pela l6gica fragmentéria,
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considerando o perfil locacional dos shopping centers e o perfil econbmico de seus
frequentadores?

Com base na Associacdo Brasileira de Shopping Center (ABRASCE), mapeia 16
shopping centers (10 em Manaus e 6 em Belém) que s&o definidos como as tipologias com
Area Bruta Locavel (ABL) superior a 5 mil m2, constituidas por diversas unidades comerciais
com administracdo Unica e centralizada que praticam aluguel fixo e percentual (ABRASCE,
2023).

Traca o raio de 1km em relacdo aos poligonos definidos no estudo Aglomerados
Subnormais?® do IBGE (2011) para quantificar a localizacdo dos shopping centers e
estabelecer trés perfis locacionais: central (quando localizados em areas comerciais
consolidadas e ndo ha sobreposicdo aos poligonos); pulverizado (quando localizado em novas
areas de expansdo e ndao ha sobreposicdo aos poligonos); fragmentado (quando ha
sobreposicao aos poligonos, independentemente da localizacao).

Nesse aspecto, replica a metodologia adotada por Silva e Rodrigues (2023). No
entanto, com auxilio cartogréafico, sobrepdem esses dados ao perfil econémico dos
frequentadores. Tal perfil foi extraido do levantamento realizado pela ABRASCE que
segmentou 0s usuarios em classe A, B, C e D (ABRASCE, 2021). Cumpre destacar que 0
referido estudo ja ndo mais se encontra disponivel no site da Associacao.

Embora o estudo da ABRASCE néo especifique a faixa salarial dessas classes, sabe-se
que os parametros utilizados comumente obedecem a classificacdo da Fundagdo Getulio
Varga (FGV)2 que definiu as seguintes faixas de renda com base nos dados de 2014: classe A
(R$ 11.262 limite inferior), classe B (R$ 8.641 limite inferior e R$ 11.261 limite superior),
classe C (R$ 2.005 limite inferior e 8.640 limite superior) e classe D (R$ 1.255 limite inferior
e R$ 2.004 limite superior).

Finalmente, o trabalho se divide em trés partes: a) fundamentos tedricos; b) resultados
e discussOes; c) consideracBes finais. Conclui mostrando que a estrutura centro-periférica

ainda é evidente nas escolhas locacionais das empresas e dos frequentadores. Entretanto, a

2 E um conjunto constituido de, no minimo, 51 unidades habitacionais (barracos, casas, etc.) carentes, em sua
maioria, de servicos publicos essenciais. Ocupando ou tendo ocupado, até periodo recente, terreno de
propriedade alheia (publica ou particular) e estando dispostas, em geral, de forma desordenada e/ou densa”
(IBGE, 2011).

8 https://cps.fgv.br/qual-faixa-de-renda-familiar-das-classes
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partir da pulverizacdo dos shopping centers para novas areas, incluindo as periferias, a
estrutura espacial se complexifica, indicando processos de fragmentacdo. Tais processos
acontecem de diferentes modos e ritmos nas duas metropoles. Em grande medida, isso se deve

ao peso das herancas histérico-geograficas de cada uma delas.

FUNDAMENTOS TEORICOS

A compreensdo das diferentes formas e contetudos que a estrutura espacial das cidades
tem assumido no contexto da urbanizagdo contemporanea desafiam os estudos que procuram
estabeler generalizagdes na tentativa de se criar modelos interpretativos de cunho generalista
(Brenner, Schmid, 2015). Segundo os autores, os modelos inspirados na chamada Escola de
Chicago foram pilares interpretativos da estruturacdo das cidades em diversos contextos
socioespaciais durante muito tempo.

Deve-se reconhecer que historicamente a urbanizacdo dependente latino-americana
constituiu sistemas urbanos com estruturas analogas a insercdo desigual de seus paises na
divisdo internacional do trabalho (Castells, 2011 [1972]). Esses mecanismos mais amplos
edificaram estruturas espaciais centro-periféricas herdadas nas diferentes cidades, separando
geometriocamente as zonas ricas das pobres.

No entanto, a forma e o conteldo de processos recentes, constituindo versées
diversificadas de “cidades pos-fordistas”, exigem repensar os esquemas interpretativos
embasados sob a logica espacial geométrica centro-periférica, sem que essa tenha
desaparecido por completo (Sposito, 2013).

Nesse caminho, diversos autores tém reconhecido um movimento que tende a
superacdo da logica centro-periférica pela I6gica fragmentaria, incluindo ndo apenas a forma,
mas o conteldo da urbaniza¢do contemporanea (Sposito, Sposito, 2020; Morcuende, 2021,
Legroux, 2021). No Brasil, Sposito (2004, 2013, 2018) chama a atengdo para a presenca de
“novos contetdos das periferias urbanas”, incluindo o conjunto das cidades latino-americanas.
Esses contetidos apresentam forte tendéncia para a reestruturacdo urbana e reestruturacdo da
cidade, aprofundando desigualdades e diferenciacbes, num movimento que combina
segregacdo e fragmentacao socioespacial (Sposito, 2004, 2013, 2018).

Prévot-Schapira (2001) defende que as maultiplas divisdes, privatizacdo e cercamento,
em meio a crescente expansdo de zonas pobres, indica a necessidade de se pensar a estrutura

espacial em termos de fragmentacao, até mais do que de centro-periferia, sendo cada vez mais
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frequente a proximidade fisica (sem proximidade social) entre ricos e pobres em espacos
fechados e isolados do entorno (Navez-Bouchanine, 2002).

O crescimento do setor de shopping center é capaz de suscitar duplamente esse debate.
Numa escala global e numa escala do cotidiano. No Brasil, muitos empreendimentos avangam
significativamente para diversas cidades (aglomerados metropolitanos, cidades medias etc.) e
para novas areas no interior dessas cidades, incluindo as tradicionais periferias (Silva,
Rodrigues, 2023). Chegando, assim, fortemente na esfera da reproducdo do cotidiano pelo
consumo.

Na escala mais abstrata da reproducdo do capital, os shopping centers indicam a
penetracao da légica financeira no comercio varejista (S, 2005; Eguren, 2014; Davila, 2016;
Silva, Rodrigues, 2023). Uma vez construidos, ndo € novidade o fato de que “os shopping
centers alteram 0 preco da terra, atraindo outros investimentos imobiliarios™ (Silva, 2017, p.
206). Nesse sentido, a medida que esses equipamentos de consumo sao construidos,
pulverizadamente, as rendas fundiarias urbanas se ampliam, mesmo nas areas pobres. Essa
dindmica tende a inviabilizar o potencial de uso para implantacdo de projetos habitacionais
populares ou espacgos publicos.

Isso exige refletir na escala do vivido, posto que os shopping centers tendem a criar
novas centralidades, em diferentes aspectos: cotidiano do consumo; mobilidade; sociabilidade
(Fragoli, 1992; Bartolly, 2007; Silva, 2017). Para Sposito (2013), eles podem representar um
duplo movimento que vai da multicentralidade a policentralidade, ou seja, superando a
monocentralidade em quantidade e em qualidade, respectivamente.

Cumpre mencinar ainda que esses estabelecimentos vém ampliando seu publico,
abarcando em diferentes intensidades as chamadas “classes A, B, C ¢ D”, bem como
oferecendo uma gama variada de servicos (advocacia, salde, educacdo) (Melara, Silva, 2022).

Nessa conexdo entre reproducdo do capial e reproducéo da vida, a estrutura espacial se
complexica com o avanco do setor de shopping centers para as periferias. Exigindo, assim,
novas pesquisas capazes de caputrurar esse movimento nas suas generalidades e
especificidades.

Na presente pesquisa, foram selecionadas duas metrépoles localizadas na Amazoénia
brasileira: Belém e Manaus. Da sobreposicdo entre os perfis locacionais e os perfis
econbmicos dos frequentadores é possivel analisar em que medida a estrutura espacial centro
periférica é dinamizada pela légica fragmentaria nessas duas metrépoles, a partir da difusao

do setor de shopping center.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

A expansdo acelerada do setor de shopping center para a Amazonia brasileira se vincula
a consolidacdo histérica dos negdcios, bem como ao avango nacional do processo de
financeirizagdo que tem como alguns de seus vetores a criacdo de Fundos de Investimento
Imobiliarios e a captura de Investimento Estrangeiro Direto (Silva, Rodrigues, 2023).

O Quadro 1 aglutina o conjunto dos empeendimentos em Manaus e Belém, mostrando
a complexidade dos agentes econdmicos que atuam: desde varejistas locais até grandes grupos

internacionais.

Quadro 1. Shopping centers em Manaus e Belém

PROPRIETARIOS E/OU

ADMINISTRADORES
MANAUARA SHOPPING- Administrado por Aliansce
Sonae

MILENIUM SHOPPING- Administrado pelo Grupo AD
Shopping

PROPRIETARIOS E/OU

ADMINISTRADORES
SHOPPING PATIO BELEM- Proprietarios: FUNCEF -
Fundagao dos Economiarios Federais; MESBLA S/A; FlI
RAILWAY MALL FI; VINCI SHOPPING CENTERS FUNDO
DE INVESTIMENTO IMOBILIARIO - FIl. Administrado
pelo Grupo AD Shopping
BOULEVARD SHOPPING- Administrado por Aliansce
Sonae (proprietaria de parte também)
PARQUE SHOPPING- Um dos proprietarios Legatus
Shopping Fundo de Investimento Imobilidrio - Fil
Administrado por Aliansce Sonae
BOSQUE GRAO PARA- Proprietarios Grupo Calila
Investimentos Ltda. — ICC
SHOPPING METROPOLE ANANINDEUA — Proprietario
SC2 Participagoes
Administrado por Shoppings Sa Cavalcante

SHOPPING PONTA NEGRA - Proprietario: XP Malls
Fundo de Investimento Imobilidrio Fll

STUDIO 5 SHOPPING E CONVENCﬁES - Administrado
pela Nassau Empreendimentos

AMAZONAS SHOPPING- Administrado pela BR Malls
{proprietaria de parte também)

UAI SHOPPING SAO JOSE - Proprietério Uai
Investimentos Infra-estrutura Empreendimentos e
Incarporacoes S/a

SHOPPING GRANDE CIRCULAR - J4 foi administrado
pelo Grupo AD Shopping

SUMAUMA PARK SHOPPING- Proprietario Grupo DB

SHOPPING MANAUS VIA NORTE- Proprietario Grupo CASTANHEIRA SHOPPING- Proprietério Grupo Lider

Saphyvr J—

MANAUS PLAZA SHOPPING- Proprietario TVLar.

|

Fonte: Autor, 2023

No inicio da década de 1990, o pais possuia aproximadamente 100 shopping centers,
namero que saltou para um pouco mais de 500 em 2010 (CBRE, 2020). Esse novo contexto
marca a mudanca no perfil de estruturacdo espacial do setor. Nele, os shopping centers se
deslocam para areas periféricas do sistema urbano nacional, incluindo, por exemplo, as
metrépoles da Amazdnia brasileira.

Dessa forma, cumpre ressaltar que Manaus e Belém sO receberam seus primeiros
shopping centers no inicio da década de 1990. Essas metrdpoles revelam transformacGes
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importantes na estruturacio espacial do setor, indicando semelhangas e diferencas. E o que se
pode extrair da comparacdo dos perfis locacionais dos shopping centers em Manaus (Figura
1) e Belém (Figura 2).

Figura 1. Perfil Locacional dos shoppng centers em Manaus

Aglqmerados Subnormais e Shoppingl(.:enters no espacgo intraurbano de Mgnaus- AM

N
W =1
S
i i
B Y
™. ‘
.
“
Shopping Centers (ABRASCE)
Malha de ruas
®® Agiomerados Subnormais
i e "
BOTICOW BOUTW S9S0TW
12 Amazonas Shopping {1991) 67 Manaus Plaza Shopping (mai/2009) Sistema de Coordenadas Geograficas @ PPGEO
2* Shopping S&o José (1995) 7° Shopping Ponta Negra (2013) DATUM: SIRGAS 2000 s
3¢ Studio 5 Shopping (2001) 82 Shopping Manaus Vianorte (27/11/2014) Projeio Ca:sm"cg: b;ﬁ&?ﬂﬁ"a i Universidade Federsl do Perd
42 Millennium Shopping (2004) 97 Samaupa Park Shopping (28/11/2014) E,(ecu:ago: Marion Lima da Silva -ograma de P& em
5% Manauara Shopping (abr/2009) 10* Shopping Grande Circular (2017) Fori R AR A 5555

Laboratério do PPGEO/UFPA

Perfil locacional- Manaus
B Pulverizado ®Central M Fragmentado
Fonte: Autor, 2023

< g~




ENCONTRO NACIONAL DE
POS-GRADUAGAO E
PESQUISA EM GEOGRAFIA

Figura 2. Perfil locacional dos shoppng centers em Belém
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Se em Manaus é o perfil pulverizado que domina (50%), em Belém essa forca é
exercida pelo perfil fragmentado (50%). Em ambos os casos, o perfil central ocupa a segunda
posigcdo, com 40% em Manaus e 33% em Beléem. Deve-se destacar tambeém que alguns
empreendimentos em Manaus, apesar de tangenciaram poligonos de aglomerados subnormais,
ndo foram contabilizados como perfil fragmentado em razdo da diminuta por¢éo tangenciada.

De modo geral, embora exista 0 movimento de dispersdo dos shopping centers para
além das areas centrais, ele ocorre reforgando a ldgica centro-periférica, de tal modo que os
agentes procuram evitar a construcdo dos empreendimentos nas areas mais pobres. Porém,
nem sempre essa pratica € possivel. Principalmente, em metropoles marcadas por profundas
desigualdades socioespaciais.

No que tange a evolucdo locacional do setor, a construcdo dos empreendimentos iniciou
nas areas mais centrais, assumindo, posteriormente, a tendéncia de expansdo para areas
periféricas (proximo aos aglomerados subnormais) e pulverizadas (novas areas de expanséo,
incluindo locais com a presenca de amenidades ambientais).

No entanto, a forma e o ritmo desse movimento diferem em cada metropole. Em Belém,
0s primeiros shopping centers foram construidos simultaneamente nas areas centrais e
periféricas. Ja em Manaus, as areas pobres receberam empreendimentos somente 10 anos apos
a construcdo da primeiro shopping center.

Isso sugere considerar o peso exercido pelas herancas historico-geograficas. De modo
diferenciado, elas influenciam o processo de estruturacao espacial do setor nos dois principais
ndcleos urbanos da Amazé6nia. Belém e Manaus apresentam semelhancas e diferengas em
relacdo ao que se pode denominar de formacdo socioespacial da Amazdnia (Santos, 2008;
Santos, Silveira, 2001).

Quanto as semelhancas, ambas foram fundadas como importantes fortificacdes coloniais
portuguesas no processo de conquista territorial. Do mesmo, assumiram grande relevancia
econbmica no final do século XIX e inicio do século XX, sendo portos e bases logisticas para
a atividade gomifera.

No entanto, o processo de integracdo nacional e as politicas desenvolvimentistas para
Amazonia, apds a década de 1950, imprimiram um conjunto de dindmicas proprias nos dois
nacleos (Vicentini, 2004). Na ocasido, Manaus se consolidou como o grande polo urbano

regional, a partir da instalacdo da Zona Franca de Manaus, sendo uma cidade com Produto
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Esss(fj AD@? AQ%EBJMO (PIB) de destaque nacional (Oliveira, Schor, 2009). Da mesma forma,

constituiu-se enquanto metropole a partir da singularidade de nédo apresentar municipios
adensados em seu entorno urbano, ndo formando, assim, as tipicas conurbacdes que
comumente enfrentam sérios problemas de governanca interfederativa no pais.

Por sua vez, Belém se configurou como polo de comércio e servigos regionais. Além
disso, absorveu grandes fluxos demograficos ociosos que foram liberados apos a
implementacdo dos projetos agromineirais executados no interior do estado do Pard. Esses
fluxos agravaram os problemas urbanos de modo que as politicas habitacionais ndo foram
suficientes para conter a precarizacdo das condicbes de moradia e a proliferacdo de
assentamentos precarios (Trindade Jr., 1998; Silva, 2014). Isso tudo resultou na formacéo da
periferia metropolitana em sua conurbacdo precaria como 0s municipios de Ananindeua,
Marituba e Benevides. Como uma heranca desse processo, a Regido Metropolitana de Belém
foi contabilizada como a “RM que mais possui assentamentos subnormais no Brasil” (Costa,
2014, p. 228).

Portanto, as condicionantes historico-geograficas sdo imperativos que contribuem para a
diferenciacdo do processo de estruturacdo espacial do setor nas duas metropoles.
Constituindo, assim, perfis locacionais distintos que revelam formas e ritmos diversificados
de sobreposicdo da logica centro-periférica pela légica fragmentaria.

Entretanto, no que se refere aos perfis dos frequentadores em relacdo aos perfis
locacionais dos empreendimentos, essas diferencas praticamente inexistem. Manaus e Belém
se comportam como espelhos, de tal modo que a proximidade das areas centrais é diretamente
proporcional ao numero de frequentadores das classes A e B e inversamente proporcional ao
namero de frequentadores das classes C e D (Figura 3). A auséncia de dados ndo permitiu

comprar os frequentadores dos empreendimentos de perfil locacional pulverizado.
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Figura 2. Perfil dos consumidores em relacao aos perfis locacionais dos shopping centers
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Fonte: Abrasce, 2021

E importante destacar ainda que as classes B e C s&o as maiores frequentadoras nas duas
metropoles. Essas classes se mantém quase que constante, independentemente da localizagdo
dos empreendimentos, com leve variacdo da classe B para o perfil central e da classe C para o
perfil periférico. Entretanto, a presenca das classes A e D varia muito em funcdo do perfil

locacional dos empreendimentos, sendo o perfil central de dominio da classe A e o perfil

fragmentado de dominio da classe D.

Portanto, nota-se que a renda dos frequentadores espelha o perfil locacional dos
shopping centers dentro de uma l6gica centro-periférica no que se refere ao consumo, ou seja,
separando geometricamente ricos e pobres. Assim, quanto mais o empreendimento se afasta
dos aglomerados subnormais, menor é nimero de frequentadores da classe D, sendo maior 0s
da classe A. E, quanto mais o empreendimento se aproxima desses aglomerados, maior é o

numero de frequentadores da classe D, sendo menor os da classe A.
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No entanto, deve-se ponderar que a dominancia da logica centro-periférica no que se
refere a0 consumo necessita ser problematizada. O modelo do tipo ricos nos shopping centers
centrais e pobres nos shopping centers periféricos precisa ser relativizado na medida em que
as classes B e C transitam quase que invariavelmente nos perfis locacionais central e
fragmentado.

De fato, a ampliacdo dos servicos e do publico alvo nesses empreendimentos exige
pensar a fragmentacdo no consumo que acontece na escala do interior dos empreendimentos.
“Lojas de rico” e “lojas de pobre” se configuram como renovadas formas de segmentagédo
dentro dos shopping centers que merecem estudos detalhados.

Faculdades, academias de musculacdo, consultorios meédicos, pequenas feiras,
exposicdes, programacdes culturais diversas e servigos de 6rgdos publicos sdo exemplos que
complexificam entendimento das fungdes e do significado desses empreendimentos no
interior das cidades.

A presenca ou auséncia dessa ampliacdo de opc¢des deve ser estudada e comparada afim
de se reconhecer as generalidades e as especificidades dos processos que indicam, pelo
consumo, a passagem da l6gica centro-periférica para a légica fragmentaria. E o peso das
herancas historicas e geogréficas na natureza e no ritmo desses processos.

CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho revelou que a passagem da légica de estruturacdo espacial centro-periférica
para a logica fragmentaria é complexa e necessita de estudos comparativos para revelar as
suas generalidades e especificades.

Embora a separacdo geométrica entre ricos e pobres tenha se reduzido com a difusdo do
setor de shopping center para as periferias das cidades, esse movimento possui forma e ritmo
diversificados, com contribuicéo direta das herancas historico-geograficas.

Em Belém, 50% do shopping centers estdo localizados num raio de até 1km em relacdo
aos aglomerados subnormais, enquanto que em Manaus sdo apenas 10%. Em Manaus, o perfil
pulverizado de localizagdo (50%) € dominante, indicando que novas areas de expansdo tem
sido incorporadas para a instalagédo dos empreendimentos, evitando, a0 maximo, as areas mais
pobres. O perfil central é de 40% dos shopping centers de Manaus e 33% de Belém.

Nesse sentido, 0s agentes econdmicos agem de modo a evitar as areas mais pobres, algo

que nem sempre é possivel no interior de cidades marcadas por profundas desigualdades
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socioespaciais. 1sso mostra que embora 0 modelo geométrico centro-periférico de localizagédo
se reduza, ele ndo se esgota.

No que se refere ao consumo, enquanto os shopping centers de perfil central sdo
frequentados predominante pelas classes A e B, os de perfil fragmentado séo frequentados
com mais énfase pelas classes C e D. Isso mostra um claro perfil centro-periférico. No
entanto, considerando que as classes B e C sdo as principais frequentadoras, independente do
perfil locacional dos empreendimentos, essa observacdo deve ser relativiza.

Em decorréncia da ampliacdo do publico alvo dos shopping centers e da oferta de novos
servigcos que complexificam o consumo, € necessario que novos estudos sejam pensados para
analisar a passagem da ldgica de estruturacdo espacial centro-periférica para a ldgica
fragmentaria na escala da oferta e do consumo das diferentes lojas presentes no interior desses
empreendimentos.

Esses grandes equipamentos de consumo necessitam incorporar novos mecanismos de
usos para se reproduzirem, ndo apenas pela l6gica de reproducdo do capital, mas pelo
cotidiano. Essa é uma oportunidade conjunta para 6rgéos publicos e movimentos de luta pelo
direito a cidade promoverem a ampliagdo da abertura e da inclusdo no interior desses
estabelecimentos, ampliando a justica social. Assim, de modo a pensar novas formas de uso

gue ndo se limitem a logica do consumo, mas incorporem a multidimensionalidade da vida.
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