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RESUMO

As plataformas digitais fazem parte do que se denomina de periodo do meio-técnico-cientifico-
informacional, no qual as TICs (Tecnologias de Informagdo e Comunicagdo) ganham destaque com 0s
avancos técnicos propiciados pela globalizagdo e o transporte simultdneo de informacao. Isso talvez
possa, de alguma forma, trazer uma equivocada interpretacdo sobre as plataformas, muitas vezes
entendidas unicamente como novidades de uma etapa de progresso tecnoldgico. Esse tipo de
mentalidade ndo corrobora ao pensamento critico, pois ndo considera que tais plataformas encarnam
novos tipos de corporagdes do século XXI. Sendo o poder exercido por meio de algoritmos que agem
por meio de intencionalidadesprogramadas pelos agentes proprietarios dessas plataformas. Nesse
sentido, 0 objetivo da pesquisa € trazer maior compreensdo sobre quais légicas e estratégias espaciais
sdo adotadas pela Uber e 99 (Didi). Os procedimentos metodoldgicos foram organizados segundo as
seguintes etapas: levantamento bibliografico para fundamentacéo tedrica; levantamento documental em
sites das proprias empresas/sites governamentais de ambito trabalhista e previdenciario; levantamento
de dados no IBGE, SIDRA e PNAD. Os resultados parciais de pesquisa demonstram que Uber e 99
(Didi) atuam de forma multiescalar e multiterritorial em cidades médias, capitais e metropoles a partir
de critérios como: renda, PIB, setor de servigos qualificado e diversificado, populacédo, méo de obra e
IDHM (indice de Desenvolvimento Humano Municipal).

Palavras-chave: Plataformas digitais, Logicas e Estratégias, Seletividade Espacial,
Antecipacdo Espacial.

RESUMEN

Las plataformas digitales forman parte de lo que se conoce como el periodo técnico-cientifico-
informacional, donde las TIC (Tecnologias de la Informacion y la Comunicacién) ganan protagonismo
debido a los avances técnicos que ha traido consigo la globalizacién, que hace posible el transporte
simultaneo de la informacion. Esto puede llevar de alguna manera a una mala interpretacién de las
plataformas, donde para algunos deben ser entendidas Unicamente como novedades de una etapa de
progreso tecnolégico. Este tipo de mentalidad no favorece el pensamiento critico, ya que no considera
que estas plataformas son en realidad nuevos tipos de corporaciones del siglo XXI. El poder se ejerce a
través de algoritmos que actian mediante intenciones programadas por los agentes propietarios de estas
plataformas. En este sentido, el objetivo de esta investigacion es proporcionar una mejor comprension
de las logicas y estrategias espaciales que Uber y 99 (Didi) utilizan para reestructurar el espacio. Los
procedimientos metodoldgicos se estructuran en torno a las siguientes etapas: un estudio bibliografico
para proporcionar una base tedrica; un estudio documental en los propios sitios web de las

1 O termo Uber (idade) faz referéncia ao tempo atual, onde diversos nichos de plataformas digitais eclodem,
aproveitando-se das benesses da globalizacdo para atuarem de forma multiescalar e multiterritorial no espaco.
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empresas/sitios web gubernamentales en las esferas laboral y de seguridad social; un estudio de datos

enel IBGE, SIDRA Y PNAD. Los resultados parciales de la investigacion muestran que Uber y 99 (Didi)
operan de forma multiescalar y multiterritorial en ciudades medianas, capitales y metrépolis en funcion
de criterios como: renta, PIB, sector de servicios cualificado y diversificado, poblacién, mano de obra e
IDHM (indice de Desarrollo Humano Municipal).

Palabras-clave: Plataformas digitales, Légicas e estrategias espaciales, Selectividade espacial,
Anticipacion espacial.

INTRODUCAO

A presente pesquisa ndo surgiu por acaso ou modismos académicos, pelo contrario, ela
é resultado de um processo de amadurecimento teérico e metodoldgico desde a Iniciacdo
Cientifica e a Monografia. O ponto de partida do estudo € a investigacdo sobre o surgimento e
o desenvolvimento das plataformas digitais, buscando responder como esse fenémeno pode ser
reinterpretado em uma perspectiva nova, ao qual as plataformas digitais séo entendidas como
corporagdes de novo estilo ou formas organizacionais.

O periodo meio-técnico-cientifico-informacional é indiscutivelmente marcado pela
eclosdo de novas tecnologias baseadas no transporte de informacg6es por meio de uma rede
técnica, que tem sido uma importante ferramenta da producao e circulacdo do capital em escala
global. Nesse contexto, as TICs (Tecnologias de Informacéo e Comunicagdo) ganham cada vez
mais notoriedade, por conta das inegaveis facilidades que tem proporcionado ao mundo. Com
isso, surgem inumeros novos nichos empresariais baseados nas TICs, como é o caso das
plataformas digitais que, em pouco tempo, desencadearam um grande impacto no mundo
contemporaneo.

Entretanto, isso ndo deve ser analisado como algo totalmente positivo, tendo em vista
que, as plataformas digitais constituem-se atualmente como corporacdes intrinsecamente
atreladas ao capital financeiro (PESSANHA, 2020). Assim sendo, impactam o espaco conforme
as intencionalidades de seus agentes que se baseiam em logicas gerais de mercado (reproducao
ampliada do capital, aceleracdo da rotacdo do capital, precarizacdo do trabalho).

Nessa conjuntura, o Estado, ao facilitar a atuagéo das plataformas digitais, se comporta

de maneira avessa ao bem-estar social. No Brasil, a lei 13.467/2017, sancionada no governo do

“dignissimo” Michel Temer, €, na verdade, um vilipéndio das leis trabalhistas ao legalizar o
trabalho informal e em plataformas digitais. Isso s6 demonstra que esses agentes estdo
moldando as legisla¢Oes aos seus proprios interesses, por meio da captura de 6rgdos e instancias
governamentais (LIMONAD, 2014).
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Além disso, é importante mencionar que a financeirizacdo permeia todo o processo de
plataformizacdo. Isso ocorre porque os fundos de investimentos ou grandes empresas
visualizam na plataformizacdo uma nova tendéncia empresarial que pode gerar lucros
estratosféricos (PESSANHA, 2020). As principais vantagens sdo de cunho econémico, haja
vista que ndo precisam arcar com gastos de estruturas fisicas nos mais diferentes locais, ou seja,
baseiam seus esfor¢os unicamente na construcdo ou aperfeicoamento de uma plataforma que é
infinitamente mais barato que construir uma rede fisica. Contudo, é também um investimento
que possui um certo risco em relagdo as normas legais, que podem repentinamente mudar a
partir de um novo entendimento sobre as diretrizes aos quais operam.

A relevancia da presente pesquisa esta situada na compreensao da plataformizacdo sob
um vieés critico, buscando enfatizar que as plataformas digitais (Uber e 99) ndao podem ser
somente entendidas como meros aplicativos, mas sim como corporagdes que atuam no e (a
partir) espaco mediante interesses do capital financeiro. O principal diferencial deste estudo é
desvendar as ldgicas que governam as formas de atuacdo das corporacfes e suas estratégias
espaciais. A metodologia se baseia no: a) Levantamento bibliografico; b) Levantamento
documental; c) Levantamento de informag0es nos sites da Uber e 99 (Didi); d) Levantamento
de dados secundarios. O objetivo geral ¢ compreender as légicas — racionalidade e
condicionamentos no processo de atuacdo no espaco — e estratégias espaciais — coordenacao
das acBes no espaco — da Uber e 99 no Brasil. Os objetivos especificos sdo: a) Entender as
novas formas de organizacdo empresarial (plataformas austeras) no periodo do meio-técnico
cientifico-informacional; b) Compreender o papel do Estado, em diferentes niveis, no que se
refere as regulamentagdes dessas corpora¢des digitais; c) Decifrar as estratégias espaciais de
atuacdo das plataformas digitais no territorio brasileiro.

Por ora, os resultados da pesquisa demonstram que ambas as corporacbes sdo, na
verdade, intermediarias de servigos em plataformas digitais. Sendo a financeirizagdo crucial
para o surgimento e desenvolvimento dessas corporacfes, seja por meio de investimentos de
fundos de investimentos, com € o caso da Uber, seja por aquisi¢do, como é o exemplo da 99,
que foi adquirida pela Didi Chuxing em 2017. Tudo isso, fundamentado em uma atuacao
multiescalar e multiterritorial, onde se reescalonam rapidamente, tornando-se dificil

acompanhar suas topologias.
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METODOLOGIA

Barros; Lehfeld (2000, p. 3) apresentam o método como “forma ordenada de proceder
ao longo do caminho. Conjunto de processos ou fases empregadas na investigacao, na busca do
conhecimento”. Com isso, para o desenvolvimento da pesquisa, utiliza-se o método do

materialismo historico-dialético que

Caracteriza-se pelo movimento do pensamento através da materialidade histérica da
vida dos homens em sociedade, isto é, trata-se de descobrir (pelo movimento do
pensamento) as leis fundamentais que definem a forma organizativa dos homens
durante a historia da humanidade (PIRES, 1997, p. 87).

Ampara-se também na revisdo sistematica, pois ‘’¢ uma revisdo planejada para
responder uma pergunta especifica e que utiliza métodos explicitos e sisteméaticos para
identificar, selecionar e avaliar criticamente os estudos, e para coletar e analisar os dados destes
estudos incluidos na revisdo’” (ROTHER, 2007, p. 2). A problematica sera abordada de forma
qualitativa, sendo a realidade concreta a principal fonte de aquisicdo de dados. A pesquisa €
realizada em caréater exploratério, pois proporciona uma melhor familiaridade com o problema,
tornando-o visivel ou construindo problematizacgdes.

Os procedimentos metodoldgicos consistem no levantamento bibliografico de temas
atinentes a pesquisa, abrangendo a compilacao e leitura de referencial tedrico-conceitual (teses,
dissertagdes, artigos e livros) nos bancos de teses e dissertagdes da CAPES, Biblioteca Digital
Brasileira de Teses e Dissertagdes (BDTD) e no Google Académico.

O Levantamento documental é fundamental para o tratamento analitico, sobretudo em
fontes como Ministério do Trabalho e Previdéncia, Receita Federal e demais fontes
governamentais relacionadas. Com esse levantamento, entende-se as normas e legislacoes
aprovadas recentemente (trabalhista, previdenciario etc) que afetam o mundo do trabalho,
particularmente a precarizacdo, no sentido de reunir subsidios para compreender a expansao
dos aplicativos.

A fim de compreender as logicas e estratégias espaciais das corporacdes, utilizou-se do

levantamento em sites das empresas selecionadas e redes sociais de Startups da area, buscando
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compreender que tipo de dados sdo disponibilizados, e quais tipos de informagdes podem ser
incorporadas na pesquisa.

Com relacdo ao levantamento de dados secundarios, elegemos o site da Receita federal,
a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) continua, os microdados do IBGE, no
SIDRA/IBGE, entre outros, com o propdsito de reunir dados e informagdes para entender a
quantidade de trabalhadores por aplicativos, as modalidades de trabalho, a renda, a jornada de
trabalho, entre outros aspectos.

Os dados obtidos sdo sistematizados com o auxilio das ferramentas de planilhas Excel
e de mapeamento Qgis, por meio dos quais sdo produzidos mapas tematicos, graficos e tabelas
dos dados coletados. Esses dados sistematizados sdo analisados a luz das referéncias da

pesquisa.

REFERENCIAL TEORICO

O referencial tedrico estd baseado em autores que discutem corporacdes e plataformas
digitais a partir de questdes sobre a eclos@o do transporte de informacgdes em rede como
principio fundamental para constituicdo do mundo contemporaneo; génese das plataformas
digitais e como os dados adquirem um papel central no modo capitalista de produgédo; como as
empresas utilizam de ldégicas e estratégias espaciais ancoradas em praticas de atuacao
socioespaciais; como financeirizacdo corrobora com a expansao das plataformas digitais.

Nesse cenario, as perspectivas e contribuicdes de pensadores como Santos (1996),
Srnicek (2018), Sposito; Sposito (2017), Corréa (1992) e (Pessanha, 2020) sdo fundamentais
para uma melhor compreensdo sobre como o processo de desenvolvimento do capitalismo
culminou no surgimento das plataformas digitais no mundo contemporaneo.

Santos (1996) traz uma importante contribuicdo com a proposta de periodo meio-
técnico-cientifico-informacional, que sintetiza um mundo cada vez mais dominado pela técnica
e ciéncia, no qual o grande fluxo de informacdes dita o ritmo de desenvolvimento a partir da
expansdo das redes de informagdo e comunicacdo. Tal fato, na visdo do autor, tem gerado
diferenciacOes socioespaciais, justamente por haver territérios que detém os meios adequados
para um maior aproveitamento da globalizacdo, em comparagdo aos outros paises que ndo
dispbem dos mesmos meios.

Srnicek (2018), traz uma concep¢ao mais especifica do que ele chama de “Capitalismo

de Plataformas”. Na sua otica, as plataformas digitais devem ser entendidas como
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“infraestruturas digitais que permitem a interacdo entre diferentes dois ou mais grupos” e
também a partir de um apanhado histérico do capitalismo, em que as plataformas digitais
aparecem como a etapa mais atual. Além disso, defende que deve haver uma distin¢ao sobre 0s
tipos de plataformas, indo contrariamente ao senso comum, que coloca as plataformas digitais
como participantes “‘de uma mesma caixa”.

Ainda, para este autor (2018), as plataformas digitais devem ser segmentadas em:
plataformas publicitarias, que se caracterizam por serem as mais antigas, sendo Google e
Facebook as precursoras, suas respectivas rentabilizacdes sdo adquiridas através da venda de
espacos publicitérios; plataformas de nuvem, que sdo empresas que possuem consideraveis
estoques tecnoldgicos para suas operacdes, podendo também oferecer tais estoques para outras
empresas, onde se espera ganhar uma compensacao financeira pelo uso de tais infraestruturas;
plataformas industriais que se promovem como desenvolvedoras de novas tecnologias para o
mercado, como chips, sensores etc; plataformas de produtos que tentam ‘“modernizar”
tendéncias e tecnologias pretéritas, sendo o melhor exemplo o Spotify, que ressignificou o
mundo musical ao facilitar o acesso as musicas em aparelhos eletronicos, tornando o CD
obsoleto; e por fim, as plataformas austeras ou enxutas, que sdo empresas as quais oferecem
Servicos aos quais ndo sdo proprietarias, somente intermediarias. A partir deste preAmbulo
geral, pode-se afirmar que Uber e 99 sdo plataformas austeras, justamente por serem as maiores
empresas de transporte por aplicativo no mundo, sendo que, curiosamente, ndo sdo donas de
um Unico carro. O que todo esses tipos de plataformas tém em comum? Os dados sdo utilizados
como uma matéria-prima essencial para suas operagoes.

Corréa (1992) destaca que as corpora¢des — plataformas digitais — utilizam de praticas
espaciais de atuacdo, que corrobora com ideia de que as plataformas digitais escolhem seus
locais de operacges. Para tanto, salienta que as corporacfes podem atuar de cinco formas, mas,
até o momento, identificamos a seletividade espacial e a antecipacao espacial. Sposito; Sposito
(2017) asseveram que as corporacgdes atuam a partir de l6gicas — racionalidade do processo de
atuacdo — e estratégias — coordenacdo dessas atividades no territorio.

Pessanha (2020), traz uma perspectiva interessante sobre a inter-relacdo entre
financeirizacdo e plataformizacdo no mundo contemporaneo. Na sua visdo, o capitalismo,
através das inovacodes tecnoldgicas, tem corroborado para 0 nascimento e desenvolvimento das
plataformas digitais, enquanto intermediarias, possibilitando a intercambialidade entre os trés
niveis da piramide de movimento do capitalismo contemporaneo, sendo respectivamente: Altas

financas, Trocas e Circulagéo e producdo material, que é onde se d& a chamada “vampiriza¢ao”
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da renda por parte das plataformas digitais. Os grandes capitais, grandes corporagdes e fundos
de investimentos sdo essenciais para 0 éxito desse processo, pois ¢ através deles que o capital
amplia sua mobilidade pelas plataformas digitais, podendo extrair capital de modo austero,
multiescalar e multiterritorial.

Dessa forma, os referidos autores sdo indispensaveis na compreenséo do fendmeno de
plataformizacdo em uma 6tica mais critica, permitindo compreendé-las (as plataformas) como
resultados de um processo de desenvolvimento econémico, politico e tecnologico. Alem disso,
devem ser interpretadas de acordo com suas particularidades e inseridas em uma classificacao
propria. Ademais, os grandes capitais e fundos de investimentos visualizam na plataformizacéo
uma forma de obtencdo de capital, devido ao fato das mesmas serem digitais, implicando em
uma reducdo de custos e uma maior lucratividade. Logo, ndo devem ser unicamente entendidas

como meros aplicativos, mas sim como corporagdes que atuam seletivamente no espaco.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Atualmente, as plataformas digitais se caracterizam por serem uma nova tendéncia
empresarial, tendo em vista que seu modus operandi funciona de modo austero, possibilitando
uma expansao multiescalar e multiterritorial ao redor do globo.

Assim como em todas as atividades econdmicas, ser competitivo é essencial para o
sucesso das corporagdes. Para tanto, as plataformas digitais visualizam no “’territorio usado’’

uma fonte de recursos, como destaca Santos et al. (2000):

Para os atores hegemonicos o ‘territorio usado’ ¢ um recurso, garantia de realizago
de seus interesses particulares. Desse modo, o rebatimento de suas a¢Bes conduz a
uma constante adaptacdo do seu uso, com adi¢do de uma materialidade funcional ao
exercicio das atividades exdgenas ao lugar, aprofundando a divisdo social territorial
do trabalho, mediante a seletividade dos investimentos econémicos que gera um uso
corporativo do territorio (SANTOS et al., 2000, p. 12).

Nesse aspecto, é necessario refletir sobre como as plataformas digitais — Uber e 99 (Didi) —
estdo situadas em escala global. Para tanto, ao longo da pesquisa, fez-se necessario entender
quais logicas espaciais — racionalidade do processo de atuagdo das plataformas digitais —
como também suas estratégias — coordenacao dessas atividades no territorio ditam o ritmo
dessas duas empresas. Nesse sentido, a (figura 1) e a (figura 2) trazem um panorama de quais

mercados (paises) atuam:
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Mapa de atuacéo global da empresa Uber

Autor: Ramon Menezes Corréa Justiniano.
Unit Federal i

: Ndcleo de Politica e Geogriéfica

em
Fonte: Uber cidades

Figura 1. Mapa de atuacgéo global da empresa Uber. Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados do
Portal Uber.
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Figura 2. Mapa de atuacgéo global da empresa DIDI. Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados do

Portal DIDI.
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As representacOes foram colocadas de fnodo sequencial, justamente para que se possa
fazer uma comparacdo entre ambas as empresas. Dessa maneira, a (Figura 1) destaca que a
empresa Uber € mais central em paises mais desenvolvidos — pelo menos até 0 momento —
como na América do Norte, Europa Ocidental, alguns paises da Africa e Asia. Por outro lado,
(Figura 2) evidencia-se que a l6gica de atuacdo da Didi (99) se mostra um pouco menos dispersa
que sua contraparte, estando mais presente em paises periféricos. Entretanto, ainda se faz
necessario entender ndo somente como atuam no plano mais geral, como também analisar como
se comportam em escala nacional, ou seja, no Brasil. A (Figura 3) e a (Figura 4) destacam como

Uber e 99 estdo distribuidas no territorio brasileiro:

Mapa de atuagéo da empresa Uber nos municipios do Brasil

Elementos do Mapa

© Municipios de atuagio da empresa Uber
= Unidades da Federagdo
(| Limites de Paises

0 500 1000 1500 km

Figura 3. Mapa de atuagdo da empresa Uber nos municipios do Brasil. Fonte: JUSTINIANO, 2023.
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MAPA DE ATUACAD DA EMPRESA 53 NAS CIDADES BRASIL

40

b

Legenda

[ Unidades da Federagdo
(] Limites de Paises
o Cidades de atuagao da empresa 99

Sistema de Coordenadas
Geograficas, Datum SIRGAS 2000. Bases
Cartograficas: IBGE, 2019.

Autor: Ramon Menezes Corréa
Justiniano.

b

Figura 4. Mapa de atuacdo da empresa 99 nas cidades do Brasil. Fonte: Elaborado pelo autor com
base nos dados da 99.

Percebe-se que existe um mesmo padrdo: estdo maiormente concentradas nas regides
Nordeste, Sudeste e Sul, preferem cidades médias, capitais e metropoles que detenham IDHM
(indice de Desenvolvimento Humano Municipal) de médio para alto, receita individual e
municipal elevada, assim como uma infraestrutura de servigos suficientemente desenvolvida e

abrangente. No entanto, existem algumas diferencas que devem ser citadas, que é o fato da Uber
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(Figura 3) estar pontualmente situada nesses grandes centros, enquanto a 99 (Figura 4) também,
além dos grandes centros, busca as cidades circunjacentes.

Tal cenério enfatiza que a Uber esta mais dilatada territorialmente que a Didi? A resposta
é ndo. Por mais que exista uma nitida diferenga, ndo é necessariamente o caso. Uma das
principais hipoteses do presente trabalho é que a Uber e a Didi utilizam da seletividade espacial,
em que a corporacao ‘’no processo de organizacao de seu espaco de atuacdo, que envolve varias
localizacgdes, a corporacgéo age seletivamente. Decide sobre um determinado lugar segundo este
apresenta atributos julgados de interesse por ela’> (CORREA, 1992, p. 37).

N&o obstante, a Uber ter maior trajetoria de atuacao nesse mercado, utiliza-se também da
antecipacdo espacial que se caracteriza por ser ‘’a antecipacdo espacial constitui-se em uma
préatica que pode ser definida como a localizacdo de uma unidade funcional em um dado lugar
antes que condicdes favoraveis de localizagio tenham sido satisfeitas (CORREA, 1992, p. 38).

Com isso, a logica de atuacdo das plataformas estd inteiramente relacionada com a
localizacdo, em que a:

A “globalizagdo”, tal como se desenvolve sob a logica do capital planetario, é
perversa, pois tende a acentuar as desigualdades sociais inter e intrapaises. Cria um
mundo social constituido por perdedores e ganhadores. Os cidaddos (ou paises e
regifes) com capacidades para tirar vantagens dela — da “globalizag¢do” —tornam se
0s ganhadores e aqueles sem tais capacidades tornam-se o0s perdedores ou
marginalizados (ALVES, 1997, p. 171).

Ao longo da leitura do presente trabalho, questiona-se: os resultados estdo unicamente
ancorados na localizacdo da Uber e 99? N&do. A pesquisa tem também o intuito de trazer
contribuicdes sobre quais tipos de materialidades estao por tras das plataformas digitais. Nesse
sentido, cabe ressaltar que a atuagdo das empresas de forma multiescalar e multiterritorial
somente é possivel gracas aos subsidios proporcionados pela rede, que é <’toda infraestrutura
que permite o transporte de matéria, de energia ou de informacdo (...) caracterizada pela
topologia seus nds de bifurcagcdo ou de comunicacao (CURIEN; GENSOLLEN, 1985, p. 50—
51).

A vista disso, a (Figura 5) demonstra como estdo situados os cabos de fibra optica

submarinos em escala global:
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MAPA GLOBAL DE CABOS DE INTERNET SUBMARINOS

$ 2o

~

R 5
.'»‘
Zo3-

&

-

- y Fonte: Mdpa de Cabos Submarinos. Disponivel em: https//| EY 158,000
www.submarinecablemap.com/.,
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Figura 5. Mapa global de cabos de internet submarinos. Fonte: Mapa do Cabo Submarino

(submarinecablemap.com).

Com a intencdo de compreender como estdo concentradas tais materialidades em
territorio brasileiro, foi produzido a Figura 6 e o Gréfico 1, que demonstram, respectivamente,
como estdo distribuidas as antenas de comunicagéo no pais e a populagéo das cidades no Brasil
(Figura 7) como intuito de estabelecer uma co-relacéo entre ambos indicadores:



https://www.submarinecablemap.com/
https://www.submarinecablemap.com/
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MAPA DE ESTACOES DE COMUNICACAD NO BRASIL

Legenda
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Datum SIRGAS 2000. Bases
Cartogrificas: Teleco, Agosto 2023,
Sutor: Ramon Menezes Coméa
Justiniano.

Figura 6. Mapa de estacdes de comunicagdo no Brasil. Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da
Teleco.
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Gréfico 1. EstacOes por Estado. Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados da Teleco.
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MAPA DE POPULAGAO DAS CIDADES DO
BRASIL

Brasil

Legenda

Heatmop

MENSURACAO DA POPULACAO DO BRASIL
™ 38050396
W 0007573

() Unidodes do Federego
() Limites de peises

Sistema de Coordenadas Geogrdficas,
Datum SIRGAS 2000, Bases Cartogrdficas:
ForestGis, 2021, Autor: Ramon Menezes
Corréa Justiniano,

Figura 7. Mapa de populacéo das cidades do Brasil. Fonte: Elaborado pelo autor com base nos dados do
IBGE.

Tanto a representacdo das antenas de comunicagdo quanto o mapa de populagdo nas
cidades no Brasil de maneira comparada ressaltam que o maior nivel de densidade das antenas
de comunicacdo é justamente onde se concentram 0s maiores patamares populacionais. Com o
propdsito de enriquecer ainda mais tal afirmacdo, acrescenta-se a Figura 8 e o Grafico 2.

<
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Figura 8. Mapa de distribuicdo de motoristas por aplicativo registrados como MEIs. Fonte:

Elaborado pelo autor com base nos dados da Receita Federal.

Grafico de motoristas por aplicativo registrados
como MEI'S nos estados do Brasil

Gréfico 2. Motoristas por aplicativo registrados como MEIs nos estados do Brasil. Fonte: Elaborado
pelo autor com base nos dados da Receita Federal.
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Os respectivos dados enfatizam o numero de motoristas por aplicativo registrados como

MEIs (Microempreendedores Individuais), no site da Receita Federal, por meio de uma CNAE
(Classificacdo Nacional de Atividade Economica). A partir disso, os resultados destacam que
existe uma concentracdo de motoristas por aplicativo concentrados principalmente na regido
Sudeste. Mas é somente no Grafico 2 que fica explicito em quais estados esses nimeros mais

se destacam: S&o Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais, respectivamente.

CONSIDERACOES FINAIS

A novidade que a pesquisa traz, com seus resultados parciais, € que as plataformas
digitais devem ser entendidas como corporagdes, que por mais que sejam digitais, s&o
condicionadas pelo espaco e pela financeirizagdo. As formas de organizagéo espacial, sdo, na
verdade, distintas dos padrfes anteriores, onde se tinha que ter uma circulacéo e base produtiva
atreladas para a consolidacdo de suas operacBes. No século XXI, as novas corporacdes
prescindem da informacdo, onde os dados séo gerados, filtrados e extraidos dos usuérios por
meio das materialidades propiciadas pela globalizacdo. Essas corporacfes ndo investem em
materialidades, aproveitando-se das que ja estdo dispostas. 1Sso se caracteriza como um novo
modo de operar das corporac@es do século XXI, onde sdo condicionadas e condicionam pela
rede, sendo essencial para o controle do algoritmo e como ele processa os dados.

Contudo, tal conjuntura € derivada da inter-relacdo entre financeirizacdo e
plataformizacdo, que pode ser entendida como um processo perverso, justamente por
potencializar as desigualdades. A dita explosdo das plataformas digitais pode ser entendida
como um novo movimento dos fundos de investimentos e das grandes empresas na busca de
maiores lucros.

Desse modo, a pesquisa destaca que as ldgicas de atuacdo da Uber e 99 estdo baseadas
na: expansdo organica ou por aquisicdo; estreitamento com a financeirizagdo, dada a presenca
de fundos na composicdo aciondria e uma expansdo multiescalar e multiterritorial. J& as
estratégias espaciais estdo ancoradas na busca por centros metropolitanos e capitais; expansao
pelos principais centros da rede urbana, como cidades médias e de porte médio; por fim, existe
uma insercdo territorial seletiva, segundo determinadas materialidades (internet, méo de

obra, populagéo etc).
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