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RESUMO

O objetivo deste artigo € frisar as consequéncias socioespaciais de empreendimentos de
hipermercados e atacarejos, de capital nacional e internacional, na cidade média de
Castanhal, Pard, com vista a desvelar a dindmica do processo de reproducéo do espaco. No
ambito do processo historico, ao considerar 0 espa¢o urbano como meio, condi¢do e
produto para a reproducdo das relagdes sociais (LEFEBVRE, 2013) que ocorrem entre 0S
homens através do trabalho para apropriar-se da natureza, explica-se o estudo das relacdes
entre a cidade e o comércio, uma vez que, com a globalizacdo da economia, caracterizada
pela internacionalizacdo da producdo e universalizacdo da informacgdo, percebe-se o
aumento de produtos e servigos, visto que, alteram habitos, costumes, gostos e preferéncias.
Modifica-se 0 modo de vida e a prépria visdo de mundo das pessoas. As formas de
comercializacdo evoluiram e vdo se adequando de acordo com as relagcBes sociais
existentes. Desde o escambo até as compras virtuais, o ser humano procura adaptar seu
modo de vida ao meio sobre o qual se insere. O que realmente necessita ou aquilo que é
criado para sua sobrevivéncia, podem ser encontrados proximo ou distante de sua
residéncia. Atualmente, os grandes empreendimentos econdmicos buscam estratégias de
ocupacaoe localizacdo para seus negocios. Os centros urbanos de cidades grandes e médias
(escalas regionais e territoriais), dificultaram acessos devido aos grandes fluxos e
congestionamentos, dessa forma, segundo Silva e Cleps (2005), para organizar as novas
formas de comércio, comecaram a pretender vastas areas, normalmente afastadas das
antigas areas centrais da cidade.
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RESUMEN

El objetivo de este articulo es resaltar las consecuencias socioespaciales de los
emprendimientos de hipermercados y cash-and-carry, de capital nacional e internacional, en el
centro de la ciudad de Castanhal, Para, con miras a develar la dindmica del proceso de
reproduccion espacial. . En el contexto del proceso historico, al considerar el espacio urbano
como medio, condicion y producto para la reproduccion de las relaciones sociales
(LEFEBVRE, 2013) que ocurren entre los hombres a través del trabajo a la naturaleza

'o artigo é parte da dissertacdo “Redes nacionais e internacionais de hipermercados e atacarejos e
implicacdes socioespaciais na cidade média de Castanhal, Para”.
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apropiada, se explica el estudio de las relaciones. ciudad y comercio, ya que, con la
globalizacion de la economia, caracterizada por la internacionalizacion de la produccién y la
universalizacion de la informacidn, se incrementan los productos y servicios, ya que cambian
habitos, costumbres, gustos y preferencias. La forma de vida de las personas y su propia
vision del mundo cambian. Las formas de comercializacion han evolucionado y se estan
adaptando segun las relaciones sociales existentes. Desde el trueque hasta las compras
virtuales, el ser humano busca adaptar su forma de vida al entorno en el que se inserta. Lo que
realmente necesita 0 1o que se crea para su supervivencia se puede encontrar cerca o lejos de
su hogar. Actualmente, las grandes empresas econdmicas buscan estrategias de ocupacion y
ubicacion para sus negocios. Los centros urbanos de ciudades grandes y medianas (escalas
regional y territorial) dificultaban el acceso debido a los grandes flujos y la congestion, por lo
que, segun Silva y Cleps (2005), para organizar nuevas formas de comercio, comenzaron a
apuntar a vastas areas, generalmente alejadas de las antiguas areas centrales de la ciudad.

Palabras clave: Castafia; Hipermercado, Atacarejo, Ciudad, Consumo.

ABSTRAIT

L'objectif de cet article est de mettre en évidence les conséquences socio-spatiales de
I'nypermarché et du cash-and-carry, du capital national et international, dans la ville moyenne
de Castanhal, Para, en vue de dévoiler la dynamique du processus de reproduction de l'espace.
. Dans le contexte du processus historique, lorsque l'on considére l'espace urbain comme
moyen, condition et produit pour la reproduction des relations sociales (LEFEBVRE, 2013)
qui se produisent entre les hommes a travers le travail pour s'approprier la nature, I'étude des
relations entre les ville et commerce, car, avec la mondialisation de I'économie, caractérisée
par l'internationalisation de la production et l'universalisation de l'information, il y a une
augmentation des produits et des services, car ils changent les habitudes, les coutumes, les
golts et les préférences. Le mode de vie des gens et leur propre vision du monde changent.
Les formes de commercialisation ont évolué et s'adaptent en fonction des relations sociales
existantes. Du troc a l'achat virtuel, I'ttre humain cherche a adapter son mode de vie a
I'environnement dans lequel il est inséré. Ce dont vous avez vraiment besoin ou ce qui est créé
pour votre survie peut étre trouvé prés ou loin de chez vous. Actuellement, les grandes
entreprises économigues recherchent des stratégies d'occupation et de localisation pour leurs
entreprises. Les centres urbains des grandes et moyennes villes (échelles régionales et
territoriales) rendaient I'acces difficile en raison des grands flux et de la congestion, ainsi,
selon Silva et Cleps (2005), pour organiser de nouvelles formes de commerce, ils ont
commencé a viser de vastes quartiers, généralement éloignés des anciens quartiers centraux de
la ville.

Mots-clés: Chataigne; Hypermarché, Atacarejo, Ville, Consommation.
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INTRODUCAO

A partir da década de 1950, 0 mundo passa por grandes transformacdes, advindas do
crescente processo de globalizacdo. Conforme Santos (2008b), a globalizagdo constitui o
estagio supremo da internacionalizacdo, a amplificacdo em “sistema-mundo”, ou seja, a
globalizacdo envolve todas as instancias da producdo e também a realidade social e politica.
Desta maneira, as transformacgdes em nivel mundial se intensificam, o capital passa a se
concentrar nas maos de grandes empreendimentos e bancos, iniciando o processo de
mundializacdo das empresas, passando a atuar além de suas fronteiras nacionais, a partir da
introducdo de técnicas inovadoras.

Desse modo, esse é o periodo de surgimento das redes supermercadistas fora dos
Estados Unidos da América (EUA). Paises da América Latina e da Europa passam a adotar o
autosservico como uma forma de ampliar o lucro e satisfazer as necessidades de consumo da
sociedade, Silva (2003, p. 92). Quanto aos hipermercados e atacarejos, (Pellegrini apud Silva,
2000, p.53), afirma que sdo todos os estabelecimentos de autosservigo com diversos produtos
tanto de base alimentar como ndo alimentar em uma superficie maior de 2.500 m2 podendo
alcancar até 15.000 m2 de area de venda.

A partir dessas definicdes, percebe-se a grandiosidade dessa forma comercial, tanto
em estrutura fisica, como de consolidacdo de elementos de consumo da sociedade. Sua
localizacdo depende de uma maior quantidade de movimentacdo do capital, isto implica em
atender uma grande clientela de varias classes sociais, por isso precisam localizar-se nos
maiores eixos de circulagdo urbana das cidades.

O municipio de Castanhal, situado no nordeste paraense, com uma area de
influéncia de 12.050,98 km?2 de extensdo, populagdo urbana de 304.534 habitantes, sendo
60,5% da populacdo total e uma populacdo, em 2010, segundo o IBGE, de 173.149 habitantes
e uma estimativa em 2019 de 200.793 habitantes (IBGE, 2020). Teve seu processo de
urbanizacdo deslanchado, principalmente, a partir da Estrada de Ferro de Braganca - EFB
(final do séc. XIX a meados da década de 1960), logo, percebe-se as grandes altera¢bes de sua
dindmica urbana e comercial, em meio ao papel de grande complexidade na rede urbana
regional, ja queesta inserida em uma realidade tanto metropolitana quanto na condicdo de

centralidade de cidade média exercido no nordeste paraense.
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A partir do ano de 2016, Castanhal passou a receber grandes empreendimentos

comerciais do ramo de hipermercados e atacarejos, que sdo eles: Atacaddo, do grupo
Carrefour; Assai Atacadista, do grupo Pdo de Aclcar e o Grupo Mateus, que atua como
supermercado e Mix Atacarejo. Com o surgimento desses empreendimentos e também de
outros ja existentes na cidade, questiona-se que pode estar havendo uma intensificacdo do
deslocamento e a concentragdo de pessoas em um dos bairros localizados na periferia da
cidade, inclusive onde estd situado um desses empreendimentos citados anteriormente, o
bairro Jaderlandia.

Entre as empresas interescalares, destacam-se 0s hipermercados e atacarejos, suas
atuacdes direcionam-se para as metropoles, cidades grandes e médias, detentoras de grande
vantagem comparativa locacional. Neste contexto, insere-se a cidade de Castanhal como um
no de articulacdo regional, cujo espago urbano vem sendo reproduzido com seus corolarios
socioespaciais pela insercdo dos hipermercados e atacarejos.

O objetivo geral da pesquisa consiste em analisar as implicacdes socioespaciais das
atividades de hipermercados e atacarejos, integrantes de redes de atuacdo nacional e
internacional, para a cidade média de Castanhal, no Estado do Para.

Assim sendo, como objetivos assessorios, pretende-se: a) Analisar as principais
caracteristicas de funcionamento das atividades de hipermercados e atacarejos, bem como
suas estratégias econdmicas e espaciais; b) Entender os rebatimentos da situacdo geogréfica
de Castanhal e de seus papeis regionais na atracdo dos empreendimentos em questdo; c)
Analisar os rebatimentos da chegada dos hipermercados e atacarejos nacionais e
internacionais em Castanhal sobre as principais redes de supermercados locais e regionais
preexistentes; d) Compreender os efeitos da instalacdo das redes de hipermercados e
atacarejos no centro de bairros do Jaderlandia, marcado por atividades do circuito inferior da
economia urbana em Castanhal.

O trabalho justifica-se pela necessidade de realizagdo deste debate diante dos
acelerados processos de transformacdo que tem experimentado ndo somente a cidade de
Castanhal, como também inumeras cidades ao redor do mundo que tém vivenciado rapidos
processos de urbanizacdo e transformacdo de seus espacos urbanos. Assim, a analise aqui
desenvolvida é importante para compreensdo da producdo do espaco urbano brasileiro,
essencialmente, marcado pela ocorréncia de dinamicas reforgadoras de desigualdades

socioespaciais, onde 0s hipermercados e atacarejos, nos Gltimos anos, tém desempenhado

papel importante.
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Ademais, este trabalho também pode contribuir com o debate sobre a diversidade dos

processos urbanos brasileiros, ao explorar os efeitos das redes de hipermercados e atacarejos
em uma cidade amazonica. Defende-se a ideia de que os empreendimentos citados tém
acentuado o processo de expansdo urbana da cidade de Castanhal, redefinindo as formas de
uso e ocupacéo do espaco, especialmente, nas suas franjas urbanas.

METODOLOGIA

Os aspectos metodoldgicos do trabalho baseou-se em levantamentos bibliograficos
que constitui-se em fonte secundaria, buscando levantamentos em livros, revistas,
dissertacbes e teses de relevante interesse para a pesquisa. Também foi feita analise
documental aliada importante para o objeto de estudo e buscando alcancar os objetivos
desta pesquisa. Assim, foram coletados dados dos Orgdos a seguir relevantes para a
pesquisa, a fim de responder as questdes de investigacao julgadas importantes.

A pesquisa se desdobrara quanto a obtencéo dos dados primarios, isto é, a busca pela
inteligibilidade do objeto, por meio da metodologia operacional através das seguintes
técnicas: a entrevista semiestruturada de forma a enriquecer a analise de documentos. Sendo
assim, optou-se por este tipo de entrevista pela possibilidade de extrair o maximo de
informacdes detalhadas, de maneira mais natural com finalidade de alcancar atraves da fala
e escuta com os entrevistados novos elementos que fundamentem empiricamente a analise
de dados.

Sendo assim, optou-se por este tipo de entrevista pela possibilidade de extrair o
méximo de informacgdes detalhadas, de maneira mais natural com finalidade de alcangar
através da fala e escuta com os entrevistados novos elementos que fundamentem
empiricamente a analise de dados.

Diante disso, foi elaborado um roteiro de entrevista semiestruturada com questdes
abertas prontas, porém, com adaptac@es, na qual possibilitaram uma melhor compreensédo
sobre os processos e caracteristicas dos empreendimentos em questao, para melhor auxiliar
naanalise empirica da pesquisa.

Com o roteiro das entrevistas prontos, elas foram aplicadas com representantes dos
hipermercados e atacarejos (Atacaddo, Assai e Mateus), agentes do circuito inferior do

bairro Jaderlandia, além do poder publico e outras redes atacadistas locais e regionais que

supostamente foram afetadas com a insercdo desses empreendimentos. Assim, as

entrevistas foram previamente agendadas e com gravacao de audio, com a permissdo dos
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entrevistados. Também foi aplicado um termo de consentimento livre e esclarecido para 0s

mesmos. Os audios das entrevistas foram transcritos com a veracidade dos dados coletados

REFERENCIAL TEORICO

Tendo como foco elucidar as consequéncias socioespaciais de empreendimentos de
hipermercados e atacarejos na cidade de Castanhal, um primeiro passo foi analisar as
principais caracteristicas de funcionamento das atividades de hipermercados e atacarejos,
bem como suas estratégias econdmicas e espaciais, numa busca pelo aprofundamento das
informacdes geradas pelos sujeitos elencados.

A Associacdo Brasileira de Supermercado (ABRAS) classifica um hipermercado a
partir de 5.000m2 de area de vendas, mais de 50 check-outs, e comercializando em média 45
mil itens, organizado em secfes de mercearias, hortifratis, acougue, frios, laticinios,
peixaria, padaria, e também oferecendo uma grande quantidade de produtos nédo
alimenticios como livrarias, eletroeletrénicos, produtos mais sofisticados para decoracao de
casa como plantas, mdveis, produtos para veiculos como 6leo, pneus, pecas e uma area
complementar de pequenas lojas, oferecendo restaurantes, agéncias de viagens, caixas
eletronico, chaveiros, bancas de revistas, entre outros. Por essa razdo, possuem area de
vendas bem amplas.

Outra caracteristica importante dos hipermercados ¢ a sua localizacdo. Diferente dos
supermercados, que se encontram em areas centrais, 0s hipermercados, por necessitarem de
areas bem amplas, alojam-se em vias rapidas de facil acesso para escoar mercadorias,
geralmente mais afastadas das areas centrais que, na maioria das cidades, ja se encontram
totalmente ocupadas. Necessitam de areas muitos amplas também para a construcdo de
estacionamentos com no minimo 700 vagas. Além disso, possuem depdsitos maiores, pois
comercializam até 10 vezes mais itens do que 0s supermercados.

O varejo alimenticio dispGe de multiplos arranjos de lojas, aos quais, mais
recentemente, acrescentou-se um novo formato, surgido no Brasil com essa nomenclatura e
que se tornou referéncia até para o mundo, denominado de “Atacarejo”. Para Minadeo
(2008, p. 297), esse novo formato que mescla as caracteristicas do atacado de autosservigo
com as do hipermercado, ¢ uma “inven¢do nacional para exportagao”. E complementa
afirmando que, “apesar de se intitularem atacadistas, essas lojas visam o publico formado
pelas pessoas fisicas” (MINADEO, 2008).

E para mais detalhes, segue um fragmento extraido da matéria “Brasileiros compram
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nos atacarejos em busca de mais economia”, produzida no programa “Bom dia Brasil”, da

Rede Globo de Televisdo, em 20 de janeiro de 2011, que retrata bem o formato atacarejo:

Sdo atacaddes que permitem também a compra em pequenas quantidades (...)
esses atacados ja vendem produtos por unidade, igual as lojas de varejo. Tanto
que ja ganharam esse apelido de atacarejo (...) precos de atacados nas compras a
varejo, lojas antes consideradas exclusivas de comerciantes sdo agora as
preferidas de muitos consumidores na hora de fazer as compras do més para a
casa. (...) Em média, os consumidores gastam 20% menos fazendo as compras
nos atacaddes. (...) s6 ndo espere ganhar sacolinhas de plastico para levar as
compras para casa. (...). O prego mais atrativo dos produtos vendidos no atacarejo
é resultado de varios fatores, entre eles a simplicidade das lojas, sem enfeites e
com prateleiras basicas. (BRASILEIROS..., 2011).

Portanto, esse novo formato de distribuicdo no mercado abrange aqueles
consumidoresque procuram o melhor preco e ndo o conforto, pois ofertam o melhor preco,
porém, ndo oferece o servico de entrega, o proprio cliente escolhe a mercadoria e se
responsabiliza pela retirada dos produtos, tudo isso sem um intermediador (funcionério)
para realizacdo da compra. Ao economizar com equipes menores e estruturas enxutas, as
lojas desse formato ganham em escala, jA& que compram e vendem produtos em maior
quantidade e, assim, conseguem oferecer precos mais baixos que outros mercados.

Um exemplo disso € que esses locais ndo tém estoques, a propria estrutura cumpre
esse papel. Assim, para que o modelo seja sustentavel e econémico, é fundamental que haja
um planejamento para reducdo de custos com: climatizagcdo, seguranga, manutengdes,
eletricidade, monitoramentos por cameras, entre outros.

Essa modalidade mais flexivel econémica chamada economia de escala, onde os
atacarejos estdo inseridos, é definida de acordo com Ulharuzo (1993) como sendo a
diminuigdo dos custos unitarios dos produtos na medida em que aumenta-se as quantidades
produzidas. Neste sentido, pode-se referir a rendimentos crescentes de escala, na relagdo entre
custos fixos e 0s variaveis no caso aqui, dos atacarejos. Portanto, o prolongamento das séries
resulta em uma diminuicdo relativa dos custos fixos dentro do custo total final das

mercadorias, atrelado ao sistema produtivo flexivel.

A transicdo para a acumulacdo flexivel foi feito em parte por meio da rapida
implantacdo de novas formas organizacionais e de novas tecnologias produtivas. (...)
sua aplicacdo teve muito que ver com a superagdo da rigidez do fordismo e com a
aceleracdo do tempo de giro como solucdo para os graves problemas do fordismo-
keynesianismo, que se tornaram uma crise aberta em 1973. A aceleracdo na
producdo foi alcancada por mudancas organizacionais na direcdo da desintegracdo
vertical, subcontratacdo, transferéncia de sede etc. que reverteram a tendéncia
fordista de integracdo vertical e produziram um curso cada vez mais indireto na
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producéo, mesmo diante da crescente centralizagdo financeira. Outras mudancas
organizacionais, tais como o sistema de entrega “just-in-time,” que reduz os
estoques, quando associadas com novas tecnologias de controle eletronico, de
producéo em pequenos lotes etc., reduziram os tempos de giro em muitos setores da
producdo (...) (HARVEY, 2012, p. 257).

Para Harvey (2012) essas novas mudancas organizacionais p6s-modernas da producao
faz parte do plano de superacdo da rigidez do fordismo, levando em consideracdo a
importante relacdo entre o dinheiro, espaco e o tempo como fontes interligadas para as
implicagGes da producéo capitalista em que as trés fontes devem ser sincronicas eliminando
ou superando as barreiras fisicas e tecnoldgicas para a projecdo espacial dos agentes
econdmicos.

Em se tratando dos elementos de dimensdo econémica da realidade contemporanea, de
suas relacdes com a grandeza espacial, é fundamental a abordagem das articulagBes entre
reestruturacdo produtiva e reestruturacdo urbana importantes no redirecionamento dos papéis
das cidades médias, na qual desempenham papéis substancial na esfera das redes urbanas.

Nesse sentido, Sposito (2007a) considera que em cidades médias a reestruturacao
contribui com um significativo aumento demogréafico e precisa ser compreendida “a luz das
transformacGes referentes a passagem do sistema fordista de producdo ao sistema flexivel de
producdo” o qual concede a “separacdo das areas de comando das areas de producao

industrial” (SPOSITO, 2007, ndo paginado).

(...) a expressdo “reestruturagdo” para se fazer referéncia aos periodos em que ¢
amplo e profundo o conjunto das mudangas que orientam 0s processos de
estruturag@o urbana e das cidades. A adjetivagdo “urbana” estd sendo reservada para
se fazer referéncia as mudangas regionais e/ou no ambito das redes urbanas,
enquanto “da cidade” é adotada para se tratar da escala intra-urbana (SPOSITO, et
al, 2007, p. 248).

A autora citada, também propde para o melhor entendimento do processo de
reestruturacédo, as combinagGes de acontecimentos de diferentes importancias e 0 movimento
de diversos atores, levando a articulagdo entre estes em maltiplas escalas.

Desse modo, pode-se concluir de acordo com Sposito (2012), que a reestruturagdo
produtiva detecta-se com as transformacdes espaciais na qual afetam as cidades e as redes de
cidades. Assim, as novas tecnologias aceleram a circulacdo do capital; as mudangas nos
ritmos das empresas modificam seu papel em diferentes escalas e as formas de producéo; e

tudo isso resulta nas transformagdes espaciais.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

E necessario uma observacio sobre as caracteristicas das cidades na qual estdo
recebendo essas grandes lojas, pois ndo se trata de qualquer cidade, mas de cidades que
desempenham papeis importantes na rede urbana paraense como a metropole, cidades
médias e as que, mesmo nao estando no patamar de cidades médias, todavia, tem grande

importancia regional.

Desse modo, faz-se uma a partir da rede urbana, no qual € um espaco hierarquizado
através da influéncia econémica, social, politica e cultural. As cidades ndo se diferenciam
apenas pela concentracdo populacional, mas sobretudo, pela quantidade e qualidade dos
servigos oferecidos como escolas, hospitais, bancos, centros culturais, centros de
abastecimentos, universidades e outros. Essas grandes empresas se utilizam de critérios
para suas instalacGes e assim, poder buscar maior viabilidade de consumo. De acordo com
REGIC (2020), que trata da hierarquia urbana e classifica cada cidade conforme a sua
capacidade de centralidade de gestdo do territorio, a metropole Belém se encaixa na classe
2 de acordo com o seu contingente populacional superior a 2 milhdes de habitantes. Assim
como também, classifica as cidades de Castanhal, Maraba e Santarém (cidades na qual
receberam as grandes lojas) como Capital regional C, com média nacional de populacédo de
cidades dessa categoria de 300 mil habitantes. Isso comprova a importancia do critério
populacional e mercado consumidor para essas empresas.

Assim também, outras l6gicas de estratégias das lojas se misturam com essa
compreensdo ampla de rede urbana com uma ampliagdo mesorregional, advindo do sudeste
paraense, 0 que provoca a integralizacdo dos centros urbanos menores, este €,
particularmente, o caso do grupo Mateus.

Além disso, nota-se a diferenca de como essas redes se orientam em relacdo sua
distribuicdo e fixacdo nos arranjos espaciais. As lojas Atacaddo e Assai seguem ldgicas
semelhantes com segmentacgdes de pontos mais reticular e menos contiguos, estdo presentes
guase sempre nas mesmas cidades, com excecdo de Parauapebas com a presenca apenas do
Assai e em Maraba apenas 0 Atacaddo, ou seja, estdo presentes na metrépole, cidades
médiase cidades de grande importancia para sua regiao.

Diferentemente, deste segmento estd o grupo Mateus distribuido em pontos mais

contiguos e com légica de proximidades mais regional a partir do Estado do Maranhao e, se
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expande para Estados vizinhos como Piaui, Para e mais recentemente, chegou ao Ceara na

cidade de Tiangua como Mix atacarejo. O atendimento também segue na Bahia e Tocantins
com a operacdo de entrega do armazém Mateus na modalidade atacado. No Pard, essa
expansdo ocorre, predominantemente, em cidades ao leste do Estado e ao longo de rodovias
importantes para funcionalidade da circulagéo, distribuigdo e consumo, com vista a

ampliacdodo capital.

CONSIDERACOES FINAIS

As questOes levantadas, discutidas e inferidas foram possibilitadas pela elaboracéo e
efetuacdo do conjunto de técnicas metodoldgicas analiticas e operacionais, que ao serem
aplicadas e cruzadas permitiram constatar que o processo de reestruturacdo da cidade pode ser
evidenciado pela tese de que Maraba é uma cidade (multi)policéntrica com trés centros
interescalares, interdependentes e polimorfos, isto €, com suas formas particulares sob o
aporte técnico-transnacional e de base tradicional na relacdo de producdo e consumo, cuja
expressao espacial se verifica na paisagem urbana de cada centro e as centralidades com seus
respectivos contetdos gerais e especificos e ainda que a condi¢cdo do centro € sintese da
dindmica econdmica da cidade. Neste caso, Marabé é representada por trés areas.

A contribuicdo da pesquisa decorre pelo conjunto dos elementos empiricos levantados
e aferidos como dindmica espacial, cujos resultados apreendidos sustentam que 0s conceitos,
centro e centralidade urbana exercem significativa importancia quando se vislumbra
reconhecer o processo de reestruturacdo da cidade.

Na perspectiva da Geografia Urbana Critica, com efeito, o processo de reestruturacéo
da cidade em Maraba verificada por meio da dinamica de acentuacdo das atividades de
servigos e comércio, impulsionando o centro e a centralidade, pde em evidéncia o “espago-
mercadoria” (CARLOS, 2001) que tende a solapar as relagdes do movimento do uso sob o
signo do capital, com predominio da troca que aliena 0 homem na esfera do consumo e do
arranjo espacial, conferindo ao centro a antitética relacdo do trinémio homem-capital-meio,
cuja a teoria dos circuitos da economia urbana evidencia pares dialéticos.

A singularidade da endogenia intraurbana teoricamente evidencia-se na trialética
espacial “percebido, concebido e vivido” (LEFEBVRE, 2013), s&o trés dimensfes espaciais
que tem a sociedade por assim dizer, “agida”, “induzida” e “reagida”, respectivamente. Teoria
contextualizada em Maraba nos diversos momentos e eventos discorridos na tese, sob a

pretensdo de evidenciar a realidade Gltima das trés areas centrais.
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As trés porgOes centrais tém suas definicbes locacionais ditada pela condicdo do

“espago pratico-sensivel” (LEFEBVRE, 2013), isto é, o meio fisico como demarcador da
condicdo natural trinaria que o discurso social se apodera no trato das areas pesquisadas. O
que significa atribuir o meio fisico endégeno com a presenca dos rios Tocantins e Itacailnas
como componentes da malha urbana essencial na dindmica socioespacial.

Para a matriz de inspiracdo, considera que a pratica espacial muda os processos, assim
sendo a heteroendogenia marabaense substancialmente se apresenta na dialética socioespacial
entre 0 moderno e o tradicional, coexistindo na perspectiva de submisséo e resisténcia postos
pelas formas e contetidos, em que as trés areas centrais se encarregam de abrigar como entes

inerentes da dindmica socioespacial.
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