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RESUMO

O presente artigo traz uma importante discussdo acerca da mercadificacdo do espaco,
processo este que responde as demandas de um regime de acumulacao financeirizado que
vem — cada vez mais — mobilizando o espaco como parte do processo de acumulagédo
capitalista. Assim, para auferir rendas monopolistas crescentes, a metrépole como obra
de arte serd dominada por politicas culturais que primam pela construcao de paisagens e
espacos singulares, os quais sdo reforcados pela ampla difusdo de imagens das brand
cities. O texto esta organizado em cinco se¢@es, entre as quais a introducdo, “Da producdo a
reproducdo do espaco: a mercadificacdo da cidade”, “Cidade-metéfora, Cidade-metonimia”, “A
arte da renda: financeirizacdo e a construgdo do capital simbdélico na metropole contemporanea”
e as consideragdes finais.

Palavras-chave: mercadificacdo do espaco; cidade-metéfora; cidade-metonimia; rendas
de monopdlio; financeirizacao.

RESUMEN

Este articulo trae una importante discusion sobre la mercantilizacion del espacio, un proceso que
responde a las demandas de un régimen de acumulacién financiarizada que esta - cada vez mas -
movilizando el espacio como parte del proceso de acumulacion capitalista. Asi, para ganar rentas
monopolisticas crecientes, la metrépoli como obra de arte estard dominada por politicas culturales
que enfaticen la construccion de paisajes y espacios singulares, que se refuerzan con la amplia
difusiéon de imagenes de ciudades de marca. El texto esta organizado en cinco apartados, entre
ellos la introduccion, “De la produccion a la reproduccion del espacio: la mercantilizacion de la
ciudad”, “Ciudad-metafora, ciudad-metonimica”, “El arte de la renta: financiarizacion y
construccion de capital simbélico en la metrépoli contemporanea y las consideraciones finales.

Palabras clave: mercantilizacion del espacio; ciudad-metafora; ciudad-metonimia;
rentas de monopolio; financiarizacion.
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INTRODUCAO

Quando escrevi a dissertacdo de mestrado (MONTANARI, 2019) tinha em mente
compreender — de alguma maneira — a “for¢ca” que sustentava a difusdo de alguns
empreendimentos corporativos na regido da OUCRPRJ (Operacdo Urbana Consorciada
da Regido do Porto do Rio de Janeiro). O que comegou com a percepcao da paisagem e
do ambiente construido — a dimensdo da materializacdo segundo Ferreira (2019) —
demandava uma pesquisa afim de se buscar as intencionalidades que “sustentavam”
aquela excentricidade paisagistica: prédios espelhados na orla da regido portuaria,
mimetizando alguns dos principais centros financeiros mundiais. Foi, entdo, analisando a
dimenséo da substrucdo (FERREIRA, 2019) que pude encontrar a estreita relacdo entre o

regime de acumulacéo financeirizado e a reproducdo do espaco urbano carioca.

Conquanto, muitas duavidas e questionamentos permaneciam (e ainda
permanecem) sobre as intensas transformacdes que tém dominado muitos centros urbanos
pelo mundo a fora. Transformacdes essas que sinalizam para aquilo que Lefebvre ([1980]
2006; [2000] 2016) ja indicava nas décadas de 1970 e 1980: o modo de producdo
capitalista vem, cada vez mais, mobilizando o espaco afim de garantir sua eterna
acumulacdo. Assim, dando sequéncia a esse processo de elucubragdes sobre as
transformacdes urbanas, direciono minha atencdo a andlise das relacdes existentes entre
0 dominio de um “novo” regime de acumulacdo (patrimonialista e/ou financeirizado), a
mercadificacdo do espaco — acompanhada da construcdo de paisagens urbanas
“singulares” — e 0 dominio das imagens como forma de representacdo deste urbano

financeirizado e cada vez mais mercadificado.

Destarte, proposta deste artigo € estabelecer um dialogo entre cultura, produgéo
do espaco e financeirizacdo da economia. Essa articulacdo nos ajudarad a responder a
questdo inicial que agora propomos: poderiamos falar em uma metrépole como obra de
arte? Pois para as politicas culturais que se desenvolvem ao longo do regime de
acumulacdo patrimonialista a cidade tem de se transformar em vitrine, espetaculo. A

“arte” tem de sair do museu e tomar a metropole!
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para aquilo que David Harvey — inspirado em Pierre Bourdieu — chamou de capital
simbolico das cidades: Escreveu Harvey ([2001] 2006, p.231):

O capital simbélico coletivo vinculado a nomes e lugares como Paris, Atenas,
Nova York, Rio de Janeiro, Berlim e Roma é de grande importancia,
conferindo a tais lugares grandes vantagens econémicas em relagdo a, por
exemplo, Baltimore, Liverpool, Essen, Lille e Glasgow. O problema para esses
lugares citados em segundo lugar é elevar seu quociente de capital simbélico
aumentar seus marcos de distingdo, para melhor buscar suas alegacdes relativas

a singularidade geradora da renda monopolista.

Evidente que ndo sé as novas politicas culturais serdo voltadas para construcao
desse capital simbdlico indicado por Harvey. A difusao de imagens sera fundamental para
0 desenvolvimento das novas narrativas acerca das cidades. Imagens que podem se
transmutar em paisagem (FERREIRA, 2013), escondendo as tensdes do espago e
destacando apenas aquilo que é do interesse do capital investidor das transformacdes

urbanas. Nas palavras de Alvaro Ferreira (2013, p. 57):

A cada instante as imagens tornam-se mais proximas do mundo “real”’; ganham
movimento como em um filme, e cada vez mais as imagens virtuais séo
cuidadosamente “colocadas” na paisagem. Se a paisagem tem um carater de
algo que ja existe, entdo essas imagens, ao serem “coladas” nela, acabam
ajudando a introjetar nos agentes a sensacdo de que isso ja estd dado, porque

se transformou em paisagem.

Dessa maneira, temos que o leitmotiv da financeirizagdo urbanizadora
(MONTANARI, 2019) é a completa mercadificacdo do espago, sob o signo da
maximizagdo do consumo da e na cidade. Para Ferreira, falamos de “uma forma de
consumo muito mais complexa, j& que antes de vender determinados espacos da cidade,

¢ vendido o que representa frequentar e vivenciar determinados espagos” (FERREIRA,
2019. P.26).

Colocados os termos que orientardo o presente trabalho, cabe agora apresentarmos
as secOes que se seguirdo. A primeira parte serd dedicada a esclarecimentos sobre o
processo ora mencionado — a mercadificagdo da cidade. Caracterizaremos, brevemente, o
regime de acumulagdo patrimonialista e/ou financeirizado a fim de subsidiarmos a

discussdo seguinte. Na segunda parte analisaremos o papel das politicas culturais na
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ultima parte trabalharemos com algumas das contradi¢des decorrentes da transformagéo
da cultura e da cidade em commodities, associando a teoria da renda a difusdo da

metrépole como obra de arte.

DA PRODUCAO A REPRODUCAO DO ESPACO: A MERCADIFICACAO DA
CIDADE

Por que falar, novamente, sobre o regime de acumulacdo financeirizado?
Justamente pois serd a partir do dominio do setor financeiro baseado no regime
patrimonialista que o processo de metropolizacdo do espaco ganhard uma nova dimensao.
Assim, a analise — mesmo que breve? — da financeirizagdo auxiliara na compreensio dos
processos pelos quais as politicas culturais tém atuado na reprodugdo do espago

contemporaneo, acentuando a mercadificacdo da cidade.

Primeira caracteristica que devemos apontar sobre o regime de acumulacdo
financeirizado é que nele os investimentos nas negociacdes puramente financeiras
passaram a ganhar destaque, haja vista t€ém maior “eficiéncia” do que os investimentos
no comércio e na producdo, podendo atender aos interesses da classe financista de Wall
Street e da City de Londres. Dessa maneira, desde a década de 1970 cada vez menos
capital excedente passou a ser absorvido na producdo, direcionando-se para a especulagéo
de ativos. Podemos dizer, em conformidade com Harvey (2011, p. 33), que “a virada para
a financeirizacdo desde 1973 surgiu como uma necessidade. Ofereceu uma forma de lidar
com o problema da absor¢do do excedente”. A condi¢dao ideal para a efetivagdo da
mundializacdo financeira e a consolidacdo do novo regime de acumulacdo -
financeirizado — era de que o mercado financeiro deveria se sobrepor ao mercado
produtivo; o valor das a¢des deveria substituir o valor da producao, com o setor financeiro
passando a guiar a economia. Houve, portanto, aquilo que Harvey ([2005] 2008, p. 41)

apontou como “financializacdo de tudo”.

2 Para maior aprofundamento e detalhamento acerca do regime de acumulag&o financeirizado ver Montanari
(2019), tépico 1.1 - A ascensdo do regime de acumulacao financeirizado: entre vigaristas e profetas.
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a formag¢do de um novo regime, que se impds ao fordismo”. Enquanto Chesnais
denominou esse regime de acumulagcdo como financeirizado, Aglietta 0 denominou de
regime de crescimento patrimonial. Nas palavras de Lencioni: “essa denominagdo ¢é
muito pertinente, uma vez que a propriedade patrimonial encerra (inclui) o direito a renda,
quer seja essa renda relativa a imoveis, quer seja em relacdo as aplicaces do capital-
dinheiro em atividades financeiras” (2017, P.60). Dessa maneira, a expressao patrimonial
faz referéncia a rendimento — e, portanto, a teoria trinitaria da renda de Karl Marx. O
rendimento se da a partir da propriedade patrimonial, seja sob a forma imobiliaria ou sob
a forma monetéria. Desse modo, conforme escreveu Leda Paulani (2016 p. 526), ha hoje
“um fortissimo traco rentista” no capitalismo contemporaneo e, diferentemente de outros
contextos, esse trago rentista “ndo ¢ um pecado contra a acumulagdo”, mas uma parte

fundamental do regime de acumulagdo financeirizados.

Uma segunda caracteristica que deve ser destacada acerca da financeirizacao é
que processo de metropolizacdo do espaco a ela condicionado tem alterado
profundamente o mercado do solo urbano. Como destacaram FERREIRA, RUA e
MATTOS (2014, p. 481) o processo de metropolizagéo tem: “levado ao adensamento de
determinadas areas, ao espraiamento da metropole e as operacdes urbanas de renovacgéo

ou de revitalizagdes (como preferem alguns), que acabam por gerar forte gentrificagao”.

Seguindo a mesma orientacdo, Lencioni (2013, p. 30) estabelece rica associagédo
entre a metropolizacdo e o0s processos de homogeneizacdo, fragmentacdo e

hierarquizacao do espaco, trabalhados por Lefebvre:

Consideramos que a metropolizagdo é a0 mesmo tempo um processo que
acentua a homogeneizacdo do espaco, intensifica sua fragmentacdo e altera a
hierarquizacdo entre os lugares. Essa afirmacdo se funda em colocacdo de
Lefebvre (1980). (...) Lefebvre discute o trabalho social mostrando que, no
capitalismo, o trabalho apresenta as seguintes caracteristicas: ele ¢ homogéneo,
fragmentado e hierarquizado. A partir dai Lefebvre deriva, ou seja, faz decorrer
0s termos basilares constitutivos do espago capitalista. Como o trabalho, o

espago também se apresenta homogéneo, fragmentado e hierarquizado.

Nesse sentido, a homogeneizacdo evidencia-se na dimensdo paisagistica —
sobretudo em regides refuncionalizadas onde se percebe a repeticdo dos edificios

espelhados, os caminhos higienizados dos bulevares, a presenca das marcas globais, a
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instagramaveis® etc.

Por fim, lembremos que “as rendas nesse regime de acumulacdo patrimonial,
sempre acompanhadas de especulagfes, se expressam com esplendor nas metrépoles,
pracas financeiras por exceléncia e expressdo magnifica das atividades do setor
imobiliario” (LENCIONI, 2017. P. 61). Assim, “o espago, como producao da sociedade
capitalista, contém a logica da mercadoria” (CARLOS, 2017, p.52). Conquanto, a crise
do regime fordista e a ascensdo do regime financeirizado trouxeram novos conteidos ao
espaco urbano, isto €, “neste momento, o espaco ganha um sentido diverso dos momentos
anteriores da historia de sua producdo, uma vez que que, agora, sua reproducdo ganha
centralidade no processo de acumulagdo” (CARLOS, 2017, p. 53). Portanto, o capital
financeiro — agora dominante — tem, através da reproducdo do espaco urbano como
produto imobiliario, uma nova fronteira de expansdo da acumulacéo e uma nova aplicagdo
para o capital-dinheiro acumulado nas demais esferas produtivas. Da-se, entdo, a
reproducdo do espaco urbano como condicdo da financeirizacdo e da reproducao
econbmica, ou como expusemos, trata-se da financeirizagdo urbanizadora como
estratégia a critica situacdo do processo de acumulacéo em fins do século XX e inicio do
XXI, que se traduz por crises profundas no processo de acumulacéo. Percebe-se, entédo,
que a relacdo entre o dominio do capital especulativo — motor do regime de acumulacgéo
financeirizado — e a mercadificacdo do espaco conduz a uma intensa competicdo entre as
cidades numa fantasmagoria mundial desencarnada (como se estas fossem sujeitos da

acao social).

CIDADE-METAFORA, CIDADE-METONIMIA

Vocé sabe melhor do que ninguém, sabio Kublai, que jamais se deve confundir uma
cidade com o discurso que a descreve (CALVINO, I. [1990] 2016. P.59).

Metonimia € uma figura de linguagem que tem por objetivo substituir um termo
pelo outro, normalmente numa relagédo em que a parte pode representar o todo e vice-

versa. Imaginemos as imagens produzidas em torno das cidades. Elas procuram sintetizar,

3 Ha em diferentes cidades do mundo o efeito “instagrammer”, ou seja, transforma-se uma paisagem urbana
em uma marca, um icone, uma “parada obrigatoria” aqueles que visitam a cidade.
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e aspectos diferenciadores em relagdo as demais. Por isso falamos em “cidade-
metonimia”, porque as imagens produzidas para representar um determinado espaco
trazem muito mais auséncias do que presencas (LEFEBVRE, [1980] 2006), haja vista
querem criar uma narrativa de que esse espago inteiro pode ser representado atraves
daquelas singularidades. Essa estratégia responde muito mais aos interesses do setor
financeiro — que cada vez mais investe no urbano — e do setor do turismo, que dependem

das rendas de monopolio presentes na “cidade-vitrine”.

Se analisarmos a replicagao do famigerado “modelo Barcelona™ as reestruturacdes
urbanas praticadas em diversas cidades do mundo, perceberemos que uma das formas de
se construir a ideia de singularidade e excepcionalidade ¢ através dos investimentos no
setor cultural. Podemos afirmar, portanto, que o “aperfeicoamento de politicas culturais
e a construcdo de equipamentos especializados adquirem vigor e inserem diferentes
cidades das mais ou menos tradicionais na cena internacional” (SILVA, 2017. P. 585).
Desse modo, as politicas culturais passam a compor o carro-chefe de muitos projetos de
“reestruturagdo urbana”, pois contribuem para a singularidade da mercadoria cidade.
Citando Delgado (2005), Jose Borzacchiello Silva (2017, p.585) destaca o modelo de

Barcelona:

Barcelona nos oferece um exemplo de poder simbélico que as politicas urbanas
atribuem & nogdo de fetiche de cultura. Em nivel geral a “cultura” esta se
transformando em uma mercadoria gerada em termos industriais que suscita a
sua volta um negdcio cada vez mais prospero, mas sobretudo é um valor-
refligio seguro para as politicas de promocdo urbana, na medida em que é um
dos elementos que aportam mais singularmente funcional nas dindmicas de
tematizacdo e espetacularizagdo que as cidades adotam em face de sua prépria
desindustrializacdo (DELGADO, 2005. P.198).

Assim, quando falamos em politicas publicas na area da cultura temos — com
clareza—que o objetivo delas é de valorizacao do patriménio da cidade (ou da metrdpole),
0 que demonstra a intrinseca relagdo entre politicas culturais urbanas e o regime de
acumulagdo financeirizado ou patrimonialista (PAULANI, 2016; LENCIONI, 2017). Ou
seja, podemos afirmar — em concordancia com Silva (2017), Paulani (2016) e Lencioni
(2017) — que “os museus passaram por uma atualizagdo conceitual quanto as suas fun¢des

e finalidade” (SILVA, 2017. P.589) e, a partir dos novos museus, das novas arquiteturas
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cidades, capazes de produzirem o discurso de excepcionalidade e singularidade.

Afinal, vale recordar que numa tabela apresentada no livro Condi¢do Pos-
moderna, Harvey ([1989] 2008, p. 48) resgata as diferencas esquematicas entre
modernismo e po6s-modernismo propostas por lhab Hassan (1985). Na lista de
caracteristicas do modernismo temos palavras como: projeto, hierarquia, presenca,
metafora etc.; ja na lista de p6s-modernismo temos, em oposicao as palavras supracitadas:
acaso, anarquia, auséncia, metonimia etc. Inspirados nesse jogo de palavras, podemos
especular sobre a cidade e o urbano metonimicos que passam a ser cada vez mais
mercadificados, representados por imagens que fragmentam o todo a fim de vender a
narrativa de exclusividade e de monopodlio. Temos, como no titulo do livro de Naomi
Klein, a tirania das marcas em um planeta vendido” (KLEIN, 2008), ou seja, ¢ o dominio
da marca pelo produto, da parte pelo todo. Nas palavras de Otilia Arantes “a medida que
a cultura passava a ser o principal negdcio das cidades [...], ficava cada vez mais evidente
para 0s agentes envolvidos na operacdo que era ela, a cultura, um dos mais poderosos
meios de controle urbano no atual momento de reestruturacdo da dominacdo mundial”
(2013, P.33).

O referencial tedrico da pesquisa contém as principais discussdes tedricas e a
trajetéria da mesma ao longo do recorte do tema estudado. Ele serve para situar o leitor

quanto a linha de raciocinio que o autor seguiu na construcdo de seu artigo.

A ARTE DA RENDA: FINANCEIRIZACAO E A CONSTRUCAO DO CAPITAL
SIMBOLICO NA METROPOLE CONTEMPORANEA

Seguindo com o nexo apresentado no item anterior, entre o papel das politicas
culturais e a constru¢do da imagem da “nova” cidade-mercadoria, procuraremos agora
esclarecer as conexdes entre as demandas do regime de acumulagdo patrimonialista
(financeirizado) com a renda de monopolio que as cidades-mercadoria podem — e devem
— oferecer. Como assertivamente destacou David Harvey, “¢ inegavel que a cultura se
transformou em algum género de mercadoria” ([2001] 2006, p.219) e, como cultura
(produtos e eventos) podemos destacar as artes plasticas, o teatro, a misica, o cinema, a

arquitetura, os modos localizados de vida, as memorias coletivas etc. Desse modo,
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tal poder monopolista, exatamente porque as alegacdes de singularidade e autenticidade

podem ser melhor articuladas enquanto alegagdes culturais distintivas e irreplicaveis”

(HARVEY, [2001] 2006. P.225).

Ainda inspirados por Harvey, temos que a ‘“governanga urbana se orienta
principalmente para a criagdo de padroes locais de investimentos”, objetivando a criagao
e a obtencdo das rendas monopolistas (HARVEY, [2001] 2006. P. 230). Assim, as
caracteristicas ambientais especiais — como os ambientes culturais construidos — séo
invocadas para conquistar e sustentar as rendas monopolistas vinculadas a reproducéo do

espaco urbano.

Mas o que entendemos por renda de monopdlio e como associa-la a
mercadificacdo da cidade? De forma sucinta, Paulani (2016) reitera, baseada em Karl
Marx, que as trés categorias da renda se dividem em diferencial, absoluta e de monopolio.
Portanto, a trindade da renda — terra, saléario e dinheiro — pode se expressar atraves da
renda diferencial, da renda absoluta e / ou da renda de monopélio. Lembremos, ainda,
que no caso da renda de monopélio o valor do espaco urbano — transmutado em preco —
ndo é regulado pelo tempo de trabalho necessario a sua producdo, mas por sua escassez e
pela disposicdo de pagar daqueles que desejam esse urbano, essa cidade. Contudo, a
financeirizacdo do urbano reforca a excepcionalidade e a singularidade — sustentadas pela
renda de monopélio; consome-se o espetaculo, a marca. Uma analogia interessante é feita
por Paulani (2016), quando analisa a “evolu¢do” dos logotipos e etiquetas das roupas.
Segundo a autora — citando Naomi Klein — até os anos 1970 as etiquetas eram escondidas,
posicionadas em locais bastante discretos. Ao final dos anos 1970 e no transcorrer da
década de 1980 as etiquetas e simbolos das marcas passam a ser “acessorios de moda”,
“engolindo as proprias roupas”. Imaginemos, agora, essa situagdo para o urbano e a

cidade.

Sobre a renda monopolista, Harvey nos lembra que nos casos indiretos desse tipo
de renda ndo se comercializa a terra em si (recurso natural com qualidade singular) “mas
a mercadoria ou servigo produzido por meio do seu uso” ([2001] 2006, p.220). E
justamente nesses casos indiretos que podemos estender a renda monopolista a analise da
transformacéo da cultura em commaodities, onde obras de artes séo compradas e vendidas

como investimento e 0 que garante sua precificagdo € a singularidade que possuem,
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mais aplicado ao consumo da cidade mercadificada, daquilo que a cidade representa, da

Sua marca.

Né&o obstante, recordemos que, nas palavras de Leda Paulani:

O objetivo da marca, portanto, ndo é simplesmente ajudar a vender a
mercadoria, mas “gerar valor”, produzir um price premium, ou, em nossos
termos aqui, garantir uma renda de monopélio. Dai porque a marca ter se
convertido num ativo, um patrimonio intangivel, que faz parte dos ativos ndo
circulantes da empresam, tanto quanto o imobilizado e os investimentos
financeiros (PAULANI, 2016. P.531).

Sustentar um price premium para uma determinada cidade significa que a propria
marca ganha centralidade “e ter sucesso no branding é muito mais interessante do que ser
bem-sucedido numa inovacdo produtiva, porque libera o valor da mercadoria da camisa
de forca do tempo de trabalho socialmente necessario” (PAULANI, 2016. P.532). A
mercadificacdo ndo so6 torna a mercadoria singular, mas a torna independente permitindo
que “ela domine o cliente, que deixa o preco de lado e paga o que for necessario. Atinge-
se 0 ponto ideal do ponto de vista da valorizacdo: o consumidor consome antes a marca
do que o produto” (PAULANI, 2016. P.532).

Por isso as politicas culturais sdo tdo fundamentais as demandas do regime de
acumulacdo patrimonialista financeirizado. Ao investir na espetacularizacdo da
arquitetura de grife e na construcdo de um capital simbodlico deveras singular, os

capitalistas transformam a prépria cidade em obra de arte.

No entanto, um dos impactos da busca por rendas de monopolio nas reestruturacoes
urbanas amplamente discutidas nos ultimos trinta anos € a disneyficacao das cidades, nas
quais o “padrdo Disney” passa a orientar as novas politicas urbanas. E a que se refere 0
afamado “padrdo Disney”? A repeti¢do de modelos que supostamente obtiveram sucesso.
Da intengdo em fragmentar e hierarquizar (LEFEBVRE), os atores capitalistas acabam
flertando com a homogeneizagdo. Dessa forma, as politicas que se valem dessa
padronizacdo — contraditoriamente — suprimem as vantagens monopolistas. Ou seja, a
contradicdo, nesse caso, € que quanto mais facilmente negociéveis se tornem tais itens,
menos unicos e especiais eles se afiguram (HARVEY, [2001] 2006. P.221). Por fim,

lembremos que “para a renda monopolista se materializar, ¢ preciso encontrar algum
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modo de conservar unicos e particulares as mercadorias e lugares” (HARVEY, [2001]

2006. P.222).
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CONSIDERACOES FINAIS

A proposta de discutir sobre a mercadifica¢do do espaco, a luz das transformacgoes
impingidas pelas demandas do capitalismo patrimonialista financeirizado, ndo se encerra
aqui. Esse debate é longo e envolve uma série de conceitos e categorias que vém
renovando os estudos geograficos. Mesmo assim, a tentativa foi feita e ndo podemos
perder de vista alguns apontamentos aqui realizados.

Em primeiro lugar, ha, claramente, novas formas de consumo que vém formando
uma nova classe de consumidores, os quais estabeleceram a “aparéncia estética, auto-
representacdo e estilos de vida de tendéncia como indicadores-chave das novas praticas
de consumo contemporaneas” (HUGHES, 2019). Assim, nas palavras de Sharon Zukin e
Jennifer Smith Maguire, o "fator visivel tanto na destruicdo criativa da paisagem quanto
na remodelacdo consciente do eu” compdem o novo urbano e as novas urbanidades
(Zukin, S. e Maguire, J. S. 2004. P.176). E, conforme publicagio anterior de Sharon Zukin
(1998), a materializacdo de estratégias que estetizam o espaco publico e que conduzem

ao consumo do espaco urbano por exceléncia.

Numa interessante matéria publicada em dezembro de 2017, a equipe do
CITYLAB anunciava o “Guia para as Cidades Programaveis™, cujo titulo da matéria era

“Agora toda sua cidade é um playground do Instagram™®. Assim escreveram:

Agora, as galerias foram alteradas por uma plataforma social maior: as proprias
cidades. Ninguém precisa de instituicGes para apresentar quadros sociais
prontos para o Instagram agora que prefeitos, desenvolvedores e
empreendedores entraram no jogo. Se a década esta chegando ao fim com um
renascimento do fascismo e um declinio nas normas sociais cruciais, vocé ndo
saberia disso olhando de relance qualquer centro da América. As cidades nunca

pareceram tdo atrativas®.

4 Texto original: CityLab’s guide to the #GrammableCity.

S Texto original: Your Entire City Is an Instagram Playground Now.

6 Disponivel em: https://www.citylab.com/design/2017/12/congrats-your-city-is-an-instagram-
playground-now/549152/
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Cidades, museus, parques, pracas etc., tudo passa a ser passivel de ser
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instagramizado. Isso significa que, dialeticamente, tudo passa ser passivel de
compartilhamento nas redes sociais (divulgacdo) e, ao mesmo tempo, tudo passa a
responder aos interesses do padrdo estético dominante na vida representada através do

Instagram. Alguns casos sdo emblemaéticos (para ndo dizermos esdruxulos):

O Getty Museum em Los Angeles reorganizou os espelhos em sua galeria de
artes decorativas para facilitar as selfies dos espelhos, enquanto o Museu de
Arte Moderna de Sao Francisco acrescentou terracos projetados como pontos
de selfie. Em seu site, 0 Museu de Arte de Birmingham, em Birmingham,
Alabama, descreve sua série de arte de verdo como “ouro do Instagram” e
oferece uma apresentacao de slides on-line dos principais lugares do museu

para tirar uma selfie’.

O que se verifica, nas palavras de Perry Anderson, “é acima de tudo essa
transformacdo, a ubiquidade do espetaculo como principio organizador da indUstria
cultural nas condigdes atuais, que agora divide o campo artistico (ANDERSON, P.123).
Esse espetaculo ¢ alimentado através da “divulgagao dos atributos dos diferentes lugares
e das imagens construidas” que criam verdadeiros cendrios a afim de garantir a
atratividade do produto cidade, “transformando os cidaddos em meros figurantes, atores
secundarios de seu roteiro” (SANCHEZ, 1999, p.118. In.. MASCARENHAS, 2014.
P.56). Assim, se entendemos que as cidades sdo cada vez mais planejadas e pensadas para
0 consumo e para 0s consumidores, torna-se necessario aprofundarmos os estudos que
aprofundem a compreensdo da relacdo entre espaco urbano e os novos padrdes de
consumo, haja vista a ideia de city marketing vem operando fundamentalmente no plano

simbolico, o qual “se tornou central para a acumulacdo capitalista, através do controle

" Texto original: Museums have gotten in on the game too. Large-scale, immersive exhibits such as
"Wonder" at the Smithsonian’s Renwick Gallery two years ago, featuring pieces like a room-size thread
rainbow and mountains made of index cards, have become Instagram hits in recent years. Their popularity
has inspired a rise in similar exhibitions—Ilarge, colorful, interactive. Even museum building design and
architecture is becoming Instagramized. The Getty Museum in Los Angeles rearranged mirrors in its
decorative arts gallery to make mirror selfies easier, while San Francisco’s Museum of Modern Art added
terraces designed as selfie spots. On its website, the Birmingham Museum of Art in Birmingham, Alabama
describes its summer art series as “Instagram gold” and offers an online slideshow of the top places in the
museum to take a selfie. Disponivel em: https://www.smithsonianmag.com/innovation/how-instagram-
changing-way-we-design-cultural-spaces-180967071/
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hegemonico das imagens e informaces, cenario ideal para produzir lucrativas ilusdes e

camuflar as contradi¢gdes” (MASCARENHAS, 2014. P.63).
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Por fim, como apontou Gilmar Mascarenhas, “é necessario entender ndo apenas
como os lugares adquirem qualidades materiais, mas também como eles adquirem valor
simbdlico mediante atividades de representacdo, como ja dizia Lefebvre (1998)
(MASCARENHAS, 2014).
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