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RESUMO

O objetivo deste trabalho é analisar a construgdo simbdlica de uso e de propriedade dos espagos
do Centro de Chapecd/SC a partir dos discursos produzidos por propagandas de
empreendimentos e suas relagdes com o imaginario urbano. Para isso, sdo utilizados como
corpus de estudo as propagandas de imobiliarias e construtoras da cidade de Chapecd/SC, em
analise de seus empreendimentos pela area central da cidade. Foram analisadas no estudo,
questdes teoricas acerca do urbano pela Analise do Discurso e pela teoria das representagdes
sociais, sendo possivel observar a reproducdo das midias e sua presenga no imaginario social.
Como resultados, podem ser destacados os efeitos de sentido produzidos e veiculados pelas
propagadas: (1) Centro como localizagdo; (2) Centro como privilégio, status e qualidade de
vida; (3) Centro como proximidade de servigos e lazer; (4) Centro e paisagem. Tal formagéo
discursiva reforca representacdes sociais da centralidade do Centro e de que este é o melhor
local para se viver na cidade.

Palavras-chave: Representacdes Sociais, Urbano, Centro, Analise do Discurso, Chapecé.

RESUMEN

El objetivo de este trabajo es analizar la construccion simbdlica de uso y propiedad de los
espacios en el Centro de Chapec6 / SC a partir de los discursos producidos por la publicidad de
proyectos y su relacion con el imaginario urbano. Para ello, se utilizan como corpus de estudio
los anuncios de agencias inmobiliarias y constructoras de la ciudad de Chapec6 / SC, en un
analisis de sus proyectos en la zona central de la ciudad. El estudio analizd cuestiones tedricas
sobre lo urbano a través del Analisis del Discurso y la teoria de las representaciones sociales,
permitiendo observar la reproduccion de los medios y su presencia en el imaginario social.
Como resultado, se pueden resaltar los efectos de significado producidos y transmitidos por lo
propagado: (1) Centro como ubicacion; (2) Centro como privilegio, estatus y calidad de vida;
(3) Centro como proximidad a los servicios y al ocio; (4) Centro y paisaje. Tal formacion
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INTRODUCAO

Em uma perspectiva global, percebe-se cada vez mais a ascensdo da
coletividade, que avanca dando maior espaco para as relagdes sociais, em busca de uma
melhora da vida cotidiana (AVILA; AVILA, 2019). Segundo Moscovici (2007), as
relacfes da vida cotidiana se dao a partir de representacfes sociais, formas simbolicas a
partir da qual n6s conhecemos e compreendemos 0 mundo, fazemos associacdes e nos
ligamos aos outros. Duveen (2007, p. 10) argumenta que as representacdes sociais sao
entidades “quase tangiveis”, que se relacionam através de palavras, gestos e reunides
cotidianas, além de serem “fendmenos especificos que estdo relacionados com um modo
de compreender a realidade, e de se comunicar através do senso comum”
(MOSCOVICI, 2007, p. 49), sendo, portanto, fundamentais para a construcdo de

espacialidades e para a compreensao das relagdes espaciais.

Na perspectiva das epistemologias do Terceiro Espaco, de Soja (2010), a
espacialidade € constituida do imbricamento do real e do imaginado. Assim, se faz
necessario compreender 0 espaco ndo apenas a partir de sua materialidade, mas também
a partir de aspectos simbolicos, como representacdes sociais e discursos, 0s quais
tangenciam e criam valores diversos ao espaco. Constroem-se, assim, imaginarios
urbanos, presentes na vida cotidiana dos habitantes e que ajudam a dar certa coeréncia
as suas praticas espaciais, mas que também estdo fortemente relacionados as instancias
das representacfes do espaco (onde bebem, j& que esta é a instancia do discurso dos
planejadores) e dos espacos de representacdo (a partir da qual se constroem universos
simbdlicos) (LEFEBVRE, 2013). Um dos aspectos marcantes do imaginario urbano é o
separatismo social e espacial simbolico (e, muitas vezes, material) entre Centro (nédo
apenas do bairro, mas de areas centrais, mais valorizadas) e periferia (areas
desvalorizadas, marginalizadas).

Deste modo, nosso objetivo € analisar a constru¢do simbdlica de uso e de
propriedade dos espagos do Centro de Chapecd/SC a partir dos discursos produzidos
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deste raciocinio, juntamente ao conceito de centro, através da Analise do Discurso (AD)
e pela dtica da teoria das representacbes sociais, de Moscovici, discutimos as
construcdes simbdlicas e valores atribuidos as areas centrais, as quais podem ser
estendidos aos seus moradores (em detrimento a periferia e seus habitantes).
Primeiramente, contextualizamos o espaco urbano de Chapec6/SC. Em seguida,
apresentamos algumas reflexdes acerca do status do centro no espaco urbano.
Posteriormente, apresentamos brevemente as categorias da teoria das representacoes
sociais e da AD que mobilizaremos, bem como a metodologia do estudo. Finalmente,

apresentamos nossos movimentos analiticos e as considerages finais do estudo.

ESPACO URBANO E CENTRO

Chapeco6/SC

Chapecd é uma cidade média (MATIELLO et al., 2016), classificada como
Capital Regional B (REGIC, 2018), localizada na regido Oeste do estado de Santa
Catarina, no Sul do Brasil. Segundo dados do IBGE, a cidade de Chapec6 hoje tem uma
populacdo estimada em 224.013 habitantes (2020). Cerca de 91,6% da populacédo
chapecoense vive em areas urbanas do municipio (2010), caracterizando Chapecé como
um municipio altamente urbanizado.

A formacao territorial de Chapecd é ligada essencialmente ao seu avango socio-
histérico e econdmico (BERTO; FACO; FUIJITA, 2014). Segundo Alba (2002), as
industrias foram as grandes forcas que impulsionaram o crescimento de Chapecd a
partir dos anos 50. E nesse start que se observa o inicio da expansio da area urbana da
cidade, partindo de seu centro em uma malha ortogonal, tornando-a conhecida por ter
sido planejada com tracado largo, longo e retilineo (BERTO; FACO; FUJITA, 2014).

Ao longo dos anos a area central foi se densificando e tomando valor, enquanto
areas mais distantes e periféricas aguardavam ocupacao de pessoas mais pobres, devido
sua distancia do centro e precos mais acessiveis (CHAPECO, 1974). Segundo Berto,
Faco e Fujita (2014), a partir dos anos de 2006/07 viu-se uma expansdo das areas

verticalizadas para as areas pericentrais, onde ha a maior presenca de empreendimentos

verticais se encontra nas proximidades da area central (figura 1).
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Figura 1: Centro de Chapect6/SC

Fonte: Ddcostella (2020)
<https://pt.wikipedia.org/wiki/Chapec%C3%B3#/media/Ficheiro:Vista _da reqi%C3%A30_central.jpg>
Acesso em: jul. 2021.

O status do centro

Desde a constituicdo das cidades as areas centrais sao vistas com grande prestigio
pelos citadinos, muito por que a cidade surge e, a partir de seu surgimento se estabelece
seu centro (BARRETO, 2010). O centro da cidade é a parte mais protegida e controlada,
mais comoda e segura, tornando-se o local preferido dos poderosos, carregando assim
uma posicao de prestigio dentro do territério urbano (BARATA-SALGUEIRO, 2013).

Segundo Barata-Salgueiro (2013), o centro é importante dentro de uma cidade a
partir da dimens&o geométrica, funcional e também simbdlica, essa Ultima associada ao
poder e ao prestigio de situar-se nele. Apesar disso, a cidade € multipla, e chegamos a
essa conclusdo a partir da analise das praticas sociais (AGIER, 2015). Contudo, a
atracdo e o prestigio carregado pelos centros fazem com que ocupar essas areas seja
objetivo de vida para os habitantes das periferias.

Geometricamente falando, as periferias sdo as areas mais distantes dos centros,
sdo tratadas por Corréa (1986) como areas onde a urbanizacdo ainda € incipiente, e
tende a serem afastadas propositalmente do centro a partir de dificuldades impostas de
forma nem sempre sutil, com imposic¢Oes de barreiras que dificultam o acesso, como

rarefacdo de transporte publico, por exemplo (SPOSITO, 2018).



https://pt.wikipedia.org/wiki/Chapec%C3%B3#/media/Ficheiro:Vista_da_regi%C3%A3o_central.jpg
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ou cultural, mas a margem como posi¢cdo epistemoldgica e politica” (AGIER, 2015)
essa marginalizacdo € imposta as areas periféricas, e isso pode ser observada pelo
abandono do poder publico (SOJA, 2010), assim, morar no centro se torna uma forma
de atingir a incluséo social dentro do ambiente urbano. Ao mesmo tempo, as elites que
antes ocupavam as areas centrais passam a ser atraidas para outros espacgos, mais
afastados dos centros, em grande medida por influéncia dos padrdes de subdrbio norte-
americano, mas que no Brasil se traduzem em condominios fechados (D’OTTAVIANO,
2008).

Além dessa mudanca na forma de ocupacdo do territério urbano, a emergente
classe média passou a transformar o modo de vida nas periferias, e essas areas passaram
por um intenso processo de gentrificacdo, fazendo com que a condicdo econémica dos
habitantes da periferia ndo esteja mais relacionada diretamente com a falta de recursos
para viver no centro.

Associando o anseio da periferia em viver no centro, e a mudanca das elites para
os condominios fechados periféricos, atualmente pode-se perceber uma mudanca na
ocupacdo das areas centrais, contudo, o status associado a que vive no centro permanece

atrelado ao prestigio outrora concedido.

DISCURSOS E REPRESENTACOES: A CONSTRUCAO DA IMAGEM

A representacgdo social se conforma de acordo com as avaliagdes e significacdes
que o0s sujeitos atribuem aos objetos do mundo objetivo, e de como esse significado é
reproduzido através da comunicacdo social (MOSCOVICI, 2007). Essas representacfes
sdo um fator determinante na forma que aprendemos a viver e a interpretar as praticas
sociais e espaciais, e como construimos o espaco a partir desse conhecimento obtido
através das representacées sociais (MOSCOVICI, 2007; MAGRINI, 2013).

Magrini (2013) afirma que a apreensdo das cidades pelos seus citadinos se da a
partir das experiéncias a que eles sdo expostos, e a partir dessas experiéncias sao
produzidos discursos que sdo reproduzidos socialmente e detém papel fundamental na
producdo do espaco urbano. Deste modo, as representacdes sociais influenciam em

como a sociedade ird se desenvolver, isso porque os significados e valores (originados
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que é real em si (MOSCOVICI, 2007). Signos aceitos pela sociedade sdo dotados de
poder. Quando um conceito desconhecido é apresentado a um grupo de pessoas e se
torna familiar a partir de processos de natureza psicologica e social, na transformacéo
do abstrato em concreto e depois disso transformando esse conceito novo em algo
familiar (MOSCOVICI, 2007).

A propagacdo desse ideal de se viver ao centro € construida muitas vezes pela
prépria oferta desses espacos, através da midiatizacdo dos empreendimentos localizados
nessas areas centrais. A oferta por espacos centrais faz uso de um discurso que visa
promover os beneficios que essas areas trardo para a qualidade de vida de seus
proprietarios, como vista privilegiada, economia de tempo ou uma ampla oferta de

lazeres.

Metodologia de estudo

Foram analisadas questdes tedricas acerca do urbano com procedimentos da
escola francesa de Analise do Discurso (FOUCAULT, 2008; MAINGUENEAU, 2015;
ORLANDI, 2020) e a teoria das representaces sociais (MOSCOVICI, 2007). Nosso
corpus de analise foram propagandas de imobiliarias e construtoras de Chapecé de seus
empreendimentos no Centro da cidade. Os produtos discursivos — videos, imagens,
descricBes dos imoveis — se inserem em um contexto multimodal (MAINGUENEAU,
2015), exigindo articulacdo de anélise de elementos verbais e ndo-verbais. Em nossa

analise enfatizamos as categorias de efeitos de sentido e ndo-dito (ORLANDI, 2020).

ANALISE DAS PROPAGANDAS

Considerando-se as propagandas de empreendimentos de construcdo civil como
discursos, estas produzem quatro principais efeitos de sentido: (1) Centro como
localizagdo; (2) Centro como privilégio, status e qualidade de vida; (3) Centro como
proximidade de servicos e lazer; (4) Centro e paisagem (Centro como paisagem e

paisagem a partir do Centro).
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O primeiro efeito de sentido, o do Centro como localizacdo parece obvio, mas
traz interessantes aspectos para a analise. Um deles é que o Centro (bairro) é associado a
ideia de centralidade tanto posicional (no territério urbano) quanto simbdlica (nas
territorialidades urbanas). Outro aspecto é que o Centro se torna, portanto, 0 oposto
locacional das periferias (das marginalizadas do processo de urbanizacdo e mesmo das
gentrificadas pelos condominios fechados, por exemplo). Isso reforca representagdes
sociais de valorizagdo do Centro como local de moradia, como demonstra a propaganda

veiculada por corretores de imdveis no Instagram* (figura 2).

Figura 2 — Propaganda enfatizando os pontos de maior valorizagdo de um imovel

e )

O QUE VALORIZA
U YIRAMONARN o

Leia a legenda!

Area Gourmet
- 10%

&) MARCOS DE COL

Fonte: Reproducdo/Instagram <https://www.instagram.com/p/CTQJM79hnAA/>
Acesso em: set. 2021.

Nas propagandas, o efeito de sentido do Centro como localizagéo se desmembra
em sentidos diversos e complementares. O primeiro ¢ a localizacdo central como
vantagem em si, que pode ser observado em: “Localizagdo ¢ tudo: Rua Guaporé 136,

bem no centro de Chapecd™®; “Alto luxo em localizagéo privilegiada de Chapec6™® e “O

4 O Instagram vem se tornando, cada vez mais, uma plataforma de veiculagdo das propagandas de
empreendimentos, tornando-se uma importante rede de contato entre construtoras/incorporadoras e seus
clientes finais. Segundo pesquisas, atualmente aproximadamente 54% da pequenas e médias empresas
usam da rede social para vendas, onde essas procuram criar uma conexao autentica com sua audiéncia,
ampliando seu relacionamento de marca/empresa e consequentemente, suas vendas.

Fonte: https://gl.globo.com/economia/pme/noticia/2021/08/18/instagram-comercial-confira-dicas-para-
vender-mais-na-plataforma.ghtml Acesso em: set. 2021.

S https://santamaria.com.br/empreendimento/icon-residence/ Acesso em: jul. 2021.

6 https://www.gcaempreendimentos.com/site/empreendimento/manhattan-double-residence-6.html
Acesso em: jul. 2021.



https://www.instagram.com/p/CTQJM79hnAA/
https://g1.globo.com/economia/pme/noticia/2021/08/18/instagram-comercial-confira-dicas-para-vender-mais-na-plataforma.ghtml
https://g1.globo.com/economia/pme/noticia/2021/08/18/instagram-comercial-confira-dicas-para-vender-mais-na-plataforma.ghtml
https://santamaria.com.br/empreendimento/icon-residence/
https://www.gcaempreendimentos.com/site/empreendimento/manhattan-double-residence-6.html
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ultimo trecho surge um recurso discursivo interessante, que € 0 uso da expressao
“cora¢ao de Chapecd” (que se repete em propagandas de trés empreendimentos, de
diferentes construtoras/imobiliarias), que designa centralidade locacional, mas também
centralidade simbdlica, como &rea em da vida a cidade (o que sera especificamente

analisado no proximo item).

Figura 3 — Propaganda Icon Residence, enfatizando sua localizag¢do no ‘coragdo de Chapeco’.

|con Residence @ »

Assistir ma. Compartilh.

Morar aqui & chegar la

APARTAMENTOS PLANTAS CRONOGRAMA EU QUERO

Acesso em: out. 2021.

Outro sentido que emerge é que morar no Centro é estar no centro (portanto, no
“coracdo de Chapeco”), mas que também pode ser tranquilo, valorizando ruas com
menor movimento. Isso pode ser observado nas seguintes propagandas: “O Vila
Toscana estd localizado estrategicamente no melhor local, uma charmosa viela entre
duas grandes avenidas principais”®; “Em uma rua que, a0 mesmo tempo fica no centro,
mas é calma, sem o grande fluxo das avenidas centrais”®; “Outra vantagem da
localizacdo é que ela consegue unir toda a infraestrutura de uma regido central, mas com
a tranquilidade e o sossego de um bairro residencial”*?. O ndo-dito nestes discursos é de
que uma das desvantagens possiveis de se morar no Centro é o barulho e o agito
advindos da grande movimentagdo de pessoas e automoveis. Estrategicamente, esta
desvantagem ndo é mencionada nas propagandas, mas a localizacdo em locais menos

agitados e barulhentos do Centro é vendida como um diferencial. Por outro lado, as

7 https://santamaria.com.br/icon-um-icone-da-arquitetura-chapecoense/ Acesso em: jul. 2021.

8 https://nostracasaconstrutora.com.br/imovel/residencial/vila-toscana Acesso em: jul. 2021.

® https://santamaria.com.br/icon-um-icone-da-arquitetura-chapecoense/ Acesso em: jul. 2021.

10 https://santamaria.com.br/apartamentos-em-chapeco-conheca-o-gia-residence/ Acesso em: jul. 2021.



https://santamaria.com.br/icon-um-icone-da-arquitetura-chapecoense/
https://nostracasaconstrutora.com.br/imovel/residencial/vila-toscana
https://santamaria.com.br/icon-um-icone-da-arquitetura-chapecoense/
https://santamaria.com.br/apartamentos-em-chapeco-conheca-o-gia-residence/
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atrelado as comodidades do Centro ou a proximidade de grandes avenidas.

Centro como local privilegiado, de status e qualidade de vida

O segundo efeito de sentido, intimamente ligado ao primeiro, é o do Centro
como local privilegiado, que confere status e qualidade de vida ao seu morador.
Portanto, nos discursos das construtoras/imobiliarias, adquirir um apartamento no
Centro é uma conquista financeira e simbolica; € praticamente uma garantia de
qualidade e vida. Morar no Centro adquire também uma dimensdo identitaria: “A vida é
isso. E sentir-se parte; é estar perto de tudo”** (figura 4).

Figura 4 — Propaganda Residencial Vila Toscana, enfatizando sua localizagdo nobre.

Localizado em um local estratégico, na area mais nobre da cidade, o Residencial Vila
Toscana é um charme em todos os sentidos. Pensado para refletir sofisticacéo,
conforto e harmonia para todos os moradores, sem duvidas trata-se de um local para

viver com qualidade de vida todos os dias.

Continue com a gente que vamos te apresentar todos os detalhes desse residencial

incrivel.

w=< - VILATOSCANA, ONDE A VIDA GANHA ARTE. [D
Copiar link

:"‘

Assistirno (88 YouTube

Fonte: Reproducéo/Nostra Casa <https://www.nostracasa.com.br/blog/residencial-vila-toscana-chapeco/>
Acesso em: out. 2021.

As propagandas contribuem com a construgcdo de representacfes sociais de
nobreza do Centro: “O Evidence esta no endereco mais valorizado de Chapec”*? e “O

Edificio Porto Principe estd localizado [..] em uma das &reas mais nobres de

11 Toscana — Nostra Casa: https://www.youtube.com/watch?v=0Vi9Jnc2Ys4 Acesso em: jul. 2021.
12 https://dimensaoeng.com.br/empreendimento/evidence-residential Acesso em: jul. 2021.
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de uma conquista e da valorizagdo do sujeito por onde ele reside: “Valorizando suas
conquistas e 0 seu bem mais precioso: o tempo com a sua familia e amigos.
Compartilhe esta felicidade na 4rea mais nobre de Chapecod”** e “Agora ¢ 0o momento
certo para vocé viver no centro das atencBes. Mozart Residence. Na &rea mais
valorizada de Chapec6”®. O uso de termos como “felicidade”, “conquista” e “centro
das atengdes” ndo sdo atributos dos apartamentos/prédios, mas sim sentimentos/status
0s quais, pelos efeitos de sentido produzidos pelas propagandas, sdo adquiridos ao se
comprar um apartamento no Centro. O apartamento deixa de ser apenas um imdvel e
passa a ser um simbolo e seu consumo, a partir da perspectiva de Bauman (2014, p.

107), se constitui na “realizagdo das fantasias de identidade”.

Centro como local de facil acesso a servicos e lazer

O terceiro efeito de sentido é o do Centro como local de proximidade de servicos
e lazer, o que esta fortemente relacionado aos atributos localizacdo e qualidade de vida
(apresentados anteriormente). Os dois efeitos apresentados anteriormente tém uma
construcdo discursiva mais complexa, pois trabalham principalmente com questdes nédo
tangiveis (sobretudo o segundo efeito de sentido). Por sua pretensa objetividade (ou
facil ilustracdo com exemplos), este efeito de sentido é o mais recorrente nas
propagandas analisadas e ajuda a reforcar os dois primeiros.

Nas propagandas, morar no Centro é estar perto de tudo. Este efeito de sentido
emerge em diferentes enunciagdes: “perto de todas as necessidades e facilidades para o
seu dia a dia.”*%; “Localizado no Centro de Chapecd, em area nobre e préximo de tudo o
que vocé precisa para ter uma vida tranquila”!’; “vocé tera muitas facilidades, com tudo
perto de casa.”8; “Um apartamento com localizagdo privilegiada, no centro da cidade e

919. <«

perto de tudo que vocé precisa pra viver confortavelmente.”*”; “é possivel aproveitar a

vida de maneira mais comoda”? e “A localizagdo é excelente para quem nio quer se

13 http://www.firmesa.com.br/empreendimentos/edificio-porto-principe#localizacao Acesso em: jul. 2021.
14 https://dimensaoeng.com.br/empreendimento/residencial-champagnat Acesso em: jul. 2021.

15 https://santamaria.com.br/empreendimento/mozart-residence/ Acesso em: jul. 2021.

16 https://www.nostracasa.com.br/blog/residencial-vila-toscana-chapeco/ Acesso em: jul. 2021.

17 https://www.nostracasa.com.br/blog/edificio-pienza-chapeco/ Acesso em: jul. 2021.

18 https://santamaria.com.br/icon-um-icone-da-arquitetura-chapecoense/ Acesso em: jul. 2021.

19 https://dimensaoeng.com.br/empreendimento/edificio-peninsula Acesso em: jul. 2021.

20 https://santamaria.com.br/lancamento-imobiliario-em-chapeco-z-convivence/ Acesso em: jul. 2021.
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que morar no Centro estd associado a termos como “proximidade”, “facilidades”,
“[atendimento a] necessidades” e “tranquilidade”. Por outro lado, se constroi
representacdes sociais que morar no Centro € o contrario de “incomodo”. Emergem,
portanto, efeitos de sentido pelo ndo-dito destes discursos, como o de que morar nas
periferias é ter que percorrer grandes distancias para acessar (bons) servigos essenciais e
lazer, assim como do que aquilo que ndo estd no Centro € menos importante (para a
promogio da qualidade de vida), pois o Centro “E onde ha o encontro da emocio, a

cultura, do lazer, da comodidade. Um lugar para se apaixonar’?2,

Figura 5 — Propaganda Bocaiuva\139, enfatizando seu diferencial de viver.

Bocailva\139

APARTAMENTOS PLANTAS CRONOGRAMA EU QUERO

Fonte: Reproducdo/Santa Maria <https://santamaria.com.br/empreendimento/bocaiuval39/>
Acesso em: out. 2021.

Mas estar perto de tudo — “a um passo de tudo que importa para tornar sua vida
mais completa®?® — é estar perto do qué? Vérias propagandas respondem que ¢ estar
perto de servicos e de lazer: “A escola das criangas, o supermercado, 0s bancos e muito
mais, tudo sem precisar ir muito longe.”?*”; proximo do colégio Marista e da AABB, 0
que confere praticidade e facilidade de deslocamento no dia a dia atribulado das
familias”?; “[os moradores] também podem ter & disposi¢do os principais servicos,

como farmécias, clinicas, supermercados, postos de gasolina e uma série de

21 https://santamaria.com.br/apartamentos-em-chapeco-conheca-o-bocaiuva-139/ Acesso em: jul. 2021.
22 https://dimensaoeng.com.br/empreendimento/evidence-residential Acesso em: jul. 2021.

23 https://nostracasaconstrutora.com.br/imovel/residencial/pienza Acesso em: jul. 2021.

24 https://santamaria.com.br/icon-um-icone-da-arquitetura-chapecoense/ Acesso em: jul. 2021.

25 https://santamaria.com.br/apartamentos-em-chapeco-conheca-o-gia-residence/ Acesso em: jul. 2021.
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estabelecimentos que evitam que vocé precise encarar o transito para resolver questdes
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bésicas do cotidiano”?® e

O empreendimento esta proximo a supermercados, postos de combustivel e
das principais lojas da cidade. Além disso, o Centro de Chapecé é
extremamente bem servido em opc¢des de lazer. Sdo bares, lanchonetes,
academias, shopping centers e restaurantes que oferecem as mais diversas
vertentes da gastronomia. Para quem ama fazer atividades e passear ao ar
livre, as pracas e parques sdo um convite dificil de se negar. Os servigos
essenciais também estdo a disposicdo e ajudam para que os moradores
tenham acesso rapido a farmécia, hospitais, instituicdes bancérias e escolas
publicas e particulares.?’

E possivel observar que a proximidade aos servigos é associada a facilidades no
cotidiano e a evitar problemas, como deslocamento, transito e demora, ja& que 0s

empreendimentos sdo “Planejado[s] para render tempo”? (figura 6).

Figura 6 — Propaganda Edificio Milano, enfatizando seus ‘beneficios’.
Para quem busca qualidade de vida, conforto, bem-estar e praticidade, o Edificio
Milano, localizado no centro da cidade de Chapecé - SC, chegou para trazer uma nova

forma de enxergar a maneira como moramaos e investimos em nds mesmos.

O empreendimento visa exatamente isso: proporcionar um investimento em vocé, que

priorize a sua vida, o seu tempo, o seu espaco e, claro, os seus sonhos.

Conheca este imével que promete trazer para vocé momentos inesqueciveis, com uma

infraestrutura pensada para suprir todos os seus desejos e necessidades.

. -
- .
B e ———— = —

A TEL AV S

Fonte: Reproducéo/Nostra Casa < https://www.nostracasa.com.br/blog/edificio-milano-em-chapeco-tudo-

0-que-voce-precisa-para-viver-bem/>
Acesso em: out. 2021.

26 https://santamaria.com.br/apartamentos-em-chapeco-conheca-o-gia-residence/ Acesso em: jul. 2021.
27 https://santamaria.com.br/apartamentos-em-chapeco-conheca-o-bocaiuva-139/ Acesso em: jul. 2021.
28 https://www.nostracasa.com.br/blog/edificio-milano-em-chapeco-tudo-o-que-voce-precisa-para-viver-
bem/ Acesso em: jul. 2021.
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O Centro de Chapeco realmente concentra grande parte dos servigos publicos e
privados e oferece opcdes de lazer. No entanto, com intuito de vender a regido central,
algumas propagandas acabam incluindo opcdes de servigo/lazer que ndo se encontram
no Centro. Um dos exemplos é o shopping center (citado em um trecho acima).
Chapecd sé possui um shopping center e este fica localizado no bairro Lider, a 4,6 km
do marco central da cidade (praticamente uma hora de caminhada e 10 minutos de
carro). O shopping center também ¢é utilizado como recurso discursivo em uma

propaganda de um empreendimento destinada a Geragado Z:

Outra exigéncia da Geragdo Z ¢ a independéncia e a busca por apartamentos
que oferecam localizacdo privilegiada. Por prezarem pelo imediatismo, a
ideia é ter & mado os principais servicos. Padarias, supermercados,
universidades, shopping centers e outros estabelecimentos devem estar ao
alcance do olhar da Geragéo Z.%°

Se em Chapecd, o shopping center nao esta “ao alcance do olhar da Geragao Z”
(pelo menos ndo deste empreendimento), outros importantes simbolos estdo proximos
aos empreendimentos citados. E o caso da Catedral Santo Antdnio, 0 monumento
Desbravador, o Centro de Eventos e a Arena Conda — elementos simbolicos da
paisagem que aparecem em varias propagandas tanto para situar o0
destinatario/comprador quanto para emprestar sua forca simbolica para vender o
empreendimento. Isto pode ser observado em alguns trechos, como: “Localizado
estrategicamente préxima a supermercados, escolas, farméacias, pracas e a menos de 200
metros do Centro do Eventos e Arena Conda, trazendo maior comodidade e
tranquilidade para vocé e sua familia”*’; e “Que tal viver bem pertinho dos grandes
acontecimentos de Chapecd? O Champagnat esta na frente do Colégio Sdo Francisco e
ao lado da Arena Conda e do Centro de Eventos™L,

Aliada as representacdes sociais de comodidade/facilidade de se morar no
Centro, o Gltimo trecho produz o efeito de sentido de que os grandes acontecimentos da
cidade estdo restritos a regido central, se apropriando, sobretudo, da Chapecoense
(através de uma sinédoque), o que também pode ser apreendido em outra propaganda:

“Um empreendimento em um lugar super especial, na frente da Arena Conda. Um lugar

29 https://santamaria.com.br/lancamento-imobiliario-em-chapeco-z-convivence/ Acesso em: jul. 2021.
30 http://www.firmesa.com.br/empreendimentos/edificio-porto-principe#localizacao Acesso em: jul. 2021.
31 https://dimensaoeng.com.br/empreendimento/residencial-champagnat Acesso em: jul. 2021.
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periferia ndo ha grandes acontecimentos, nos termos de lefebvrianos a vida cotidiana é

alienada, sem momentos de presenca (LEFEBVRE, 2006).

Centro e paisagem

O quarto efeito de sentido é a relacdo entre Centro e paisagem. As propagandas
usam o0 termo vista para designar tal atributo, que pode relacionado a categoria
paisagem, dado ao seu “foco nas formas visiveis de nosso mundo”, a qual pode
compreendida como “uma maneira de compor e harmonizar o mundo externo em uma
‘cena’, uma unidade visual” (COSGROVE, 2012).

Encontramos dois principais desdobramentos neste efeito de sentido. O primeiro
¢ 0 da Centro como paisagem privilegiada, ou seja, ter a vista de elementos do Centro é
um diferencial. Neste sentido, alguns elementos sé&o utilizados no sentido de promover a
objetivacdo desta representacdo social, como a Arena Conda (estadio localizado no
Centro de Chapec6)* (figura 7).

Figura 7 — Propaganda Residencial Champagnat enfatizando a vista da Arena Conda

Vocé e sua familia
merecem todo esse
conforto. E s6 abrir as
janelas para desfrutar de
uma vista incrivel de
nossa cidade.

Fonte: Reproducéo/Dimenséo <https://dimensaoenq.com.br/empreendimento/residenciél-champaqnat>
Acesso em: jul. 2021.

O segundo é o da paisagem vista a partir do Centro, abrangendo também os
outros bairros (sobretudo os adjacentes, o que exclui grande parte da periferia) e o
horizonte (incluindo o po6r-do-Sol de Chapeco, transformado em paisagem cultural
através das redes sociais). Este efeito de sentido usa recursos discursivos mais diretos,

que podem ser observados nos trechos a seguir: “Rooftop com a melhor vista da

32 https://dimensaoeng.com.br/empreendimento/residencial -celebrare Acesso em: jul. 2021.
33 https://www.youtube.com/watch?v=T69PcvPOHIU&t=4s Acesso em: jul. 2021.
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“Conforto com uma vista incrivel - Vocé e sua familia merecem todo esse conforto. E
s6 abrir as janelas para desfrutar de uma vista incrivel de nossa cidade”®; “Um
horizonte sé seu - Que tal morar em uma das areas mais nobres de Chapecd? Fachada
com orientagdo solar leste/norte garantindo mais luminosidade e uma Vvista
deslumbrante”® e “Area de lazer na cobertura para aproveitar os melhores momentos da

sua vida com a melhor vista de Chapec6™® (figura 8).

Figura 8 — Propaganda Manhattan Double Residence, enfatizando a ‘melhor vista de Chapecé’

Manhattan Double Residence

Alto luxo em localizagdo privilegiada de Chapecé (na Fernando Machado, ao lado do
Mogano Business).

Empreendimento de alto padrao da GCA proporciona conforto com amplos apartamentos,
vagas de garagem com facil acesso.

Area de lazer na cobertura para aproveitar os melhores momentos da sua vida com a
melhor vista de Chapecé.

Area comuns mobiliadas, espagos para criancas e academia equipada.

Seja um dos poucos privilegiados a morar no Manhattan Double Residence.

Fonte: Reproducdo/GCA Empreendimentos
<https://www.gcaempreendimentos.com/site/empreendimento/manhattan-double-residence-6.html >
Acesso em: jul. 2021.

E possivel observar que o fator vista é também associado a qualidade de vida, a
momentos de presenca (LEFEBVRE, 2006). Tal formulagdo discursiva contribui para
gerar e reforcar tanto uma hierarquizacdo da paisagem — a vista do Centro e a partir do
Centro ¢ “a melhor”, ¢ “deslumbrante” e “incrivel, em detrimento das paisagens da e a
partir da periferia — quanto a incorporacdo de emocgOes e elementos afetivos a
construcdo subjetiva da paisagem (do e a partir do Centro) — a paisagem esta associada
aos “melhores momentos da sua vida” e aos elementos discutidos nos efeitos de sentido

anteriores, como status, realizacéo e felicidade.

34 https://santamaria.com.br/empreendimento/icon-residence/ Acesso em: jul. 2021.

35 https://santamaria.com.br/icon-um-icone-da-arquitetura-chapecoense/ Acesso em: jul. 2021.

3 https://dimensaoeng.com.br/empreendimento/residencial-champagnat Acesso em: jul. 2021.

37 https://dimensaoeng.com.br/empreendimento/evidence-residential Acesso em: jul. 2021.

38 https://www.gcaempreendimentos.com/site/empreendimento/manhattan-double-residence-6.html
Acesso em: jul. 2021.
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A ideia de que pessoas que vivem nas areas centrais tém um status social maior
foi objetivada hd muito tempo. A experiéncia da segregacdo social € presente na vida
dos habitantes das cidades desde o desenvolvimento delas no periodo capitalista, e 0
status do Centro “seguro, poderoso e privilegiado”, bem como da periferia “pobre,
violenta e marginal” se torna parte do conhecimento comum, ou seja, esta ancorado no
imaginario social.

Desde a constitui¢do das cidades as &reas centrais sdo vistas com grande prestigio
pelos citadinos, muito por que a cidade surge e, a partir de seu surgimento estabelece
seu Centro (BARRETO, 2010). O Centro da cidade € a parte mais protegida e
controlada, mais comoda e segura, tornando-se o local preferido dos poderosos,
carregando assim uma posicdo de prestigio dentro do territério urbano (BARATA-
SALGUEIRO, 2013).

A partir da AD e da teoria das representacdes sociais podemos apreender diversas
interpretacdes da cidade, dos individuos e das relacBes. Podemos compreender a
construcdo de imaginarios urbanos, os quais possuem forte relacdo com as praticas
espaciais cotidianas. O exemplo de Chapec6 ajuda a demonstrar o poder simbdlico de
discursos que operam na instancia das representacdes do espaco, mas que Sdo
apropriados como representacdes sociais pela populacdo. As virtudes representadas nas
propagandas adquirem enorme poder simbdlico quando passam a circular no universo
consensual como representacfes sociais, ja que os proprios citadinos comecam, em
conversas informais, a reforcar o status simbdlico do centro para seus pares.

O Centro de Chapecé tem apresentado uma forte expansdo de oferta imobiliaria a
partir do processo de verticalizacdo, que também recebe um valor simbdlico positivo,
efeito de sentido implicito nas propagandas: viver no Centro € uma conquista e um
privilégio, é ter qualidade de vida; viver em um prédio no Centro é algo ainda mais
valorizado no imaginario urbano chapecoense. Tal constru¢do simbolica é reforcada
pelo incremento e diversificagdo comercial e de lazer no Centro de Chapeco (como, nos
ultimos anos, a chegada de redes nacionais e globais), pela valorizacao estética atribuida
pelo poder publico (as ruas s&o mais bem iluminadas, a varrigdo é mais constante, os

canteiros centrais sofrem frequente manutencdo, etc.) e pela presenca de importantes

marcos simbolicos na paisagem chapecoense, como a Catedral Santo Ant6nio e a Arena
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Conda (o préprio sucesso da Chapecoense na ultima década contribuiu para valorizagdo
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do entorno do estadio).

Viver o Centro ou a periferia ndo chega a ser definidor de status social em sua
concretude, pois, embora determinado individuo esteja ligado ao Centro, isso ndo
compete a sua posse ou condicao social elevada. Entretanto, embora esse status j& nao
seja reconhecido no universo retificado, no universo consensual - do senso comum -
ainda é uma maxima valida, fazendo com que, antagonicamente, viver a periferia,
mesmo em posicdo de posse, caracterize uma situacdo de “inferioridade” por estar a
margem.

Em suma, com a teoria das representacdes sociais, podemos analisar percepcoes
de determinados grupos sociais e sua relacdo com o espaco e o0 contexto que ocupam.
As representacdes sociais nos revelam muitas vezes o 6bvio, entretanto, por um aspecto
ao qual ndo percebemos cotidianamente, pois séo situagOes invisibilizadas a realidades

fragmentadas, as quais ndo nos propomos a discussao para seu pleno entendimento.
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