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RESUMO

O presente trabalho apresenta um exercicio de reflexdo sobre o tema das Indicacbes Geograficas
(IG’s), partindo da sua caracterizagdo e permeando a formulagéo de leis e diretrizes que fomentaram a
identidade mercadol6gica de um processo que, antes, tem uma personalidade claramente associada ao
conceito de territorio. A partir da caracterizagdo das IG’s no contexto brasileiro, constata-se, através de
estudos preliminares, uma permanéncia das discussdes sob o ponto de vista da propriedade, seja esta
industrial ou intelectual, o que faz emergir a apropriagdo da simbologia das IG’s como produto,
destituindo-a dos aspectos culturais imanentes aos territorios aos quais estas estdo originalmente
atreladas. A discussdo segue trazendo a tematica para o campo da Geografia, ainda de forma
incipiente, refletindo a necessidade de aprofundar as discussGes das Indicacbes Geograficas na
perspectiva dos processos de territorializacdo e desterritorializacdo, de forma a compreender como
essas estruturas de normatizagGes e especificagdes tém interferido nas relagdes de producéo locais,
assim como podem estar promovendo dinamicas de desterritorializacdo e alijamento das pessoas e
comunidades que estiveram na origem da identidade desses produtos e/ou servigos, descaracterizando-

o0s e apropriando-se das identidades locais.
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ABSTRACT

This paper presents an exercise in reflection on the topic of Geographical Indications (GI's), starting
from its characterization and permeating the formulation of laws and guidelines that fostered the
marketing identity of a process that, before, has a personality clearly associated with the concept of
territory. From the characterization of Gl's in the Brazilian context, it is verified, through preliminary

studies, a permanence of the discussions from the point of view of property, whether industrial or
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intellectual, which makes the appropriation of the symbology of Gl's as a product emerge, depriving it
of cultural aspects inherent to the territories to which they are originally linked. The discussion
continues bringing the theme to the field of Geography, still in its infancy, reflecting the need to
deepen the discussions on Geographical Indications from the perspective of territorialization and
deterritorialization processes, in order to understand how these structures of norms and specifications
have interfered in local production relations, as well as they may be promoting dynamics of
deterritorialization and alienation of people and communities that were at the origin of the identity of

these products and/or services, de-characterizing them and appropriating local identities.
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INTRODUCAO

Os estudos relacionados a atribuicdo de indicacBes geograficas a produtos a fim de
identificar a procedéncia ou a notoriedade no processo de fabricagdo/extracdo séo
relativamente recentes, mas a utilizacdo de nomes que apontam a origem de um produto ou
objeto datam da antiguidade, conforme se pode observar nos registros historicos.

Mais recentemente, na Europa, a disseminacdo dessa pratica se traduz em uma forma
de garantir a propriedade de um processo de fabricacdo e, consequentemente, o lucro advindo
da comercializacdo ndo apenas do produto, mas do diferencial agregado, potencializando o
valor e 0 monopélio de um produto a um ndmero reduzido de produtores.

No Brasil, essa pratica tem seu primeiro registro na penultima década do século XI1X,
mas ganha forca, de fato, a partir de 1996, tendo por base o modelo europeu de registro das
denominacdes de origem.

Cabe ressaltar que esse processo, pelo alto grau de monopolizacéo e controle das
atividades acaba por excluir parte dos produtores e, por se tratar de um modelo de base
capitalista, opera através da logica da exclusao, interferindo nas dindmicas produtivas locais e
alijando trabalhadores da possibilidade de conquistar sua parcela de participacdo nos
beneficios que fazem parte de um processo produtivo atrelado a uma IG.

Considerando que em muitos casos, especialmente no que se refere a producgéo
artesanal, esses produtores tém como Unica fonte de renda o lucro obtido a partir da sua

producdo que se apoia no saber fazer transmitido, muitas vezes, hd geracgdes, definir



especificacdes engessadas fabricadas de fora para dentro das comunidades € uma estratégia
perversa de agentes capitalistas que operam para favorecer poucos em detrimento de muitos.
Dessa forma, pode-se observar nessa dindmica as caracteristicas inerentes ao processo
de desterritorializacdo, uma vez que o produtor local que ndo se adequa as formulas previstas
nas especificacdes que regem o processo de atribuigdo das indicagdes geogréficas, acaba por
ser destituido de algo que, em geral, pertence historicamente a comunidade e é apropriado por

sujeitos privilegiados.

CONTEXTUALIZACAO HISTORICA E DETERMINANTES GEOGRAFICOS E
SOCIAIS DE INDICACOES GEOGRAFICAS

A utilizacdo de nomes geograficos para identificar a notoriedade e a procedéncia de
produtos originarios de determinadas regides do globo decorre de tempos muitos remotos,
como retrata Bertozzi (1995). Nesse sentido, no século IV a.C., na antiga Grécia, ja havia
relatos que faziam a relacdo do produto com o lugar de origem e, assim, podiam ser
encontradas men¢des ao marmore de Paros, ao bronze de Corinto, ao mel da Sicilia, as
améndoas de Naxos, aos vinhos de Corinto, aos tecidos de Mileto e Sidon, as espadas de
Célcis e as estatuetas feitas de terracota de Tanagra (ALMEIDA, 2001 e 2010; VIVEZ, 1943;
CARVALHO, 2009).

Pode-se destacar, ainda, em Roma, sob os dominios do imperador Augustus, 0
marmore de Carrara, 0 presunto da Galia, as tdmaras do Egito, as ostras de Brindisi e 0s
vinhos romanos de Falernum (AUDIER, 2006), de Alba e de Sorrento (ALMEIDA, 2010). Da
mesma forma, o queijo originario da regido de Roquefort, na Franga, cuja fama vem sendo
propagada desde o século XIV (CALDAS, 2004), sdo exemplos das primeiras menc6es de
produtos agroalimentares com alta reputacéo, atrelados ao local de origem, podendo assim,
ser identificados em varios lugares do mundo.

E importante ressaltar que tais produtos eram comercializados a precos elevados
devido a qualidade que os mesmos possuiam 0 que ndo se tornava empecilho para sua
comercializacdo; pelo contrario, a procura sempre aumentava, bem como 0s precos, o que
permitiu a producdo de similares e a falsificagdo de produtos com qualidade inferior, gerando
preocupacao por parte dos produtores e levando-os a buscarem mecanismos que garantissem a
exclusividade do uso de sua marca e da qualidade de seus produtos (MACHADO, 2012).

Desta forma surgem as anforas de vinho com signos e selos de especificacéo e,

posteriormente, outros produtos comecaram a fazer o mesmo (PISTORELLO, 2006; LIMA et



al., 2007). Essa prética exprime a necessidade dos produtores de distinguirem seus produtos
do demais, bem como os proprios consumidores identificam certa notoriedade e qualidade nos
produtos gravados com o nome de sua origem geografica.

A fim de caracterizar um produto como distinto de outros similares e atribuir-lhe o
selo de indicacdo geogréfica, atrelando o produto a sua origem, € importante destacar que essa
atribuicdo tem como pressuposto explicar a ligacdo entre o produto e seu meio, seja por essa
regido ter se tornado referéncia na producdo e na qualidade do produto ou porque as
caracteristicas do produto se devam essencialmente as condi¢cdes do meio geografico, ou seja,
podem ser atribuido as caracteristicas naturais do solo, clima, relevo, temperatura, dentre
outras.

Um exemplo marcante dessa correlacdo entre as caracteristicas naturais € o caso do
vinho, j& que o terroir esta diretamente relacionado ao tipo de mineral existente no solo onde
as uvas foram produzidas, as condic¢Ges de temperatura e umidade do local, além do préprio
processo de fabricacdo dentre outros.

Ao observar esses atributos é de extrema relevancia destacar que na rela¢do entre o
meio e o produto, o fator humano nunca foi desprezado, sendo o responsavel por aliar todas
essas condicdes inerentes do local ao saber fazer local, dando certa notoriedade ao que €

produzido de forma singular nesse territorio.

EVOLUCAO JURIDICA DOS MODELOS DE ATRIBUICAO DE ORIGEM EM
NIVEL MUNDIAL

Na metade do século XIX e ao longo do século XX, com o advento da globalizacéo e
0 aumento da circulagdo de mercadorias bem como a formacéo de blocos econdmicos, torna-
se cada vez mais visivel a circulacdo tanto de produtos de alta qualidade bem como de outros
com caracteristicas similares, mas que nao correspondem aos produtos originais.

A busca por maior seguranca na comercializacdo dos produtos e como uma maior
garantia contra as falsificacdes especialmente apds a Segunda Guerra Mundial, faz emergir a
importancia das Indicacbes Geogréaficas (IG), impondo sua regulamentacdo no ambito
internacional. Contudo, no mundo juridico seu histérico € bastante recente, haja vista que,
como descrito inicialmente, seu principal intuito era a prevencao de falsificacdo da indicacéo
de procedéncia.

Nesse contexto, a Convengdo da Unido de Paris (CUP), de 1833, foi a primeira lei

promulgada com o objetivo de proteger a propriedade industrial, tendo como objeto de



regulamentacédo as patentes de inovagdo; os modelos de utilidade; os desenhos ou modelos
industriais; as marcas de fabrica ou de comércio; as marcas de servico; 0 nome comercial e as
indicacbes de proveniéncia ou denominacdes de origem, bem como a repressdo da

concorréncia desleal. A CUP, em seu artigo 1° destaca que:

1) Os paises a que se aplica a presente Convencao constituem-se em Unido para a
protecdo da propriedade industrial.

2) A protecdo da propriedade industrial tem por objeto as patentes de invencao, os
modelos de utilidade, os desenhos ou modelos industriais, as marcas de fabrica ou
de comércio, as marcas de servico, o nome comercial e as indicacbes de
proveniéncia ou denominag@es de origem, bem como a repressdo da concorréncia
desleal.

3) A propriedade industrial entende-se na mais larga acepgdo e aplica-se ndo s6 a
industria e ao comércio propriamente ditos, mas também as indUstrias agricolas e
extrativas e a todos os produtos fabricados ou naturais, por exemplo: vinhos, gréos,
tabaco em folha, frutos, animais, minérios, aguas minerais, cervejas, flores, farinhas.
4) Entre as patentes de invencdo compreendem-se as diversas espécies de patentes
industriais admitidas nas legislacfes dos paises da Unido, tais como patentes de
importacédo, patentes de aperfeicoamento, patentes e certificados de adicéo, etc.

No Brasil, a repressdo as falsas indicacbes de procedéncia aparece pela primeira vez
ainda no periodo imperial, por meio do Decreto n° 3.346, de 1887, conforme pode ser

observado em seu artigo 8°, paragrafo 3°.

Art. 8° E prohibido o registro de marca que contiver ou consistir em:

[-]

3° Indicacdo de localidade determinada ou estabelecimento que ndo seja o da
proveniencia do objecto, quer a esta indicagdo esteja junto um nome supposto ou
alheio, quer ndo. (BRASIL, 1887).

Em 1891 foi estabelecido o Acordo de Madri, um tratado internacional que veio a ser
suplantado pela entrada em vigor do Protocolo de Madrid, onde foi criada a expressao “marca
internacional”. Estes acordos inovaram na medida em que um requerente poderia deixar de
efetuar multiplos pedidos da sua marca em cada pais escolhido, sendo necessario efetuar um
Gnico pedido de registo baseado na sua marca inicial, simplificando de uma forma
significativa os processos burocréaticos e reduzindo-se tempo e custos.

Na Franca, em 05 de outubro de 1908, é publicada uma lei geral relacionada a
protecdo de indicacbes geograficas e, a partir desta data, o instituto desse tipo de expediente
se prolifera na Europa, berco desta tradicdo, buscando difundir até os dias atuais essa forma
de protecéo de produtos provenientes de uma determinada regido em todo o mundo.

Ainda sobre esse tema, 0 acordo de Lishoa, estabelecido em 1958, faz referéncia a
protecdo das denominagOes de origem, ao seu registo internacional e ao seu Regulamento de

Execucdo. O artigo 1° do referido acordo diz que:

Obrigam-se a proteger nos seus territorios, nos termos do presente Acordo, as
denominagdes de origem dos produtos dos outros paises da Unido Particular,



reconhecidas e protegidas como tal no pais de origem e registadas na Secretaria da
Unido para a Proteccdo da Propriedade Industrial. (PORTUGAL, 1958, p. 33).

Por fim, o acordo sobre os Aspectos dos Direitos a Propriedade Intelectual referente ao
Comércio (ADPIC), também conhecido como o acordo TRIPS, formalizado em 1994, define

em sua parte 11, secdo 3, art. 22-1 define as indicagdes geograficas da seguinte forma:

As indicagbes servem para identificar um produto como sendo originario do
territério de um membro, ou da regido ou localidade deste territério, nos casos em
que uma qualidade, reputacdo, ou outra caracteristica determinada do produto pode
ser atribuida essencialmente a esta origem geogréafica. (BRASIL, 1994)

Em face de tudo o que foi apresentado, vale ressaltar, ainda, que esses acordos balizam
a evolucdo juridica internacional dos direitos da propriedade intelectual, da qual a IG ja é

considerada como parte importante.

INSTITUICAO DAS INDICACOES GEOGRAFICAS NO BRASIL

De acordo com Gémez Segade (1996), a abrangéncia da Identificacdo Geografica (1G)
a nivel nacional definida no ambito do acordo ADPIC deixa brechas em seu conceito, pois as
diferencas nacionais e de suas modalidades entre o0s paises signatarios representa uma
fragilidade, suscitando divergéncias no ambito da Organizacdo Mundial do Comércio (OMC,)
que tem como funcdo primordial a protecdo da IG contra praticas desleais.

Dessa forma, a ADPIC estabelece padr6es minimos de protecdo, o que acaba por
desrespeitar a forma e o conceito da prote¢do quando comparada a definicdo de denominacéo
de origem difundida entre os paises europeus. Para atender as disposi¢cfes do ADPIC, os
paises tém sido obrigados a criar ou adaptar seu arcabouco legal e garantir uma infraestrutura
adequada de reconhecimento e, € nesse contexto que o Brasil inova ao incluir servigos como
objeto de propriedade intelectual passivel de reconhecimento por IG.

No Brasil, 0 6rgéo responsavel pela concessao e registro das indicacfes geogréficas €
0 Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), orgdo federal criado em 1970,
vinculado ao Ministério do Desenvolvimento Industrial e Comércio Exterior, que tem como
objetivo principal executar, em ambito nacional, as normas que regulam a propriedade
intelectual, tendo em vista as suas fungdes econémica, juridica, técnica e social (INPI, 2019).
O instituto concede marcas e patentes; averba contratos de transferéncias de tecnologia e de
franquias empresariais; registra programas de computador e desenhos industriais e, também,

concede e registra indicacGes geograficas.



Para este Ultimo, o INPI estabeleceu, através da Resolucdo n° 075/2000, normas para 0
encaminhamento de pedidos de reconhecimento de indicacdes geograficas. Essa resolucdo
também aponta outra necessidade, de fundamento juridico, para o pedido de registros, qual
seja a existéncia de um 6rgdo na entidade requerente - um Conselho Regulador. A esse
conselho compete exercer fungdes definidas pelo Regulamento da Indicacdo Geogréfica, entre
as quais a obrigacdo de gerir, manter e preservar as atividades ligadas a |G em questdo (INPI,
2000).

A Indicacdo Geografica foi instituida no Brasil em 1996 pela Lei n°® 9.279/96,
denominada Lei da Propriedade Industrial (LPI) e evidencia os beneficios atribuidos a
produtos e servigos diretamente relacionados ao seu territorio de origem ou de producéo,
podendo contemplar as qualidades do solo e do clima ou somente 0 modo como séo feitos,
manuseados e tratados os bens tangiveis e intangiveis ali desenvolvidos (BRASIL, 1996).

No Brasil, a IG é um instrumento juridico-legal usado para identificar a origem de
produtos ou servi¢os, quando o local se torna conhecido ou quando determinada caracteristica
ou qualidade do produto ou servico se deve a sua origem geografica. Nesse caso sdo
designadas a Indicacdo de Procedéncia (IP) e/ou a Denominacdo de Origem (DO), ambas
regulamentadas pelo Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), definidas pela Lei de
Propriedade Intelectual em seus artigos 176 a 182, assim como pela Resolucéo n° 75, de 28 de
novembro de 2000, em seus artigos 177 e 178.

De acordo com a Lei n® 9.279/96, Indicacdo de Procedéncia é definida da seguinte

forma:

[...] Considera-se indicacdo de procedéncia o nome geografico de pais, cidade,
regido ou localidade de seu territério, que se tenha tornado conhecido como centro
de extragdo, producdo ou fabricacdo de determinado produto ou de prestacdo de
determinado servico. (BRASIL, 1996, ART. 177).

No que concerne a denominagdo de origem, no artigo 178 da Resolucdo n® 75/2000,
do INPI, Ié-se:

[...] Considera-se denominacéo de origem o nome geografico de pais, cidade, regido
ou localidade de seu territorio, que designe produto ou servico cujas qualidades ou
caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geogréfico, incluidos
fatores naturais e humanos (BRASIL, 2000, ART. 178).

Dessa forma, trata-se de dois registros paralelos que, a depender da escolha dos
produtores/prestadores de servigos que buscam proteger seus produtos, servigos, processos
produtivos e territdrios utilizam desses mecanismos legais quando atendidos os requisitos
necessarios em lei e sua regulamentac&o.

Vale ressaltar que outras regulamentacdes tambem norteiam os IG, como a

Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI), que define o IG como um signo



aplicado em produtos que tém uma origem geografica definida com precisdo - um territorio.
Para obter esse selo o produto deve revelar qualidade ou notoriedade adquirida ao longo do
tempo, no seu local de origem.

Segundo Caldas (2004), a legislacdo sobre I1G’s no Brasil foi baseada na legislacéo

europeia e se configura como um instrumento de organizac¢ao do processo de producao.

As “indicagdes de procedéncia”, de acordo com o Inpi, diferem das “denominacdes
de origem”, pelo seu carater particular e de qualidade da produgéo.
[...] as indicagBes de procedéncia sdo um instrumento de organizacdo local da
producdo e as denominacBes de origem sdo um instrumento de organizacdo
qualitativa do processo de producdo (CALDAS et al., 2005, p. 11).

E importante destacar, ainda que as IG’s brasileiras estas estdo presentes em diversos
estados, agregando caracteristicas impares, o que impulsiona a sua relevancia no comércio
nacional e internacional.

De acordo com o INPI (2021) h& no Brasil até novembro de 2021 h& cento e dezessete
Indicacbes Geograficas registradas, sendo sessenta e oito reconhecidas na modalidade
“indicagdo de procedéncia”, enquanto na modalidade “denominagdo de origem” foram
registradas 29 nacionais e 20 estrangeiras até 0 momento.

Quando se observa a relagdo dos registros das I1G’s estrangeiras, constata-se que, em
sua maioria, essas se relacionam a produtos de origem rural, agropecuario ou artesanal; no
que se refere as IG’s brasileiras existe certa variedade nos registros, incluindo produtos
originarios da industria, mineral e servigos (INPI, 2019; FLORES e FALCADE, 2019).

O PAPEL DA GEOGRAFIA NOS ESTUDOS DE INDICACAO GEOGRAFICA

E importante destacar que o termo "indicacdo geografica” foi se firmando quando
produtores, comerciantes e consumidores comecaram a identificar que alguns produtos de
determinados lugares apresentavam qualidades particulares, atribuiveis a sua origem
geografica, e comecaram a denomina-los com o nome geografico que indicava sua
procedéncia.

Mas, para, além disso, Silva (2014, p. 28) destaca que as IG’s sdo uma “estratégia
competitiva territorial”, especialmente no que se refere a produtos primarios, uma vez que a
diferenciacdo de um produto pode vir a garantir lucro maior. O autor chama atencéo, ainda,
para o fato de que o mercado global, além da diferenciacdo, tem demandado
reposicionamento constante dos produtores, de forma que isso pode ter impacto direto na

perda da esséncia que ensejou a criagdo de um produto/marca, descaracterizando-o a partir



dos cadernos de especificacfes que homogeneizam o processo. Pode-se pensar essa questdo a
partir da consideracdo de Santos (2000) sobre a interferéncia externa que acabam por
determinar e influenciar modalidades internas de acdo, porém, essa reflexdo precisa ser
amadurecida.

Alcoforado (2002) afirma que € a partir da adogdo de novas estratégias que se abre
espaco para a implantacdo e/ou criagdo de uma IG no local de producdo, supondo o
fortalecimento da cadeia de producdo local, porém, uma reflexdo que tem permeado o
andamento dessa pesquisa passa justamente pelo desejo de compreender melhor a forma
como tem se dado as relagcdes no processo de estabelecimento das IG’s com os produtores
locais, na perspectiva de avaliar se, de fato, ha o fortalecimento da cadeia produtiva local ou a
exclusdo de parte dos produtores originais pela burocratizagdo das atividades e a preocupacgao
exacerbada com a questédo do lucro.

Nesse contexto, Silva (2014, p. 28) aponta que:

Vé-se que a criacdo dessas marcas, por meio da obtencéo de uma IG referenciada em
um determinado territério, vem assumindo uma grande importancia para a conquista
de mercados diferenciados. No entanto, ndo é relevante apenas construir territérios e
criar as marcas. Para realmente valerem e trazerem o beneficio esperado, elas
precisam ser consideradas como diferenciais pelos consumidores e protegidas por
leis contra 0 seu uso indevido, para que esse reconhecimento traga retorno ao
territério que as possui.

Assim, se constata que, apesar de ser uma estratégia de mercado criada para atender a
interesses financeiros, uma IG ndo é criada, mas sim reconhecida como resultado da acdo do
homem, ao longo do tempo, em um determinado territério e esse reconhecimento se baseia,
em geral, em uma situacdo preexistente que se relaciona a um produto cujo vinculo com o
territorio garante a formacao de uma identidade.

Dai se tem, de acordo com Pereira (2011) que ndo se deve separar as dimensodes
materiais e imateriais do territdrio, na medida em que as territorialidades séo definidas pela
concretude historica e social do territorio em questdo, ou seja, ainda que a materializacdo das
territorialidades das IG’s seja carregada de um simbolismo atrelado a um produto, € a acao
social materializada no territério que originou a possibilidade de diferenciacdo desse
objeto/servico.

Ao analisarmos o estado da arte das IG’s brasileiras as mesmas podem ser divididas
em dois grupos: as Indicacdes de Procedéncia (IP) e as Denominacg6es de Origem (DO), como
definidas anteriormente.

Assim, € importante destacar o enfoque nas questbes territoriais, pois 0 mesmo

pressupbe que a analise dos problemas reais deve levar em conta o espago de acdo em que
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transcorrem as relagBes sociais, econdmicas, politicas e institucionais, pois 0 espaco dessas
acOes € construido a partir das a¢Ges dos individuos e do ambiente ou ainda do contexto em
que estdo inseridos (SCHNEIDER, 2003, p. 7).

Vale ressaltar, ainda, a dimensdo da territorialidade descrita por Pecqueur (1992)
como sendo significativa na territorializacdo relacionada a uma potencialidade especifica do
territorio. Nesse caso, com o afloramento dos sentidos de pertencimento, atraves da
transmissao dos saberes exercida pelos individuos que |4 se encontram, pois, o territorio passa
a ser locus da acdo das redes sociais locais, que se articulam através de seus atributos
histdricos, politicos e econdmicos e, dessa forma, aproximam a abordagem cultural geografica
atraves de suas categorias de analise. Nessa perspectiva, se faz necessaria uma analise dos
elementos materiais e imateriais presentes no territério, visto que se configuram como
principios norteadores para a consolidagao das IG’s.

Santos (2002), analisando as IG’s, mostra as relagdes entre a técnica, o tempo € o
espaco, concluindo que a técnica é o elemento que une tempo e espaco, ou Seja, a técnica,
além de ser historia, é geografia:

O que hd num determinado lugar é a operacdo simultanea de varias técnicas, por
exemplo, técnicas agricolas, industriais, de transporte, comércio ou marketing,
técnicas que sdo diferentes para um mesmo produto, segundo as respectivas formas
de producido. Essas técnicas particulares, essas “técnicas industriais”, sdo manejadas
por grupos sociais portadores de técnicas socioculturais diversas e se ddo sobre um
territério que, ele préprio, em sua constituicdo material, é diverso, do ponto de vista
técnico. Sdo todas essas técnicas, incluindo as técnicas da vida, que nos ddo a
estrutura de um lugar. (SANTQS, 2002, p. 58).

Nessa perspectiva, se pode citar Porto-Goncalves (2002, p. 311), quando este afirma
que:

A sociedade se territorializa, sendo o territdrio sua condigéo de existéncia material.
E preciso recuperar essa dimensdo material, sobretudo nesse momento como o que
vivemos em que se da cada vez mais importancia a dimensdo simbolica, quase
sempre de modo unilateral, como se o simbélico se opusesse ao material.

Face ao exposto, é importante compreender o conceito de territorio, que, para Saquet
(2006, p. 83), se traduz como:

[...] natureza e sociedade: ndo ha separacdo: é economia, politica e cultura;
edificacdo e relagbes sociais; des-continuidades; conexdo e redes; dominio e
subordinacdo; degradacdo e protecdo ambiental, etc. Em outras palavras, o territorio
significa heterogeneidade e tragos comuns, apropria¢éo e dominagdo historicamente
condicionadas; é produto e condicdo histérica e transescalar; com multiplas
variaveis, determinagdes, relacdes e unidade. E espaco de moradia, de producio de
servicos, de mobilidade, de desorganizacdo, de arte, de sonhos, enfim, de vida
(objetiva e subjetivamente). O territ6rio é processual e relacional, (i)material, com
diversidade e unidade, concomitantemente.
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Dessa forma, vale destacar o papel da Geografia e das suas categorias de analise para
melhor compreender as IG em seu processo de formacdo e delimitacdo, assim como as
relagbes socioecondmicas que as caracterizam, tendo em vista que as varias pesquisas
relacionadas as 1G’s restringem-se ao processo de producao e comercializacdo, ao saber fazer
desses produtos e servigos, deixando muitas vezes de analisar, as relagdes com o territorio e as
consequéncias que as novas demandas podem acarretar para a dinamica local/regional, bem
como 0S novos processos de territorializacdo e desterritorializagdo promovidos para a
consolidacdo de uma IG.

Nesse sentido, Pereira (2011) chama atengdo para 0 viés econémico-corporativo que
legitima e d& suporte a formas de apropriacdo territorial que acabam por alijar as pessoas do
proprio territério. Portanto, no contexto desta pesquisa, podem ser incluidos nessa categoria
0s produtores locais que, muitas vezes, por ndo conseguir atender as demandas estabelecidas
nas diretrizes relativas aos processos de fabricagdo especificados, acabam por ser destituidos
da participacdo na producdo de produtos com Indicacdo Geogréafica, apesar de estarem

envolvidos no processo desde o seu inicio.

Tanto o territério nacional quanto os lugares se tornam vitimas de discursos e
préaticas corporativos. Perde-se a dimensdo do trabalho voltado aos interesses
verdadeiramente coletivos, da distin¢do entre o que é publico e o que é privado e das
politicas que, verdadeiramente, potencializam a préaxis social transformadora
(PEREIRA, 2011, p. 99).

E é ai que se desenham e se intensificam os processos de desterritorializacdo, uma das
marcas fundamentais da atualidade, que surge e partir da imposi¢do de novas geometrias aos
espacos

De acordo com Haesbaert, uma dindmica de desterritorializagdo se configura a partir
das dimensGes politica e cultural e agrega aspectos que véao desde o simbolico - que pressupde
a destruicdo de simbolos, marcos histéricos e identidades - quanto o concreto, ou seja, 0
material, que incorpora a destruicdo de lacos politicos e econbmicos na perspectiva de
integracdo. Nesse sentido, os individuos, grupos e classes sociais acabam por incorporar em
diferentes escalas as perspectivas desterritorializadas e desterritorializantes que permeiam 0s
processos (HAESBAERT, 2002, 2003, 2009).

Transpondo o conceito para o tema das IG’s, embora de forma superficial, uma vez
que essa analise demanda o aprofundamento das leituras e das reflexdes acerca dessas
estruturacGes territorializantes e desterritorializantes, € possivel inferir um potencial
significativo no que concerne a desterritorializacdo do ponto de vista da imposicdo de
estratégias de mercado que alteram as dindmicas que originaram o reconhecimento de

singularidades formadoras das indicacdes geogréficas.



12

Cabe avaliar, de forma mais aprofundada, o impacto do viés econdmico na
apropriagdo ndo apenas das territorialidades fundadoras das I1G’s, mas também do proprio
“sequestro” do saber fazer das pessoas que engendraram o simbdlico e seu alijamento do
processo produtivo, o que traz impactos perversos ndo apenas do ponto de vista econémico,

ou seja, da sobrevivéncia dessas pessoas, mas também no ambito cultural.

CONSIDERACOES FINAIS

Esse trabalho, ainda em estdgio incipiente, buscou caracterizar as indicacOes
geograficas a partir de sua evolugéo historica, passando pela criacdo de normas e diretrizes
que buscaram regular o funcionamento de uma estratégia de mercado que tem rebatimentos
no territorio e, por isso mesmo, interessa a Geografia.

Além disso, buscou-se analisar a dindmica das IndicacGes Geograficas sob o ponto de
vista do conceito de territdrio, definindo a correlacdo existente entre um processo que surge
para atender a um viés de mercado, mas que tem reflexos territoriais indissociaveis e que, por
isso mesmo, também acaba por traduzir processos de desterritorializado, na medida em que,
em muitos casos, o0 potencial de exclusdo das pessoas que estiveram na origem da formacéo
das identidades geograficas nos processos produtivos locais é inegavel.

Com base em pesquisa preliminar, constata-se até 0 momento uma sobrevalorizacéo
do estudo das IG’s a partir de um viés atrelado a perspectiva de propriedade intelectual e/ou
industrial, o que permite inferir que ainda é necessaria a ampliacdo das discussdes das
IdentificagcBes Geograficas em uma perspectiva da territorialidade inerente ao contetido.

Mais do que garantir a propriedade de um registro, o estudo preliminar do tema
permite afirmar que no aspecto social, as IG’s tém sido instrumento de apropriagéo territorial,
na medida em que privilegia um ndmero especifico de produtores que se adequam as
especificagdes predefinidas em cadernos e normas que séo produzidos, na maioria das vezes,
por agentes e em processos externos ao territorio onde se deram as condi¢des iniciais que

fomentaram a identidade daquele produto ou servigo.
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