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Resumo

Este trabalho tem como objetivo compreender de que modos o corpo jornalistico da revista
Donna (Grupo RBS) configura os corpos das mulheres gordas e suas respectivas pautas levando
em consideracdo os eixos interseccionalidade, lugar de fala e empoderamento. O corpus
quantitativo é composto por 366 textos e o qualitativo por 52 textos — em que ha o protagonismo
gorde — coletados entre 2016 e 2019. O quadro tedrico-metodologico se organiza pelo
jornalismo em conexdo com feminismos, centrando em interseccionalidade (COLLINS, 2019;
CRENSHAW, 2002; AKOTIRENE, 2019), lugar de fala (SPIVAK, 2010; KILOMBA, 2010;
RIBEIRO, 2019) e empoderamento (SARDENBERG, 2018; BERTH, 2019). Realizamos um
levantamento quantitativo com informacg6es sobre as mulheres gordas interseccionalizadas por
raca, classe, género, sexualidade, faixa etaria, deficiéncia, tamanho e profissdo. Também foram
elencados os locais (editorias/secfes) da revista em que elas puderam existir e sobre o que
estavam autorizadas a falar, considerando eixos de opressdo e privilégio. Levando em
consideracdo a interseccionalidade, encontramos o que denominamos de “gorda adequada”, ou,
“gorda light”, uma padronizacdo do ndo padrdo: sdo majoritariamente brancas, jovens, com
corpos menores a médios, sem deficiéncia, modelos, reproduzindo o que ja é naturalizado na
revista. As narrativas oferecidas raramente preocupam-se com 0 entrecruzamento de eixos de
opressao, universalizando as mulheres gordas e suas vivéncias. As gordas foram autorizadas a
existir, primordialmente, na Coluna da jornalista e mulher gorda Thamires Tancredi,
configurando uma liberdade demarcada pela revista, e ndo fazendo parte do cotidiano de
Donna, ja que aparecem esporadicamente. O empoderamento se deu, principalmente, pelo
direito de acesso aos mundos da moda, midia, beleza e consumo.

Palavras-chave: Mulheres gordas. Revista Donna. Interseccionalidade. Lugar de fala.

Empoderamento.

Abstract

This work aims to understand how the journalistic scope of Donna magazine (Grupo RBS)
configures the bodies of fat women and their agendas, taking into consideration the axes
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intersectionality, place of speech, and empowerment. The quantitative corpus is composed of
366 texts and the qualitative consists of 52 texts — in which there is a fat protagonist — collected
between the years 2016 to 2019. The theoretical basis is organized by journalism in connection
with feminism, focusing on intersectionality (COLLINS, 2019; CRENSHAW, 2002;
AKOTIRENE, 2019), place of speech (SPIVAK, 2010; KILOMBA, 2010; RIBEIRO, 2019),
and empowerment (SARDENBERG, 2018; BERTH, 2019). We carried out a quantitative
survey in which information was collected on fat women, classified and intersected by race,
class, gender, sexuality, age group, disability, size and profession. The locations
(editors/sections) of the magazine where they were able to exist and what they were authorized
to talk about were also listed, considering axes of oppression and privilege. Taking into
consideration intersectionality, we found what we call “appropriate fat”, or “light fat”, a
standardization of the non-standard: they are mostly white, young, with smaller to medium
bodies, without disabilities, models, reproducing what is already naturalized in the magazine.
The narratives offered rarely worrying about the intersection of other identity matters,
generalizing fat women and their experiences. The fat women could be seen, primarily, in the
column of the journalist and fat woman Thamires Tancredi, configuring creative freedom
demarcated by the magazine, and not part of Donna's daily life, as they appear sporadically.
Empowerment takes place mainly through the right to access the world of fashion, media,
beauty, and consumption.

Keywords: Fat women. Donna Magazine. Intersectionality. Place of speech. Empowerment.

Apresentando o cenario...

Figura 1 — Primeira capa de Donna com mulher gorda

Fonte: Donna, edicdo de 12 de fevereiro de 1995.

A frase estampada na imagem que inicia este artigo parece mais uma utopia. A
protagonista da capa de Donna do ano de 1995, edicdo de 12 de fevereiro, é a jornalista gatcha
e mulher gorda maior Mauren Motta que, alguns anos mais tarde, em 1999, ficaria famosa no

Rio Grande do Sul por apresentar o programa Patrola, da RBSTV, a principal emissora do
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estado. Mauren foi destaque por ser a Unica apresentadora gorda do canal naquela época,
evidenciando o apagamento dessas mulheres na midia, caracteristica que permanece até hoje
na emissora e, de uma forma geral, na televiséo brasileira.

A capa foi também a primeira em que Donna autorizou a presenca de uma mulher gorda
na historia da revista. Donna foi lancada em 1993, primeiramente como um caderno do jornal
Zero Hora, do Grupo RBS, junto ao qual, mesmo atualmente identificando-se como revista,
permanece sendo vendida até hoje. A promessa da quebra de padrdes hegemonicos de beleza,
proposta pela vitrine dada a mulher gorda em 1995, inclinava as leitoras a acreditarem que o
periddico se direcionaria, entre outros, para o investimento na inser¢do e visibilidade da
diversidade feminina na revista. No entanto, 0 compromisso, que poderia ser qualificado como
transgressor no inicio, acabou se tornando uma falacia na construcéo da trajetoria da publicacéo.

Dados iniciais levantados em minha pesquisa de mapeamento da publicacdo ao longo
de 26 anos ndo foram animadores. De 1993 até 2019 foram publicadas cerca de 1.300 edi¢Ges
da revista Donna. Deste nimero, apenas 41 vezes as mulheres gordas foram escolhidas como
protagonistas das capas. Isso representa ocupar apenas 3% do espaco de privilégio com as
“representantes oficiais” do ndo-padrao de beleza, esse que a revista disse ter acabado em 1995.

Nesse sentido, atualmente, como uma resposta a pressao estética e a invisibilidade da
diversidade feminina na midia, bem como a imposicdo de uma beleza irreal, encontramos
transformac0es positivas, resultado das reivindica¢des incansaveis de varias frentes feministas
ao longo dos anos, culminando em lutas e movimentacdes que caminham para a real
desconstrucdo dos padrdes hegemdnicos estruturados, primordialmente, na branquitude,
juventude e magreza. Neste cenario especifico, percebemos um crescimento da visibilidade,
disseminacdo e democratizacdo dos feminismos e suas pluralidades, que ganharam
reconfiguragdes oriundas do que algumas autoras apontam como uma “explosdo” dos
movimentos na contemporaneidade. Essa explosdo é resultado da “volta” aos movimentos de
rua, mas também da sua constituicdo e insercdo de pautas nas redes sociais digitais
(HOLLANDA, 2019). A demanda da representatividade da diversidade feminina nos mais
variados espacgos sociais marca a contemporaneidade, entre outras tematicas, principalmente
em reivindicaces que entendem o corpo como espago politico, bandeira de luta e plataforma
de comunicacdo (BOGADO; HOLLANDA, 2019).

Essa “explosdo” dos movimentos trouxe consigo uma pluralidade de vozes, de historias
e de protagonismos autbnomos, com reinvindica¢es da micropolitica advindas dos feminismos
da diferenca (HOLLANDA, 2019; BOGADO; HOLLANDA, 2019). Lutas caracterizadas pela
busca de lugares de fala, pela renovacgéo e intensificacdo das demandas da representatividade
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de grupos identitarios marginalizados pelo feminismo branco eurocéntrico, orientadas pela
preocupacdo com interseccionalidade de raga, classe, sexualidade, género, deficiéncia, faixa
etaria, peso e tamanho e territorio, e em prol de um empoderamento coletivo.

As reivindicacdes plurais do campo da estética direcionaram luz aos corpos femininos
diversos em suas mais variadas formas, tamanhos e cores, oferecendo lugar especial a um grupo
de mulheres que praticamente ndo se veem na midia: as gordas. A efervescéncia de grupos em
defesa do amor-préprio culminou em movimentos nas redes sociais digitais que ofereceram
relevante visibilidade para um termo até entdo sem muito protagonismo nas lutas feministas: a
gordofobia, em campanhas com as hashtags #corpolivre, #belezandotempadréo,
#gordofobiandoépiada, entre outras.

O ativismo gorde proporcionou espago para mulheres gordas também se tornarem
influenciadoras digitais, com canais de discussdo e problematizacdo no Youtube, perfis no
Instagram e Facebook. Os ativismos se configuram em algumas vertentes com influenciadoras
que abordam o cuidado de si e amor-prdprio, problematizam a estigmatiza¢éo do corpo gorde
e sua exclusdo nos mais variados espacos sociais, bem como a falta de acessibilidade; e outras
gue se focam mais especialmente em dicas de moda e beleza, por exemplo.

Nesse sentido, nos ultimos anos, a cria¢do e ascensdo de um mercado de moda para as
mulheres gordas, denominado plus size — é estimulado por essa valorizacdo da diversidade
feminina que se insere na esfera da atual cultura do consumo e que percebe neste publico
especifico uma potencial forma de lucrar. “Assim, a mulher gorda ganha visibilidade ndo mais
sob a condicdo de doente, e sim sob a condicdo de consumidora.” (AIRES, 2019, p. 7). A
visibilidade da mulher gorda como consumidora e a transformagao do “corpo feminino gordo
em plus size”, sdo compreendidas por Aliana Aires (2019, p. 7) como resultado de concepcdes
neoliberais que caracterizam a sociedade capitalista contemporanea e que transformam a
mulher gorda também em produto, ou seja, em “mulher plus size”.

Acompanhando este cenario propicio, a revista feminina (e marca) Donna apresentou
no dia 13 de maio de 2017 uma campanha publicitaria intitulada #SouDonnadeMim, construida
para anunciar seu reposicionamento editorial e mercadolégico focado na “diversidade
feminina” e na representag@o das “mulheres reais”. A reformulacéo editorial teve como linha
“inspirar a mulher do Rio Grande do Sul a ser a melhor versdo de si mesma, provocando
reflexdes e traduzindo tendéncias e caminhos do universo feminino” (DONNA..., 2017, n.p).
Notemos que apesar de propor a insercao da diversidade, continua se referindo a um “universo

feminino”.
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O mote adotado, tentando aproximacao a aspectos dos movimentos feministas, foi estar
“em sintonia com esse momento em que as mulheres se fazem ouvir e provocam o debate”,
prometendo promover discussdes e reflexdes orientadas ao “empoderamento feminino”. Se
colocando como uma “cimplice da mulher contemporanea, Donna quer instigar a sororidade”
(DONNA..., 2017, n.p).

O tripé tedrico interseccionalidade, lugar de fala e empoderamento, motivou alguns
questionamentos a respeito da revista. Inspirada em Gayatri Spivak (2010), a primeira pergunta
que realizei, foi: as mulheres gordas podem falar em Donna?. Se sim, e dessa vez amparada
pelas reflexdes propostas por Patricia Hill Collins (2019) e Grada Kilomba (2010), perguntei:
quais os lugares que a revista permite que elas existam e sobre o0 que elas estdo autorizadas a
falar? Em que momentos o lugar de fala de mulher gorda implica na narrativa ou é motivo para
a sua presenca na revista? De que forma o lugar de fala opera como fator de invisibilizacdo ou
visibilizacdo dessas mulheres no periodico?

Apos, operando com a lente da interseccionalidade, indaguei: quem s&o as mulheres
gordas de Donna? Como os marcadores de raca, classe, sexualidade, género, deficiéncia,
tamanho, e idade atravessam seus corpos gordes? Quando e como esses marcadores sociais da
diferenca se configuram como eixos de opresséo ou privilégio?

Essas questdes iniciais sobre interseccionalidade e as inquietaces apontadas no ambito
do lugar de fala se unem a outras, desta vez relativas ao empoderamento. A revista, em seu
reposicionamento, evidencia o desejo de ser um veiculo de empoderamento despertando as
seguintes perguntas: como a revista compreende o empoderamento? Quais tipos de
empoderamento sdo proporcionados pelas narrativas de Donna quando trata especificamente
das mulheres gordas? Como sugere que ele seja alcan¢ado?

Dessa forma, ap6s todas essas problematizac6es e levando em consideracdo o periodo
de reposicionamento editorial e mercadoldgico da revista, ocorrido no ano de 2017, no que
tange a proposta de insercdo da diversidade feminina nas produgdes do periddico, construi a
questdo problema se da partir do seguinte questionamento: como o corpo jornalistico da revista
Donna configura os corpos das mulheres gordas e suas respectivas pautas no entrecruzamento

com os eixos interseccionalidade, lugar de fala e empoderamento?

Interseccionalidade complexificando a forma de pensar as mulheres gordas
Problematizar a representacdo das mulheres nas narrativas midiaticas é um desafio dada
a diversidade que esse grupo representa e implica ter a consciéncia de que esse pensamento

deve ser atravessado por outras instancias além do género e € justamente nesta problematizagéo
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que se insere a teoria e prética interseccional. Raca, classe, sexualidade, faixa etéria, deficiéncia,
geolocalizacéo e profissdo se unem ao género e o interseccionam na reflex@o sobre as opressoes
sofridas. No entanto, aqui o desafio tem outra variacdo que o complexifica: pensamos sobre as
mulheres gordas, ou seja, formato, tamanho e peso do corpo sdo considerados
interseccionalidades importantes quando a gordofobia é analisada como forma de opresséo
estrutural.

O método interseccional nos da ferramentas necessarias para complexificar as analises
feitas a respeito das mulheres gordas. Refletir sobre as combinagdes de opressdes que cada uma
sofre, nos proporciona evidenciar como se organiza a hierarquia do espaco de visibilidade
midiatica oferecido a este grupo. Portanto, é importante perceber que tipo de mulher gorda é
privilegiada na revista e quais mulheres gordas sdo destinadas (ainda mais) a “clandestinidade”
e a invisibilidade.

O pensamento interseccional surge justamente para combater o que Kimberlé Crenshaw
(2002) ressalta como “superinclusdo” de apenas uma das estruturas na analise das sistematicas
das opressdes, sem investigar outras estruturas. Dessa forma, a interseccionalidade proporciona
um olhar complexificado e menos redutor das situacdes. No caso deste estudo, sem o olhar
interseccional, as analises recairiam no grupo de mulheres gordas, pensando a gordofobia como
algo que atinge a todas elas, da mesma forma. Porém, quando complexificamos, percebemos
que os atravessamentos estéticos, referente aos tamanhos e formatos dos corpos, e de raca, por
exemplo, irdo gerar experiéncias de opressao distintas neste grupo que poderia parecer
“homogéneo”.

Em termos da moda e midia, uma gorda menor com cintura mais fina, pouca barriga e
da cor branca, ira ter mais oportunidades de trabalho e visibilidade do que uma mulher gorda
maior, e menos ainda, uma gorda maior negra. Em vestuario, uma gorda menor encontrard mais
facilmente roupas para seu corpo. Para além da estética, isso se reflete em todas as instancias
da sociedade no que se refere a direitos basicos como cidada: no transporte publico, com
cadeiras pequenas demais para Sseus corpos, com catracas em que ndo passam; na saide, com
macas que ndo suportam seu peso, aparelhos de exame em que ndo cabem. A andlise
interseccional permite, portanto, discutir gordofobia interseccionalizada por outras opressoes.

Munidas desta metodologia, devemos compreender que 0 modo de vivenciar 0 género
é multiplo, ndo se trata de comparar, hierarquizar (LORDE, 2019), mas de perceber que as
diferengas sdo relacionais e as matrizes de opressdes também. Nenhuma poderé ser observada
sozinha, todas devem estar em igualdade no foco analitico. Djamila Ribeiro (2019) alerta para

um dos desafios principais da interseccionalidade no que tange a busca por emancipacao,
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das diferengas”.

Lugar de fala denunciando as invisibilidades e visibilidades gordas

Aplicar a interseccionalidade pressupfe automaticamente abarcar lugar de fala. Nesse
sentido, o pensamento de Gayatri Chakravorty Spivak (2010) é fundamental para as reflexdes.
A autora propGe que lugar de fala € a ideia de que existe uma espécie de autorizacdo discursiva
que permite que uns tenham o “direito” a fala e outros ndo, tratando, dessa forma, de privilégios.
Inserida na teoria pés-colonial, Spivak (2010) problematiza e desconstrdi 0 que seriam 0s
fundamentos de um conhecimento dominante, pensando o lugar de uma epistemologia
produzida por grupos marginalizados. Ela, dessa forma, pensa sobre aqueles em que a
humanidade nédo é reconhecida, aqueles que ndo tem direito a voz ou, como lembra Judith Butler
(2000) quando pensa em corpos abjetos, aqueles que ndo importam para a sociedade, a exemplo
dos corpos gordes.

Heloisa Buarque de Hollanda (2019) ressalta que o objetivo é romper com a mediacao
exercida, garantindo a autorrepresentacao discursiva, protagonismo e fuga do siléncio, focando
na voz dos sujeitos que historicamente foram discriminados pelos lugares de fala normatizados.

Outra contribuicdo extremamente importante é da pensadora Grada Kilomba (2010).
Além de questionar quem pode falar, a autora ainda indaga sobre o que acontece quando 0s
subalternos falam e sobre o que lhes é permitido falar — podem falar sobre tudo ou existem
restricdes —, bem como se 0 medo imposto pelo discurso de dominagdo ndo impde limites aos
silenciados que, muitas vezes, acabam concordando com o discurso hegemonico como forma
de sobreviver. Os questionamentos feitos por Kilomba sdo extremamente importantes quando
analisamos os lugares de fala ocupados pelas mulheres gordas na revista Donna. Elas sédo
“ouvidas” s6 quando a pauta ¢ sobre mulheres gordas? Sua imagem ¢é associada somente as
narrativas sobre moda plus size? Ou ao tema da autoestima?

Ribeiro (2019) complementa a ideia alertando que as narrativas do Outro
automaticamente objetivam trazer conflitos que sdo necessarios para o desmonte do discurso
dominante e que consequentemente tragam mudangas sociais efetivas. Apesar de gerar
desconforto, € extremamente importante que quem sempre foi autorizado a falar escute as vozes
silenciadas historicamente.

A proposta de pensar lugar de fala ¢ justamente pensar a “diversidade de experiéncias”
com o intuito de combater a universalizagéo. Neste sentido, pensar a gordofobia como opresséo

nos coloca diante de um coletivo de mulheres que podem falar deste lugar. Porém, dentro deste
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lugar de fala de pessoa gorda, ha atravessamentos interseccionais importantes que podem
transformar a experiéncia para cada uma. Mas, apesar desses aspectos diversificados, ha,
também, condicdes sociais do préprio grupo que irdo permitir ou restringir automaticamente
oportunidades as mulheres que nele estdo, pois pessoas que pertencem a determinados grupos
sociais compartilham de experiéncias similares.

E importante esclarecer que o “falar” no lugar de fala ndo se restringe somente ao “ato
de emitir palavras, mas a poder existir” (RIBEIRO, 2019, p. 64). Ser excluida da midia, entao,
pode ser entendido como um reflexo da exclusdo social. Experiéncias comuns do lugar social
que ocupam impedem que as mulheres gordas acessem certos espagos e produzam nesses

espacos.

Em busca do empoderamento coletivo

A palavra “empoderamento” também ganha relevancia no momento atual dos
feminismos, principalmente na internet. Por outro lado, a visibilidade do termo também
propiciou o seu protagonismo e “fama” e a consequente cooptagédo pela midia e mercado que o
vendem como estratégia realizada “sobretudo por aqueles que almejam manter o status quo
formador de acimulos e desequilibrios sociais.” (BERTH, 2019, p. 104).

Ressalta Cecilia Sardenberg (2018, p. 18), que quando tratamos de empoderamento é
possivel focar em duas abordagens. A de viés liberal, que o compreende como um “instrumento
para o desenvolvimento”; justamente, conforme a prépria denominacdo expressa, esta vertente
tem identificacdo com as conjecturas e ideias neoliberais. Nessa perspectiva, conforme Jorge
Romano (2002), o empoderamento é conquistado pelo crescimento individual que se baseia na
racionalizacdo das acOes de individuos que possuem interesses proprios.

Ja por outro enfoque, ¢ possivel identificar a perspectiva do “empoderamento para a
libertagdo”, cujo foco é nas relagdes de poder, visando um processo em que as mulheres
conquistem autonomia e utilizem o empoderamento como instrumento de desmantelamento das
opressdes e estruturas patriarcais de dominacdo (SARDENBERG, 2015 apud SARDENBERG,
2018, p. 18). Essa abordagem, diferentemente da neoliberal, valoriza as acdes, articulacdes e
organizacles coletivas entre as mulheres, porém, ndo menospreza a importancia do
empoderamento a nivel pessoal.

Shirin Rai (2007) complementa o pensamento afirmando que se empoderar faz parte de
um processo de consciéncia de que se tem direito de ter direitos e que a agdo deve ser com o
intuito de buscar mudangas nas estruturas opressoras com o objetivo de estabelecer uma

sociedade mais justa e igualitaria.
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Joice Berth (2019, p. 22) alerta ser imprescindivel preocupar-nos com o tipo de poder
de que estamos falando quando tratamos de empoderamento; devemos nos questionar a todo
momento sobre 0s possiveis caminhos a trilhar socialmente e ter consciéncia das “falhas
sistémicas” do significado de poder atual, para focar no trabalho de subversdo da logica e nao
de sua simples inversdo, com o oprimido ganhando poder e repetindo a sistematica do opressor,
ou seja, ndo significa retirar o poder de um para dar ao outro.

Ou seja, o empoderamento diz respeito a um movimento de reconhecimento,
primeiramente, das opressfes sofridas em um processo que se inicia individualmente e se
constréi coletivamente com a resisténcia, mobilizacdo e luta por mudanca. E importante
mencionar que é necessario, mais do que apenas reconhecer as forcas de poder que nos
oprimem, agir em direcdo a desconstrucdo e a transformacdo da natureza dessas relacdes de
poder existentes que marginalizam e excluem certos grupos.

E extremamente importante que percebamos que o empoderamento aborda sobre
equidade e justica social. Significa que grupos que estdo na parcela dominadora ou opressora
da sociedade, que sempre se utilizaram de recursos oriundos de opressdes de grupos
marginalizados, ndo terdo mais esse direito, o direito de oprimir e de gozar dos direitos e
privilégios advindos dessa opressdo. Lembrando que se existem privilégios para algumas
pessoas é porque existe a negacdo de direitos para outras.

Romano (2002) esclarece que a cooptacdo da nocdo de empoderamento pelo discurso
dominante faz parte de préaticas que tém como objetivo o assistencialismo e controle social dos
grupos oprimidos com o intuito de bloquear a ascensao, transformacdo e visibilidade dos
mesmos. Esse “auxilio” assistencial aos grupos marginalizados ¢ uma maneira clara de lhes
negar autonomia e, a0 mesmo tempo, de garantir a dominacdo de um grupo sobre o outro,
pratica historica que visa a um sempre precisar depender do outro, ou seja, funciona como
instrumento de manutencdo da ordem. Deste modo, ndo seria uma pratica que busca a mudanca
revolucionaria, mas sim um reformismo, com a¢des nada bruscas ou que estremecam a ordem

vigente ou retire de seus lugares os dominadores.

Processo metodoldgico: recorte do corpus para andlise quantitativa e qualitativa

Neste estudo, analiso de forma sistematica e quantitativa um grupo de edi¢des de Donna
publicadas entre os anos de 2016 e 2019 e que corresponde ao periodo pré e pos-
reposicionamento da revista. Este grupo formou o corpus de 172 revistas, que resultaram em
366 matérias selecionadas para o quantitativo e 52 textos para o qualitativo. Na parte

quantitativa, utilizando a lente interseccional como método, analiso quem sdo as mulheres
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gordas no que diz respeito a raga, classe, idade, tamanho, profissao, deficiéncia, sexualidade e
género. A nocdo de lugar de fala € metodologia para encontrar os locais (editorias/se¢des) em
que as gordas estdo visibilizadas ou invisibilizadas.

Para a analise qualitativa, necessitei realizar um novo recorte no material quando me
foco apenas nos espacgos em que as mulheres e pautas gordas foram protagonistas — lembrando
que no corpus quantitativo foram contabilizados quaisquer espacos com a presenca de mulheres
e pautas gordas, desde detalhes até uma figuracdo na imagem, por exemplo. Dessa forma, o
nlmero passou para 52, resultando em 14,2% de todo o material coletado. Sendo assim, neste
recorte do corpus especifico, estdo: 24 Colunas; 13 matérias — distribuidas nas editorias de
Moda (6); Especial (3); Retré (2); Gente (1) e Cinema (1); 6 Capas; 9 Reportagens/matérias
de capa. Importante deixar claro que apresento neste artigo apenas aspectos gerais encontrados

neste grupo de 52 achados a respeito do tripé interseccionalidade-lugar de fala-empoderamento.

Andlise quantitativa geral considerando interseccionalidade e lugar de fala

Quanto a comparacdo entre o numero total de mulheres que aparecem nas 172 edicGes
—tanto magras, ndo-magras e gordas — em relacdo ao nimero total somente de mulheres gordas,
o desequilibrio se evidencia quando a revista inseriu mais de 4 mil mulheres nas edi¢Ges do
periodo de 2016 a 2019, sendo destas, apenas 456 gordas. Portanto, entre as 456 mulheres
encontradas ha o seguinte padrdo: 80,7% sdo brancas; 59,4% tém de 18 a 30 anos, seguidos de
31 a 40 com 13,8%; 69,4% sdo gordas menores a médias; 99,1% ndo tém deficiéncia aparente
(4 gordas com deficiéncia foram visibilizadas, sendo uma delas com deficiéncia auditiva).
Levando em consideracgdo principalmente as interseccdes entre género e capitalismo, atreladas
a explosdo do mercado de moda plus size e sua intensa visibilizacdo midiatica, a profissao que
mais aparece € modelo. Muitas delas, além de modelos, sdo também influencers ou
celebridades/famosas.

No que tange as interseccdes de género e sexualidade, sdo raros 0s momentos em que
foram demarcadas pela revista, tanto nas legitimacdes da sexualidade normativa quanto nos
episddios de fissuras na cisheteronormatividade por corpos desviantes. Quanto a sexualidade,
esta € evidenciada nas representacdes de relagdes afetivo-amorosas que se expressaram em
apenas 2,5% do material (9 de 366); nestas, seis representaram casais héteros (66,7%) e trés
casais lésbicos (33,3%).

A editoria que mais apresenta mulheres e pautas gordas é a Coluna. E importante
mencionar que as principais tematicas das produgdes da revista — mesmo nas editorias e secoes

que ndo sdo focadas exclusivamente em moda, trabalnam majoritariamente, com assuntos
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relacionados ao universo da moda e, principalmente, a segmentacéo deste universo com a moda
plus size. A Capa, como ja vimos, ndo € um espaco de significativa visibilizacdo das mulheres
gordas. Ao mesmo tempo, nas editorias de Cultura/Livro/Cinema/Artes/Educacéo, as mulheres
gordas aparecem muito pouco, se configurando como um espaco de silenciamento/apagamento.
Como o corpo gorde sofre depreciacdo que € consequéncia de uma valoragdo moral, também
se torna um empecilho para a representacdo de uma referéncia intelectual e profissional, por
exemplo, pois os sentidos construidos para as pessoas gordas tendem a néo inspirar confianca
ou ser sindnimo de “sucesso” legitimo, mesmo em areas que nao tém relagdo alguma com seu
corpo fisico. Concernente a isso, encontrei poucas referéncias do que a revista entende como
profissionais gordas bem-sucedidas (para além da moda) que ndo fossem personalidades
famosas e celebridades.

Se tratando da invisibilizacdo, as editorias em que elas menos aparecem (apenas 4 dos
366 textos) sdo Fitness/Dieta/Salde e Beleza, duas importantes se¢cdes da revista Donna, e
historicamente referéncias tradicionais no universo de revistas femininas comerciais. E preciso
lembrar do estigma que as mulheres gordas carregam como “donas” de um corpo doente,
preguicoso, incompetente e inapto para os esportes e exercicios. Essa marginalizacdo advinda
da gordofobia estrutural, recorrentemente naturalizada pelo discurso médico e da saude, as
exclui de espacos esportivos, portanto, as mesmas néo séo autorizadas a representar o segmento
fitness, que significa corpos “em forma”, ageis e leves. A exce¢do fica por conta das teméticas
em que esse corpo é referido como algo a ser combatido, como na prescricdo de dietas que
pretendem transformar o corpo gorde em magre. Além do mais, a magreza em uma sociedade
estruturada pela lipofobia e gordofobia, é sinbnimo de salde e beleza e a gordura, e 0 corpo
gorde, de feiura e patologia. Assim sendo, ha também a restricdo para assumirem existéncia no
campo da beleza, esse restrito a outros corpos. Ter o direito de se amar, se aceitar e se achar
bela, ndo € 0 mesmo que ser legitimada como bela pela sociedade. Donna vende a promessa de
beleza que pode ser conquistada por meio de procedimentos estéticos, exercicios e
determinadas dietas que sdo o caminho para a conquista de determinado corpo bonito e saudavel
(leia-se magro, com musculos definidos). Inserir 0s corpos gordes nesses espacos é atestar o
fracasso desses procedimentos e, consequentemente, invalidar as propostas e promessas que a

revista faz. A seguir apresento as analises qualitativas do recorte escolhido para este artigo.
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Quem sdo as protagonistas gordas de Donna? A interseccionalidade denunciando as
visibilidades e os apagamentos

Como vimos, a interseccionalidade nos evidenciou que existe uma padronizacdo na
construcdo das mulheres gordas pela revista Donna. As interseccGes que atravessam essas
mulheres particulares, se estabelecem como eixos de privilégio, mesmo entre um coletivo
marginalizado. Esses eixos de privilégio proporcionam visibilidades — e apagamentos — na
revista e determinam alguns lugares especificos para essas mulheres nas narrativas.

Além disso, a interseccionalidade denuncia outro aspecto importante: além de
padronizar fisicamente o corpo “ndo-padrao”, hd uma padroniza¢do na maneira de retratar essas
mulheres no que diz respeito a seus gostos, desejos, reivindicagdes e sofrimentos, vinculados,
e unificados, ndo somente ao fato de “serem gordas”, como ao fato de “serem mulheres”,
transparecendo esteredtipos advindos do marcador género. Em vista disso, encontrei uma
predominancia na universalizacdo das mulheres gordas, que em diversas ocasides representam
uma categoria absoluta: “a mulher gorda”, ou, “a mulher plus size”, no singular, entre outros
adjetivos, correspondendo ao padrdo fisico descrito, mas também a padrGes de
comportamentos.

No entanto, mesmo quando Donna as pluraliza, “as gordas”, por exemplo, ou “as que
vestem acima de 46”, e assim por diante, raramente oferece perspectiva interseccional, ou seja,
a reflexdo da existéncia de maltiplas vivéncias e atravessamentos que ndo possibilitam, apesar
de existirem identificacdes de lugar de fala como coletivo, falar por todas as mulheres gordas
da mesma maneira.

Essa universalizagdo tem como fio condutor uma superinclusdo (CRENSHAW, 2020)
da gordofobia como eixo opressor em praticamente todas as narrativas presentes, a vinculando
a realidades especificas, reivindicacdes especificas e reducdes dos problemas sofridos por essas
mulheres a determinados aspectos. A superinclusdo é uma estratégia que proporciona um olhar
descomplexificado e limitador das situacfes descritas em Donna quando da luz a apenas uma
das estruturas na analise sistematica das opressdes sofridas pelas mulheres gordas. Os textos
jornalisticos acabam por se focar no corpo acidentado (AKOTIRENE, 2019) pelos marcadores
peso e tamanho — apenas evidenciando timidamente as intersec¢fes dentro do préoprio eixo, no
que tange as diferentes experiéncias vividas por gordas menores e maiores, por exemplo,
principalmente quanto ao acesso & moda e ao vestuario. Embora seja imprescindivel a
movimentacéo e esforco da revista em iluminar essa opressdo em suas matérias, na maior parte
dos casos, 0s textos ndo abordam o fato de as mulheres gordas possuirem corpos colididos por

outras avenidas identitarias (AKOTIRENE, 2019) além do peso e tamanho, tdo pouco ha
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reconhecimento e problematizacéo dos privilégios oportunizados a alguns corpos gordes por
raca, classe, género, faixa etaria, ndo deficiéncia, profissdo, o proprio tamanho, etc. Salvo
excecdes raras, que se configuram como uma fissura no padrdo hegemdonico da revista, em
ocasifes em que as intersecdes de raca e peso/tamanho deixam rastros (Figura 2), por exemplo,

ou em relacdo ao etarismo.

Figura 2 — Reportagem de capa #meucorpodeverdo de 2019 iluminando interseccdo de raga e tamanho

CORPO
PARA (SE)

Fonte: Donna, edigdo de 26 e 27 de janeiro de 2019.

Em outros momentos, o que percebi é que ha o registro de marcadores que nao sdo
sobrepostos, combinados, mas sim inseridos em categorias homogéneas estanques — como no
caso de as mulheres gordas falarem apenas sobre gordofobia ou padrbes de beleza, mulheres
negras sobre racismo, mulheres com deficiéncia sobre a sua deficiéncia, e assim por diante. Ha
o tratamento de um estigma de cada vez, talvez tentando uma neutralizag&o, que parece ser um
engendramento propositalmente realizado, o qual é incapaz de oferecer a complexidade
necessaria para a narrativa. Esse aspecto revela certa falta de disposi¢do em promover debates
criticos aprofundados em Donna, salvo episadios fortuitos.

Logo, podemos pensar na construcdo de uma mulher gorda genérica que néo fornece as
leitoras a consciéncia da existéncia de desequilibrios sociais por conta de embates de classe,
por exemplo. Esse, por sinal, ¢ um marcador que deixa rastros nas narrativas e a0 mesmo tempo
é invisibilizado nas problematizagdes que ndo sublinham desigualdades e negligenciam
perspectivas diversificadas.

O esteredtipo de classe é um eixo importante que contribui para essa universalizacdo e
padronizacdo, e que colabora para o apagamento de corpos racializados de muitos espacos. Isto
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posto, a analise sobre a interseccionalidade expde a falta de cuidado com a multiplicidade de
vivéncias dessas mulheres gordas, essencializando as formas de vida e sintetizando as suas
experiéncias na revista. O feminismo decolonial combate essa universalizacdo das mulheres,
advinda da colonialidade de género (LUGONES, 2019), desconstruindo a possibilidade de
“universo feminino”, ¢ neste caso, um “universo plus size” ou “universo gorde”.

O olhar interseccional expde o fato de que quando Donna quer representar mulheres
gordas de sucesso, por exemplo, visibiliza majoritariamente brancas, com corpos menores e
curvilineos, modelos, e com alto poder aquisitivo. Aqui, raca e classe se configuram como eixos
de privilégio ao enaltecer mulheres brancas e como opressdo ao invisibilizar mulheres negras
que ndo sao exemplos de mulheres gordas de sucesso. Abaixo exemplos da gorda genérica de

SUCESSO:

Figura 3 — Mulher gorda exemplo de “poder”

E quando a autoestima sobe de vez,

o nivelL de poder € esse! ﬂ

Fonte: Donna, edicBes de 13 e 14 de maio de 2017.

Figura 4 — Capa com a modelo Fluvia Lacerda
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Donna é organizada e produzida para uma classe social especifica de mulheres, com
alto poder aquisitivo, portanto, a “diversidade” e a “liberdade de ser quem se ¢” prometidas no
reposicionamento, ndo estdo direcionadas para todas, absolutamente. Destarte, problematizar a
construcdo narrativa das mulheres gordas em Donna ndo pode ser feito sem se ter em mente
que a sua identidade na contemporaneidade € validada, principalmente, por sua inser¢édo no
mercado e na moda e exercicio ativo na cultura de consumo (AIRES, 2019). Esse aspecto ja
propBe que questdes de classe sdo imprescindiveis para sua legitimagdo como uma mulher com

direito de visibilizacéo e certa valorizacdo como destaque e sucesso na revista.

Elas sairam do armério? Descobrindo onde, quando e como Donna autoriza a fala das
protagonistas gordas

Com lugar de fala descobri quais foram os lugares autorizados para a existéncia das
mulheres gordas em Donna e sobre o que, majoritariamente, poderiam falar. Descobri ndo s6
as possiveis visibilidades, como os silenciamentos, consequéncia da estigmatizacdo de seu lugar
de fala, advindos de locais em que a autorizacdo discursiva (SPIVAK, 2010) ndo permitiu a sua
existéncia, aspecto muito importante. No entanto, foi preciso descobrir ndo somente 0s espacos
ocupados e as teméticas abordadas, mas perceber em quais desses espacos essas mulheres
gordas e os seus corpos gordes foram protagonistas, pois o interesse também incide na
possibilidade de romper com o silenciamento do lugar de subalternidade e de fratura do l6cus
(LUGONES, 2019). Por isso, ndo basta ser inserida na revista, essa insercao deve oportunizar
espaco para a fala, equidade e real visibilidade. Assim sendo, ndo é sempre que sua presenca
representa uma fissura, por vezes, ela € inserida de forma a adequar-se ao discurso e
padronizagdo dominantes, 0 que veremos nesta secao.

Constatei que o lugar de fala de mulher gorda motiva explicitamente a presenca desses
corpos em 60% das vezes em que sdo inseridos como protagonistas na revista. Dessa forma,
neste recorte, o lugar de fala das mulheres gordas € associado, primordialmente, a dois
caminhos distintos que se destacam e que caracterizam suas formas de reivindica¢do — quando
acionadas —, as tematicas levantadas e a conquista do empoderamento. Por um lado, ha a
representacdo de um posicionamento politico de resisténcia aos padrdes impostos, atrelado a
um lugar de fala critico que complexifica as pautas levantadas, inserindo discussdes para além
da estética, por exemplo. H& a aposta na problematizacdo das violéncias geradas pela
marginalizacao e exclusédo desses corpos no meio social, tratando da gordofobia de forma mais
abrangente, impulsionando discussdes sobre acessibilidade e a importancia da

representatividade coletiva. Aqui as mulheres assumem um lugar de fala de mulher gorda
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aproximada de um ativismo gorde, uma gorda ativista, lembrando a apropriacdo da palavra e
sua ressignificagdo na tentativa do distanciamento do estigma. Neste viés, o corpo gorde se
configura como bandeira de luta, politico, transgressor, mas também inadequado, estigmatizado
e relacionado aos feminismos da diferenca. Nesse espaco estdo principalmente participacdes de

influenciadoras ativistas ligadas as midias alternativas e redes sociais.

Figura 5 — Exemplo gorda ativista/inadequada com capa de Alexandra Gurgel

REVISTADONNA.COM

“ Uma jornada
s PeQIMOr-proprio

aqui ha cinco
horas e s6 agora

percebi que estou
de boa na praia

Alexandra Gurgel
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Fonte: Donna, edicdo de 1 e 2 de dezembro de 2018.

Por outro lado, e ocupando maior destaque, hd uma inser¢do das mulheres gordas
relacionadas as reivindicacdes pelo direito de serem incluidas na sociedade de consumo, na
midia e na moda, com a celebragdo dos corpos ditos “fora dos padrdes” — gordes/plus size. 1sso
se da, principalmente, por meio do enaltecimento estético e da possibilidade de acessar um
“mundo magro”, provando que podem realizar as “mesmas coisas” que as mulheres magras. H4
o foco na autoestima e amor-proprio conquistados pela beleza, pela representatividade
midiatica, pelo acesso ao mercado, pela oportunidade de acesso a roupas com informacao de
moda para seus corpos. Sao acdes guiadas por movimentacdes mais individuais e, apesar da
celebragdo de um “orgulho plus size/orgulho gorde” e na desconstrugao dos padrdes de beleza,
ha um corpo gorde padronizado pela moda, mercado e midia — um corpo midiatico gorde. O
qgue nomeio de uma gorda adequada, uma gorda light. Nesta categoria, as mulheres gordas
assumem um lugar de fala de mulher plus size — nem gordas, nem magras, ou, “gordas magras”
(AIRES, 2019), um produto da sociedade neoliberal relacionado, justamente, a um feminismo
de mercado ou feminismo neoliberal. Aqui estdo majoritariamente as modelos plus size —
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ROSIO



V SEMINARIO
INTERNACIONAL

~DESFAZENDO
famosas e ndo famosas — inseridas nas midias de grande circulacao e nas redes sociais digitais,
em um universo ¢ “estilo de vida plus size”, conquistado pela sua liberdade de ser bela, de
consumir, de ter uma vida sexual e ter sucesso profissional (AIRES, 2019). Também estdo as
influenciadoras proximas do que o ativismo gorde denomina de “militdncia do lacre”

(RANGEL, 2018), no entanto, prefiro denominar de militdncia gorda light.

Figura 6 — Exemplos gorda light/adequada em editoria Moda

4 Tendéncias em Herchcovitch IEstilo + curvas

- tamanho plus

all em versao GG

Fonte: Donna, edi¢Ges de 1 e 2 de julho de 2017; 28 e 29 de outubro de 2017 e 3 e 4 de fevereiro de 2018.

Obviamente que essas identidades ndo sdo impermeaveis e ndo foram pensadas com o
intuito de reduzir ou estereotipar as vivéncias das mulheres gordas na revista, tampouco em um
movimento maniqueista em apropriagoes de “certo” e “errado”, “negativo” e “positivo”. Elas
foram maneiras encontradas de assumir o que “saltou aos olhos” nas narrativas, focando nas
principais recorréncias. Atrelado a isso, algumas vezes houve um meio termo, quando ha a
problematizacdo do cenario em que se esta inserida, por exemplo, ou, ainda, uma mesma mulher
gorda habitar as duas “configuragdes”, em momentos distintos. Esse “habitar entre”, transitar,
se materializa no proprio corpo gorde da jornalista Thamires Tancredi, que assume, pelo menos,
esses dois lugares em sua Coluna e nas producdes da revista, ja que € ela a responsavel, quase
exclusiva, pelas producfes que tém a presenca das mulheres e pautas gordas. Ela abre fissuras
em varias ocasides, mas, noutras, se adequa trazendo pautas mais préximas da regularidade do

“mundo de Donna”. Refor¢ando, sua assinatura marca 80% das producdes do corpus.
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#Fatpower: 0 empoderamento de Donna

As formas como a revista Donna se posicionou e organizou seus contetidos por conta
do reposicionamento, sugerem que um dos pilares desta transformacéo seja, justamente, a
promocdo da diversidade e de um empoderamento feminino nas narrativas expressas no
periddico. Em sintese, é possivel inferir que, em linhas gerais, ha um entendimento de um poder
que pertence a esfera individual e a conquistas materiais, salvo algumas excecbes. Ha a
exposicdo de termos que nos orientam para praticas ja bastante naturalizas em uma organizacgéo
social neoliberalista que expde valores masculinistas como o sucesso econdmico, 0 poder, a
lideranca, a liberdade e autonomia individual.

Me restou descobrir, entdo, se este discurso € incorporado nas imagens e narrativas sobre
as mulheres gordas compreendendo: que tipo de empoderamento é esse proporcionado pelas
narrativas de Donna quando trata especificamente das mulheres gordas? Como sugere que ele
seja alcancado? Qual mulher gorda pode se empoderar? As temaéticas autorizadas, a maneira
como séo retratadas e os locais em que sdo posicionadas as mulheres gordas na revista Donna
também sdo vestigios de como a revista compreende o seu empoderamento, que se expressa
ndo somente pelas alternativas oferecidas, como pela maneira que ela representa as mulheres
gordas “empoderadas”, ou mulheres gordas que ela considera “de sucesso”.

Uma primeira constatacdo importante deve ser feita: a universalizagdo das mulheres
gordas vista na secéo inicial, foi base para pressupor uma ideia de uma gorda genérica, como
abordei. Essa universalizacao — e reducdo de vivéncias — é premissa para que compreendamos
gue o empoderamento predominantemente oferecido por Donna tem, também, classe e raca
demarcadas, deixando de lado a complexidade dos lugares sociais ocupados pelas mulheres
gordas e seus marcadores de opressao ou privilégio.

Em vista disso, a segunda constatacdo primordial é a de que Donna compreende e
representa, na maioria de suas narrativas e representacdes das mulheres gordas, um
empoderamento que se estimula pela ideia de “poder” neoliberal, orientado por acOes
individuais que parecem néo ter potencial de engajamento coletivo, vinculadas ao feminismo
de mercado, colocando como “direitos basicos” das mulheres gordas questdes que podem nao
fazer parte da realidade de muitas.

Como Donna aposta recorrentemente em uma mulher gorda genérica, ela também nao
demonstra preocupacdo com os atravessamentos de eixos de opressao no que tange as propostas
de empoderamento das mulheres gordas, que ficam reduzidas a “escolhas” e ao “comando da
propria histéria”. Essa ideia de autonomia ¢ também uma ideia neoliberal de liberdade que ¢

conquistada pela independéncia financeira dessas mulheres que, em muitos momentos, ocorre
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pela sua inser¢édo no mercado da moda plus size. O ser donna de mim, ou ser donna de diversas
coisas, se materializa pela capacidade de se autogovernar economicamente.

Nesse sentido, as mulheres gordas de Donna, principalmente as que nomeei de gordas
adequadas e gordas light, sdo empoderadas quando a revista aciona 0 Seu acesso a quatro desses
“direitos basicos”: mundos da moda, da midia, da beleza e do consumo. A conquista do
empoderamento tem base no sucesso e autoestima, esses, por sua vez, se concretizam por uma
adequacao estética e aos rituais de embelezamento do corpo, pelo poder aquisitivo e insercdo
no mercado de moda como potenciais consumidoras. Elas também sdo empoderadas quando

podem consumir e assumir determinadas praticas da mesma forma que as mulheres magras.
Figura 7 — As gordas magras de Donna
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Fonte: Donna, edi¢Ges de 5 e 6 de outubro de 2016 e 14 e 15 de maio de 2016.

Esses aspectos sdo importantes para apreender como se da a autorizacdo da insercao das
gordas na revista, pois tem relacdo direta com a compreensdo de que a conquista da visibilidade
das mulheres gordas € a conquista daquelas que conseguem legitimar, em certo grau, a
“feminilidade” esperada ¢ aceita socialmente. Essa adequacdo da mulher gorda ao mundo da
beleza, as préaticas de consumo, aos procedimentos estéticos, e a moda, deve ser muito bem
demarcada. As mulheres gordas, especialmente as brancas, devem assumir esses atributos de
forma muito comprometida, ja que, apesar de brancas, lhe faltam no corpo as inscri¢cfes dos
estereotipos da feminilidade, especialmente fornecida pela magreza, delicadeza, tamanho
pequeno, leveza. Donna se apropria dessas estrateégias para incluir gordas nos espacos da revista
e oferecer-lhes o empoderamento trazido pela visibilidade midiatica — ndo representatividade —

que se d& pela autorizagdo de existir (esporadicamente) na propria revista.
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O direito a beleza, pelo viés do feminismo de mercado, é uma forma neoliberal de
empoderar as mulheres gordas. Se ele é um direito baseado em estrutura de classe, a gorda que
¢ empoderada é aquela que tem condi¢cdes econbmicas para adentrar neste mundo. Este
empoderamento é mais proximo de “dar um poder” do que de “empoderar”, pois ele se destina

a algumas poucas mulheres que podem alcancar esse “poder”.

Considerac6es (ndo) finais

Como as mulheres gordas estdo inseridas para falar, predominantemente, sobre coisas
que se adequam a revista, ndo ha necessariamente um confronto significativo. Elas reivindicam
por estar inclusas neste mundo, no qual a revista esté inserida, e isso é confortavel. Apesar de
haver criticas aos padrdes de beleza, elas estdo ali “porque desejam”, segundo a revista, ser
aceitas nesse sistema e, ainda mais, estdo cumprindo 0s requisitos para serem aceitas e,
paradoxalmente, celebradas por isso, mesmo quando se colocam como “contra os padrfes”.

Em sintese, se as mulheres gordas sao tratadas socialmente como subalternizadas e suas
producdes e vozes sdo silenciadas em muitos espacos sociais, por mais que em momentos
pontuais sejam visibilizadas ou fissurem o l6cus imposto, também sdo tratadas como
subalternas por Donna. Mesmo ndo explicitando o preconceito e estigma direcionado as
mulheres gordas, a sua visibilizacdo e invisibilizacdo em locais especificos, esclarece que a
revista é um produto inserido em um cenéario no qual a gordofobia estrutural organiza ndo sé a
sociedade, mas o proprio ordenamento da materialidade da revista e de seus contetidos, que sdo
rigidamente hierarquizados. Entendo que Donna raramente autoriza espagos para O
aprofundamento e problematizagdo de temas mais complexos relacionados as vivéncias das
mulheres gordas e aos corpos gordes, confirmando um aspecto superficial e de aproximacao ao
entretenimento. Essas sdo caracteristicas do jornalismo de revistas femininas de grande
circulacdo, que se distanciam, recorrentemente, de um posicionamento critico sobre o mundo,
direcionando as mulheres para um “universo feminino”, propositalmente alienante.

A disposicdo jornalistica da revista e sua hierarquia, espelhando a organizacdo da
sociedade, confere o lugar a margem para a existéncia das mulheres gordas (bem como para
outras diferengas), lembrando que o jornalismo também é responsével pela circulacdo de
discursos de poder sendo capaz de moldar algumas existéncias por meio de seus
enquadramentos e estratégias de invisibilizagdo. A perversidade dessas praticas jornalisticas,
especialmente das revistas femininas, estd em sua sutileza de “visibilizar invisibilizando”,
“incluir excluindo”. Mesmo tratando de pautas especificas, em editorias especificas, espera-se

interseccionalidade do jornalismo.
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De certa forma, ha a reducdo dessas vivéncias e a sua espetacularizagdo, as
transformando em pautas jornalisticas. Essa espetacularizagdo confere valor midiatico e, por
isso, ganha espaco no cotidiano de Donna em muitos momentos. Ou seja, uma mulher magra
gue se ama ndo € noticia, mas a gorda sim, porque nela recai o aspecto fenomenal, ndo natural,
que para o jornalismo significa a construcdo de uma pauta interessante e chamativa.

Me encaminhando para finalizar, umas das questdes relevantes que encontrei foi a
evidencia da importancia do lugar de fala para a visibilidade das mulheres gordas como
protagonistas em Donna, quando sua insercdo dependeu, quase que exclusivamente, da
presenca da Unica jornalista gorda na equipe: Thamires Tancredi. Thamires foi responsavel por
80% dos textos em que as mulheres e pautas gordas foram protagonistas, sem contar as
producdes que ela assinou e que ndo sdo pertencentes ao corpus qualitativo. Thamires
representa uma fissura importante na revista.

Este fato nos confirma a importancia da representatividade dentro das equipes
jornalisticas. Quanto mais diversidade de produtores e comunicadores, mais diversidade nos
artefatos midiaticos, mais representatividade e possibilidades de empoderamento por conta de
um conteudo produzido por grupos marginalizados, com outras perspectivas e olhares sensiveis,

0 que pretende, justamente, conquistar lugar de fala.
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