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O IMPACTO DA SECA NO DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
DOS PEQUENOS NEGOCIOS DO SEMIARIDO POTIGUAR
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INTRODUCAO

O regionalismo brasileiro faz parte de nossa historia politica, econdmica e social,
tendo se manifestado, sobretudo, em varios movimentos regionais do século XIX, face ao
agravamento do problema das secas do Nordeste. Porém, esse tema ganhou maior destaque na
discussdo politica nacional em fins da década de 1950, no &mbito do discurso politico e da
tomada de decisbes quanto as medidas de combate as secas do Nordeste (FURTADO, 2014).

Construida a partir das diretrizes da Agenda 21 Global e entregue a sociedade em
2002, a Agenda 21 Brasileira € um instrumento de planejamento participativo para o
desenvolvimento sustentavel do Pais. Sua elaboracédo foi coordenada pelo Ministério do Meio
Ambiente — MMA e tem como base 0s seguintes temas: agricultura sustentavel; cidades
sustentaveis; infraestrutura e integracdo regional; gestdo dos recursos naturais; reducdo das
desigualdades sociais e ciéncia e tecnologia para o desenvolvimento.

O combate a pobreza na Agenda 21 sempre foi caracteristica associada ao socorro
publico aos flagelados das secas no Nordeste brasileiro. A erradicacdo da pobreza e da fome,
maior equidade na distribuicdo da renda e desenvolvimento de recursos humanos: esses
desafios continuam sendo consideraveis em toda parte.

Como acgOes de governo a Agenda recomenda, entre outras, as seguintes acoes:
possibilidade de abrir linhas de crédito e outras facilidades para o setor informal; facilitar o
acesso a terra para 0s pobres sem-terra, para que estes possam adquirir meios de producao e
obtenham acesso seguro aos recursos naturais e economia social; promovendo a multiplicacdo
do empreendedorismo popular (ARAUJO e SANTOS, 2009; FURTADO, 2014).

Na visdo de Amaral Filho (2010), o Nordeste brasileiro vem ocupando espaco na
midia nacional em razdo do desempenho do seu crescimento econémico no lugar de noticias
associadas aos efeitos devastadores das secas que, historicamente, acompanharam a regido, e
0 mesmo ocorre para 0 estado do Rio Grande do Norte. As potencialidades do RN séo
abundantes e conhecidas, mas o crescimento econdmico tem ficado aquém dessas
potencialidades. Vasto litoral, em relacdo ao seu territorio, ventos constantes, sol, sal, terras
adaptadas a culturas irrigadas, minerais abundantes, sdo exemplos de recursos que podem se
transformar em atividades econdmicas promissoras.

Dinamizar a economia do Rio Grande do Norte é um desafio crescente, agravado pela
situagdo pela qual passa o pais, mas plenamente possivel, dependendo do fomento a atividade
produtiva. Dentre os empreendimentos produtivos destacam-se 0s pequenos negocios, que por
sua flexibilidade, rapidez na adaptagdo as mudangas e propensdo a inovagdo adaptam-se as
diversas situagdes no macro ambiente onde estdo inseridas, entre elas a seca, um evento
climatico extremo que repercute na sociedade e no meio ambiente.
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H& ainda no RN muitas atividades aptas a formacdo de arranjos produtivos que
estreitem lacos entre empresas e comercializem entre si, com beneficios mutuos. Cadeias
produtivas também podem se formar em determinados segmentos, como: téxtil e confeccoes,
petrdleo e gés, energia edlica, mineracdo, cimento, leite e derivados, fruticultura, piscicultura
e carcinicultura, dentre outras, possibilitando oportunidade para 0s pequenos negocios
concomitantemente com a seca intrinseca na realidade local do semiarido, possibilitando a
geracao de recursos escassos, altos custos e crise econdmica, gerando recessdo, aumentando o
desemprego e trazendo fragilidade para os pequenos negocios.

Para 0 SEBRAE (2016), os pequenos negocios podem ser divididos em quatro
segmentos por faixa de faturamento, com excecdo do pequeno produtor rural. Tal
segmentacdo segue os critérios da Lei Complementar Federal n° 123, de 14 de dezembro de
2006, que por definicdo classifica 0s pequenos negocios com base na receita bruta anual,
também chamada de Lei Geral das Micro e Pequenas Empresas.

Resumidamente, 0s pequenos negocios podem ser divididos da seguinte maneira:

e Microempreendedor Individual (MEI): receita bruta anual até R$ 81 mil;

e Microempresa (ME): receita bruta anual entre R$ 81 mil até R$ 360 mil;

e Empresa de Pequeno Porte (EPP): receita bruta anual entre R$ 480 mil até R$ 3,6 milhdes;

e Pequeno Produtor Rural: Possuir propriedade com até 4 mddulos fiscais ou faturamento
anual até R$ 3,6 milhdes.

De acordo com o IBGE e o SEBRAE, no Rio Grande do Norte, em 2016, havia 172
mil pessoas que trabalhavam no comando do seu proprio negécio, seja como empresario ou
por conta propria. Desse total, cerca de 59 mil (34,5%) eram mulheres e 113 mil (65,2%)
homens. Ainda, segundo a pesquisa “Os donos dos pequenos negocios no Brasil”, 23% tém
entre 25 e 35 anos de idade; 46% tém ensino médio completo ou incompleto; 67% comegaram
a trabalhar com até 17 anos de idade e 51% s&o chefes do domicilio.

Diante desse contexto, este artigo colabora e orienta no atendimento as necessidades
de mercado, aproveitamento de potencialidades e superacdo das dificuldades, buscando
compreender a relacdo da seca, como evento climatico extremo, com o desenvolvimento
sustentavel dos pequenos negécios do semiarido potiguar, respondendo a um questionamento
central: Em que medida a seca interfere no desenvolvimento sustentavel dos pequenos
negocios do semiarido potiguar? Este artigo tem como objetivo geral avaliar o impacto da
seca na promocao do desenvolvimento sustentavel dos pequenos negécios do semiarido do
Rio Grande do Norte.

METODOLOGIA (OU MATERIAIS E METODOS)

A pesquisa descritiva observa, registra, analisa e correlaciona os fatos sem manipula-
las e procura descobrir com maior precisdo possivel a frequéncia com que um fendmeno
ocorre, sua relagdo e conexdo com outros, sua natureza e caracteristicas. E uma analise
predominantemente quantitativa das informacdes por meio da utilizacdo de questionarios
aplicados pela metodologia survey, que, apos codificacdo e quantificacdo das informacdes
coletadas, possibilitam analises quantitativas. As pesquisas do tipo survey, sequndo Gil (1999)
e Cervo, Bervian e Silva (2007), se caracterizam pela interrogacdo direta das pessoas cujos
comportamentos se desejam conhecer e 0 método survey para obtengdo de informacGes se
baseia no interrogatério dos participantes, aos quais se fazem varias perguntas sobre
caracteristicas demogréaficas, seu comportamento, intencdes, atitudes, percepgdes, motivacoes
etc. (MALHOTRA, 2001).

O publico alvo da pesquisa é composto pelos pequenos negdcios localizadas nos
municipios de Afonso Bezerra (6), Almino Afonso (6), Alto do Rodrigues (12), Angicos (12),
Apodi (26), Assu (43), Caico (44), Campo Grande (6), Carnalba dos Dantas (4), Currais
Novos (36), Florania (5), lelmo Marinho (4), Ipanguacu (8), Jandaira (4), Jodo Camara (18),
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Lagoa Nova (6), Lajes (6), Messias Targino (4), Nova Cruz (24), Parelhas (7), Patu (10), Pau
dos Ferros (30), Pedro Alvelino (6), Pendéncias (8), Portalegre (4), Santana do Mato (6), S&o
Tomé (6), Serra Negra (4), Touros (15) e Umarizal (9) no Estado do Rio Grande do Norte
contemplando 404 empreendimentos urbanos a partir de uma amostra estratificada
proporcional, com margem de erro de 5% e nivel de confianca de 95%.

A pesquisa de campo ocorreu nos meses de maio a junho de 2019, por meio da
aplicacdo direta de questionarios com perguntas quantitativas e qualitativas com 0s
proprietarios dos empreendimentos (donos dos negocios), desenvolvidos para atender aos
objetivos da pesquisa.

A tabulacdo é a padronizacéo e a codificacdo das respostas de uma pesquisa, que de
acordo com Samanta (2007) é a maneira ordenada de dispor os resultados numéricos para que
a leitura e a analise sejam facilitadas a partir da base de dados da pesquisa survey.

Ap0s a tabulagdo, foi realizada a apresentacdo dos dados em forma de tabelas e
gréficos, constituindo a estatistica descritiva que compreende o manejo dos dados para
resumi-los ou descrevé-los. E ainda nesse momento que é realizado o calculo de medidas
estatisticas para descrever o conjunto de dados por meio de medidas de tendéncia central —
média, mediana, valores minimos e maximos com auxilio dos softwares Statistica (versao
10.0) e o Microsoft Office Excel.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A amostra pesquisada contempla 57,9% dos empresarios dos pequenos negécios sdo
mulheres, com faixa etaria de maior frequéncia nos intervalos de 26 a 35 anos de idade
(28,0%) e 18 a 25 anos de idade (17,2%). Com relacdo ao estado civil 57,93% sdo casados e
31,74% sdo solteiros, com escolaridade predominando o nivel médio com percentual de
61,1%.

Quanto ao tipo de atividade empresarial enquadrada para 0s pequenos negocios tem-se
que 79,8% sdo do comércio, 17,5% da area de servicos e 2,7% industrias. Predomina o
faturamento de até R$ 5.000,00 por més em 47,7% dos empreendimentos, sendo que 0
faturamento de até R$ 15.000,00 mensais engloba cerca de 75% das empresas. Para o tempo
de atividade dos empreendimentos 42,7% destes tém até 5 anos de atividade, com maior
frequéncia no intervalo de 2 a 5 anos (28,9%). Quanto ao tipo de imdvel 66,7% sdo alugados
e 25,2% s&o proprios e o valor médio dos aluguéis é de R$ 677,00, variando de R$ 60,00 a R$
5.000,00. O numero medio de funcionarios por empresa € de 2,5 pessoas.

Para 69% dos empresarios a seca causou impacto nas atividades desenvolvidas pelas
empresas, prejudicando muito (29,7%) ou prejudicando parcialmente (39,3%).

Para os empresarios das MPEs que informaram que a seca prejudicou muito ou
prejudicou parcialmente as maiores dificuldades do periodo foram a diminuicdo das vendas
(55,29%), diminuicao de clientes (15,63%) e a obtencéo de lucro reduzido (10,82%).

Do total de entrevistados, 63,92% né&o tentaram solucionar ou pelo menos amenizar 0s
problemas enfrentados durante a seca. Quem se preocupou em amenizar esse problema fez
promocdes para aumentar as vendas (17,72%), ocorrendo ainda outras medidas em menor
percentual sem muita representatividade.

Na hora da dificuldade 45,8% dos empresarios ndao buscaram nenhum apoio ou
suporte. 32,6% recorreram ao banco, 7,5% recorreram a um amigo ou parente e 12,6%
buscaram outros meios de apoio (utilizacdo de recursos proprios, recorreu a agiota ou fez
antecipacéo de cartdo). Em pequeno percentual ocorre ainda a busca de ajuda de entidades de
apoio empresarial, a Prefeitura ou Governo e a outros empresarios.

E mediante as dificuldades a empresa é a unica fonte de renda para 65,9% dos
empresarios, enguanto outros 34,1% possuem outras fontes de renda.
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Do percentual que possui outras fontes de renda destaca-se: possui outros
empreendimentos (31,48%), tem aposentadoria (22,22%), é funcionario publico (14,81%) e
possui bens alugados (9,26%).

Em funcdo da seca na regido ocorreram 0s seguintes resultados para os indicadores
dos pequenos negdécios: diminuiu o faturamento (76,0%), diminuiu 0 ndmero de clientes
(58,6%), diminuiu o volume de produtos em estoque (40,4%), diminuiu a producao de bens
ou servicos (36,4%), diminuiu o nimero de empregados (15,8%), aumentou o fiado na
empresa (35,6%), aumentou o preco dos produtos (35,0%), aumentou o custo de producao
(30,8%), aumentou as dividas da empresa (22,1%).

Foi questionado o que poderia ser feito para resolver o problema da seca na regido
sendo apresentadas varias solugdes, com destaque para a construcdo de pocos, barragens,
reservatorios, adutoras e cisternas (19,31%), ajuda dos governantes (12,96%), apoio ao
agricultor (7,14%), geracdo de emprego (6,88%) e facilitar linhas de crédito (5,29%).

Ha ainda empresarios que ndo sabem o que fazer (19,04%) ou simplesmente deixam o
tempo resolver informando que apenas a chuva (11,64%) ou s6 Deus (0,26%) vai resolver o
problema da seca no semiarido potiguar.

CONSIDERACOES FINAIS

A seca é uma realidade presente no cotidiano dos pequenos negécios do semiarido
potiguar fazendo parte de nossa historia politica, econdmica e social. Mediante essa realidade
ela causa impacto nas atividades desenvolvidas pelas empresas prejudicando muito ou
prejudicando parcialmente o dia a dia da atividade empresarial, acarretando diminuicdo das
vendas, dos clientes, e por consequéncia, a obtencdo de lucro reduzidos, principalmente nos
municipios de Almino Afonso, Apodi, Florania, Ipanguacu, Lajes, Patu e Serra Negra do
Norte.

O fator mais preocupante é que apesar da seca ser um processo historico 63,92% dos
empresarios dos pequenos negécios ndo fizeram nada para tentar solucionar ou pelo menos
amenizar os problemas enfrentados durante a seca e 45,8% ndo buscam nenhum apoio ou
suporte para enfrentar esse momento de dificuldades, tornando os pequenos negdcios sdo
insustentaveis, tanto socialmente como economicamente, visto que em alguns momentos o
agiota é a solucdo, ou ainda, buscam empréstimos nos bancos mediante as taxas de juros que
compromete ainda mais a renda que ja é escassa, sendo muitas vezes a Unica fonte de renda
para a maioria dos empresarios.

Em funcdo da seca na regido ha reducdo do faturamento, dos clientes, do estoque ja
que ndo ha capital de giro para abastecer a empresa, gerando um ciclo vicioso de queda na
producéo, geracdo de dividas e aumento do desemprego, porque se ndo vende, ndo tem como
pagar o salario dos funcionarios.

Diante dessa triste realidade torna-se necessaria a capacitacdo dos pequenos
empresarios inseridos na regido e o aprimoramento de métodos cientificos e tecnologias
buscando a obtencéo de novos conhecimentos, tornando-o apto a tomar decisdes ao invés de
manter-se inerte a realidade que permeia ao longo dos anos.

O uso de tecnologias sociais, € uma sugestdo que pode ser trabalhada na regido, sendo
“um conjunto de técnicas, metodologias transformadoras, desenvolvidas e/ou aplicadas na
interacdo com a populacdo e apropriadas por ela, que representam solucbes para a melhoria
das condi¢des de vida” que visa o desenvolvimento sustentdvel a partir de fatores importantes
como protagonismo social, cuidado ambiental, solidariedade econdmica, trabalho, renda e
educacdo, podendo ainda maximizar as possibilidades de vida dos pequenos negdcios e sua
relagdo com o territdrio.
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