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RESUMO

Esse artigo busca compreender, através de analises tedricas, a importancia do profissional da
Educomunicacdo no ensino bésico infantil. Para tal, foi necessario conhecer as sete &reas de
intervengdo que contemplam esse campo de estudo e de atuacdo, desenvolvendo meios
educomunicativos para a formagdo critica de criangas, sobretudo no &mbito dos meios de comunicagédo
de massa, em que estas se tornam consumidores inconscientes de produtos que se relacionam aos seus
desenhos, programas ou jogos favoritos. Partimos do pressuposto que a infancia é o momento ideal
para se aprender, uma vez que através da educacédo a crianga podera ter suas primeiras reflexdes sobre
sociedade, criando desde cedo individuos emancipados.
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INTRODUCAO

Apbs a revolucdo industrial, considera-se que vivenciamos, na contemporaneidade, a
era da informacdo ou era digital, em que a todo o momento milhares de informacbes sdo
repassadas, alcancando grandes ou pequenas propor¢des. Dependendo de sua veracidade, o
impacto dessas informacgdes pode implicar de forma negativa na formacdo do individuo,
acarretando em uma sociedade de consumo alienado.

A midia tem um papel fundamental na formacdo desses individuos, pois nota-se que a
aprendizagem foge dos muros escolares e atinge os diversos meios sociais, sejam eles com
fins educativos ou ndo. Sendo assim, é necessario questionar, interpretar, opinar e buscar
caminhos para solucionar essa problematica, evidenciando a importancia de estimular
diariamente o senso critico das pessoas para 0s meios de comunicacdo de massa,

principalmente o das criangas em formacao, as quais constituirdo uma nova geracao.
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Nesse sentido, lancamos um olhar para os estudos na area de Educomunicagdo, no
ambito da mediacdo do desenvolvimento critico em criangas em sua fase inicial de
descobertas. Levamos em consideracdo a premissa que € a partir dos trés anos de idade que a
crianca comeca a “entender o que é certo e errado e passara a atribuir mais valor a opinido dos
outros” (BAULLER, 2019).

Com relagdo ao processo metodoldgico, este estudo de natureza teérica-critica aborda
aspectos qualitativos a respeito do objeto em questdo, os estudos da Educomunicacdo. N&o
tracamos como finalidade obter resultados a partir de analises numéricas quantitativas, mas,
sim, oferecer uma revisdo de literatura a partir trabalhos bibliogréaficos elaborados por autores
reconhecidos nessa area de estudo.

EDUCOMUNICACAO E O DESPERTAR CRITICO

A inter-relacdo entre a educagdo e a comunicacdo pode parecer algo recente, mas é um
estudo que vem sendo desenvolvido desde meados do século XX. Nesse campo em franca
expansdo destacam-se diversos estudiosos, dentre eles autores da América Latina como Paulo
Freire, Mario Kapldn, JesusMartin-Barbero e Ismar Soares (SANTANA; APOLONIO, 2010).

A Educomunicagéo constituiu-se como campo de conhecimento recentemente, com a
sistematizacdo das duas areas de pesquisa: Educacdo e Comunicacdo. Entre os anos de 1997 e
1999, Ismar de Oliveira Soares percebe a ligacdo entre as duas areas e desenvolve estudos na
América Latina e nos Estados Unidos, voltados ao “ensino-aprendizagem no campo da
expressividade das novas geracOes (information literacy) e a denominada educacéo frente aos
meios de comunicacdo, preocupada com o impacto do sistema de meios sobre criancas e
adolescentes (media literacy)” (SOARES, 2002, p.17).

Portanto, percebe-se que a Educomunicacdo surge para promover “a educacao
emancipatéria, aquela que prepara o sujeito para pensar, desenvolver sua consciéncia, seu
senso critico” (METZKER, 2008, p.4). Com o passar do tempo, a Educomunicacdo foi
dividida em sete areas de atuagdo que, distribuidas, formam um amplo conceito
epistemoldgico.

A area intitulada de “Educa¢do para a Comunicag¢do” se concentra em educar através
dos meios comunicativos, tendo em vista a relacdo entre quem produz e quem recebe as
mensagens, podendo assim desenvolver projetos que ajudem na formagdo de um receptor

critico e autbnomo aos meios de comunicagdo de massa. Para Almeida (2017, p.27) “tamanha
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é a dimensdo que a midia ocupa nos processos sociais que se entende que seus conteldos sao
importantes componentes culturais e artisticos e necessitam ser analisados”.

A segunda area de intervencgdo ¢ intitulada de “Expressdo Através das Artes”, que teria
como propdsito comunicar-se com o receptor atraves das expressdes artisticas. Pois, segundo
Barbosa (2015), a arte constr6i uma sociedade critica que ‘“abre caminhos para a
conscientizacdo social, para a descoberta dos direitos, das obrigagdes de cada um”.

Por sua vez, a terceira area, “Pedagogia da Comunicagdo”, concentra-se
principalmente em espacos de educacdo formal, e consiste em desenvolver meios e estratégias
que interliguem o docente com seus alunos ou o comunicador ao seu receptor. Essa area
também propGe a utilizacdo de recursos que facilitem a comunicacdo, podendo-se entdo criar
uma troca de aprendizagens, na qual se faz necessario ouvir e conhecer a realidade desses
receptores e desenvolver meios educativos a partir de suas realidades. Ligia Almeida (2017, p.

29) esclarece como o pedagogo da comunicagéo deve se impor:

A pedagogia da comunicacdo implica também em ndo fornecer respostas prontas,
ndo impor pontos de vista. Um bom pedagogo da comunicacdo expbe diversos
pontos de vista sobre os assuntos, oferece subsidios para que 0s sujeitos comparem
argumentos contraditérios, reflitam e tirem suas proprias conclusoes.

Outra area de grande importancia é “Mediagdo Tecnoldgica”, que visa aproximar o
estudante as tecnologias da informacgéo e comunicacgéo (TIC), ou seja, desenvolver atividades
gue incluam meios tecnoldgicos na formacdo do estudante, tendo uma ampliacdo dos meios
educativos. Segundo Soares (2011, p.48) acredita-se que essa area proporciona “que nio
apenas dominem o manejo dos novos aparelhos, mas que criem projetos para o uso social das
invengdes que caracterizam a era da informacao”.

A quinta area de intervencdo, “Producdo Midiatica”, propde desenvolver produtos
midiaticos a partir do viés educomunicativo, por meio do qual o criador se preocupa com 0
receptor e como essa mensagem vai chegar até ele. Desse modo, é importante considerar a
cultura local e criar um material que evidencie a educacéo, seja através de desenhos, filmes,
jogos, revistas, novelas etc.

Por outro lado, a sexta &rea educomunicativa seria a “Epistemologia da
Educomunicag¢@o”, que busca estudar a Educomunicagdo inserida no ambiente académico,
onde o aluno se torna protagonista dessa pesquisa, gerando conhecimento e dando
continuidade aos estudos ja realizados sobre a area de estudo.

A Ultima area, “Gestao Comunicativa”, é voltada para 0 meio administrativo, onde o
gestor deve analisar o ambiente de trabalho e solucionar os possiveis erros de comunicacgao e
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relacionamento que a empresa ou ambiente de estudo esteja passando, pois segundo Soares
(2011, p. 48):

A érea da gestdo da comunicacdo volta-se para o planejamento e a execucdo de
planos, programas e projetos referentes as demais areas de intervencdo, apontando,
inclusive, indicadores para a avaliacdo de ecossistemas comunicacionais. Converte-
se, nesse sentido, numa é&rea central e indispensavel, exigindo o aporte de uma
especialista, de um “gestor”, enfim. Cabe a este ndo apenas incentivar os educadores
para que fagam a melhor opgdo em termos das areas de intervengdo, mas também de
suprir as necessidades do ambiente no que diz respeito aos espacos de convivéncia e
as tecnologias necessarias.

ApOs essa esquematizacdo das areas interventivas da Educomunicacdo, buscou-se
estudar a relacdo entre os meios de comunicacdo de massa para o desenvolver critico na

crianca, pois percebe-se que € na infancia onde consegue-se absorver mais informacoes.
A CRIANCA E SEU DESENVOLVER CRITICO

A partir dos trés anos de idade a crianca tende a desenvolver a sua jornada com a
educacdo. Dos quatro aos sete anos, tudo que foge do seu conhecimento é formado em
duvida, ingressando assim na conhecida fase dos “por qués”, na qual se sente a necessidade de
conhecer e saber o motivo e origem das coisas, sendo uma forma saudavel da formacdo do
individuo. Assim, nota-se que “a curiosidade prepara o cérebro para a aprendizagem e torna a
aprendizagem subsequente mais gratificante” (OLIVEIRA, 2018), tornando-se, entdo, a base
do conhecimento.

Porém, as grandes quantidades de informacdo que as criancas recebem podem
prejudicar no seu desenvolvimento critico. A realidade atual mostra que desde cedo esses
pequenos aprendizes sdo integrados a tecnologia e aos meios de comunicagdo de massa como
forma de entretenimento, com seus desenhos, livros, musicas, entre outros.

Logo, as manipulacbes dos meios de comunicacdo sobre os pais dessas criangas
acabam se constituindo como algo corriqueiro. A midia, que ndo possui fins educativos, tende
a desenvolver propagandas que comercializam produtos vinculados aos desenhos, jogos e
programas favoritos, criando nesses pequenos 0 habito do consumo inconsciente atraves dos
seus pais. Dessa forma, ““sabe-se que € muito mais facil fixar um habito durante a infancia, ja
que € nesta fase que a percepcdo esta sendo estruturada, tornando-se também mais dificil
modificar algo assimilado nesse periodo” (HUNTHER, 2009).

Sendo assim, percebe-se a necessidade que a sociedade enfrenta em ter um
profissional da Educomunicagédo na formacéo do individuo, principalmente quando se tratam
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de criancas. E na escola que estas comecam a ter as suas primeiras experiéncias com a
educacdo, “pois neste momento elas desenvolverdo caracteristicas, habilidades e aptiddes”
(DUARTE; BATISTA, 2015). Serdo através de atividades pedagodgicas que as criancas
poderdo desenvolver suas primeiras reflexdes, tendo incentivos a leituras, aprendendo a

estudar varios pontos de vistas e debater sobre eles. Sendo assim:

Faz-se necessario que os profissionais da area da educacdo se aproximem das
questdes que se referem as midias, importantes referéncias da infancia
contemporénea, com vistas a ampliar a compreenséo sobre as relacfes estabelecidas
entre as criancas e essas novas referéncias culturais. E partindo desta aproximacao as
vivéncias cotidianas das criancas que sera possivel propor experiéncias
verdadeiramente significativas que ampliem os conhecimentos e desenvolvam as
potencialidades infantis (SARTORI at al, 2011, p.6).

Portanto, o profissional da Educomunicacéo, quando se volta para o publico infantil,
tem como objetivo educar para os meios de comunicacdo de massa. Utiliza-se das areas de
intervencdo social ao seu favor, tendo em mente que cada individuo, seja crianga ou nao,
possui a sua singularidade, fazendo com que a educacao e a comunicacdo caminhem juntas,
“pois ela pretende despertar no sujeito o interesse nao sO por aprender, mas também por
participar do processo de aprendizagem”, sendo fundamental para “a construgdo de
conhecimento critico e participativo” (PRADO et al, 2016, p.91).

Sendo assim, percebe-se que a Educomunicacdo ultrapassa as dimensfes escolares,
oferecendo ao individuo uma diversidade de possibilidades para a aprendizagem, processo
que se desenvolve até consigo mesmo. Segundo Freire (1996), acredita-se que a educacdo
deve partir da relacdo da troca de informacdes entre o educador e o0 educando, num processo
em que ndo s6 o docente repassa o conteldo e o aluno recebe passivamente essas
informacdes, tornando uma educacdo bancaria, mas que implica em acolher conhecimento

prévio do discente e, a partir disso, voltar-se para uma nova construcdo de ideias e saberes.
INTERVENCAO CRITICA A PARTIR DA EDUCOMUNICACAO

Para a aplicacdo do conhecimento em sala de aula, faz-se necessario também o uso da
epistemologia da Educomunicagdo, que propicia a construcdo do conhecimento atraves do
estudo e entendimento da propria Educomunicacdo. Nesse sentido, a aplicacao e o repasse das
informacdes se desenvolvem da maneira dita como educomunicativa, avaliando e utilizando
as demais areas (enfatizando a pedagogia da comunicacdo e producdo midiatica) para o
processo de producdo das ideias.
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A partir do entendimento da Educomunicagdo como um caminho de transmisséo de
contetidos, serdo abordados algumas areas de intervecdo como mediadora do desenvolver
critico e do ensino inovador, o qual prioriza uma participacdo ativa de todos os membros em
sala de aula, seja aluno ou professor. Com esse objetivo, serd retomada e melhor explanada a
Pedagogia da Comunicagdo como vetor do repasse de maneira simplificada e bem elaborada
do que sera ensinado, junto da comunica¢do dialdgica (método para a abordagem dos
conteddos propostos nas areas) para uma atuacdo e debate geral. Por fim, direcionaremos a
producdo como entretenimento e conhecimento.

Destaca-se como uma forma de ensino pragmaético a Pedagogia da Comunicacdo, ja
abordada anteriormente. Sendo um método utilizado para o repasse das informacdes,

adequado para os individuos em determinado contexto:

Isso implica considerar a Comunicagdo ndo como um mero instrumento midiatico e
tecnoldgico, e sim, antes de tudo, como um componente pedagdgico. Enquanto
interdisciplina e campo de conhecimento, para a Comunica¢do Educativa, entendida
desse modo, convergem uma leitura da Pedagogia a partir da Comunicacdo e uma
leitura da Comunicagdo a partir da Pedagogia (KAPLUN, 1999, p.68).

Sendo assim, a Pedagogia da Comunicacgdo se preocupa em transmitir o conhecimento
de maneira clara, simplificando-oe colocando-o no contexto de entendimento dos individuos
inseridos em determinada realidade. Portanto, a interacdo entre transmissor e receptor €
necessaria, além de uma participagdo nas atividades propostas, usando da comunicagdo
dialogica. Assim, enfatizamos um processo de aprendizagem que ndo deve ser passivo para o
receptor.

Percebe-se, também, que o didlogo € um suporte para a educacdo. A ideia de
professor/mediador como o portador de todo conhecimento, o qual ndo pode ser questionado,
passa a ser desconstruida, adaptando-se e dando espaco a mais interpretacfes acerca da
participacao geral.

Por fim, com o auxilio da producdo midiatica, torna-se possivel elaborar diversos
contetdos para serem mostrados como uma forma de ensinar, a exemplo dos videos
educativos, 0s quais possuem alguma mensagem de conscientizacdo sobre um determinado
assunto (a compreensdo sobre o desperdicio da &gua ou desmatamento das florestas,
mostrando também solucdes para o seu combate, por exemplo) ou podem ser utilizados como

transmissores de conteddos escolares, ensinando matematica, portugués, biologia, entre

outros.
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CONSIDERACOES FINAIS

A educacéo na formacéo do sujeito critico enquanto crianca € primordial, pois a partir
desta é possivel estimular o pensamento critico desses sujeitos, criando habitos
questionamentos, davidas e posicionamentos, favoraveis ou ndo, a determinados assuntos.
Dessa forma, a educacdo é capaz de potencializar a autonomia dos pensamentos de cada
individuo.

E notoria a existéncia de um fendmeno de manipulacdo dos meios de comunicacéo de
massa, principalmente sobre as criancas. Diante disso, a Educomunicagdo surge para
despertar nesses individuos o direito de questionarem o que a midia propaga como verdade ou
como representacdo da realidade.

No cenario acima descrito, a participacdo do profissional de Educomunicacéo torna-se
fundamental, uma vez que este tem como uma das suas atribuicdes desenvolver junto a
populacdo o despertar critico para os meios de comunicacdo de massa, que deve comecar a ser
trabalhado desde a infancia. Oferecer as criancas os estimulos para questionarem e saberem se
determinados conteddos, sejam eles midiaticos ou ndo, fazem bem para sua formacdo

enquanto cidadéos e consiste num desafio promissor para 0s educomunicadores.
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