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Resumo: O Semidarido brasileiro ocupa uma &rea de 969.589 km? abrangendo os Estados nordestinos, sendo
eles o Ceara, Rio Grande do Norte, Paraiba, Pernambuco, Sudeste do Piaui, Oeste de Alagoas e Sergipe,
regido central da Bahia e uma faixa em Minas Gerais. Ainda se propaga uma visdo de pobreza e seca no
imaginario social da populacdo brasileira, e dos proprios habitantes da regido semiarida do Nordeste,
erroneamente, entendendo esta regido pela representacdo da fome e da miséria, 0 que se deve ao tratamento
dado pela midia. O objetivo foi verificar a percepcdo das pessoas entrevistadas com relacdo a
representacdo do semiarido feita pela midia. A pesquisa destinou-se as pessoas que vivem na regido
semiarida, especificamente no sertdo pernambucano. A amostra foi de 82 pessoas que responderam a
pesquisa feita por meio de formulario disponibilizado no Google Drive com quesitos construidos na escala
de Likert. Os resultados reportam que 58,5% (n=48) reconhecem que a midia gera influéncia sobre
aqueles que acompanham as informacdes por ela processada. Em outro item afirmou-se que o
semiarido € divulgado de forma preconceituosa e distorcida e os resultados apontam que houve
empate de 41,5% (n=34) nos dois primeiros niveis de resposta. Perguntou-se se a forma com que o
semiarido é retratado pela midia influencia o preconceito, pedindo-se para que 0s participantes
justificassem suas respostas, 94% (n=77) disseram que sim, e apenas 2% (n=2) alegaram que nao.
Podemos notar que grande parte dos participantes enxerga que coberturas feitas pela midia na
regido geralmente distorcem e manipulam os fatos.

Palavras-Chave: Comunicacdo, Midiatizacdo, Semiérido.

1. INTRODUCAO

O Semiérido brasileiro ocupa uma area de 969.589 km? abrangendo a maioria dos Estados
nordestinos, sendo eles o Ceard, Rio Grande do Norte, a maior parte da Paraiba e Pernambuco,
Sudeste do Piaui, Oeste de Alagoas e Sergipe, regido central da Bahia e uma faixa que se estende no
Sudeste, em Minas Gerais (BRASIL, 2005). E normalmente definido por apresentar baixos indices
pluviométricos, notando-se com evidéncia que ao longo do tempo cultiva-se uma ideia de que as
caracteristicas desse ambiente devam ser combatidas ndo sendo possivel viver em condigdes

climaticas adversas como as do semiarido.

(83) 3322.3222
contato@conidis.com.br

www.conidis.com.br



FERC IMTERMATIIHAL D

DIVERSIMADE 0 SEWIARIDG

¥ !ICONIDIS

Ainda se propaga uma visao de pobreza e seca no imaginario social da populacéo brasileira,
e dos proprios habitantes da regido semiérida do Nordeste, erroneamente, entendendo esta regido
pela representacdo da fome e da miséria, 0 que se deve ao tratamento dado pela midia, que se
comporta como disseminadora de ideias tdo equivocadas, onde os parametros seguidos pela
educacgéo ndo sdo suficientes para desconstruir esses entendimentos desde cedo.

Mesmo sendo o aspecto climéatico o mais notavel e debatido, € importante ressaltar a visao
de Malvezzi (2007), para quem o semidrido brasileiro ndo se restringe a questdes climaticas,
compondo-se, também, de vegetacdo, solo, povo, musica, festa, religido, politica e historia, fatores
de um processo social que, para compreendé-lo, é necessario um olhar mais abrangente (DUARTE
etal., 2015).

Habitamos em uma sociedade midiatizada e ndo ha quem estranhe a for¢a com que 0s meios
de comunicacdo adentram as casas, as vidas, e interferem no modo de ver e de pensar sobre o
mundo e/ou refleti-lo. Ainda que alguns discordem sobre o tamanho da influéncia que a midia
exerce, esta claro que as percepcdes sobre a realidade que nos cerca sdo respostas, entre outros
aspectos, das informacdes que nos sdo transmitidas pelos meios de comunica¢do, como radio,
televisdo, jornais e internet (JESUS, 2006).

Para Steinberg (1972), nos meios de comunicacdo de massa, todos os contetidos veiculados
pela midia podem vir a resultar na estereotipagem de massa, o0 que vale lembrar que 0 mundo que
vemos na televisdo, por exemplo, é aquele filtrado e manipulado pelos meios de comunicagdo. A
midia vem ajudando na propagacdo desse modelo ultrapassado de raciocinio e percep¢do sobre o
que acontece na regido, principalmente no Sertdo. Parece que em diversos casos existe certa
desordem entre 0 que ocorre de mudancas efetivas em algumas regides do pais e o que é
representado, que muitas vezes se mostra a partir de formatos pré-estabelecidos de imagens
caricatas, reforcando estereétipos desalinhados até para as pessoas (LEITAO; SANTOS, 2012).

Grande parte do agendamento midiatico, tendéncia em filtrar uma informacéao e decidir o
que deve ou ndo ser veiculado, produzido com a regido Nordeste do Brasil tem sido histérico e
socialmente criado a partir da facanha social de uma imagem sobre essa regido do pais como um
espaco-problema, de secas e misérias. Compreende-se esse sistema social e politico enquanto
produtor inclusive da falta de informagdo que colaborou para a manipulacdo de uma identidade
social das populacdes do semiarido, no qual a méa notabilidade gerada tem uma fungdo 6bvia de
controle social (AZEVEDO et al., 2014).
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Com base no exposto, 0 objetivo desse trabalho foi verificar o nivel da percep¢do de um

grupo de pessoas entrevistadas com relacdo a representacdo do semiarido nordestino feita pela

2. METODOLOGIA

A pesquisa foi destinada as pessoas que vivem na regido semiarida, especificamente no

sertdo pernambucano. A amostra foi de 82 pessoas que responderam a pesquisa feita por meio de
ferramenta online, formulario disponibilizado no Google Drive. As informagdes foram coletadas em
um questionario semiestruturado constituido por nove itens com aspectos relacionados a representacdo

feita pela midia da regido em questdo, dos quais oito eram afirmativas que foram construidas no modelo

da escala de Likert (Tabela 1), com cinco niveis de respostas.

Tabela 1: Itens respondidos pelos entrevistados.

1. A midia exerce grande influéncia na construcdo do imaginario popular.

2. A populacédo que diariamente acessa informac6es sobre o pais e 0 mundo atraves
da TV, jornais, radio e internet, recebe, sem muito questionar, o que lhes é
transmitido.

3. O semiérido tem sido divulgado pela midia de forma preconceituosa e distorcida.
4. Grande parte das coberturas midiaticas no semiarido refere-se aos efeitos da
seca.

5. O sertdo nordestino é retratado como uma regido pobre, com um povo sertanejo
sofrido, que precisava migrar para outras regides do pais fugindo dos castigos da
seca e da pobreza do sertdo.

6. A imprensa de alcance nacional reforca a imagem do local desprovido de
riquezas e sujeito somente a seca.

7. A maioria das representacdes em filmes, telenovelas, documentarios entre outros,
retratam com exageros a realidade do semiarido e de seu povo.

8. O atraso e a falta de tecnologia na regido também fazem parte do formato de
representacdo nos contetidos midiaticos.

9. Vocé acha que a forma como o semiarido nordestino é retratado pela midia
influencia no preconceito a regido? Por qué?

A andlise dos dados foi feita por meio da estatistica descritiva, utilizando o software

Microsoft Excel. A partir das respostas dos entrevistados os graficos foram elaborados.
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Dos 82 entrevistados 67,1% (n = 55) eram do género feminino e 32,9% (n = 27) do género
masculino, com faixa etaria entre 15 e 44 anos. As respostas reunidas para os itens de multipla
escolha, no modelo da escala de Likert (Nivel 1: Concordo completamente; Nivel 2: Concordo em
grande parte; Nivel 3: Nao concordo nem discordo; Nivel 4: Discordo em grande parte; Nivel 5:
Discordo completamente), estdo relacionadas nos graficos que serdo apresentados a seguir.

No primeiro item foi abordado sobre a influéncia causada pelos meios midiaticos no
imaginério da populacdo que os acompanha. Na figura 1 nota-se que a maioria das pessoas, 58,5%
(n=48) reconhecem que a midia de fato gera certa influéncia sobre aqueles que acompanham as

informacdes por ela processada.

Figura 1: Respostas dadas para questdo relacionada a influéncia causada pela midia.

Influéncia da midia
58.5%
.60 4
g 50 -
@ 36.6%
g 40 -
2 30 4
]
5 20 A
10 3,7% 1.2% 0o,
e o -y —
Alternativas respondidas
mConc. Comp. mConc. g. parte mN&o c. n. disc.
Disc. g. parte m Disc. comp.

Tudo o que é assistido, ouvido e lido nos meios de comunicacdo de massa influencia o
comportamento do individuo desde a hora que acorda até o instante que vai dormir. Afeta 0 modo
pelo qual os negocios sdo realizados, a liberdade é definida, a causa publica é guiada. Poucos
contestam que toda essa exposicao influa tanto sobre o individuo como sobre a sociedade. Ha
disputas, entretanto, quanto a quantidade dessa influéncia e sobre se essa influéncia é boa ou ma.
Dessa maneira, a comunicacao e a informacéo se estabelecem enquanto poder, ao contribuirem para
a construcdo da realidade de cada época, ou seja, relaciona-se com o modelo de sociedade existente
no pais (SILVA, 2014).

No item seguinte foi questionado se a populacdo que acessa informagOes através da TV,

jornais, radio e internet, recebe e ndo muito se pergunta sobre o conteudo apresentado. De acordo
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com os resultados representados no grafico a seguir (Figura 2) apenas 30,5% (n=25) das pessoas
concordam completamente com a afirmativa feita, e 58,5% (n=48) alegam concordar em grande

parte com o enunciado deste item.

Figura 2: Afirmativa respondida sobre o pouco questionamento de quem recebe informagdes da midia.
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A midia pode ser evidenciada num processo de manipulacdo principalmente nos dias atuais.
Aparece como um novo fendmeno que invade a todos, que planeja numa sociedade midiada, uma
cultura midiatica. A cultura da midia atuante na sociedade se mostra dominante, estabelecendo
formas e normas sociais, fazendo um grande nimero de pessoas enxergarem 0 mundo por suas
lentes, seus vieses. Utilizada como ferramenta de manipulacédo a servico de interesses particulares,
reorganiza percepcles, faz nascer novos modos de subjetividade, o que trds vantagens e/ou
desvantagens, tanto no aspecto individual como no aspecto social. As midias, com seus utensilios,
hoje detém o poder de fazer crer e ver, criando mudangas de atitudes e comportamentos,
substituindo valores, alterando e influenciando contextos sociais, grupos, constituindo os
esteredtipos do imaginario, criando novos sentidos simboélicos como arbitros de valores e verdades
(SILVA; SANTOS, 2009).

Em seguida, afirmou-se que o semiérido vem sendo divulgado de forma preconceituosa e
distorcida para verificar-se a posicdo dos entrevistados sobre a tematica (Figura 3). Os resultados a
seguir mostram que houve empate nos dois primeiros niveis de resposta onde 41,5% (n=34) das
pessoas afirmaram concordar completamente com a colocagdo da questdo, bem como o mesmo

percentual concordou em grande parte com a afirmativa exposta.
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Figura 3: Percentual de respostas da forma como a midia divulga o semiarido
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O sertdo e o sertanejo miseravel que a midia costuma mostrar sdo produtos inseparavelmente
ligados a um sistema de forcas de poder. E uma linguagem permeada por varias outras linguagens.
Essa caricatura leva-o a se estabelecer como um lugar inferior devido as suas condi¢des naturais,
sem considerar as ac0es de intervencao existentes. Por causa disso, 0 sertdo € visto como um lugar
subdesenvolvido, quando comparado com outros lugares. Essa € mais uma demonstracdo de
preconceito (GOMES; SANTANA, 2013).

No que diz respeito a grande parte das coberturas midiaticas no semidrido referirem-se aos
efeitos da seca 52,4% (n=43) dos participantes alegaram concordar completamente com esta
afirmativa e 35,4% (n=29) dizem concordar em grande parte, havendo auséncia de respostas no

nivel cinco onde se discorda completamente do item mencionado (Figura 4).

Figura 4: Respostas para afirmativa que aborda a enfatizacfo da seca pela midia.
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Corroborando com esta perspectiva, Malvezzi (2007) diz que a midia gosta de publicar
imagens do chéo seco e esturricado do sertdo. As paginas dos jornais, para o autor, sdo ilustradas
com “fundos de lagoas secas”, 0 que faz propagar a ideia do semiérido como regido adversa. Costa
(2005) também partilha da mesma opinido e assegura que a midia contribui para a reproducéo do
estigma da nordestinidade, no sentido em que reporta a regido em circunstancias de miséria, de
secas, das tragédias sociais decorrentes das crises periodicas, dentre diversos fatores.

Quando o assunto foi o sertdo nordestino ser retratado nos meios de comunicagdo de massa
como uma regido pobre, com um povo sertanejo sofrido que precisava migrar para outras regioes do
pais fugindo da seca, os resultados reportam que 56,1% (n=46) responderam que concordavam
completamente com a declaracdo feita sobre o tema, com apenas 3,7% (n=3) discordando

completamente (Figura 5).

Figura 5: Percentual de respostas para o quesito onde a midia retrata o sertdo em grande parte s6 pobreza e povo
sofrido.
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De acordo com Albuquerque Junior (2001), as reportagens ndo estdo sendo produzidas para
descobrir algo novo a respeito do Nordeste, mas reafirmar uma imagem ja estabelecida. Para Santos
(2008) a imprensa a cada ano reproduz uma cena: no primeiro semestre mostra as familias
plantando com muita esperanca na terra, agora molhada pelas chuvas. No segundo semestre, mostra
as familias com as lavouras queimadas pelo sol, os acudes e barragens rasas totalmente secas e uma
senhora, mde de familia, mostrando uma panela com alguns grdos de feijdo como a Unica
alimentacédo do dia. Ano ap6s ano, essas cenas se repetem. Se imprensa usasse uma pequena parcela
de seu senso investigativo, comprovaria que aquela familia estd em situacdo de miséria ndo por

causa da estiagem, mas por conta da falta de politicas publicas adequadas para o semiarido.
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Observou-se que a maioria dos que responderam o formulario, na sexta afirmativa concorda
completamente que a imprensa de alcance nacional reforga a imagem de um local desprovido de
riquezas e sujeito somente a seca, agrupando 46,3% (n=36) das respostas no nivel um e novamente

com o nivel cinco contendo 0% das respostas dadas (Figura 6).

Figura 6: Numero de respostas cedidas para a afirmativa onde a midia trata 0 semiarido como uma regido sem riquezas
sujeito a seca.
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A construcdo do imaginario da populacédo reforcado pela grande midia faz desta regido e da
seca uma representacdo Unica, homogénea, desconsiderando a sua biodiversidade de fauna, flora,
solos e héabitos culturais e de cultivos diferentes. Uma das principais caracteristicas do semiarido
brasileiro é sua multiplicidade em se tratando de seca e chuva, ou seja, ha uma diferenciacdo em
termos de quantidade de chuvas e de distribuicdo da mesma de uma regido para outra (SOUZA,
2015).

Na figura 7 podemos perceber que 58,5% (n=48) das opinides cedidas concordam por
completo que a maioria das representacbes em filmes, telenovelas, documentérios entre outros,

retratam com exageros a realidade do semiarido e de seu povo.
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Figura 7: Percepcdo das pessoas com respeito a representagdo do semiarido em filmes, telenovelas entre outros.
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Albuquergue Junior (2001) aborda que antes do século XX, ndo tinhamos o sentido de
nordestinidade, havia apenas uma divisdo entre Norte e Sul, o Nordeste foi construido a partir de
jornais, livros, revistas, radios e entre outros meios, criando todo um imaginario a respeito dessa
regido. Dessa forma, podemos perceber que entretenimento como as novelas podem ser espacos de
propagacao de um territorio marcado por inUmeras caracteristicas. Varias cenas levam a imagem do
Nordeste representado na seca, miséria, cangaco entre varios temas, elementos esses presentes na
TV, ao retratar nossa regiéo.

Ao mencionar-se que o atraso e a falta de tecnologia na regido também fazem parte do
formato de representacdo nos conteddos midiaticos e, cerca de 46,3% (n=38) responderam nivel
dois, concordando em grande parte com essa assercdo e havendo pela primeira vez pouco mais de
6% (n=5) das respostas associadas ao quinto nivel, existindo total discordancia no que foi dito
(Figura 8).

Figura 8: Percentual para cada nivel de resposta sobre a imagem de atraso e falta de tecnologia na regiéo.
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A imagem reforcada da seca, vegetacdo especifica para suportar as adversidades fazem com
que a tecnologia seja um item inexistente na imagem retratada nos meios, evidenciando na pratica
que a relacdo entre o sertdo e a civilizacdo é sempre encarada como excludente. Ressaltando sempre
locais aparentemente abandonados e isolados, nunca vai se considerar o sertdo que possui
Universidades Federais Rurais, pesquisa agropecuaria e tecnologias na producdo e exportacédo
seguindo padrdes internacionais de cultivo e armazenamento, além de internet, arte de projecao
nacional etc. Ao invés disso 0 que aparece € o sertanejo que s6 vem reforcar a imagem de retirantes,
visdo simplista que pode contribuir para a reducdo ou auséncia de investimentos na regido
(LEITAO; SANTOS, 2012).

Por dltimo, levantou-se um guestionamento se a forma com que o semiarido nordestino é
retratado pela midia influencia no preconceito a regido, pedindo-se para que 0s participantes
justificassem suas respostas. E 94% (n=77) disseram que sim, e apenas 2% (n=2) alegaram que nao,
com o restante ndo respondendo a pergunta. Um dos participantes justificou:

“Sim, o preconceito como o proprio nome ja sugere € uma forma ndo to concreta de pensar porque
é "antes de um conceito", entdo quem n&o conhece verdadeiramente acaba sendo levado pela
magnifica persuasdo da midia, que tdo mal demonstra esse territorio lindo e amado”.

Dentre os que disseram sim, as justificativas giram em torno de passar-se sempre uma
imagem de seca, pobreza, sem de fato mostrar a realidade de suas riquezas, seus potenciais e
sempre retratar com exageros e distor¢des fazendo com que quem ndo conhece a regido a trate com
descaso, tendo piedade de um povo que 0 precisa urgentemente de assisténcia. Para aqueles que
disseram ndo, s6 uma justificou sua afirmativa dizendo que é uma visdo que vem sendo
desconstruida ao longo do tempo e que hoje se mostra uma regido de belezas.

Entretanto, hd uma grande caréncia de uma producdo midiatica regionalizada e
comprometida com o desenvolvimento social e ambientalmente sustentavel. Assim, os contetdos
produzidos e divulgados pelos meios de comunicacdo de massa, especialmente pela televisdo e o
meio impresso, continuam a reforcar uma visdo equivocada do Semiarido, negando ou omitindo as

possibilidades de convivéncia com 0 mesmo (SILVA, 2014).
4. CONCLUSOES

Podemos notar que diante dos resultados apresentados grande parte dos participantes

enxerga que coberturas feitas pela midia na regido semiarida geralmente distorce e manipula os
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fatos, o que acaba por persuadir quem por ventura tem contato com esses meios de comunicacao e
ndo questiona aquilo que é anunciado, pintando um quadro negativo de seca, pobreza e miséria que
s0 alimenta o pensamento distorcido de quem ndo conhece e acredita naquilo que ver sem contestar.

O entendimento de que a imagem caricata do Semiarido propagada pela midia faz parte de
um conjunto de interesses favoraveis aos grandes meios de comunicagdo do Pais é essencial para o
despertar das possibilidades de uma comunicacdo que ndo objetive exercer poder sobre situacdes.
Ficando o desejo de que se mostrem os fatos como sdo e ainda exiba uma regido bonita e rica em
recursos naturais, inclusive agua. Que seu povo tem muita esperanca e forca de vontade, o que falta
é um maior conhecimento desse potencial, para que conhecam o Semiarido e aprendam a conviver

com ele, aproveitando seu potencial, superando as dificuldades e respeitando seus limites.
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