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INTRODUCAO

A comercializacdo e consumo de frutas exoticas tem crescido a cada ano no Brasil,
dentre as quais a pitaya, que apresenta um grande potencial de crescimento, embora ainda
seja preciso fazer um trabalho didatico em relacdo ao consumidor a insercdo da pitaya no
mercado da regido Nordeste tem experimentado um desenvolvimento progressivo,
destacando-se como uma perspectiva promissora para a seguranca alimentar e geracéo de
renda nas comunidades rurais. Este fenémeno suscita a necessidade de uma avaliacao
mais aprofundada, conforme indicado por Silva (2022). A pitaya, de acordo com o autor,
apresenta uma répida rentabilidade econdmica, manifestando produg&o ja no primeiro ano
apos o plantio, atribuido ao seu metabolismo adaptativo em ambientes com escassez
hidrica. No entanto a cultura da fruta ainda é pouco conhecida. Portanto para que haja
maior divulgacdo o papel da comunicacdo eficaz se faz necessario desde o inicio do
processo produtivo até o final da cadeia de consumo, fazendo com que o consumidor se
torne um defensor da marca (KOTLER, KARTAJAYA, 2017), no caso, da fruta. Isso
passa pelo que Kotler e Keller (2°12) chamam de branding, um processo estratégico de
gestdo e construcdo da marca, com o objetivo de criar e fortalecer uma imagem positiva
e relevante na mente dos consumidores. Envolve a definicdo de uma estratégia de
posicionamento, a criagdo de uma identidade visual consistente, a comunicacao eficaz da
mensagem da marca e a criacdo de experiéncias consistentes e memoraveis para 0S

consumidores em todos os pontos de contato. O projeto de pesquisa intitulado "Frutificar
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entre IFPE, sociedade civil, iniC|at|va privada, ONGs, gestdo governamental nas esferas
municipal, estadual e federal, & medida que o projeto for amadurecendo. Para fins deste
trabalho foram selecionados os objetivos especificos de: Capacitacdo da equipe envolvida
no projeto para o preparo do pomar; Multiplicacdo do conhecimento sobre o cultivo com
as familias produtoras da regido; Integracdo de conhecimento na comunidade interna e
difusdo do conhecimento gerado na comunidade cientifica. Tais objetivos foram
parcialmente atendidos com a utilizagéo de ferramentas de comunicacao interna e externa.
Para tanto foram utilizadas ferramentas de comunicacéo tanto internamente entre o grupo
de pesquisadoras e a comunidade do IFPE, como com possiveis futuros produtores a

serem detalhadas nos resultados apresentados.

METODOLOGIA (OU MATERIAIS E METODOS)

Para atender ao objetivo especifico: disseminacdo do conhecimento sobre o
cultivo entre as familias produtoras da regido — foram desenvolvidos diversos materiais
de comunicacao e divulgacdo dos dados da pesquisa, visando compartilhar informacdes
tanto com o puablico interno quanto externo ao IFPE. As acGes realizadas incluiram:

a. Elaboragdo de um folheto informativo abordando o uso, os beneficios e o
cultivo da pitaya, com o intuito de disseminar o conhecimento na comunidade interna e
externa;

b. Realizacdo de um levantamento preliminar sobre os elementos de marca que
serdo aplicados a identidade visual do projeto; e. Apresentacdo de um trabalho no VII
Seminario de Agroecologia do IFPE.

REFERENCIAL TEORICO

Os cactos do género Selenicereus sdo originarios das regides tropicais da América do
Norte, América Central e América do Sul. Entre as espécies mais conhecidas de pitaya
estdo a pitaya amarela, caracterizada por sua casca amarela e polpa branca, e a pitaya
vermelha, que possui casca vermelha e polpa que pode ser branca ou vermelha (Mizrahi,
2014).

Essa fruta é extremamente versatil, podendo ser consumida in natura ou processada

em diversos produtos. E rica em antioxidantes, como as betalainas, que ajudam a proteger
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as células do organismo ao combater os radicais livres, trazendo beneficios tanto para a
salide quanto para a estética, ao prevenir o envelhecimento precoce das células. Muitos
desses antioxidantes possuem propriedades anti-inflamatorias, contribuindo para a
prevencdo de cancer e doencas cronicas (Pio; Rodrigues; Silva, 2020). Segundo o
produtor José Antonio Alberto da Silva, a revista Dinheiro Rural “E preciso orienté-lo,
fazé-lo provar as frutas, expor os seus beneficios e ensinar como podem ser consumidas.
Toda a cadeia precisa ser educada para que a escala seja possivel”(BIASIOLI, 2020). No
Brasil, o principal produtor de pitaya € o estado de Sdo Paulo, que alcanca produtividades
superiores a 15 toneladas por hectare (Suzuki, 2013). Contudo, a producéo da fruta se
expandiu para varios outros estados, como Minas Gerais, Parana, Santa Catarina, Mato
Grosso do Sul, Rio Grande do Norte, Ceard e Pernambuco. Dessa forma, a pitaya
apresenta grande potencial como fonte de prebidticos e pode ser utilizada como
ingrediente em alimentos funcionais, suplementos alimentares, produtos nutracéuticos, e
em uma ampla gama de alimentos projetados para individuos com sobrepeso, além de

produtos para prevencao de diabetes e prebidticos (Wichienchot et al., 2010).

.RESULTADOS E DISCUSSAO

Como previa o projeto, a pesquisa sobre a viabilidade comercial para o cultivo e producao
de pitayas na regido, bem como a elaboracao do Plano de Negdcio, Plano de Marketing,
desenvolvimento de marca, logomarca, administracdo de midias de divulgacédo. Por haver
maior afinidade com as tecnologias de comunicacdo, a atuacdo na edicdo de videos, as
acOes de criacdo de conta Google, elaboragdo de folhetos informativos, bem como a
criacdo da pagina no Instagram fazem parte do escopo de comunicacdo inicialmente
implementado, o que faz parte do processo continuo de gerenciamento e comunicagao
desses elementos para construir e fortalecer a imagem e o reconhecimento das pitayas na
regido e entre 0 mercado consumidor atual e futuro.

Foram feitas as primeiras parcerias e trocas de informagdes com representantes da
ONG Diaconia, das associag¢oes de produtores locais, do grupo Mulher Maravilha, projeto
Méos Solidéarias e do Movimento Camponés Popular de Pernambuco, através de dialogos
e distribuicdo do folheto. No entanto ainda ndo foi possivel distribuir mudas aos
produtores, mas a sensibilizacdo sobre as caracteristicas, cultivo, propriedades

nutricionais e valor comercial da pitaya estd em processo, ja contando com mecanismos
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de tecnologia da comunicacdo para faCIIItar 0 armazenamento e compartilhamento do
conhecimento.

O folheto foi impresso e entregue durante a Semana Nacional de Ciéncia e
Tecnologia no campus Afogados da Ingazeira, especialmente dentre grupos especificos
que participaram da semana como: representantes do grupo Mulheres Maravilha e
representante do Movimento Camponés Popular de Pernambuco.

Quanto a criacdo da marca do projeto, foram feitas os primeiros esbocgos e
levantamento dos elementos de marca que deve conter para uma futura definicdo da
identidade visual para utilizacdo nas divulgacdes publicas dos resultados das pesquisas,
bem como quaisquer pecas informativas relacionadas aos objetivos do projeto. A marca
conta com cores vibrantes e frutos que tem jun¢do com a fruta e a logo do instituto. No
entanto, ndo houve tempo habil para 0 amadurecimento das ideias quanto a identidade
visual do projeto e de outros elementos de comunicacdo para a construcdo de um
brannding no sentido de influenciar o mercado consumidor (KOTLER e KELLER,
2012), bem como possiveis produtores locais.

Para estabelecer uma rede de producdo e comercializacdo da pitaya e seus derivados,
com foco na agricultura do Sertdo do Pajeq, é crucial um sélido plano de marketing.
Ac0es que visem saber mais sobre a pitaya, utilizando tanto métodos tradicionais, como
distribuicdo de folhetos e transmissdo oral de conhecimento, quanto tecnologias
modernas, como as redes sociais, sdo essenciais. Portanto acdes que busquem
desenvolver o conhecimento sobre o universo da pitaya através do uso de ferramentas de
comunicagéo tanto mais tradicionais, como é o caso de distribuicdo de folhetos e
transferéncia de saberes por meio da comunicagéo oral, quanto pelo uso das tecnologias
de redes sociais, tornam-se indispensaveis. O folheto que foi criado conta as
informac@es sobre as pitayas, com o que € pitaya, propriedades nutricionais, beneficios
para o corpo, potencial de mercado e cultivo. As imagens ilustrativa de cada informagao
para representas melhor os seu beneficios, sempre com cores vibrantes, assim como
remete a fruta. As pecas mencionadas foram apresentadas durante o VII Seminario de
Agroecologia do IFPE e 0 VI Seminério de Educacdo do Campo do IFPE, onde 0 grupo
distribuiu os materiais desenvolvidos e apresentou mais dois trabalhos derivados do
projeto. O seminario ocorreu entre 07 e 09 de maio de 2024, nos campi de Garanhuns e
Afogados da Ingazeira, com transmissé@o online pelo canal do YouTube do IFPE, e teve
como tema "Educacdo do Campo e Agroecologia para Adiar o Fim do Mundo.-O
objetivo é criar uma identidade de marca distintiva para o projeto e desenvolver
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destaque na regiao. Espera-se que com o avanco do projeto as ferramentas de
comunicagédo sejam cada vez mais requeridas. Pretende-se desenvolver uma identidade
de marca para identificacdo do projeto, bem como o desenvolvimento de um branding

de regionalidade.

CONSIDERACOES FINAIS

A sensibilizacdo e a comunicacdo sobre o cultivo e consumo da pitaya sdo
fundamentais para divulgar seus beneficios a salde e ao meio ambiente. Instruir sobre
praticas sustentaveis, valor nutricional e formas de incorporar a fruta na dieta pode
aumentar o interesse pela preservacdo da biodiversidade e habitos saudaveis. Além
disso, promover a pitaya fortalece a economia local e diversifica a agricultura. Conforme
0 projeto avanga, é previsto que as ferramentas de comunicacao se tornem cada vez mais
imprescindiveis, evidenciando a importancia continua do marketing e da promocéo. O
desenvolvimento de uma identidade de marca e branding regional fortalecera a

percepcao do projeto e sua relevancia na regido do Sertdo do Pajeu.

Palavras-chave: agricultura familiar, pitaya, cultivo sustentavel, educacdo de

agricultores, folheto informativo.
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