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RESUMO

A linguagem jornalistica se pretende imparcial e objetiva. Desse modo, a opinido do publico que
interage com o conteudo veiculado pelas midias de informacdo ndo seria manipulada por matérias
tendenciosas e enviesadas. Por outro lado, entendemos que toda acdo verbal é dotada de
intencionalidade, logo busca influenciar o comportamento do interlocutor. Partindo deste principio, o
ideal de imparcialidade do discurso jornalistico pode ser questionado e o posicionamento do
enunciador pode ser revelado pelas escolhas lexicais e estruturais adotadas. Por meio dos estudos da
Argumentacédo e Linguagem de Koch (2011) e do Letramento de Soares (2006) e do Discurso das
Midias de Charadeau (2006), o presente trabalho prop&e a analise de como as manchetes de veiculos
relevantes de informacdo como O Globo, Isto é, Revista Férum, Terra e Folha de S&o Paulo foram
elaboradas, de modo a construir o ethos do empresario Fernando Sastre, condutor de um carro da marca
Porsche que colidiu com um carro e matou um motorista de aplicativo na Avenida Salim Farah Maluf,
na zona leste da cidade de S&o Paulo na madrugada de 31/03/2024, para a identificacdo dos vieses e
da consecutiva percepcao social propositadamente moldada para o sujeito. Munidos dessa analise e
alinhados as diretrizes da BNCC, pretendemos reiterar que é impreterivel que as escolas implementem
o letramento midiatico, de modo a oferecer estratégias para que o aluno-leitor perceba as marcas
textuais que revelam o posicionamento e a intencionalidade comunicativa dos enunciadores que
poderdo influenciar e moldar a opinido dele e faca uma leitura critica dos conteudos que acessa.

Palavras-chave: Letramento Midiatico; Aluno-leitor; Discurso; Intencionalidade; Percepcéo
Social.

1 - INTRODUCAO

A linguagem jornalistica é tradicionalmente concebida como imparcial e objetiva,
visando evitar a manipulacdo da opinido publica por meio de matérias tendenciosas. No
entanto, reconhecemos que toda comunicacao verbal possui uma intencionalidade subjacente,
buscando influenciar o comportamento do interlocutor. A partir dessa perspectiva,
questionamos o ideal de imparcialidade do discurso jornalistico, uma vez que escolhas lexicais

e estruturais revelam o posicionamento do enunciador.
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Além disso, com o avanco das midias virtuais, as Ultimas décadas tém registrado um
aumento significativo de informag6es transmitidas tanto por veiculos estabelecidos quanto por
fontes andnimas. Enquanto os meios de comunicagao tradicionais historicamente moldaram e
influenciaram a sociedade, atualmente, a proliferacdo de conteudos exige que o interlocutor
ndo apenas verifique a veracidade das informacdes, mas também reconheca possiveis vieses
e intengdes por tras de cada mensagem. Nesse contexto, uma analise critica e contextualizada
torna-se essencial para uma participagdo consciente no espaco publico de debate.

Diante dessa questdo emergente, esta pesquisa propde-se a investigar, por meio dos
estudos da Argumentacdo e Linguagem, de Koch (2011), Letramento, de Soares (2006), e
Discurso das Midias, de Charadeau (2006) como as manchetes de veiculos relevantes de
informacdo como O Globo, Isto €, Revista Férum, Terra e Folha de S&o Paulo foram
elaboradas, de modo a construir o ethos do empresario Fernando Sastre, condutor de um carro
da marca Porsche que colidiu com um veiculo, resultando na morte de um motorista de
aplicativo na Avenida Salim Farah Maluf, na zona leste da cidade de S&o Paulo, na madrugada
de 31/03/2024. Nosso objetivo é identificar os vieses presentes nas manchetes e a forma como
eles podem influenciar a percepcéo social em relacdo ao individuo.

Com base nessa andlise, considerando a relacdo que os jovens estabelecem com as
midias digitais e alinhados as diretrizes da BNCC, enfatizamos a importancia de que as escolas
implementem o letramento midiatico, de modo a oferecer estratégias para que os alunos
desenvolvam a capacidade de identificar as marcas textuais que revelam o posicionamento e
a intencionalidade comunicativa dos enunciadores nos contetdos que consomem. Essa
habilidade critica é essencial para que possam fazer leituras conscientes, construindo a suas

préprias opiniGes de maneira reflexiva.

2 - REFERENCIAL TEORICO
2.1 - ABNCC E AS TECNOLOGIAS DIGITAIS

A BNCC, sigla para Base Nacional Comum Curricular, “¢ um documento de carater
normativo que define o conjunto organico e progressivo de aprendizagens essenciais que todos
os alunos devem desenvolver ao longo das etapas e modalidades da Educacdo Basica”
(BRASIL, 2018).

Durante o percurso escolar, essas aprendizagens essenciais devem contribuir para
garantir que os estudantes desenvolvam as dez competéncias gerais, que representam 0S

direitos fundamentais da aprendizagem e do desenvolvimento no contexto pedagogico.
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Utilizaremos neste trabalho o conceito de competéncia estabelecido pelo proprio
documento da BNCC, que a define “como a mobilizacdo de conhecimentos (conceitos e
procedimentos), habilidades (préaticas e cognitivas e socioemocionais), atitudes e valores para
resolver demandas complexas da vida cotidiana, do pleno exercicio da cidadania e do mundo
do trabalho” (BRASIL, 2018).

Embora a cultura digital seja citada em outros itens, a quinta competéncia do
documento direciona-se especificamente as tecnologias digitais de informacdo e de

comunicacdo, a saber:

Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informagéo e comunicacéo de
forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais (incluindo
as escolares) para se comunicar, acessar e disseminar informagdes, produzir
conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e autoria na vida pessoal
e coletiva. (BRASIL, 2018)

Como podemos perceber, a competéncia 5 da BNCC refere-se ao uso das tecnologias
de forma critica no processo educativo. Dessa forma, o letramento midiatico e a habilidade de
analisar criticamente conteudos digitais sdo essenciais para a formacdo dos alunos. Portanto,
desenvolver essa competéncia € fundamental para que os estudantes compreendam e
questionem as informacgdes que acessam, de forma a promover uma participacdo consciente

na sociedade contemporanea.

2.2 - LETRAMENTO E LETRAMENTO MIDIATICO
2.2.1- LETRAMENTO E PRATICAS SOCIAIS: ALGUMAS CONSIDERACOES

A origem do termo letramento deu-se em resposta as novas demandas sociais em
relacdo ao uso da leitura e da escrita. Soares (2006) preconiza que o conceito de letramento
vai além do ato de ler e de escrever, pois esta associado a capacidade de o individuo engajar-
se socialmente na préatica continua e efetiva dessas habilidades, respondendo adequadamente
as exigéncias sociais relacionadas a leitura e a escrita. Segundo a autora (2005, p.17), na
concepcao de letramento (literacy, em inglés) “esta a ideia de que a escrita traz consequéncias
sociais, culturais, politicas, econémicas, cognitivas, linguisticas, quer para o grupo social em
que esta introduzida, quer para o individuo que aprende a usa-la”.

Sendo assim, a habilidade de decodificar simbolos linguisticos ou frases ndo garante
automaticamente que a pessoa seja letrada, por isso, é importante fornecer mecanismos de
interpretacdo adequados aos contextos em que 0s diversos textos sdo veiculados. Na visdo de

Lopes (2004), o letramento diz respeito & habilidade de proceder diante de contextos
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situacionais que envolvem e tém como referéncia a escrita. Na concepgéo de Ferreiro (2002,
p.16) ser letrado ¢ “poder transitar com eficiéncia e sem temor numa intrincada trama de
préaticas sociais ligadas a escrita”.

As manchetes jornalisticas, que sdo o objeto deste trabalho, circulam com muita
recorréncia nas midias digitais. Elas sintetizam as informacdes principais da matéria. Lage
(2006b, p.72) define a manchete como o “titulo principal de um jornal ou de uma pagina.
Eventualmente pode ocorrer ‘manchete fotografica’, foto que domina a pagina”. A manchete
costuma estabelecer o primeiro contato do leitor com a noticia. No entanto, devido ao enorme
volume de informac6es produzido na contemporaneidade, associado a dinamica das redes que
prioriza textos breves, as manchetes podem ser o Unico contato do leitor com uma matéria
jornalistica.

Diante desse cenario, recorremos a ideia de Soares (2005), que defende o pressuposto
de letramentos e de outros pesquisadores, que defendem o conceito de multiletramentos.
Segundo Rojo e Moura (2012), os multiletramentos emergem como uma resposta aos desafios
impostos pela contemporaneidade, que demanda novas competéncias de leitura e de escrita,
destacando a importancia de novas modalidades de representacdo da realidade, em face do
contexto globalizado que caracteriza o nosso tempo, marcado pela diversidade de midias e de
linguagens. Esse conceito pressupde “novas gramaticas audiovisuais e digitais e envolvem um
certo nivel de compreensao leitora e produtora em todas essas dimensdes” (LIVINGSTONE,

2011, p.21).

2.2.2—- LETRAMENTO MIDIATICO: UM IMPERATIVO CONTEMPORANEO

E inegavel que as midias digitais desempenham um papel de protagonismo na
sociedade contemporanea, que se organiza e que € influenciada cada vez mais por elas,
exercendo a funcdo de mediadoras entre a cultura e os individuos (FANTIM, 2008). Elas sao
responsaveis por grande parte do nosso conhecimento e integram parte das mudancas culturais
gue aconteceram nas Ultimas décadas. Nessa perspectiva, Setton (2010) afirma:

Primeiramente, as midias devem ser vistas como agentes da socializacéo,
isto é, possuem um papel educativo no mundo contemporaneo. Junto com a
familia, a religido e a escola, elas funcionam como instancias transmissoras
de valores, padrdes e normas de comportamentos. (SETTON, 2010, p. 8).
Dessa forma, a escola ndo deve desprezar a importancia e a presenca das midias
digitais no cotidiano dos alunos. As novas geracdes ja nascem imersas nesse contexto

mididtico, o que ndo garante que elas sejam automaticamente letradas. Portanto, as agdes
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pedagdgicas devem ser orientadas para promover uma educacao para as midias de forma que

os alunos sejam capazes de “acessar, analisar, avaliar e criar mensagens em varias formas”

(LIVINGSTONE, 2004, p.5)

2.3— A LINGUAGEM E A INTENCIONALIDADE COMUNICATIVA

Este topico da pesquisa se dedicard a investigar como as escolhas lexicais e estruturais
revelam o posicionamento e a intencionalidade comunicativa do enunciador. Assim sendo,
questiona a suposta neutralidade do discurso, como, muitas vezes, o jornalismo defende.

Ao enunciar, a selecdo das palavras e das estruturas nao € aleatoria. Ela é intencional,
uma vez que toda acdo comunicativa busca, de alguma maneira, influenciar o comportamento

do outro. Nessa perspectiva, Koch (2011) defende que:

Como ser dotado de razdo e vontade, o homem, constantemente, avalia, julga,
critica, isto é, forma juizos de valor. Por outro lado, por meio do discurso - acéo
verbal dotada de intencionalidade — tenta influir sobre o comportamento do outro ou
fazer com que compartilhe determinadas de suas opinides. E por esta razdo que se
pode afirmar que o ato de argumentar, isto &, de orientar o discurso no sentido de
determinadas conclusdes, constitui o ato linguistico fundamental, pois a todo e
qualquer discurso subjaz uma ideologia, na acepc¢éo mais ampla do termo. (KOCH,
2011, p. 17)

Neste trabalho, propomo-nos a analisar o discurso jornalistico, mais detidamente, as
manchetes de noticias, fundamentados nos postulados de Koch (2011), que preconizam que
toda interacdo verbal se fundamenta na argumentatividade. Portanto, ndo ha neutralidade ou
ingenuidade no discurso, pois, segundo a autora, “todo e qualquer discurso subjaz uma
ideologia”. (KOCH, 2011).

Com base nessas premissas, pode-se afirmar que as escolhas linguisticas feitas pelas
midias de informacdo ndo sdo meras coincidéncias, pois podem marcar socialmente 0s
individuos envolvidos nos eventos reportados. Em outras palavras, algumas manchetes
jornalisticas evidenciam, por meio da linguagem utilizada, uma diferenciacdo social, como
ocorre ao se referirem a individuos de classe média como “jovens de classe média” e a
individuos de classes menos privilegiadas como “traficantes de drogas”, embora ambos 0S
casos envolvam a apreensdo de substancias ilicitas.

O corpus deste trabalho apresentard algumas manchetes que podem, por meio das
escolhas linguisticas especificas, desviar a atencdo do fato principal ou minimizar a
responsabilidade do individuo envolvido em um acidente fatal na noite de 31 de margo, em

uma avenida da Zona Leste de Sdo Paulo. A escolha lexical das manchetes, como a do Jornal
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O Globo: “Porsche que matou motorista de aplicativo em SP custa 1 milhao e atinge 100 km/h

em apenas quatro segundos”, serd analisada com mais detalhes no item 4 desta pesquisa.

2.4— 0 CONTRATO MIDIATICO, O ESPACO PUBLICO E A OPINIAO PUBLICA

Para analisar as dinamicas contemporaneas da comunicacdo da sociedade, é
fundamental a reflex&o sobre o contrato midiatico, o espaco publico e a formacéo da opinido
publica defendida por Charadeau (2006). Esses conceitos buscam investigar como 0s
discursos midiaticos contribuem para a construcdo e a negociacdo de significados na esfera
publica. Este segmento da fundamentacgdo tedrica oferecera uma compreensdo ampliada de
como as interagdes comunicativas moldam tanto a percepgéo coletiva dos eventos como 0s
limites e as normas do debate publico.

Charadeau (2006) defende que “¢ o contrato de comunicagdo mididtico que gera um
espaco publico de informacgao e € em seu proprio quadro que se constroi a opinido publica”.
(CHARADEAU, 2006, p. 115)

A comunicacdo midiatica ocorre em um processo dual de transformacdo e de
transacdo, no qual o mundo descrito € o cenario onde ocorre o evento inicial. A transformacao
envolve a transi¢do do evento de um estado inicial, ao que Charadeau (2006) chama de “estado
bruto” para o estado de noticia, que ocorre dependente do processo de transacao. Este ultimo
consiste na construcao da noticia com base na percepcdo da audiéncia receptora, que, por sua
vez, interpreta a noticia de acordo com suas proprias perspectivas. Desse modo, podemos
entender que o fato descrito pela noticia é perpassado por diferentes cruzamentos. Em suma,
a comunicagdo midiatica transforma eventos brutos em noticias e isso depende de como a
audiéncia percebe e interpreta essas noticias.

O segundo conceito a ser investigado neste tdpico é o de espaco publico, que, segundo
Charadeau (2006) é gerado pelo contrato de comunicacdo midiatica. Para o tedrico, essa no¢ao
tem sido alvo de inimeras investigagdes e sua definicdo ndo pode ser universal, pois depende
das particularidades culturais de cada grupo, ainda que se registrem certas semelhancas entre
alguns deles. Nessa perspectiva tedrica, assevera-se que 0 espaco pubico ndo € um lugar
homogéneo, nem unico, nem um fato, nem um ponto de partida. Charadeau (2006) defende
que

Ele resulta da conjuncdo das praticas sociais e das representacles. As praticas
sociais constituem o motor das representagdes, e estas sdo a razéo de ser daquelas,
atribuindo-lhes valores que tendem a confirma-las ou modifica-las. Essa interacéo
dialética constréi um espaco publico plural e em movimento. (CHARADEAU,
2006, p.120)
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Por conseguinte, percebemos que, enquanto o contrato midiatico delineia 0 processo
da interacdo comunicativa na midia, o espago publico emerge como um campo plural e
dindmico, moldado pelas praticas sociais e pelas representacdes coletivas. Esta visdo ndo
apenas destaca a diversidade na definicdo do espaco publico, mas também ressalta a sua
constante evolugdo por meio da interacdo dialética entre as praticas e as representacoes
sociais.

O terceiro e ultimo conceito a ser investigado neste topico € o da opinido publica, que,
segundo Charadeau (2006), se constroi entre a instancia de producao e a instancia de recepcao.
Essas instancias sdo conectadas num processo de transacdo, no qual a instancia de producéo
é responsavel por testemunhar e por interpretar o mundo, a0 mesmo tempo em que questiona
0 publico-cidadao. Essa interacdo ndo é unilateral, pois a instancia da recepcao atua como um
espelho deformante, refletindo e reinterpretando o discurso produzido com base nos
imaginarios sociais vigentes. Em suma, o conceito destaca a complexa interacdo entre quem
emite mensagens (producdo) e quem as recebe e as interpreta (recepcéo), evidenciando como
esses processos moldam e influenciam a formag&o da opinido publica.

Charadeau (2006) destaca a capacidade limitada das midias de influenciar através do
conhecimento, do pensamento e do sentimento. Embora sua influéncia pareca significativa,
as midias ndo possuem o poder decisério do discurso juridico, que sanciona, ou do discurso
religioso, que consagra. Além disso, o jornalista, ao produzir uma noticia, esta sujeito as
exigéncias de sucesso e de audiéncia impostas pelo ambiente midiatico, o que pode interferir

no conteldo da informacéo veiculada.

3- UMA BREVE CONTEXTUALIZACAO DO ACIDENTE

No domingo, 31 de marco de 2024, um grave acidente na Avenida Salim Farah
Maluf, em Séo Paulo, resultou na morte de Ornaldo da Silva Viana, de 52 anos, motorista
de aplicativo, quando seu Renault foi atingido por um Porsche em alta velocidade, dirigido
por Fernando Sastre de Andrade Filho, de 24 anos. Apds o impacto, Fernando deixou a cena
com sua mae, alegando necessidade de atendimento médico no Hospital Sdo Luiz do
Ibirapuera para tratar um ferimento. Contudo, a policia ndo os encontrou no hospital quando

foi realizar a averiguacéo e o teste do bafémetro.
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4- ANALISE LINGUiSTICA DE MANCHETES JORNALISTICAS SOBRE O
ACIDENTE

As manchetes selecionadas e dispostas em ordem cronologica para esta analise
linguistica foram escolhidas pelo critério de terem sido produzidas por veiculos consagrados
da midia brasileira. A decisdo de analisarmos apenas as manchetes, em vez do texto completo,
decorre da relevancia critica que essa parte da noticia exerce em uma sociedade
constantemente pressionada pelo volume intenso de informagbes, por um dilavio
informacional perene, conforme conceituou Pierre Lévy, no qual os alunos precisam ser

ensinados a navegar:

O dilavio informacional jamais cessara. A arca nao repousard no topo do monte
Ararat. O segundo dilGvio ndo tera fim. Ndo ha nenhum fundo sélido sob o oceano
das informagdes. Devemos aceitad-lo como nossa nova condi¢do. Temos que ensinar
nossos filhos a nadar, a flutuar, talvez a navegar. (LEVY, 1999, p. 15)

Como destacado anteriormente nesta pesquisa, as manchetes frequentemente
representam o primeiro e, em muitos casos, o0 Unico contato do leitor com uma matéria. Isso
ressalta a responsabilidade dos veiculos de comunicacao na producdo dessas informacoes.

Manchete 1 — Veiculo de Informacéo: O Globo — Data: 01/04/2024

“Porsche que matou motorista de aplicativo em SP custa R$ 1 milhdo e atinge 100
km/h em apenas quatro segundos”

As escolhas linguisticas nesta manchete revelam a importancia atribuida ao valor do
carro e a sua capacidade de aceleracédo, o que pode cooperar para desviar a atencdo do acidente
em si, da sua gravidade e da responsabilidade do condutor do Porsche no ocorrido. Da mesma
forma, apela para as emocdes do leitor ao destacar o luxo e a poténcia do veiculo.

Manchete 2 — Revista Forum — Data: 01/04/2024

“Video impressionante mostra acidente com Porsche que matou motorista de
aplicativo, assista”

O autor desta manchete opta pelo adjetivo “impressionante” e o verbo no modo
imperativo “assista”, de maneira a sugerir uma atragao pelo espetaculo visual do acidente,
incentivando o clique por meio de uma tipologia injuntiva. Ao enfatizar o aspecto visual e
impressionante do acidente, a matéria jornalistica parece mais cumprir a fungéo de entreter ou
de chocar do que de informar.

Manchete 3 e Manchete 4 — Veiculos de Informacdo: Isto é dinheiro/ Terra —
Data: 02/04/2024
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“Entenda o que se sabe sobre o acidente com Porsche que matou motorista de
aplicativo em SP”

Anédlise a seguir.

Manchete 5 — Veiculo de Informacéo: Folha de Sdo Paulo — Data: 02/04/2024

“Que ninguém fique acima da lei’, diz filho de motorista de aplicativo morto em
acidente com Porsche”

O autor desta manchete utiliza um recurso polifénico no inicio do periodo. A citacao
entre aspas faz referéncia a fala de uma terceira pessoa que se insere no discurso. No caso, a
prépria manchete deixa claro que € o filho da vitima. Esse recurso pode gerar um forte apelo
emocional no leitor, direcionando a sua atengéo ao enfatizar um clamor por justica.

Manchete 6 — Veiculo de Informacéo: O Globo — Data: 03/04/2024

“O que se sabe sobre colisdo de Porsche que matou motorista de aplicativo”

As manchetes 3 e 4 compartilham a mesma construcdo textual. J& a manchete 6,
embora se assemelhe a elas, ndo utiliza o verbo no imperativo, o que retira a intencionalidade
injuntiva da comunicacdo. No entanto, o texto permanece bastante similar. Todas as trés
manchetes refletem, conforme define Charadeau (2006), o imaginario da acessibilidade, que
busca clareza e simplicidade na informagao. Usando a forma verbal “entenda” ou o sintagma
“o que se sabe”, o leitor é levado a esperar explicacdes diretas e simples para o fato
apresentado, o que potencialmente atraira a atencédo de leitores que desejam uma visdo rapida
e descomplicada dos fatos.

Um aspecto bastante evidente nas manchetes apresentadas é a personificacdo do
veiculo, o que pode dar a impressao de que o carro tem autonomia, de modo a desviar a atencao
da responsabilidade do motorista. Essa escolha linguistica tende a minimizar a agdo humana,
sugerindo que o acidente foi causado pelo veiculo, ndo pelo comportamento do condutor. 1sso
pode influenciar a percepcdo publica, diminuindo a énfase na acdo do motorista. O verbo
"matar" € fortemente associado a uma acdo intencional e a culpabilidade. Ao atribui-lo ao
Porsche, a manchete atribui uma acéo negativa a um objeto inanimado. Além disso, nenhuma
manchete menciona o motorista do Porsche. A escolha de néo incluir o motorista na manchete
implica que o veiculo tem agéncia prépria, criando uma impessoalidade que pode influenciar
a percepcao do leitor sobre o acidente, reduzindo a sensacdo de responsabilidade humana.

Todas as manchetes apresentaram as seguintes escolhas lexicais: “Porsche” para se
referir ao condutor do veiculo que causou o acidente, e “motorista de aplicativo” para se referir
a vitima. Essa selecdo de palavras destaca a diferenca social entre os envolvidos. O

significante Porsche tem como significado um carro de luxo, refletindo, nessa relagcéo
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metonimica, o status elevado de seu proprietério e, ao enfatizar o luxo e a exclusividade do
carro, adiciona um elemento de sensacionalismo. Da mesma forma, ao se referir a vitima como
motorista de aplicativo, o leitor € levado a identificar a camada social menos privilegiada a
qual a vitima pertencia. Esse contraste linguistico pode influenciar a opinido puablica ao
perpetuar estigmas sociais.

Charadeau (2006) destaca que a produgdo da noticia € um dialogo entre o autor e o
leitor. Ou seja, 0 autor da matéria leva em consideracdo seu publico-alvo para estabelecer
conexdo, agradar e atrair. Além disso, o autor reforca a pressdo que o ambiente midiatico sofre
para apresentar sucesso e adesdo. Nas manchetes analisadas, essas dindmicas sdo evidentes.
Ao fazer uso de termos como “Porsche”, “motorista de aplicativo”, “lI milhdo”,
“impressionante” etc, os jornalistas ndo apenas descrevem o evento, mas também apelam as
percepcOes e as expectativas do leitor sobre status social e justica. A escolha de palavras e a
estrutura das manchetes sdo planejadas para ressoarem com o0s valores e as emocdes do
publico.

Assim, o leitor interfere tanto na producdo da matéria quanto participa ativamente da
producdo de sentido da noticia, interpretando e reagindo as informacg6es de acordo com seu
préprio repertorio cultural e social. Esse processo de interacao reforca a funcéo das manchetes,
parte importante da noticia, entre o fato bruto e a opinido publica, moldando a percepcao
coletiva dos eventos. Conforme defende Koch, escolhas discursivas sdo responsaveis por

confeccionar a realidade, tendo em vista que

a discursivizacao ou textualizagdo do mundo por meio da linguagem nédo consiste
em um simples processo de elaboracdo de informacBes, mas num processo de
(re)construcdo do proprio real. Sempre que usamos uma forma simbdlica,
manipulamos a prépria percep¢do da realidade de maneira significativa. (KOCH,
2009, p. 61)

5 - CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo deste artigo, procuramos abordar as indicacdes da Base Nacional Comum
Curricular (BNCC) referentes a educagdo midiatica, bem como os pressupostos do letramento
midiatico, a intencionalidade comunicativa conforme abordada por Koch e as questdes do
contrato midiatico, do espaco publico e da opinido publica conforme definidas por Charadeau.
Nossa analise buscou compreender como esses elementos tedricos manifestam-se nas
manchetes relacionadas ao acidente com o veiculo Porsche, que vitimou um motorista de

aplicativo na madrugada do dia 31/03/2024, na Zona Leste de Séo Paulo.
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A BNCC destaca a importéncia da educacao midiatica com vistas ao desenvolvimento
de uma leitura critica dos textos que circulam nos meios digitais, promovendo habilidades e
competéncias que possibilitem aos alunos uma participagdo reflexiva na sociedade. O
letramento midiatico ndo apenas melhora a relacdo direta dos sujeitos com a midia, mas
também os transforma em cidad&os criticos e conscientes, capazes de atuar de forma mais
engajada no processo comunicativo. Além disso, o letramento midiatico contribui para a
democratizagdo do conhecimento ao conectar sujeitos e tecnologias digitais permitindo que
exercam protagonismo nas diversas praticas sociais.

Perceber a intencionalidade comunicativa nos diferentes discursos, conforme defende
Koch, é uma habilidade crucial para entender como as mensagens sdo construidas para serem
veiculadas no contexto midiatico. Nesse sentido, as manchetes analisadas revelam néo apenas
os fatos, mas também as inten¢des subjacentes dos produtores de contetidos em influenciar a
opinido publica e em moldar as percepgdes sobre o acidente.

As manchetes, objeto de nossa investigacdo, possuem uma importancia comunicativa
significativa, pois, embora sua funcao seja atrair o publico para a leitura da matéria completa,
elas muitas vezes se tornam o Unico contato do publico leitor com a informacédo, devido ao
volume de conteudo produzido diariamente e a dindmica veloz das redes sociais. Assim, as
manchetes ndo so introduzem os temas, mas também desempenham um papel fundamental na
formacéo das primeiras impress@es e na orientacdo das discussdes publicas.

Além disso, o conceito de contrato midiatico, espaco publico e opinido publica, como
definido por Charadeau, permite-nos compreender as dinamicas de poder e as relacbes
estabelecidas entre a midia e a audiéncia e a forma como uma instancia interfere na outra no
processo de producdo das noticias. O contrato midiatico relaciona-se com as expectativas e as
responsabilidades entre os comunicadores e seu publico, enquanto espaco publico € o lugar
em que essas interacdes ocorrem e a opinido publica se forma. As manchetes sobre o acidente
com o Porsche revelam como esses conceitos operam na pratica, evidenciando a construcéo
de narrativas que atendem a interesses especificos e que moldam a percep¢do coletiva dos
eventos.

Em suma, as discussOes apresentadas reforcam a necessidade de um letramento
midiatico significativo, que capacite os individuos a transitarem criticamente pelas
informagdes e pelos discursos veiculados pela midia. A educacdo midiatica, conforme
preconizada pela BNCC, deve ser vista como um componente fundamental na formacdo de
cidad&os capazes de interagir de maneira critica e consciente com 0s meios de comunicacao,

promovendo uma sociedade mais informada e mais democratica.
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