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1.INTRODUCAO DIMENSOES

Esta tese trata sobre a fotografla contemporanea como r o
elemento de socializagcdo, em relacao as mudancas que GERACAO > N 'E'*’?'?FE e AUTOBIFRESSAO
ocorreram na producao e circulacao das Imagens pelas #uv_-_:_ e N ) —
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autorretratos, especialmente as selfies. Tem como corpus as ‘) "y N

Imagens presentes no aplicativo Instagram, gue se apresenta
como fendOmeno social e como caracteristicas a velocidade, a
iInstantaneidade e a ubiquidade. O objetivo principal € analisar
e compreender as experiéncias vividas pelos jovens na
relacao com seu contexto social na rede social Instagram.
Objetivos especificos: verificar as formas como se
autorepresentam e, a partir delas, constroem culturas juvenis;
observar como manifestam e expressam seus modos de ser
jovem nas redes socials em perfis construidos a partir de
multiplas identizacOes; analisar os perfis tendo por base as
cinco dimensOes de culturas juvenis propostas por Feixa

(2008).

2. MATERIAIS E METODOS

A pesguisa buscou compreender culturas juvenis (FEIXA,
2008), a partir da Sociologia da Experiencia (DUBET 1994).
Em um processo de investigacao empirica de cunho
gualitativo e netnografico, dialogamos com autores que
contribuem para a reflexao de conceitos essencials a este
estudo, como o de juventude (DAYRELL, 2002; CARRANO,
2005), performatividade (SIBILIA, 2013), Cibercultura e
ciberespaco (LEVY, 2011; CASTELLS, 1999; MCLUHAN,
1964; HALL, 1997; LEMOS, 2007, 2013).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Foi possivel concluir que os jovens tém ocupado o0s
campos da arte e da cultura juvenil digital como produtores,
gestores e consumidores, e muitos buscam a
profissionalizacado da criatividade pela dimensao que
denominamos nesta tese de AUTOEXPRESSAO. A
Autoexpressao refere-se a manifestacao das culturas juvenis,
num conjunto de elementos relacionados as producoes
expressivas culturais, de Jovens nas redes socials,
assocladas como campo de trabalho.
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Os jovens traduzem, em sua condicao juvenil, os modelos
culturais representados das sociedades contemporaneas
nas suas multiplas identizacdoes (MELUCCI, 2002). Ao
postar fotos frequentemente, o jovem estabelece um fluxo
de Imagens de si que compoOe um perfil, uma identidade
esperada ou idealizada. As selfies foram consideradas como
narrativas de um sujeito que enuncia um eu, construido e
performatico, e que, exposto ao olhar do outro, articula
significados e produz efeitos tanto na dinamica social da
Cibercultura, como para alem dela.

4. CONCLUSAO

Uma selfie pode trazer o rompimento com a vida
estritamente privada e a Imersao nhas redes socials,
produzindo experiéncias sociais, refletindo nos modos de
ser, ter e fazer culturas juvenis digitais;
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