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Este projeto propõe que se faça a análise da construção
do ethos dos dois mais proeminentes candidatos à
Presidência da República, na disputa eleitoral prevista para
acontecer no Brasil, em outubro deste ano de 2022: Luís
Inácio Lula da Silva (doravante, Lula da Silva) e Jair Messias
Bolsonaro (doravante Jair Bolsonaro), ambos com passagem
pela presidência. Por isso, requer uma imersão dos alunos e
dos pesquisadores na atividade política e discursiva da
campanha eleitoral e da pré-campanha. O ethos é, nas
palavras de Maingueneau (2015, p. 17) “fundamentalmente,
um processo interativo, de influência sobre o outro”. Por isso,
o discurso político é um terreno tão fértil para as pesquisas
em torno da construção do ethos, pois o que quer o
enunciador político é justamente influenciar, manipular a
opinião do outro, para obter adesão através do voto.

Escolheu-se como objeto de estudo dos candidatos a
presidente do Brasil, Lula da Silva e Jair Bolsonaro na mídia
digital Twitter durante a campanha presidencial de 2022. O
estudo político pela investigação das imagens de si (ethos)
criadas pelos candidatos em seus discursos midiáticos
justifica-se à medida que “O ethos está ligado ao exercício
da palavra, ao papel que corresponde seu discurso, e não
ao indivíduo ‘real’, apreendido independentemente de sua
atividade oratória” (MAINGUENEAU, 2008, p.138). E
também porque “a ação política e o discurso político estão
indissociavelmente ligados, o que justifica, pelo mesmo
raciocínio, o estudo político pelo discurso.” (CHARAUDEAU,
2015, p. 39).

2. MATERIAIS E MÉTODOS

   Entre os resultados obtidos, destacam-se: a escrita de um
texto que cumpriu a Meta 1 da pesquisa, no qual, procurou-
se elaborar uma teoria argumentativa a respeito das
seguintes categorias de análise: discurso político, ethos,
enunciação e dêiticos. Abaixo, seguem duas amostras. Na
tabela 1, a coleta de corpus de Jair Bolsonaro em agosto de
2022 e na tabela 2, a coleta de corpus de Lula da Silva, em
agosto de 2022:
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Ferreira da Cruz, Fabiano Comesu e Sírio Possenti. São
Paulo: Contexto, 2016.

   Em conclusão, este projeto de pesquisa tem o
potencial de fornecer insights valiosos sobre a interação
entre política e mídia digital. Ele pode revelar como os
políticos usam plataformas como o Twitter para construir
sua imagem e influenciar a opinião pública. Além disso,
pode lançar luz sobre as estratégias discursivas
empregadas pelos políticos para ganhar credibilidade e
identificação junto aos eleitores. Os resultados desta
pesquisa podem ser úteis para futuros candidatos
políticos, estrategistas de campanha e acadêmicos
interessados no campo do discurso político.

  As leituras, o levantamento de corpus e as análises
iniciais, realizados até o presente momento demonstram
que as duas campanhas seguiram caminhos discursivos
diferentes, seguindo a tendência de polarização
discursiva que já havia no país. Se por um lado, Lula da
Silva apelou para o afeto (predomínio de ethos ligados à
identificação pelo afeto), Jair Bolsonaro seguiu na linha
da coragem e agressividade, buscando identificação
através da potência e da credibilidade.


