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1 INTRODU(}AO TABELA 1. ANALISE DAS NOTICIAS
Como profissionais de comunicacao publica, jornalistas SIm Nao
gque atuam em universidad_esNe Institutos fede_rais (IFs) tem Linguagem & acessivel? 100% 0%
como uma de suas missoes o0 compartihamento de
conhecimentos cientificos e tecnologicos, aproximando 0S H4 uso de imagens
pesquisadores da sociedade. Autores como Wilson Bueno, , ’ 100% 0%
) . . . . alem dos textos?
Fabiola de Oliveira e Cristiane Porto apontam a importancia
da popularizacao da ciéncia para democratizacao do acesso Ha uso de outros
a pesquisas realizadas em instituicoes de ensino. No recursos, como video, 11,76% 88,23%
entanto, a divulgacao cientifica tem ocupado um papel audio ou grafico?
secundario, quase inexistente, na maioria das universidades
e dos IFs, conforme levantamento bibliografico sobre o tema. ldentificamos o uso de linguagem acessivel em
Na contramao desse cenario, a Universidade Federal do todas as noticias a partir do uso de metaforas,
Ceara (UFC) criou, em 2017, uma agéncia de noticias que comparacOes e outros recursos linguisticos para atrair o
funciona como canal de divulgacdo da producéo cientifica e leitor. Todas as 17 publicagOes contém imagens (seja de
tecnoldgica, voltado para a imprensa e a sociedade em geral. fotos das pesquisas em si ou de banco de imagens), mas
apenas trés utilizaram outros recursos multimidia (videos,
2 MATERIAIS E METODOS audios ou graficos) que poderiam tornar o assunto ainda
mais acessivel para o publico.
Neste trabalho, analisamos como tem sido a 4, CONCLUSAO
experiéncia de jornalismo cientifico da Agéncia UFC, a partir
de andlise de contetido das noticias publicadas no periodo Boas praticas de divulgacao no ambiente digital
de janeiro a junho de 2023. A codificacdo se deu sobre como o da Agencia UFC podem contribuir para o
dezessete (17) publicacdes feitas no site agencia.ufc.br, a desenvolvimento da cultura da pesquisa cientifica e da
partir de categorias que permitem verificar se a divulgacao inovacao tecnologica em instituicOes de ensino,
das pesquisas a partir desse veiculo de comunicacéo estimulando o envolvimento de professores e estudantes
publica tem buscado se aproximar da sociedade. com pesquisas, contribuindo para uma formacao Integral
dos sujeitos na educacao superior.
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