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» OBIJETIVOS

» Utilizar a interdisciplinaridade como ponte de ensino do género anuncio
publicitario.

» Visar a pratica como relacdo de ensino para estudar a teoria.

» Conceituar a discussdo heterogénea do instagram em seus anuncios publicitarios.
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» JUSTIFICATIVA

» Transformar a plataforma do Instagram como aporte para estudos e desenvolver a
percepcao conceitual dos alunos sobre os anuncios publicitarios.
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> INTRODUCAO

» Anuncio publicitario e instagram.
» Relacdo interdisciplinar entre aprender fazendo e aprender sentindo.

» Compreensdo da heterogeneidade discursiva nas redes sociais.
> .
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METODOLOGIA

Esta pesquisa se dividird em algumas acdes, sendo o primeiro passo referente a escolha da bibliografia adequada,
depois, com base nessas leituras, escolhemos as teorias que abordam nosso tema.

Dando continuidade a este trabalho, selecionaremos a 02 anuncios publicitarios de redes sociais como o Instagram
para investigacao dos fendmenos mencionados.

Diante disso, analisamos a amostragem do material a partir dos seguintes critérios: a heterogeneidade e
interdisciplinaridade.
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» RESULTADOS E DISCUSSAO
» Levando em consideracdo a heterogeneidade marcada que traz marcas do discurso

dos outros é que foi feita a andlise dos anuncios.
» Observamos a voz dos anunciantes dirigindo-se aos consumidores nos anuncios a

fim de chamar atencao para os produtos.
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> CONSIDERACOES FINAIS

» Pudemos perceber através da coleta de nosso corpus que a andlise da forma do
anuncio publicitario é ampla e produtiva.

» 0O anuncio se estabelece em torno da heterogeneidade marcada em funcdo do
produtor do texto.
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