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O BAIRRO COMO AMBIENTE GERADOR DE
AFETOS E CIDADANIA
INTRODUCAO

* Ascidades e os bairros sao espacos constituidos por relacoes e dinamicas
sociais que geram afetos associados aos lugares e impactam a identidade
dos moradores.

* Pode-se entender a vinculacao das pessoas com os lugares através das

relacdes afetivas e, assim, entender como se constitui essa relacao.

Para que exista a superacao de problemas das localidades é necessario

compreender a acao humana, em sua perspectiva subjetiva e coletiva em
relacao as cidades em que se vive. '




O programa de extensao “Ser Cidade: subjetividades, coletividade e educacao na
relacdes com as cidades” da UFPI - Campus de Picos, realizou um mapeamento
socioambiental do bairro Junco, onde estd situado o campus da UFPI, a partir de 03
(trés) eixos principais: 1) estrutural/demografico; 2) histérico/antropoldégico; e 3)
afetivo/identitario.

Esse trabalho esta focado no eixo afetivo/identitario que buscou conhecer os afetos
associados ao lugar, as bases em que ocorrem as relacdes simbdlicas e identitarias
dos moradores com o bairro, mapeando as potencialidades e problemas relatados
pelos habitantesem relagcao ao bairro.

Esse mapeamento foi importante para conhecer o bairro e seus moradores, visando
o planejamento de uma estratégia de trabalho comunitario a ser desenvolvidoem
024.




OBIJETIVOS

* |dentificar os principais afetos (potencializadores ou despotencializadore
construidos pelos moradores em relagcao ao bairro;

* Compreender como esses afetos sao construidos cotidianamente pelos
moradores;

e Evidenciar quais afetos impactam na identidade dos moradores e podem
fortalecer acoes de cidadania no lugar.

REFERENCIAL TEORICO

« Bomfim (2008, p. 253) relacionou a afetividade e ambiente urbano para
compreender a “relacao da subjetividade com o espaco construido,
enfatizando o afeto como agregador da percepcao e do conhecimento
obre as cidades”.




REFERENCIALTEORICO

Nas relacOes pessoa-ambiente, emocdes e afetividade sao pontos importantes
para a compreensao da vinculacao das pessoas com os seus lugares. Emogdes,
como alegria, raiva, anseio, seguranca e medo, estabelecem vinculos psicossociais
e simbdlicos que influenciam na relacao das pessoas com o bairro (BOMFIM,
DELABRIDA, FERREIRA, 2018).

Compreende-se que o lugar “é um espaco ao qual se atribui significado e que
ganha valor pela vivéncia e pelos sentimentos”. (CAVALCANTE E NOBREGA, 2011).
Estudos como o do Junco, trazem a perspectiva de que territérios possuem afetos
e cartografias de resisténcia (CARBALLEDA, 2012) que desafiam as fragmentacdes
e abandonos politicos, como o nao atendimento as necessidades basicas a partir
das politicas publicas. E, com tal complexidade, exigem métodos de investigacao
proprias que atuem com base na experiéncia urbana associando educacao e
subjetividade.




METODOLOGIA

* Para obter os dados qualitativos, o instrumento utilizado seguiu a metodologia dos
Mapas Afetivos de Bomfim (2003). O instrumento de pesquisa é dividido em 5
partes:

* Parte A (espaco em branco em que o participante deve fazer um desenho que
represente o bairro para ele); parte B, em que explica o desenho; parte C solicita
que atribuam sentimentos e qualidades ao bairro, além de descrever o que gostam

ou nao no bairro.
* A parte D o sujeito responde a uma escala tipo Likert, com 41 itens afirmativos aos

quais deve atribuir uma alternativa que varia entre 01 (discordo totalmente) e 05
(concordo totalmente), representando a etapa quantitativa da pesquisa. Nessa
apresentacaonao trataremos da parte quantitativa do estudo.

A parte E, destinada a entender o perfil socioeconébmico do respondente.




RESULTADOS E DISCUSSOES

O instrumento de pesquisa foi respondido por 25 sujeitos moradores do
bairro Junco;

A instrumento trabalha com a possibilidade de imagens afetivas que
representem: pertencimento, agradabilidade, contraste potencializador,
contraste despotencializador, destruicao e inseguranca.

* Entre as imagens afetivas produzidas nos resultados, destacam-se:
agradabilidade, (9 mapas); pertencimento (7 mapas); contraste
potencializador (4 mapas), destruicdo (2 mapas); contraste

ossui afetos potencializadores em relacao ao bairro.




O Mapa Afetivo n2 1, obteve
um carater potencializador com
uma imagem de
agradabilidade. O desenho
representa a diversidade do
bairro, comparando-o com uma
cidade pela oferta de varios
Servicos.

o Mapa Afetivo n2 22 com a
imagem de pertencimento, o
respondente ressalta que suas
raizes emocionais estao ligadas
ao bairro: seu lar, marcada com
um coracao, casa dos avos e
escolas que frequentou.

Mapa Afetivo n2 22
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Mapa Afetivo n° 16 imagem de destruicao.
Apesar de afirmar o local como tradicional,
aponta a necessidade de mudancgas.
Destaca os problemas referentes aos maus-
tratos com animais, falta de saneamento,
pouca iluminacao e religiosidade
exagerada, trazendo sentimentos de
preocupacao, tristeza, desgosto e raiva.
Mapa Afetivo n° 13, a imagem é de
contraste despotencializador, apontam
para palavras como esgoto, animais, idosos,
universitarios, mas também tranquilidade.
Usa uma metafora que compara o bairro
Junco a um carro antigo, que ja foi muito
om, mas que nao foi cuidado.

Mapa Afetivo n2 13
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Fonte: Dados da pesquisa




CONSIDERACOES FINAIS

* Desse modo, conclui-se que a relacao entre pessoas e o0 ambiente
vivem é complexa, e nos seu estudo devem ser considerados os elemen
socio fisicos e subjetivos, como as percepcoes, memorias e relacdes sociais,
além dos afetos que sao produzidos durante a interacao entre as pessoas e
entre elas e o espaco fisico.

 Os afetos negativos destacados pelos moradores se referem as condicdes
estruturais do bairro, como a auséncia de rede de esgotamento sanitario,
buracos nas ruas e falta de iluminacao publica, entretanto, em sua maior parte
(20), veem o bairro como um lugar associado a familia, amigos e histdria
pessoal, o que supera os aspectos estruturais despotencializadores (5).

* O uso dos mapas afetivos no bairro Junco, ndo somente representa uma

estratégia propicia para captar a vivéncia da cidadania no cotidiano dos

oradores, mas é fundamental para o planejamento de acoes Q >

comunitarias no bairro.
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