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RESUMO

O trabalho é fruto de reflexBes realizadas na disciplina de Desigualdade Social no curso de
licenciatura em Ciéncias Sociais na Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), explorando como
0s jovens brasileiros entre 16 e 17 séo lidos nas redes sociais perante a campanha Seu Voto Importa. A
emissdo do Titulo de Eleitor é o ponto de partida para a identificacdo dos discursos realizados no
Twitter e Instagram, que movimentaram seu publico para sanar uma preocupacao do Tribunal Superior
Eleitoral (TSE): a baixa participacdo registrada dos jovens no processo eleitoral. Com base nessas
movimentagdes, 0 presente trabalho busca analisar a relacdo entre a responsabilizacdo dos jovens lidos
como “desinteressados” e o discurso oculto sobre as desigualdades educacionais que reverberam no
pais, a partir das ideias do autor Alejandro Moreno acerca da cidadania, posi¢Bes sociais e direito ao
voto.
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INTRODUCAO

As redes sociais tém se configurado palco de mobilizagdes sociais, além de representar
um espago aberto para o dialogo de inimeros discursos que retratam as desigualdades sociais
presentes no cendrio brasileiro, seja enquanto um lugar que proporcione 0 engajamento para
esses discursos, seja enquanto um ambiente de negagédo dessas desigualdades. Em qual for a
direcdo, o0 certo € que as redes sociais sdo vistas como um dos principais caminhos para
dialogar com uma populagéo jovem.

N&o a toa, em fatos recentes o Tribunal Superior Eleitoral (TSE) encontrou no
ambiente das redes sociais, uma oportunidade de mobilizar jovens entre 16 e 17 anos de idade
para retirarem seu titulo eleitoral e efetivarem sua participacdo cidada nas proximas elei¢des,
gue ocorrem ainda no ano de 2022. Diante desse cenario, o trabalho em questdo € o resultado
das discussdes realizadas no Curso de Licenciatura em Ciéncias Sociais na Universidade
Federal de Pernambuco (UFPE) no decorrer da disciplina de Desigualdade Social®, que
levantou indagacOes sobre alguns dos reflexos existentes entre a mobilizacdo para a emissao
do titulo de eleitor com seu publico alvo e sua relacdo com a desigualdade educacional
brasileira.

No periodo de 13 de setembro a 31 de dezembro do ano de 2021, a mobilizagdo do
TSE ganhou visibilidade também pelos veiculos de comunicacdo televisivos. Através da
campanha Jovem Eleitor, foi compartilhada a nocdo protagonista que 0s jovens podem
exercer nas futuras elei¢des sob o uso de frases como “Eu voto porque eu posso” e apoiadas
na Hashtag "Bora Votar". A campanha ganhou seus primeiros destaques, ao longo do periodo
de setembro de 2021 a 4 maio de 2022 seguiu em conjunto a outras mobiliza¢cbes como
#SeuVotoFazoPais, #ORoléDasEleicOes, #SeuVotolmporta e se associou a representacdes de
figuras pablicas como blogueiras, digitais influencers, cantoras como Anitta e até mesmo o
didlogo com artistas externos, como o norte-americano Leonardo DiCaprio.

Estas mobilizag¢6es surtiram um efeito impactante no quantitativo da retirada do titulo
eleitoral e transformaram o cenario previsto para o pleito eleitoral de 2022, anteriormente

continha a menor participacdo dos jovens entre 16 e 18 anos desde o retorno a democracia

5 Disciplina cursada no sétimo periodo do curso de licenciatura em ciéncias sociais na Universidade Federal de
Pernambuco (UFPE) durante o ano de 2022, ministrada pelo professor Doutor em Sociologia luri Tonelo e pelo
professor Doutor em Sociologia Guilherme Figueredo Benzaquen.
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brasileira, em 1985, e agora possui cerca de 2;04“milhdes de novos eleitores nessa faixa de
idade registrados para votar em 2022.

Apesar da notdria relevancia contida nas recentes mobilizacGes, € preciso alongar 0s
discursos que foram tomados nesse mesmo espaco que promoveu mutirdes para a
regularizacdo do titulo: as redes sociais. Toda essa repercussao gerou comentarios que neste
trabalho ganham o carater de leituras e interpretacbes sobre uma suposta necessidade de os
jovens cumprirem seu papel cidaddo. Assim, o titulo do trabalho contempla o termo “discurso
de milhdes”, uma fala comum nas redes sociais que se refere a um discurso importante, que
possui relevancia, ou um discurso que representa a sensatez sobre aquilo que se esta sendo
compartilhado nas redes. Ja o “discurso de centavos”, faz meng¢do a um discurso pobre na sua
notoriedade e em sua relevancia com o contetdo exposto.

As contraposi¢des do discurso de milhdes e do discurso de centavos, a partir dos
comentérios analisados, estdo centradas em uma leitura desigual entre os sujeitos da relacao.
Enquanto os jovens séo interpretados como desinteressados politicamente, representando uma
atitude de centavos, outras figuras publicas referenciadas sdo estimadas como agentes
mobilizadores do engajamento politico, lidos como os representantes do discurso/atitude de
milhGes que utilizam as ferramentas digitais para expressar sua cidadania e incentivar os
demais.

E nesse caminho que o trabalho pretende discutir os aspectos de alguns comentarios
circulados nas redes sociais ao longo da atuacdo da campanha “SeuVotolmporta”.
Investigando a proximidade das interpretacdes realizadas sobre os jovens brasileiros, a um
discurso colonizador relacionado diretamente com as disputas encontradas no atual cenario
politico brasileiro que antecedem as elei¢des presidenciais.

Evidenciando ainda o cenario de enfrentamento a pandemia da Covid-19, as
desigualdades educacionais foram tratadas com descuido ou ligeiramente negligenciadas pela
proposta mobilizagdo nas redes sociais para a retirada do titulo. Considerando que em sua
formacdo educacional, parte do publico alvo da campanha esteve imerso em um periodo
conturbado para a educacédo brasileira, fazendo o uso de estratégias pedagogicas alternativas

para 0 acompanhamento de seu desenvolvimento critico e formacéo cidada.

MOBILIZANDO OS JOVENS: ORIGEM E LEITURAS NAS REDES SOCIAIS
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A mobilizacdo em alguns ambitos gahhou“todo o caréter tipico de um marketing
digital, organiza¢des como Girl Up e Quid até construiram um site intitulado “Olha o
barulhinho” fazendo referéncia a sonoridade emitida ao apertar o botdo “confirma’ nas urnas
eletronicas de votagdo, e esse mesmo som também foi divulgado como audio disponivel em
redes como o TikTok. Os dados encontrados na imagem abaixo (figura 1) séo ofertados pelo
site mencionado e retratam a preocupacéo inicial do TSE em iniciar propagandas para retomar
aos jovens o exercicio do voto, o préprio site tinha como meta subir de 10,8% desses jovens
para 30,2%. Retratando assim, uma meta de aumento de aproximadamente 20% de jovens
como cidaddos eleitorais, mas é possivel analisar através do titulo, assim como do site em si
que existe uma preocupacdo muito genérica dessa inclusdo de jovens como cidad&os

institucionais.

Figura 1 - Gréfico sobre o quantitativo de jovens entre 16 e 17 anos que emitiram o titulo de eleitor

entre janeiro de1994 a janeiro 2022.

FAZER A ELEIGAO COM MAIOR PARTICIPAGAO DE JOVENS DE 16 E 17 ANOS DOS ULTIMOS ANOS?

APARTICIPAGAO DOS JOVENS DE 16 E 17 ANOS NAS ELEIGOES ESTA CADA VEZ MENOR E PRECISAMOS MUDAR ESSE CENARIO.
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*Fonte de dados: TSE e IBGE (Censo 2010 e PNAD de 1994 a 2022). Total da populagdo de 16 a 17 anos € uma estimativa com base nos dados do Censo 2010 e em PNADs dos anos 1994, 1998, 2002, 2006, 2014, 2018 e 2022.0
nimero de jovens de 16 e 17 anos que j emitiram o titulo de eleitor tem como fonte a base do TSE com atualizagdio até 28 de Fevereiro de 2022,

Fonte: Central do Barulhinho.

E valido ressaltar que esses dados ndo estio & toa, pois segundo a Constituicdo de
1988 ainda vigente, no Art. 3° “O voto no plebiscito é obrigatério para maiores de dezoito
anos e facultativo para analfabetos, maiores de setenta e maiores de dezesseis, menores de
dezoito anos.” (BRASIL, 1988, Art.3). Esse foi um cendrio de conquista na histéria do direito
ao voto no Brasil, tendo em vista que ainda depois da Proclamacéo da Republica, em 1889, o
voto ainda ndo era direito de todos, menores de 21 anos, mulheres, analfabetos, mendigos,
soldados rasos, indigenas e integrantes do clero estavam impedidos de votar (AGENCIA
CAMARA DE NOTICIAS, ANO 2008). Por isso, a efervescéncia de assegurar a participacio
no eleitorado brasileiro a populacdo mais jovem, faz referéncia também ao percurso historico
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percorrido pelo direito juridico de reconhecer grtipos sociais tidos como excluidos, como

alguem pleno ao exercicio cidadao da democracia.

Em primeiro lugar, trabalhamos com a clareza de que néo se pode confundir o direito
ao voto com o reconhecimento da cidadania, seguindo os escritos de Alejandro Moreno sobre
as posicdes sociais distintas existentes em uma mesma sociedade, ele faz suas reflexdes
repensando justamente os grupos excluidos em um todo social, compreendendo que “o
processo de marginalizacdo era pensado como reversivel e para isso se encaminharam
reformas, politicas e capacitacdes” (MORENO, 2005. p. 88), pois antes se pensava 0s
excluidos como aqueles que seriam marginalizados, porque estando & margem da sociedade
seriam alcancaveis em algum ponto da simbdlica fronteira construida por aqueles ndo-
marginalizados. Entretanto, o autor retoma que ndo se pode falar sobre grupos
marginalizados, mas sim sobre grupos excluidos, pois todos os esforcos para reverter a
margem para o centro, teriam fracassado. E nesse sentido que nos perguntamos sobre como o
exercicio da cidadania opera sobre os excluidos e os que ndo fazem parte deste grupo, em

didlogo com essa tematica, Alejandro Moreno (2005) enfatiza que:

Superar a exclusdo e conquistar a equidade teria que ser entendido,
portanto, em relacdo ao mercado e a cidadania, uma cidadania, por outro
lado, insepardvel do mercado. Tratar-se-ia, pois, de um discurso econdmico
e politico, coerente com os objetivos estipulados para o mesmo,
especialmente o segundo. (MORENO, 2005. P. 88).

Nesse caminho, quando se pensa a necessidade da participacdo dos jovens “ocupando”
0 cenario eleitoral estamos também falando sobre o exercicio de uma cidadania que segue
uma légica emergente, a logica desse “discurso politico” que possui objetivos tragados para o
cenario da mobilizacdo eleitoral, ao que nas redes sociais se relaciona com a dicotomia de
uma esquerda e direita politica brasileira tdo estigmatizada, na figura 2 é possivel notar dois
exemplos desse retrato de mobilizacdo, sendo ela fortemente concentrada nesses dois polos

identificados nas redes sociais.

Figura 2: Imagens retiradas do Twitter em formato Screenshot, a primeira representa a

#JovensComBolsonaro, enquanto que a segunda menciona a #Lulal3Presidente.
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A primeira indagacdo a se fazer é se perguntar quais impressdes sdo elencadas na
busca por inclusdo dos excluidos — 0s jovens —, pois a problematica se movimenta entre o
quantitativo baixo de jovens que tiraram o titulo de eleitor ou os seus “desinteresses” pela
finalidade de uma func¢éo cidadd mediada a pressdo dos embates ideologicos que carregam 0s
cenarios da proxima elei¢do, para possuir um maior contingente de reposi¢do dos candidatos
antagonicos entre as problematicas aparentes. Incluir jovens a cidadania nesse sentido, parece
que se reduz a sua participacdo nas elei¢Oes de 2022, em uma cidadania que pouco serve aos
que pretendem incluir, mas que aparenta servir por ser uma estratégia maquiada de inclusdo, é
preciso considerar que esse € um caminho de reformulagéo que também fracassa.

O fracasso ndo esta representado no quantitativo aos olhos da vitéria do novo nimero
de eleitores, ele esta contido em suas desigualdades paralelas, em possiveis reflexdes para
além do discurso de milhdes: “vamos jovens, votem”, reflexdes que poucos sdo mencionadas
ou dialogadas nesse percurso: Qual é o perfil dos jovens brasileiros? Eles séo jovens enquanto
um grupo homogéneo? Qual a realidade da desigualdade educacional em que jovens se
encontram na presenca de quase dois anos de ensino remoto durante a pandemia da covid-19 e
agora com o retorno presencial nas escolas publicas esses impactos evidenciam algo sobre sua
cidadania? Podemos considerar cidadania como esse discurso politico mercadoldgico, ou
seguimos com um ideal de cidadania enquanto base da construcdo do coletivo? Nem todas
estas perguntas podem ser respondidas neste ensaio, mas elas trazem a tona um caminho
longo de desigualdades que podem ser encontradas e discutidas a partir do “discurso de

milhdes” das redes sociais.
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Ainda sobre as contribui¢cdes de Alejahdrd“Moreno, queremos dialogar com o foco

central deste ensaio: perceber as leituras que foram feitas nas redes sociais ao longo desta
campanha. A primeira ressalva cabe refletir como 0s jovens sdo majoritariamente citados e
lidos pelo publico eleitor enquanto aqueles que precisam atender ao chamado da cidadania,
romper a fronteira, parecer ou fazer parte daquilo que estdo chamando de “ser cidadao”,
Alejandro pergunta sobre “Quem fala de exclusdo? De onde se fala de exclusédo? Parece-me
claro que o discurso da exclusdo se pronuncia do lugar dos incluidos, e que o pronunciam 0s
incluidos.” (MORENO, 2005. P. 88).

Para alongar essa discussdo vejamos a Figura 3, nela consta algumas das estratégias
utilizadas pela cantora Anitta para intervir na mobilizacdo aos jovens, o interessante de se
observar neste aspecto € o recurso e as caracteristicas de divulgagdo utilizadas pela cantora,
palavras como fofoca, o suspense do didlogo com Leonardo DiCaprio e todo esse interesse
estdo sendo direcionados ao publico jovem, essa descricdo ndo € meramente para 0 grupo,
mas como esse grupo pode ser lido pelas estratégias da cantora, quais sdo as tematicas que
interessam a eles através da abordagem utilizada, esse caminho diz mais sobre a visao

daqueles que pronunciam do que 0s que estdo sendo pronunciados.

Figura 3 - Falas da Cantora Anitta retiradas do Twitter em formato Screenshot sobre a importancia de os

Jovens brasileiros retirarem o titulo de eleitor.
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Anitta @ @Anitta - 5h

O que vocés mais tao pedindo pra mim
aqui no Twitter é fofoca do met gala... eu
tenho uma fofoca saindo do forno pra
contar pq aconteceu no after party... sera

que eu conto?

T T S
Anitta @ @Anitta - 4h

do que pedir. Mas s6 vou fazer isso se
depois que passar o prazo pra tirar o titulo
eu ver que muito mais gente fez seu
documento. Fechado? Vambora voce eu e
@LeoDiCaprio salvar esse pais?

Anitta @ @Anitta - 5h

Ai papo vai papo vem... trocamos contato
e ele se colocou a disposigao pra eu pedir
o que for necessario. (Nao levem pro mau
sentido pg nado tinha ninguém flertando
com ninguém). A primeira coisa que pedi
foi permissao pra contar essa fofoquinha
pra voces. Eu tenho outras ideias

Anitta @ @Anitta - 5h

Entao eu conto... ontem eu passei
horassss com o0 @LeoDiCaprio falando
sobre a importancia dos jovens tirarem
seu titulo de eleitor. Esta na reta final.
Voceés sabiam que ele sabe mais sobre a
importancia da nossa floresta Amazonica
do que o presidente do Brasil? Pois sabe

Fonte: Twitter.

Na Figura 4, trazemos como contribuicdo da analise do discurso o apoio de uma figura
publica que segue, em concordancia as falas de Anitta, contribui para a regulacdo dos

discursos de manifestacdo politica dos jovens.

Figura 4: Screenshot de um comentario feito por Mariana de Souza Alves Lima® na publicagdo do Instagram da

pagina @Alfinetei que divulgava as falas da cantora Anitta no Twitter — constadas na figura anterior —.

6 Mariana de Souza Alves de Lima, com nome artistico de Marimoom, é apresentadora e influenciadora
brasileira.




marimoon & Anitta, pra variar, fazendo
muito mais pelo pais do que o nosso
presidente

10h 5412 curtidas  Responder

Fonte: Twitter.

Na sequéncia das Figuras 3 e 4, temos a continuidade dessa leitura de forma
consequencial, como o posicionamento de uma figura publica é aplaudida por parte do grupo
que utiliza as redes sociais. Aqui ndo cabe exclusivamente uma critica a cantora Anitta, mas
sim a representacdo de uma figura publica nas redes e como o seu discurso € lido enquanto
um discurso de milhdes, aquela que simboliza uma agente politica, essa representacdo destoa
quando nos deparamos com a Figura 5, pois nele o discurso é direcionado a atitude de
centavos dos jovens brasileiros. A pergunta realizada “onde estd a vontade dos jovens?”
remete a um lugar de desinteresse ou apatia pela politica, antecedida da afirmagdo “¢ uma
loucura que seja necessario pedir uma coisa dessas” revela mais uma vez que aquele que
direciona a fala s6 consegue erguer seu pensamento partindo das regras do jogo, ou seja,

falando sobre os jovens e ndo com os jovens.

Figura 5: Screenshot de um comentario feito por Isabel Teles Velloso de Mesquita’ na publicacdo do Instagram

da pagina @Alfinetei que divulgava as falas da cantora Anitta no Twitter — constadas na figura 3 —.

belovelloso & Mas é uma loucura que
seja necessario pedir uma coisa dessas!
Onde esta a vontade dos jovens? Eu com
16 anos fui pra rua em campanha ... Gente!

Acorda pra vida, é importante demais!!!
Manifestacao da vontade da juventude.
Queiram votar. Pelo amor de Deus #9898

8h 966 curtidas Responder

Fonte: Twitter.

"Isabel Teles Velloso de Mesquita, mais conhecida como Bel6 Velloso, é cantora e compositora brasileira.
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Este dialogo de publicacdes e comentarios alertam para quais discursos a campanha 18
sobre 0s jovens enquanto aqueles que precisam “ocupar” seu lugar politicamente, esse
discurso aligeirado desconsidera que parte dos jovens que hoje possuem 16 ou 17 anos, séo
estudantes de escola publica que, ap6s dois anos de pandemia, chegam agora ao Ensino
Médio e nessa transicdo foram extremamente afetados pelo ensino remoto, em que as
desigualdades atuaram de maneira ainda mais latente. Considerando o papel da escola na
formacdo cidada, € um dos espacos possiveis para dialogar sobre cidadania. O
posicionamento ao voto por parte dos jovens de 16 e 17 anos vem sendo cobrado, mas

devemos nos questionar como esses jovens estdo sendo orientados.

DESIGUALDADE EDUCACIONAL: UMA PARTE DO PROBLEMA

Paises no mundo todo estdo tentando se reerguer das consequéncias sociais causadas
pela pandemia da Covid-19, e, no Brasil a educacdo acabou sofrendo um grande (baque)
retrocesso. Segundo um relatério publicado em abril de 2021 pelo Fundo das Nagbes Unidas
pela Infancia (UNICEF), em 2019, um percentual de 2,7% (40.382.908) da populacéo de 4 a
17 anos ndo completou a educacdo bésica. As motivacdes para a evasao escolar englobam
questdes de vulnerabilidade social, renda, raca e um dos principais motivos para criancas de
11 a 14 anos ndo frequentarem a escola € por causa do trabalho ou a procura por esse.

Diante disso, e considerando as problematicas maiores trazidas pela pandemia, nao
podemos negar a grande discrepancia na quantidade de pessoas que se encontram fora da
escola, um dos lugares fundamentais que implicam no acesso a informacdes basicas acerca da
cidadania, dos direitos politicos e sociais, democracia e conscientizagdo ao voto. O que nos
leva a refletir que parte desses jovens que a campanha “Seu Voto Importa” conclamava estao
em pouco didlogo direto com as escolas e ndo necessariamente estdo em outros espagos de
conscientizacdo. Atrelar essa auséncia de dialogo com uma formacdo cidadd nos leva a
perguntar se a emissdo de um titulo de eleitor é o suficiente para ser cidaddo. Olhar para
desigualdade educacional com cautela € um entrave que leva a indagacdo de que a mera
emissdo de titulo, como propde a campanha “Olha o barulhinho” e as outras mobilizagdes
aqui apresentadas, ndo assegura necessariamente o exercicio da cidadania. Esse pode ser até
um dos caminhos apontados para tal, mas existe um longo percurso entre emitir o titulo de

eleitor de um individuo e garantir sua cidadania.
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Trazer a tona esse comparativo € um ponto’de partida para apontar a formacao cidada
como um aspecto entrelacado a desigualdade educacional, ressaltando que a leitura que foi
realizada nas redes sociais a respeito de subjugar esses jovens enquanto “desinteressados”
esconde o elo entre essas duas camadas, levantando que a evasdo escolar pode se revelar um

terceiro componente desse elo.

CONCLUSAO

Com isso, a realizacdo do trabalho se ateve a um levantamento inicial das
problematicas em questdo, fruto de um reflexo das discussdes realizadas no processo de
formacdo da licenciatura em ciéncias sociais, essas inquietaces e problematizacdes fazem
parte da formacéo das licenciandas e servem também a consideracgdes futuras na realizacéo do
estagio curricular supervisionado docente.

Em sentido conclusivo, diante de tais campanhas de mobilizac&o e posicionamentos de
pessoas influentes nas redes sociais (cantores, atores, politicos, blogueiros) nos leva a refletir
0 que no Brasil se entende por cidadania e como ela é aplicada a vida em sociedade. O voto €
um avanco “de milhdes”, conquistado a duras penas pelo grupo dos “excluidos” e ndo se pode
negar seu valor, mas é necessario pensar em como se da a cobranga ao posicionamento dos
jovens brasileiros entre de 16 e 17 anos e em como esse grupo esta sendo amparado em sua
posic¢ao social-econdmica ou em seu acesso a conscientizagao politica.

A verificacdo dos dados trazidos, implementa que o amparo aos jovens ndo se
estabeleceu enquanto prioridade inicial na formulacdo da campanha. N&o é possivel afirmar se
os influenciadores e sujeitos imbuidos nessa discussdo compreendem essa problematica ou se
as rinhas politicas e ideoldgicas falam mais alto para alguns(as), mas concluimos que uma
postagem em uma rede social - como o Twitter com seu limite de 280 caracteres - ou um
comentério em publicacdo do Instagram, ainda ndo se faz suficiente para alcancar demandas
tdo fundamentais e necessarias a formacéo cidada.

Tampouco, responsabilizar os jovens brasileiros pela suposta urgéncia de participacéo
politica, quando pontuada diante do cenério pré-eleicBes presidenciais no Brasil, ndo é um
discurso puramente democratico, € um discurso que revela uma projecdo de esperanca ou
responsabilidade de que esses jovens mudem o rumo ou consertem o destino daqueles que
ocupam os cargos politicos atualmente. E importante destacar e elucidar que um dos objetivos

conclusivos deste trabalho é alavancar um debate futuro e proximo ao se perguntar quais
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suportes possuem esses jovens para serem lidos“como responséveis por tamanha mudanca,
justamente nos 45 minutos do segundo tempo — tdo proximo as elei¢Bes presidenciais —,
essa ndo deveria ser uma preocupacao anterior?

Essas indagacdes ndo se pretendem a um carater conclusivo do debate, mas sim propor
um levantamento inicial de novos horizontes que priorizem e possibilitem apontar os jovens
como um caminho possivel para as modificacfes politicas e sociais no Brasil. Desde que,
sejam eles em seu principio, fundamentados em sua autonomia e pensamento critico. Com a
prerrogativa de que, a base para se pensar cidadania ndo pode ser contida na mera emissao de
um titulo de eleitor, mas sim na construcdo e formacéo com os jovens brasileiros, relevando a
urgente necessidade em inicialmente alimentar politicas de base para o dialogo com um

pensamento critico dos jovens, sendo orientados a assegurar uma cidadania critica.
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