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RESUMO

O objetivo deste trabalho € discutir acerca de temas que relacionam-se as infancias
contemporéneas e a utilizagdo de plataformas digitais, mais especificamente, o YouTube. A fim
de tecer este dialogo, nos referenciamos em autores como Momo (2014), Silva (2005), Veiga-
Neto (2002), Bauman (2001), Jenkins (2008), Dalethese (2017), dentre outros, e adotamos a
pesquisa bibliografica como metodologia. A partir deste estudo, compreendemos que a cultura é
central na humanidade, bem como organiza o pensamento das sociedades - inventa formas de
ser e de agir, atuando na formacdo de subjetividades e identidades. A educacdo também
acontece por meio da cultura e 0 YouTube, enquanto artefato cultural, produz sentido, forma
sujeitos, identidades e significados. Por isso, esse objeto educa, ainda que, em muitos casos, ndo
esteja dentro da escola. Destacamos, portanto, a importancia de refletirmos e problematizarmos
as relagdes entre as criancas e a midia a fim de contribuirmos para a formacéo de cidaddos
criticos e conscientes.

Palavras-chave: YouTube, Infancias, Cultura, Midia, P6s-modernidade.

Interagdes contemporaneas

Vivemos em uma sociedade rodeada de estimulos visuais, seja por meio de
textos, imagens, propagandas ou qualquer tipo de midia. Os meios de comunicagao
estdo presentes em nosso cotidiano de maneira tdo enraizada, de forma que se tornou
parte essencial da realidade experienciada pelas novas geracGes. Nesse contexto, é
necessario levar em consideracdo as criancas que vao a escola hoje — um publico imerso
em uma nova construcdo social de consumo, bens e producdes culturais, que
naturalizam as informagdes imediatas, mediadas por recursos tecnologicos
(SANTAELLA, 2003).

De acordo com Momo (2014), as condicdes de vida atuais tém gerado outras
formas de viver a infancia e ser crianga. Diante deste cenario, ha a necessidade de

investigacdo acerca do impacto que esse consumo exerce no cotidiano das criancas, que

! Graduada em Comunicacéo Social - Habilitagdo em Jornalismo na Universidade Federal do Rio Grande
do Norte (UFRN) e em Pedagogia pela Universidade Potiguar. Atualmente é estudante no curso de
Licenciatura em Artes Visuais da UFRN e membro do grupo de pesquisa “Arte e Infancia” vinculado ao
NEI/CAp/UFRN. Contato: natalia@nei.ufrn.br



ISSN 2358-8829

Educacao como (re)Existéncia:
mudangas, conscientizacao e
conhecimentos.

15, 16 « 17 de outubro de 2020

Centro Cuttural de Exposicdes Ruth Cardoso - Maceig-AL

a autora escolhe denominar de “infancias poés-modernas”, bem como o impoacto em
suas brincadeiras. Essa necessidade decorre pois, diferentemente do contexto social da
modernidade, as tecnologias ampliaram os espacgos formativos aos quais as criangas tém
acesso, ampliando, da mesma forma, uma série de situacdes sociais que facilitam a sua
insercdo na dindmica do consumo constante. Vale salientar que, por consumo, nos
referimos “ndo apenas como o consumo de bens materiais, mas também como o
consumo de significados que promovem desejos e processos de identificagao” (MOMO,
2014, p.16).

O repertorio visual das criancas é construido, em sua maior parte, por produtos
da industria cultural. E estes, munidos de intengdes mercadoldgicas, trazem consigo
conceitos, padrBes de comportamento e sentidos, a fim de prescrever como elas devem
se alimentar, as roupas que precisam vestir para se inserirem em um grupo social, como
devem aparentar para ndo sofrer rejeicdo ou mesmo o que devem pensar (MOMO,
2007). Do mesmo modo, mesmo em casos de criangas que ndo possuem um alto poder
aquisitivo, elas ainda conseguem, muitas vezes, criar estratégias diferenciadas para
alcancar esses objetivos de consumo: seja conseguindo a imitacdo de um artefato/marca
ou mesmo seminovo, por exemplo. Por isso, é necessario refletir sobre como essa
indUstria se reinventa, por meio dos avancos tecnoldgicos, e como isso interfere
diretamente na forma que vemos e conhecemos as infancias.

Dentre a diversidade das midias que se sobressairam neste inicio do século XXI,
podemos destacar a plataforma virtual YouTube, na qual o usuario consegue ter acesso
a uma imensa variedade de conteldo audiovisual, de forma simples e rapida. Essa
facilidade que a propria internet permite na disseminacdo das informacGes pode ser
ainda mais potencializada quando, por video, ndo ha necessidade de que o expectador
tenha algum conhecimento prévio (como a alfabetizacéo, por exemplo), para que possa
consumir o contetdo proposto por aqueles que o divulgam.

Logo, o publico infantil passa a ser um ‘“alvo” mais facil, especialmente
guando constatamos que a sociedade em geral esta cada vez menos atraida pela
televisdo aberta, enquanto migra gradativamente para a internet — que oferece uma
possibilidade mais ampla de entretenimento. Um estudo realizado por Google LLC
(2017) verificou que o YouTube tem se tornado uma das principais preferéncias do

publico atual, como mostra a imagem a seguir:
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Figura 1 - Estudo Video Viewers (Press Event — Brandcast)
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O YouTube é reconhecido como um substituto da TV (aberta e Paga)
para grande parte da populagao conectada

Base (Assitem Videos na WEB): n=1,289

... Sempre uma opgao para TV Aberta

. algumas vezes uma opgéa para TV Aberta
... para aprefundar/complementar o contedde da TV Aberta
... Nunca uma opgao para TV Aberta

.. sempre uma opgao para TV Paga

. algumas vezes é uma opgéo para TV Paga
.. para aprofundar/complementar o conteldo da TV Paga
...nunca é uma opgdo para TV Paga

57) Thinking cnly on YouTube, would you say that that: : (SELECT AN ALTERNATIVE)

Fonte: Google LLC (2017)

Além disso, de acordo com a pesquisa conduzida pelo Comité Gestor de Internet
no Brasil (2018), o contetdo disponivel no YouTube voltado para o publico infantil
superou a marca de 115 bilhdes de visualizacdes, das quais abrange a faixa etéaria de
criangas de zero a 12 anos, até dezembro de 2017. Diante disso, também é importante
considerar que o campo da significacdo social faz parte da realidade escolar, instituicdo que
elabora o curriculo experienciado por essas criangas. A escola, bem como os préprios
curriculos, sdo definidos por constantes processos de construgdes sociais. Portanto, de acordo
com Silva (2005), é fundamental analisar as relacbes entre o curriculo e a natureza de
identidades sociais e culturais. Segundo o autor, a analise desses fendmenos sociais, hoje
naturalizados, é indispensavel para o campo de Estudos Culturais, que, por sua vez, tem um
impacto direto no processo de construgdo de um curriculo para a escola da infancia.

A andlise cultural parte da concep¢do de que o mundo cultural e social
torna-se, na interacdo social, naturalizado: sua origem social é esquecida. A

tarefa da analise cultural consiste em desconstruir, em expor esse processo
de naturalizacdo (SILVA, 2005, p. 134).

Sendo assim, este estudo se justifica no sentido em que prop0e trazer um olhar
acerca desses “movimentos” culturais e sociais, buscando gerar contribui¢des futuras
para 0 campo da educacdo, de maneira que os professores possam refletir de forma
critica sobre o impacto que o YouTube tem gerado no cotidiano das criangas e possam,

a partir desses resultados, descobrir maneiras criativas e formativas de lidar com essa
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midia na escola contemporanea.

Pos-modernidade, infancias e YouTube: relacdes possiveis

Diante do que foi exposto, passemos, nesse topico, aos conceitos principais
que fundamentam essa pesquisa. Primeiramente, a concep¢do de pds-modernidade,
caracterizada por Lemert (2000) como “[...] uma complicada série de invengdes
culturais e teoricas, cada uma das quais foi um ajuste as realidades do mundo na
segunda metade do século XX (p. 39). Por isso, corroborando com Veiga-Neto
(2002), buscamos fazer uma das leituras possiveis desse modo como 0 pensamento e a
realidade sdo consideradas no mundo contemporaneo, pois “em suma, o que importa
ndo é saber se existe ou ndo uma realidade real, mas, sim, saber como se pensa essa
realidade” (VEIGA-NETO, 2002, p. 31).

Também nos referenciamos em Follari (2000) ao ressaltar que existem

algumas vertentes desse conceito, das quais, para esta pesquisa, consideramos que:

[..] refere-se ao tratamento dos “sintomas” do pds-moderno, suas
manifestacdes culturais: remete principalmente & analise das novas
sensibilidades, aos modos de construcdo das identidades, a dissolucdo das
tradicOes, aos efeitos da midia, a apari¢do das tribos urbanas e fendbmenos
de parecido teor (FOLLARI, 2000, p.1).

Bauman (2001), ao referir-se a sociedade contemporénea, utiliza o termo
“Modernidade Liquida” e, a partir de figuras de linguagem, caracteriza a “liquidez” e
“fluidez” das condi¢des de vida atuais. Segundo o autor, essa ideia caracteriza uma
sociedade na qual poucas coisas sdo sélidas, ou seja, praticamente mais nada é mantido
imutadvel em um determinado contexto histérico e cultural; quase tudo é efémero e
passageiro. Dessa forma, é importante “[...] captar a natureza da presente fase, nova de

muitas maneiras, na histéria da modernidade” (BAUMAN, 2001, p. 9).

E interessante pontuar que, na modernidade, existia a concepcdo de que a
identidade estava relacionada a nogdo de um sujeito unificado e estavel. No entanto, na
contemporaneidade, o individuo torna-se “fragmentado, composto ndo de uma tnica,
mas de varias identidades, algumas vezes contraditorias ou ndo resolvidas” (HALL,
2005, p. 12). Portanto, de acordo com o autor, somos formados hoje por diversas

identidades, que se inventam e reiventam continuamente. Esse sujeito p6s-moderno,

ISSN 2358-8829

Educacao como (re)Existéncia:
mudangas, conscientizacao e

éentrb Cultural de Exposicoes Ruth Cardoso - Maceio-AL



ISSN 2358-8829

Educacao como (re)Existéncia:
mudangas, conscientizacao e
conhecimentos.

ol

Vil Congresso Nacional de
Educagdo

15, 16 e 17 de outubro de 2020

Centro Cuttural de Exposicﬁés Ruth Cardoso - Maceig-AL

entdo, possui identidades que sofrem alteragfes constantes, sendo formadas e
transformadas, ao mesmo tempo em que sdo influenciadas pelas formas como o

individuo ¢ “representado ou interpretado pelos diferentes sistemas culturais de que

toma parte” (MEDEIROS, 2018, p. 130).

Hoje, os elementos que constituem as identidades agregaram-lhes um caréater
fluido, polissémico e movel. E possivel identificar-se com referéncias
culturais distintas, assim as identidades sdo construidas socialmente e
desenham escolhas politicas de grupos humanos. Os jovens constroem suas
subjetividades a partir dos materiais diversificados providos por culturas,
pelo consumismo, e, principalmente, pelo mundo digitalizado (MEDEIROS,
2018, p. 128).

Momo (2014) corrobora esta concepcdo, ao afirmar que as infancias também
estdo sujeitas a essas mudancas, pois sao0 uma construcdo social que varia em cada
tempo e espago, a depender da realidade em que a crianga esta inserida. Por isso, ndo é
possivel produzir uma “verdade universal’ de como s3o as criangas na
contemporaneidade, mas é visivel que esses aspectos culturais tém gerado outras
formas ser crianca e viver a infancia. Logo, € importante buscarmos fazer leituras

possiveis desse cendrio, que a autora chama de “infancias pos-modernas”.

De acordo com Morduchowicz (2014), nos ambientes familiares da
contemporaneidade, existem mais midias tecnoldgicas do que impressas e, destas, as
que estdo mais presentes no cotidiano dos jovens sdo justamente a televisdo, o
computador e o celular. Por sua portabilidade, o celular acaba sendo aquele que o0s
acompanha na maior parte do tempo, se tornando um dos artefatos mais valorizados
atualmente. De qualquer forma, com o acesso & internet que este trio de aparelhos?
possibilita, 0 consumo no mercado do entretenimento tem se tornado excessivo e

desmoderado.

Nesse contexto, destacamos o termo “convergéncia midiatica”, que, segundo
Jenkins (2008), significa que todas as midias, de alguma forma, estdo se convergindo
para a internet. Esse conceito pode ser visto, ndo apenas como uma mudanca de

contetdo, e sim, uma transformacgdo cultural. Isso ocorre porque 0 modo como a

2 Nos referimos também aos aparelhos televisivos chamados de Smart TVs (“smart” do inglés
“inteligente”), que possibilitam & televisdo ter acesso aos contetdos da internet por meio de aplicativos —
dentre eles, normalmente ha o YouTube. Também existem a venda dispositivos que podem ser acoplados
as TVs mais antigas para transforma-las em Smart.
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sociedade consome os produtos midiaticos esta mudando e as confluéncias surgem

para acompanhar as transformages e interagir entre todos esses meios.

O surgimento dessa interacdo nao significa que um veiculo sera
completamente substituido pelo outro, mas, que todos podem se adaptar a era digital:
ou seja, nenhuma midia substitui a outra, e sim, interagem. Na visdo de Jenkins (2008),
a convergéncia midiatica surge como uma forma de atender a demanda do sujeito
contemporaneo, que ndo se contenta com apenas uma plataforma de informacdes e
deseja busca-las em variados meios. A convergéncia das midias altera bem mais do
que apenas a forma como consumimos o0s produtos, modifica a relagdo entre

tecnologias, inddstrias, mercados e publicos.

Outroassim, no que se refere as interag6es infantis, como as brincadeiras, por
exemplo, também compreendemos que estas estdo diretamente relacionadas a cultura e
ao contexto de vida daqueles que as realizam, possuindo, assim, uma propria
significacdo social. Pois, toda sociedade € composta por uma cultura que se mostra
permeada por Vérias representacdes, sentidos expressivos, signos e imagens, dentro de
um mesmo ambiente social (BROUGERE, 1997). Segundo Pereira (2014), por meio
do brincar, as criangas constroem seu processo de apropriacdo de conhecimentos e
apoderam-se da sociedade e de sua cultura, de forma que podem desenvolver sua
expressividade, além de ressignificar sentidos, criando suas proprias producdes:

[...] o desenvolvimento do ser humano acontece de acordo com a
apropriacéo da cultura e com as diversas media¢es que o individuo realiza
ao longo da sua vida, que o tornam capaz de reproduzir, transformar e
exteriorizar aquilo do qual se apropriou. Acreditamos que a crianga recorre
a brincadeira como mediadora desse processo de apropriacdo, expandindo
suas relagbes com o mundo dos objetos e simbolos humanos. Dessa forma,
assimila, compreende e aprende a viver socialmente no espaco em que esta
inserida (PEREIRA, 2014, p. 21).

De acordo com Hall (2005), esse conceito de cultura esta diretamente
relacionado aos significados que temos em comum com 0S outros. Por isso,
compreendemos que, na contemporaneidade, a midia se configura como um dos
principais meios de formacdo e fomentagdo de uma cultura partilhada: a cultura da
midia, que visa incansavelmente o consumo (MOMO, 2016). Portanto, a sociedade pds-

moderna incorpora e reproduz essa busca pelo consumo, que nem sempre significa
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apenas o interesse em adquirir novos bens materiais, mas também em se apropriar dos
significados e representacBes que esse consumo pode gerar, de forma que o individuo
sinta-se pertencente a um determinado grupo social (MOMO, 2007). A educacgdo
acontece por meio da cultura (CHARLOT, 2005; SILVA, 1999) e o Youtube, como
objeto cultural, produz sentido, forma sujeitos, identidades e significados. E, portanto,
um artefato que educa.

Momo (2014) também destaca 0 quanto os avangos tecnologicos e a
organizacdo da sociedade a partir dos meios de comunicacdo e consumo tém causado
mudancas no mundo. O fundamento dessa sociedade é pautado na velocidade de
informacdes e imagens: quase tudo é provisorio, essa € a l6gica que consegue tornar
sustentavel a necessidade do consumo. Estamos sempre encontrando novos
artefatos/informacdes/conceitos diariamente em circulacdo, novidades que geram
sentidos de desejo e identificacdo, fazendo com que os individuos sejam muito mais
valorizados pelo que “tem”, do que pelo “sao”. Ou seja, na cultura contemporanea,
especialmente nas grandes cidades, o valor das pessoas esta diretamente ligado a sua

capacidade de consumo.

Para manter as engrenagens dessa sociedade, a midia, compreendida aqui
tanto como os aparatos de difusdo (internet, televisao, revistas etc.) quanto
como 0s produtos que esses aparatos colocam em circulacdo (filmes,
propagandas, programas televisivos etc.), ¢ a mola propulsora. E a midia que
coloca em circulagdo determinadas representacdes e significados sobre uma
gama de aspectos da vida; que faz a divulgacdo de novos produtos; que ajuda
a tecer determinados entendimentos e sentimentos, que sdo compartilhados
pelas pessoas, formando uma cultura comum (basta pensar, por exemplo, em
desejos comuns de consumo, como 0s atrelados aos telefones celulares), ou
seja, uma cultura da midia e do consumo (MOMO, 2016, p. 234).

Compreendemos, entdo, que pensar em consumo significa refletir sobre o
contexto em que vivemos e sobre como os bens (i)materiais tém se tornado essenciais
para nossa existéncia em sociedade. Logo, a propria capacidade de consumir se
transforma em nossa ferramenta de interacdo social, que promove o sentido de

pertencimento no mundo p6s-moderno onde tudo é passageiro, instavel e volatil.

Neste sentido, direcionamos nossa percep¢do para a realidade na qual as
criangas estdo inseridas: um universo marcado pelo excesso de produtos imageéticos

provenientes da industria cultural. Somado a isso, também hé& a velocidade com a qual
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as informacdes sdo disponibilizadas e a rapidez com a qual os aparelhos — assim como
as proprias informagfes - ficam obsoletos. Para Sibilia (2016), a facilidade e o
barateamento de ferramentas e aparelhos, favorecem a construcdo da ideia de
imediatismo: caracteristica marcante da sociedade contemporanea, algo que ja é
considerado até mesmo naturalizado, principalmente pelas novas gera¢des que nasceram
em meio a todo esse desenvolvimento tecnoldgico. Isso porque, os adultos de hoje
precisaram, em algum momento da vida, se adaptar a todas essas mudancgas sociais
marcadas pela tecnologia. No entanto, para as criancgas, este € o seu ambiente natural,

foi neste “mundo” que elas nasceram.

De acordo com Dalethese (2017), as criacbes e o consumo das criangas
provenientes do YouTube, variam a partir de um determinado espaco ou tempo no qual
essas infancias estdo sendo vividas. Segundo a autora, elas sdo um retrato de suas
temporalidades. Portanto, suas preferéncias, formas de se relacionar, identidades,
habitos e atitudes representam os vestigios que elas carregam de sua época, mostrando
as formas que entendem de ser e de como estar no mundo. Por isso, a logica do
consumo pode inter-relacionar-se com o pensamento ludico da crianga ao interagir
com o YouTube, pois, no ato de brincar, a crianca pode expressar-se, produzindo e

reproduzindo representacdes e sentidos que fazem parte de sua cultura.

Nesse contexto, também devemos considerar que essas criancas vao a escola,
portanto, a cultura midiatica estd presente no ambiente escolar mesmo que de forma
ndo-intencional. De acordo com Fantin (2011), problematizar a relacdo entre a midia e
a educacdo € fundamental para a formacao de cidad&os criticos e conscientes. Hoje, as
especificidades das midias podem ser abordadas a partir de diversos aspectos, que

podem ser tecnoldgicos, linguisticos, histéricos e institucionais.

Portanto, ressaltamos o quédo necessario é que a escola colabore no que diz
respeito a compreensao e analise dos sistemas comunicativos que fazem parte da vida
dos criangas, professores e gestores. A leitura e analise critica dos meios de
comunicacdo, alem dos processos que envolvem sua circulacdo e recepcdo, devem
estar integrados aos demais contetdos debatidos dialogicamente pela instituicdo
escolar (CITELLI, 2004).

E por essa raz&o que a escola é um ambiente propicio para o desenvolvimento
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de uma recepcéo e criacdo midiatica ao mesmo tempo diversificada, critica e seletiva
(OROZCO GOMEZ, 2009), de maneira que o curriculo e a pratica pedagdgica podem
favorecer a construcdo de leituras e producfes das variadas manifestacdes culturais,
visuais e comunicativas. Sobre a midia como espaco formativo, com foco na

plataforma YouTube, Dalethese (2017) afima:

Entende-se que o YouTube é um cenario pleno de cultura, mas que ndo atua
isoladamente na fomentacdo de sentidos culturais. A formacdo reside nas
maltiplas possibilidades de interacdo e criacdo que as criangas Vvao
estabelecendo enquanto transitam, ocupam e deixam suas marcas neste
ciberespago (DALETHESE, 2017, p. 156).

Ademais, para lidar com a cultura da midia e do consumo que,
inevitavelmente, acompanha as criangas — e adultos — na escola, Momo (2016) destaca
as préticas docentes criativas como uma possibilidade e, até mesmo, uma necessidade
emergente. Nesse sentido, a autora considera a ideia de criatividade conceituada por
Mitjans Martinez (2014) apud Momo (2016), na qual criatividade se caracteriza como
um desenvolvimento subjetivo e complexo ligado a capacidade expressiva do ser

humano em gerar algo novo e significativo para o seu entorno social e/ou cultural.

Apontamentos finais

Compreendemos que o YouTube contribui fortemente para a producdo de
significagdes culturais e simbolicas, favorecido por sua circulacéo de facil acesso, bem
como por sua interacdo maior entre os interlocutores. Assim como aconteceu com o
advento da televisdo no século XX, as criangas passam a apoderar-se de linguagens,
formatos, mecanismos, narrativas e contetidos adivindos dessa midia em particular. No
entanto, destacamos que, ha 90 anos atrés, as criangas eram outras, assim como a
sociedade e suas questdes iminetes também eram outras, gerando fendmenos que sdo
possiveis de analise apenas a partir dos aspectos que vivenciamos hoje, na poés-
modernidade.

Problematizar a relacdo entre a midia e a educacdo é fundamental para a
formacdo de cidadd@os criticos e conscientes. Pois, comumente encontramos dois
extremos de préaticas sobre os meios de comunicagdo no ambiente escolar: situagdes nas

quais o consumo € proibido na escola ou, por outro lado, é feito de forma desmoderada
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e ndo reflexiva. Dessa forma, é importante conhecer essa midia e as criangas que
interagem com ela, para que possamos pensar em formas criativas, criticas e reflexivas

de lidar com esse consumo.
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