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RESUMO

O presente trabalho é fundamentado na analise discursiva pecheutiana, com o objetivo de realizar uma
analise discursiva, do comercial proposto pelo Ministério de Educacdo sobre a Reforma de Ensino.
Neste contexto, procura identificar a importancia do discurso e seus efeitos de sentidos causados pelo
comercial a partir de um discurso governamental. Considerando, pois, que o discurso se materializa na
enunciacdo, buscaremos através desta pesquisa, questionar como acontecem o0s gestos de interpretacdo
na lingua, sujeito e historia, pois Orlandi, afirma que a lingua se inscreve na histéria para significar e,
no entanto, isso implica saber que toda interpretacdo é regulada por condicGes de producdo especifica,
uma vez que esté ligada a concepcao discursiva de leitura. O cerne da pesquisa encontra-se, portanto,
em analisar o comercial do MEC a respeito da Reforma de Ensino Médio com o intuito de legitimar o
discurso do professor e do aluno. O estudo se apresenta na teoria da AD de linha francesa, com base
nos postulados de Coutrine (2006), Pécheux (2008), Orlandi (2008-2012-2014), e Maingueneau
(2008). Logo, essa abordagem consiste numa Vvisao critica histdrica- ideoldgica e seus deslizamentos
de sentidos entre os sujeitos e os discursos propagados.

Palavras- chaves: Reforma de ensino. Efeitos de sentidos. Discurso.

INTRODUCAO

Pode se afirmar que os discursos voltados para a tematica do ensino nas escolas ja vem
de muitos anos, mas pelo que se parece, a luta permanece até hoje visando procurar novas
praticas para auxiliar os sujeitos a serem mais criticos e participativos na sociedade. Desse
modo, essa constante luta e anseio de mudanca deve privilegiar um enfoque no ensino de
lingua voltado para as préaticas sociais, isso ndo significa dizer que seja através de uma
Medida Proviséria de Reforma de Ensino Médio que a situacdo educacional do pais se

resolvera.

No entanto, a proposta do discurso institucional, € o de impor a Medida Provisoéria
(MP 746/2016), na tentativa de melhorar os resultados obtidos nos IDEBS que se encontram
abaixo da média. Uma realidade da escola é que quando se trata com indices de avaliacdo

divulgados pelos exames nacionais da Educagéo percebemos que nem sempre tais objetivos

tém sido alcancados. Mas, Olandi (2014, p.11-12), atesta para o fato de desmistificar o eterno

lamento “ninguém mais sabe ler ou escrever” ou pior as pessoas ndo leem, aqui a autora quer
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chamar atencdo para outro tipo de perspectiva a de trabalhar com a Analise do Discurso.

Pensando assim, a especificidade da AD é de trabalhar a linguagem como analise. Diante
disso:
A andlise do Discurso permite pensar a leitura (escrita) além da interpretacéo
(E.Orlandi, 1998,1996): o sujeito que interpreta 1€ a partir de sua posicdo
sujeito, o sujeito leitor critico 1€ refletindo sobre sua posicdo sujeito, sobre as
condicdes de producdo de sua leitura, por isso ele ndo interpreta apenas ele

compreende, sem no entanto trabalhar sua determinacdo através de sua
teoria. (ORLANDI, 2012, p.14)

Entdo, ler na AD significa ir além da interpretacdo, posso afirmar que a Analise do
Discurso ndo interpreta os textos que analisa, mas os resultados da analise desses textos
(ORLANDI, 2012, p.32), entretanto, essas analises interpretativas se associam fixando-se nas
marcas de discursividade, levando os sujeitos para uma viagem rica de interpretacfes
possiveis, por conta dos conhecimentos adquiridos ao longo da vida, o que faz com que, ndo
fique estagnada apenas na interpretacdo, pois, trabalha seus limites para obter significagdes.
Pensando nisso, analisaremos dois comerciais televisivos abordando o contetdo da nova
proposta de reforma de ensino e seus efeitos de sentido causados pelo discurso do professor

bem como também, no do aluno.

Para a nova proposta, € definida cinco areas de conhecimento: linguagens;
matematica; ciéncias da natureza; ciéncias humanas e ainda o aluno pode optar por uma
formacdo técnica, ou profissional, sendo assim, apenas portugués e matematica serdo
obrigatorios nos trés anos do ensino médio. Entdo, se propde a Medida proviséria MP de
reforma de ensino, mas ndo se dialoga com o0s sujeitos do campo educacional, ou seja, sabe-se
que essa medida ndo pode ser considerada democratica e sim, movida através das estratégias
de interesses socio-politicos e econémicos. Dessa forma, o objetivo dessa pesquisa é de
analisar os efeitos de sentido presentes no discurso do comercial que trata da reforma de
ensino tentando entender que estratégias discursivas e ideoldgicas estdo sendo construidas.

Nesse sentido, temos as seguintes perguntas de pesquisa:

Quais os efeitos de sentidos apresentados na fala do professor e do aluno nos

comerciais?
Qual a consequéncia apresentada no discurso dos comerciais para o0 ensino?

JUSTIFICATIVA
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Estamos sempre rodeados de uma infinidade de discursos o que nos da desejo de

entendé-los, e principalmente quando sdo bastante repercutidos, como é o caso da Reforma de
Ensino Meédio, pois, tudo isso tem a ver com a maneira de como ouvimos e 0 que querem
dizer, portanto, esses discursos merecem toda nossa atencdo. Ja nos fala Pécheux (2008, p.45)
“foi a partir de Freud que comegamos a suspeitar do que escutar, logo do que falar (e calar)
quer dizer: que este ‘quer dizer’ se refere do falar e do escutar que decorre do discurso

inconsciente embarcando sobre a linguistica moderna buscando efeitos e condigdes”.

Sendo assim, o presente trabalho justifica-se pelo fato de que os discursos propagados
insistem em convencer os sujeitos, como por exemplo, nos comerciais da proposta de reforma
de ensino que analisaremos a diante. Portanto, se faz necessario realizar uma leitura
observando as condi¢bes sécio-histdricas e ideoldgicas, ou seja, € uma forma de nos
pronunciarmos diante dos enunciados apresentados e observar que efeitos de sentidos estdo
perpassados no discurso governamental do comercial televisivo da reforma do Ensino Médio.

Pode-se afirmar que o género textual: propaganda tem o poder de persuasdo e €
notorio em sua existéncia a presencga aberturas, pois é possivel observar nesses discursos,
assuntos de polémica e conflitos, seja em diversos segmentos da sociedade tanto no politico,
jornalistico e rede sociais. Assim, Mangala (Apud. Aranha 2009, p.37) define a propaganda
como ideoldgica gratuita (paga pelo estado, pelos organismos sociais ou particulares), dirige-
se ao individuo, visa a adesdo individual a um dado sistema ideol6gico, podendo, contudo, dar
lugar a adesdes coletivas e apela para sentimentos morais, civicos, religiosos e politicos.
entdo, por isso, 0s comerciais que tratam da tematica de reforma do ensino médio, € digna de
um olhar analitico observando as estratégias do comercial, os efeitos causados na imagem do

aluno e professor em relagdo a identidade e sua formacéo discursiva, memoria e historizacao.
REFERENCIAL TEORICO

A nossa pesquisa esta fundamentada nos pressupostos teoricos da Analise do Discurso
de linha Francesa, mediado, sobretudo pelos estudos de Coutrine, (2006), Pécheux (2008),
Fernandes (2007,2012), Orlandi (2008-2012-2014), Maingueneau (2008), Farias (2015). De

acordo com essa linha, Orlandi (2014, p.69) afirma ser a AD a disciplina que interroga os

sentidos, no entanto temos a exterioridade, ou seja, é possivel falar aqui da relagdo conjunta
entre lingua e ideologia, no entanto, isso tem fundamental importancia porque € pela relacao
com a exterioridade que um analista pode dizer como o discurso funciona. Neste sentido,
pensar a Analise do Discurso francesa é preciso enfatizar algumas questdes politicas, pois, 0
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politico esta no fato de que tanto os sentidos como os sujeitos estdo devidos em si e entre si

(ORLANDI, 2014, p.27), na relagdo com o politico existe a legitimacdo de retira da
historicidade do sujeito, porque os sentido sdo apagados na memoria e o sujeito acaba sendo

influenciado por tais dizeres.

Senso assim, a Analise de Discurso pressupfe o fato de que ha um real da historia e
que o homem faz histéria. Logo, para Orlandi (2012, p.60) a Analise de Discurso “objetiva
compreender esse tipo de real, sujeito a interpretacdo e que se da no cruzamento da lingua
com a historia.” Neste sentido, Orlandi (2014, p. 68) atenta que a lingua se inscreve na
historia para significar,” entdo, é exatamente neste momento, a partir dos sujeitos falando que
o discurso se apresenta produzindo sentidos. Sobre esse aspecto Pécheux (1995, 62), “analisa
o discurso do qual uma ciéncia pode descrever o funcionamento”, entretanto, cabe aqui
entender o discurso como a pratica do homem no exercicio da linguagem. Diante dessa
posicdo a Andlise do Discurso foi entdo, o lugar privilegiado de um encontro entre a
linguistica e a historia (COURTINE, 2006, p. 40).

Desse modo, a AD pretende enveredar pelos caminhos da significacdo dando enfoque
ao sujeito. Segundo Orlandi (2012, p.47) a AD se coloca pela maneira particular com que
explicita o fato do sujeito e sentido se constituirem ao mesmo tempo, por um processo que
tem como fundamento a ideologia e, como unidade linguistica, o texto. Portanto, € através dos
sentidos produzidos que descobrimos 0 quanto o sujeito esta inserido num contexto histérico
e ideologicamente situado. Desse modo, para a Analise do Discurso ndo havera sentido se ndo
houver a interpretacdo, logo, estd presente em dois niveis: “na pessoa que fala e que analisa”
(ORLANDI, 2012, p.19). Portanto, € um ato que pode esta visivel ou ndo, por isso, requer um
olhar mais investigativo. No entanto, o sujeito leitor € quem através de sua ideologia
compreende o texto e seu sentido. Por isso, as contribuicdes da AD tém sido consideradas de

suma importancia para analise dos discursos apresentados nos textos.

O referencial tedrico desse artigo sera divido em duas partes constitutivas, a primeira sera:

Uma analise discursiva dos comerciais da reforma de ensino e suas estratégias politicas.

Entretanto, esse topico discutira a relacdo do discurso do comercial da Reforma de Ensino
(RE), apresentar um efeito politico desvinculando seu sentido. A segunda parte: Os efeitos de
sentidos constituintes no discurso do aluno e do professor, o subtitulo fara uma abordagem
sobre os efeitos de harmonia, imagem, efeitos de sentidos e suas condi¢des de producdes de
acordo como sdo propagados no comercial do Ministério da Educagdo sobre a RE. Diante
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dessas posicdes, o proprio Pécheux (1975), considera o discurso como um dos aspectos

materiais de existéncias das ideologias, pois ele acaba falando antes independente do sujeito
do enunciado, por isso, muitas vezes a producdo do discurso acaba sendo controlada, embora
0 texto seja unidade de andlise, o discurso é o lugar da observacéo, portanto o discurso acaba
sendo heterogéneo e devemos pensé-lo como formacdo discursiva e na sua maioria podem ser
definidos em enunciados divididos, como por exemplo: a propaganda da RE que gera

diferentes opinides.

Assim, o corpus desta pesquisa consta dos discursos de dois comerciais televisivos
propagados pelo MEC (2016) sobre a Reforma do Ensino. O primeiro comercial ¢ abordado
por um estudante, e jd o outro por uma professora. Portanto, serdo feitas algumas anélises
para observarmos construcdo de identidades apresentadas nesses comerciais. Contudo,
tomaremos como base a teoria da AD e daremos importancia ao sujeito, a ideologia, e ao
discurso soécio-histérico. E assim, enfatizaremos na propaganda da RE suas possiveis
condicdes de producdes e 0 modo como 0s sujeitos e sentidos sdo controlados por instancias

politicas.

1- Uma analise discursiva dos comerciais da reforma de ensino e suas estratégias
politicas

Os discursos que circulam no meio social sdo elaborados através de saberes e poderes.

Nesse sentido, Gallo (2011), aborda uma andlise bem mais cautelosa sobre os discursos

postos em sociedade, no entremeio da tecnologia e a producdo de feitos de sentidos, pois, é

nesse espaco do acontecimento enunciativo que Gallo (2011), aproxima-se da AD. Visto

dessa forma, tais enunciados acabam criando discursividade e uma vez, transposta para rede

adquire outra memoria, outra temporalidade e outro futuro. Assim, o0 sujeito precisa

interpretar os discursos porque no espaco do entremeio do texto e a tecnologia existe uma

mera repeticdo que forma a historicidade.

H& uma diferenca radical entre o telespectador e a midia porque, a grande midia acaba
informando interesses de proprio cunho, ou seja, a partir de um ponto de vista porque dentro

de alguns discursos existem sempre vestigios de uma posi¢do ideoldgica. E assim, a memoria

dos sujeitos acabam por um lado sendo influenciada, e no entanto, os sentidos sédo apagados,
gerando uma gama de confusdes no interdiscurso dos sujeitos porgue o discurso é controlado

por vozes politicas, como analisaremos adiante os comerciais da RE.
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Ademais, tendo o sujeito como importante fator da interpretacdo, percebemos uma

ligacdo entre a interpretacdo e a ideologia, pois, sabemos que o sujeito € quem determina as
condi¢cdes de producbes. Todavia, podemos chamar essa concentracdo do sujeito como
processo de individualizacdo, ou seja, o individuo acredita ser “dono” de suas vontades que

sdo constituidos pelo simbodlico e pelo historico sendo, no entanto, um sujeito interpelado.

Por conseguinte, Borges e Bastos (2011), afirmam que os discursos apelam em favor
de interesses coletivos, pois mascaram interesses particulares e por isso, aborda o sujeito
narcisico, ou seja, aquele que tem amor a si mesmo, eu o senhor das vontades, entdo, h4 uma
semelhanca entre o discurso do politico diga-se, de passagem a maioria s6 pensam nos seus
proprios interesses e muitas vezes esquecem da sociedade. Assim, Pécheux teoriza que o
sujeito é interpelado pela ideologia e, portanto, acaba sofrendo as coercdes da formacdo

discursiva e ideoldgica.

Dessa forma, o sujeito é visto como assujeitdado pela propria ideologia, e assim
percebe-se que os enunciados propagados acabam evidenciando os discursos. Logo, esses
textos apresentam aberturas, uma vez que buscam mostrar os efeitos de sentidos causados.
Portanto, o sujeito acaba sendo afetado pelo discurso seja ele, televisivo ou eletrbnico e as
midias acabam influenciando no aceitamento de tais dizeres, por isso tornam-se tao
importante para a perspectiva discursiva exatamente por esses discursos fazerem parte de uma
heterogeneidade colocando o analista para uma pura reflexdo. Agora discutiremos no tépico
seguinte como acontecem o0s gestos e efeitos de sentidos confrontando o discurso do aluno e

do professor.

2- Os efeitos de sentidos constituintes no discurso do aluno e do professor

Sabemos da real situacdo e das dificuldades que a educagdo tem passado como, por
exemplo, dificuldades voltadas para o ensino aprendizagem e bem como, a falta de mais
investimentos neste setor. Entdo, pensando numa discussdao democratica para a escola, o
termo instituicdo social acaba adquirindo varios significados, porque agrupa interesses e
estratégias para um grupo social, condutas e formas. Esses conceitos nos fazem refletir sobre

CoOmo 0s sujeitos devem ser canais agentes capazes de buscar melhorias para intervir em boas

praticas de conhecimentos cognitivos.

Sendo assim, ndo € através de uma medida proviséria de ensino que a educagdo consistira
em um modelo de fonte inspiradora para outras escolas, ndo tdo somente, porque o estado de

Pernambuco conseguiu um bom resultado, ocupando o primeiro lugar do ideb por ter
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implantado escolas de tempo integral, que surtira efeito também nos outros. Mas, sobre o

patamar de socializacdo de saberes e pelos principios de igualdade, liberdade e fraternidade
fazendo toda a comunidade escolar buscar desenvolver acdes positivas. De uma maneira
geral, para que o professor e a escola consigam exercer acGes que produzam mudancas
significativas na vida escolar, é necessario que os profissionais da educacdo sejam ouvidos
constantemente, pois séo eles que estdo todos os dias enfrentando a realidade da sala de aula.
Todavia, esse mecanismo de interatividade com a conjuntura politica parece ndo acontecer,
porgue se prefere impor uma medida de ensino sem deixar a proposta bem articulada com os

protagonistas da educacéo.

Pensando nesses aspectos iremos agora entender os comerciais sobre a RE no topico

seguinte.

2.1- O efeito de harmonia e identidade no discurso do professor e do aluno

Diante de tantas discuss@es sobre a reforma de ensino médio, as alteracGes que estdo
previstas na Medida provisoria é a ampliacdo da jornada escolar de quatro horas obrigatorias
por dia, para sete horas e também, entra em questdo a organizacdo do curriculo escolar, pois
com a medida provisoria se faz exigéncias que ensino médio, seja voltado para os conteddos
que ainda serdo definidos na Base Nacional Comum Curricular, ou seja, existe aqui um
equivoco se propde uma MP, mas ndo se define quais os conteldos. Entdo, diante de tais
proposicBes vemos que a metodologia colocada em questdo esta no fator, tanto qualitativo,
guanto quantitativo. Pois bem, para o politico a questdo é criar condi¢bes quantitativas, mas
sera que a qualidade de ensino oferecida para as escolas é suficiente? Sera que aumentando a
carga horaria e mudando os contetidos para os alunos, deixando que os proprios escolham as
areas que mais se identificam vai gerar melhores condicdes de aprendizado? Essas questdes
sdo efeito de textos que circulam e que deixam aberturas, pois por esse motivo merece uma
atencdo analitica maior, tendo em vista que os resultados da educacdo ndo sdo colhidos ha
curto prazo, mas sim ha longo prazo. Atentamos agora para a imagem do comercial da RE,

em que o aluno é o mediador da discusséo:
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https://www.google.com/search?q=comercial+de+reforma+de+ensino+medio+imagem&tbm=isch&so.Acesso em 20 de novembro de 2018,
as 13:32

Essa imagem mostra que o aluno é quem esta no dominio total da situacao do discurso,
no entanto existe uma sintonia de harmonia, pois o video apresenta um deslizamento de
sentido que por sua vez, quem acaba explicando a definicdo do novo ensino médio é o aluno,
ao inves de ser a professora, mesmo que em outro momento, ja em outro comercial a versao
se inverte e a professora também se coloca em cena, a ideia governamental genuina tenta
persuadir toda comunidade escolar e se coloca preocupada com o ensino aprendizagem na
educacdo como todo.

Tendo em vista esse fator, sabemos que para educar é preciso estudar, conhecer e
aprender. Mas, agora 0 governo quer impor a medida Proviséria de RE para tentar sanar com
essas dificuldades. No préprio comercial, como a imagem acima evidencia temos a fala
voltada flexibilizacdo do curriculo e as areas de conhecimento: linguagens, matemaética,
ciéncias da natureza e ciéncias humanas, porém isso vai ainda mais além dessas areas porque
o0 aluno poderé optar por fazer junto ou separadamente um ensino técnico profissionalizante,
mas sO depois que tiver na metade do ensino médio. Portanto, a propaganda tenta convencer
0s sujeitos que esse € o caminho mais certo para manter uma educacdo equilibrada e aponta
como sugestdo a reformar o ensino. Logo, é notério pela imagem da sala de aula, como no
video, existe aceitacdo dos colegas e d& professora, assim sendo, o comercial apresenta
ideologias dotadas de interesses politicos com as quais acabam convencendo 0s sujeitos sem

gue haja questionamentos, pois ha um real sentido em tudo o que € dito e visto, como por

exemplo, na imagem dos estudantes, na sala de aula e no articulador das ideias, ou seja, esse
real compreende para os deslizamentos de sentidos, e porque ndo dizer que esse discurso esta
cheio de aspectos sociais, histéricos e ideologicos pregando as mesmas condicdes de
producdo. Veja na imagem como o estudante mostra total dominio dos discursos e de

persuaséo:
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https://www.google.com/search?q=comercial+de+reforma+de+ensino+medio+imagem&tbm=isch&so.Acesso em 20 de novembro de 2018,
as 13:32

Quando passa o comercial, exatamente neste momento o estudante fala que o novo
ensino médio se baseara na educacao de alguns paises que tratam a educacdo como prioridade
como: Coreia do Sul, Franca, Inglaterra, Portugal e Australia. Diante dessa ideia, Orlandi
(2012, p.129), aponta para o fato de “a textualizag@o e a colocagdo do discurso em palavras,
tem uma relagdo necessaria com o politico”, ou seja, os discursos sdo meramente pensados e
estruturados fazendo significar de seu modo particular. A grande questdo aqui é trazer os
paises de representatividade para da retorno a um discurso ja visto e dito antes, s6 que ndo foi
ouvido pela parte dos integrantes da educagdo no nosso pais, 0 que ndo é o caso dos paises
gue apontam como referéncias na educacdo, uma vez que la se houve discussdes por parte de

todos os envolvidos na gestdo educacional.

Entdo, estamos diante de uma utopia, pois quando ndo existem discussdes como € o
caso do nosso pais, para se ouvir o que € positivo ou ndo, também tdo pouco existira
democracia. E preciso se construir uma cultura democrética, pois a escola é uma instituico
encarregada de caracteristicas para a consecucdao da Educacdo como: a socializacdo,
assimilacdo e conhecimento. Mas, a propaganda do MEC para minimizar essas situacoes
propde que tanto no discurso do aluno, quanto da professora uma solicitacdo para haver
entretenimento e no final suaviza: “acesse o site e participe das discussdes, agora ¢ vocé quem
decide seu futuro”. Paradoxalmente, esse enunciado quer trazer um sentido de afinidade por

parte de todos envolvidos com a educacdo do pais, mas para ultrapassar essa nocao de sentido

decorrente da ideologia de sujeitos dotados de saber politico se faz necessario compreender a
realidade politica e social, pois ndo temos visto diante da situacdo educacional um efeito
harmonico, muito embora o comercial tente passar isso: que estd todo mundo inclusive a
professora e os alunos estdo aceitando a ideia. Porém, a realidade mostra que os estudantes e
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também os professores de muitas instituicdes espalhadas de Brasil a fora fazem protestos e

sem contar que alguns 6rgdos publicos foram ocupados em tentativa de coibir com as acdes

do poder politico.

Outro fator interessante se da pelo fato de o comercial da professora que também
abordava a temética da reforma de ensino médio ter sido colocada fora do ar pela rede globo
de televisdo, talvez esse fato se dé porque a maioria da classe docente resiste a tal acao
imposta, e ndo aceita as novas formas de ensino. Todavia, o video ainda prevalece no site do
MEC e em alguns canais, muito embora ndo seja apresentado assiduamente para 0S
telespectadores, o fato é que a discussdo retoma o discurso da seguinte forma:

Atencéo turma! Porque agora é hora de falar de educacdo. Vocés sabiam que
a ultima avali¢do da educagdo mostrou que o Brasil precisa melhorar muito o
ensino médio, isso mesmo! O desempenho dos jovens em matematica e
portugués estd menor do que ha vinte anos. Duas décadas gente! E hoje sdo
dois milhGes de jovens que nem estudam nem trabalham. Preocupante néo é?
A gente precisa virar essa pagina! Melhorar a educagdo dos jovens € uma das
tarefas mais importantes do Brasil. E para ontem! O novo ensino médio vai
dar mais liberdade para vocé escolher as areas de conhecimento de acordo
com sua vocagao e projeto de vida, ou ainda optar ela formag&o técnica caso

queira concluir o ensino e comecar a trabalhar. Acesse o site e participe das
discussdes. (MEC. GOV.BR)

Decerto que ha muito que dizer sobre esse discurso da professora tentando explicar a
reforma de ensino, assim percebe-se que os dizeres estdo atrelados a uma demanda de
autoridade trazendo nesses enunciados cadeias de significantes, que tanto pode envolver o
discurso do eu politico o como o discurso do outro.

Neste sentido, evidenciando a identidade de um sujeito com a imagem de uma
professora muito feliz tornando o discurso digno de confianga por enfatizar uma sala de aula
aparentemente harmoniosa e uma docente altamente confiante do dizer acaba assim, passando
a ideia para os telespectadores de que o discurso propagado apresenta uma verdade, pois a
professora utiliza de jogo argumentativo muito bem elaborado: “O desempenho dos jovens em
matematica e portugués estad menor do que ha vinte anos. Duas décadas gente! E hoje sdo
dois milhGes de jovens que nem estudam nem trabalham. Preocupante ndo é? A gente precisa

virar essa pagina! Melhorar a educacédo dos jovens é uma das tarefas mais importantes do

Brasil. E para ontem!” Esse discurso mostra que ha condicdes impostas tentando convencer
0S sujeitos para aceitar realmente a nova forma de ensino, ou seja, devido a interpretacdo de
todos os estudantes na sala de aula aceitar o discurso propagado pela professora no video, a
impressdo que € produzida pelas imagens surtem efeitos de sentidos que trazem por si so, a

alienacdo dos telespectadores, no entanto, 0s sujeitos acabam sendo assujeitados e
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influenciados a aceitarem os discursos, porque a propaganda exerce seu poder para controlar

0s sujeitos e assim, € retirada a historicidade do sujeito. Por isso, todo discurso precisa de ser
desvendado os seus sentidos. Orlandi (2012, p. 180) enfatiza a seguinte ideia:

A Tevé produz repeticdo sem memoria... A memdria neste dominio de
reflexdo, é o que chamamos de interdiscurso, o saber discurso, a meméria do
dizer, sobre o qual ndo temos controle. Trata-se do que foi e é dito a respeito
de um assunto qualquer, mas gue, ao longo do uso ja esquecemos como foi
dito... (ORLANDI, 2012, p.180)

Diante dessa afirmacéo percebemos o quanto o politico influencia muitas coisas em
nossa volta, até a propria TV e a midia, Orlandi afirma (2014, p.27) que o “politico estd no
fato de que tanto os sentidos como os sujeitos estdo divididos em si e entre si”, notadamente
esse efeito de sentido é perceptivel, porque se existe algum interesse a producao do discurso é
controlada, organizada e redistribuida, sendo assim, s6 se anuncia aquilo que favorece aos
interesses particulares e muitas vezes, 0s sujeitos de tanto ouvirem determinados discursos
tendem para a aceitacdo dos mesmos, e a memodria tem relacdo discursiva direta com 0s
efeitos de sentidos se apresentada num espaco movel de divisGes, de deslocamentos e
retomadas e portanto, a TV funciona como o lugar de construcdo de memdria discursiva e
coletiva, por isso, o comercial da RE se coloca como o lugar de construcdo de interpretacao
através de constantes e ressignificacBes. Portanto, esse trabalho enfatizou questdes
relacionadas a Andlise do Discurso como acontecimentos em praticas socio- historicas

examinado os comerciais sobre 0 novo ensino médio proposto pelo Ministério da Educacéo.

Considerac0es Finais

A grande contribuicdo da Analise do Discurso é que a luz dela podemos enxergar o
mais além, pelo simples fato de ndo interpretar apenas os textos, mas de analisa-los de mais
perto. Neste sentido, nesta pesquisa voltemos nosso olhar para o comercial de Reforma de
Ensino do MEC sobre uma postura discursiva frente ao que quer dizer o novo ensino médio e
seus efeitos de sentidos perante o sujeito. Todos nés sabemos que educar é fazer emergir
vivéncias do processo de conhecimento. O “produto” da educacdo deve levar o nome de
experiéncias de aprendizagem e ndo simplesmente aquisicdo de conhecimentos supostamente

ja prontos e disponiveis. No entanto, sabemos que o processo educacional precisa e deve

inserir a educagdo democréatica para todos discutirem juntos em favor do melhor para a

educacdo do nosso pais.

Enfatizou-se questbes relacionadas aos discursos de interesses politicos dotados de
saber e poder colocando a imagem de um estudante e de um professor para atender as
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expectativas de um discurso considerado governamental repleto de insisténcias gerando todo
um efeito de sentido que sé atrvés da AD pode se ter uma analise mais atenta sobre esses
enunciados que circulam na sociedade como um discurso absoluto. Nosso intuito foi de
despertar o interesse para a perspectiva discursiva tentando despertar o senso critico dos
individuos.Portanto, se faz necessario refletir sobre um processo de formagéo ativa e reflexiva
e d& énfase aos quatro pilares da educacdo, isto é, aprender a aprender; aprender a ser;
aprender a conviver; e aprender a fazer. No entanto, percebemos o quanto esses temas sao
Uteis na pratica de ensino, porque se faz necessario pensar em politicas educacionais que
levam a construcdo de um mundo melhor e ndo impor medida sem consultar toda comunidade

educacional.
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