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RESUMO

O presente artigo constitui um relato de experiéncia no qual tem como objetivo, apresentar a experiéncia
de criacdo de pequenas empresas pelos alunos do terceiro ano do ensino médio integrado ao curso
Técnico em Redes de Computadores do Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Ceara
— Campus Taua, como resultado da disciplina de empreendedorismo, componente curricular do referido
curso. Os alunos, com a orientacdo do professor da disciplina abordada, foram instigados a desenvolver
ideias para a criacdo de um negdcio local, buscando oportunidades a partir do aproveitamento de suas
habilidades especificas, visando adquirir a experiéncia pratica de mercado, desenvolvendo praticas
intrinsecas para o desdobramento de um bom profissional, tendo em vista a necessidade do mercado, no
gue tange a ascensdo de empreendimentos, ao mesmo tempo que buscam a producdo de inovacdes e
aplicacBes Uteis para a vida do individuo em sociedade. Além de proporcionar aos alunos a
aprendizagem criativa em busca da resolucéo de problematicas partindo de sua realidade social.

Palavras-chave: Aprendizagem criativa; Criacdo de oportunidades para o mercado;
Desenvolvimento de habilidades.

INTRODUCAO

O conceito de empreendedorismo comecou a ser popularizado na década de 1940 a
partir da obra lancada em 1942 “Capitalismo, socialismo e democracia” do economista
austriaco Joseph A. Shumpeter, que o desenvolveu com base em sua teoria da destruicao
criadora. Este conceito é usado na economia para descrever a inevitavel ocorréncia de eventos
que levam novas ideias e formacdo de negocios a destruir empresas e modelos de negdcios

ultrapassados pelas inovacdes. Shumpeter, descreve o empreendedor, porém de um ponto de
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vista limitado se comparado aos conceitos mais bem elaborados, embora baseados nas

especulagdes deste primeiro, que vieram a surgir posteriormente.

Para Shumpeter, 0 agente basico no processo de destruicdo criativa é o empreendedor.
Podemos compreender este termo como alguém que possui uma viséo inovadora e a capacidade
de dissuadir as ideias do campo dos devaneios e as implementar no mundo tangivel. Partindo
desta premissa, a professora e psicdloga Maria Inés Felippe em sua obra de 1996
“Empreendedorismo: buscando o sucesso empresarial”’, complementa o raciocinio afirmando
que o empreendedor é alguém motivado pela autorrealizacdo e pelo desejo de assumir
responsabilidades e ser independente.

A experiéncia de empreender &, por si sO, inovadora na vida de qualquer individuo que
busque realizacGes pessoais e sociais promovendo suas habilidades em determinada area, visto
gue na construcao de um negocio que possa, dentro do possivel, contribuir para a sociedade, o
mercado e aquela area de atuacdo, é tangivel a construcdo pessoal e impessoal deste, uma vez
que estimula o desenvolvimento de capacidades diversas, como o planejamento, a pesquisa e a

acdo em cima de uma oportunidade.

No campo da educacéo, esta experiéncia pratica como forma de aprendizagem, somada
ao conhecimento tedrico, desenvolvendo as caracteristicas necessarias para aplicacao deste, é
utilizada de forma ampla e difundida em boa parte das areas de atuacdo. Seja na formacao de
educadores ou no aprendizado de habilidades técnicas de manutencdo de maquinas e
computadores, a pratica é essencial. Desta forma visamos aqui, mostrar exemplificadamente
como a experiéncia pratica da construcdo de negocios pode ajudar no desenvolvimento de
habilidades de mercado, além de proporcionar aprendizagens significativas aos estudantes que
tém oportunidade através do estudo do empreendedorismo, pensar solucdes e possibilidades as

questdes cotidianas.

METODOLOGIA

A metodologia didatico-pedagdgica proposta para a disciplina de empreendedorismo foi
a partir do conceito de “metodologias ativas” onde os alunos ao invés de participarem das aulas
como ouvintes passivos, se envolvessem em momentos colaborativos, trazendo para os
momentos colaborativos, discussdes, seminarios, trabalhos em grupos, producdo de materiais,

seminarios, etc. As metodologias ativas se contrapdem ao conceito de ensino tradicional por
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colocar os alunos no centro do processo educativo, lhe atribuindo autonomia na gestéo e

producdo dos conhecimentos orientados pelo professor na realizacdo de atividades cada vez
mais complexas, desafiadoras e contextualizadas. Segundo MORAN (2015)

As metodologias precisam acompanhar os objetivos pretendidos. Se
queremos que os alunos sejam proativos, precisamos adotar
metodologias em que os alunos se envolvam em atividades cada vez
mais complexas, em que tenham que tomar decisdes e avaliar o0s
resultados, com apoio de materiais relevantes. Se queremos que sejam
criativos, eles precisam experimentar inimeras novas possibilidades de

mostrar sua iniciativa. (p.17)

O reflexo da caréncia desse metodo nas instituicbes educacionais € expresso na
dificuldade e, consequentemente, na falta de interesse do discente nas atividades propostas em
sala de aula. Em contrapartida, a utilizacdo de metodologias ativas considera as diferencas
existentes entre os alunos e as multiplas formas de aprender. Nessa perspectiva, o protagonismo
dos alunos no desenvolvimento de atividades, trabalhos e avaliagcdes, dinamiza o ensino e tem

em vista as etapas de aprendizagem.

Neste intuito, a proposta inicial da disciplina de empreendedorismo contou com estudos
tedricos para aquisicdo de conhecimentos sobre area de atuacao, gestdo de negdcios, conceitos
de mercado, formacéo de um espirito empreendedor, planejamento e execucdo de um negécio
para a identificacdo de oportunidades empreendedoras na area. Foram utilizados materiais
diversos de escolha do professor, dentre eles um bastante interessante foi o livro de 1999 “O
segredo de Luisa” de Fernando Dolabela, que conta a experiéncia empreendedora vivida pela

personagem de forma interativa, possibilitando a visualizacdo por parte do leitor.

A experiéncia foi realizada no semiarido cearense, na cidade de Taua, na regido dos
Inhamuns, onde a ideia de empreendedorismo ndo ¢ difundida, e assim como pudemos constatar
no decorrer das atividades da disciplina, a localizacdo geografica da cidade referida possui

diversas possibilidades de negdcios ainda ndo exploradas pela comunidade local. Desta

maneira, como trabalho do componente curricular “Empreendedorismo” foi proposto um
projeto com objetivo de dinamizar os processos de formacdo de negdcios para os futuros

empreendedores desta regido.
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E importante pensar em espacos na educac&o escolar, seja no ensino basico ou superior

que tragam questdes de “empreendedorismo” e que este, ultrapasse o conceito simplista de
criacdo de um negdcio ou empresa. Faz-se necessario o trabalho sistematico com o conceito de
empreendedorismo para solucGes de problematicas relativas a realidade dos estudantes,
estimular o potencial criativo dos jovens, ensejar a0 pensamento criativo e com vistas a
resolucdo de problemas reais, desenvolver autonomia, competéncias e habilidades, de modo a

transformar suas realidades.

Apo6s o estudo que fundamenta as bases dos processos necessarios e a orientacdo da
formacdo de negdcios, detalhamento e planejamento estratégico, foi iniciada a elaboracéo
pratica metodologica do ato de empreender, ou seja, 0 planejamento de um negocio funcional
no mercado real, utilizando as oportunidades visadas pelos proprios alunos dentro dos seus
respectivos circulos de conhecimento. Este processo foi realizado a partir do trabalho em grupo
das equipes com pesquisas baseadas nos conhecimentos adquiridos na disciplina e o repertorio

cultural dos membros.

DESENVOLVIMENTO

Segundo TIBA (2002), “o conhecimento recém-adquirido s6 se transforma em
sabedoria quando é posto em pratica. No momento em que o individuo o utiliza até sem pensar,
pelo habito, alcanga a sabedoria.” A integragdo de habilidades praticas torna-se mais Util para a
assimilacdo de conteldo e nesse sentido, ocorre a promocéo da visualizacdo e uso dos diversos

tipos de inteligéncia e aptiddes existentes.

E importante ressaltar que as oportunidades de empreendimento e formac&o de negdcios
foram buscadas dividindo grupos com determinados alunos que manifestaram interesse em
projetos semelhantes em areas de atuacao similares, efetuando posteriormente a partida para a

construcdo do que seria esse projeto de negdcio.

A elaboracédo teorica de cada ideia foi feita por meio de apresentacBes, em que na

primeira fase, os alunos utilizaram o conceito de pitch, uma rapida apresentacdo com a
caracterizacdo resumida do seu plano de negdcio, o famoso discurso de elevador, uma
exposicao verbal concisa com o intuito de fazer entender sobre aquele determinado negécio ou

projeto de forma rapida e eficaz. Posteriormente os alunos adentraram mais afundo em suas
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ideias e elaboraram propostas de neg6cio mais bem estruturadas e organizadas de forma a

exaltar cada ponto de interesse.

Um dos conceitos que estiveram presentes nestas apresentacdes foi a dor observada, ou
seja, a oportunidade de negdcio e qual seria a solugdo para esse problema, sendo esta a proposta
de negdcio. O conceito de “dor” ¢ amplamente difundido no meio pelos estudiosos da area e
sua origem € incerta. As equipes utilizaram-se também da demonstracdo de servigos ja
concluidos por eles, caso existissem, ou outras formas de produtos obtidos anteriormente como

forma de exemplificar a proposta.

Analisar os diferenciais e a concorréncia destas propostas de negdcio elaboradas pelos
alunos foi outro passo importante para o desenvolvimento do projeto, considerando a
necessidade da analise de mercado para o funcionamento adequado da proposta. E vélido
destacar também a apresentacdo de custos para por em pratica o negdcio, como matéria prima,
equipamentos, estabelecimento para funcionamento, entre outros detalhes. Analogo a isso, 0s
investimentos necessarios para a formacdo destes negdcios, apos a conclusdo da fase de

prototipacao, foi outro ponto a ser discutido, visto a necessidade posterior dessa analise.

Os conceitos de levantamento de recursos, ambientacdo da empresa, investimento e
investidor anjo, um investidor que ndo busca obter lucros ao investir, busca somente receber o
dinheiro que investiu sem acréscimos ou sequer receber esse retorno, como formas de iniciar
um negocio de forma eficaz foram levados em consideracdo nessas apresentacdes, onde cada
equipe demonstrou de forma concisa 0 investimento que seria necessario para um inicio

consideravelmente estavel, visto a confirmacdo da oportunidade.

Uma vez definidos os servicos e/ou bens prestados, elaborada e estruturada a forma
pratica do negocio, foi realizado um momento de finalizacdo do planejamento com o professor
orientador da disciplina, onde este discutiu mais uma vez cada ponto especifico e detalhamento
do projeto, especificando os pontos a serem focados, assim como o0s conceitos de prototipacdo
e a necessidade dessa experiéncia para validacdo daquele projeto de negdcio como uma

oportunidade.

RESULTADOS E DISCUSSAO
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Iniciou-se a partir dai a fase de prototipacdo dos projetos apresentados, sugerindo-se aos

grupos iniciarem a implementacéo de seus respectivos projetos no ambito social da cidade de
Taud, no semiarido do sertdo. Cada prototipacdo foi diferente e dependeu da natureza do projeto
base. Algumas destas necessitaram de adaptacdes nos planos originais devido as possibilidades
e/ou impossibilidades de cada acdo, levando em consideracao os estagios a serem alcangados e
0 curto tempo de gestacdo destes projetos até sua apresentacdo definitiva no Pitch Day, um dia
de apresentacGes resumidas de cada ideia para uma mesa julgadora, ocorrido em 26 de junho
do ano de 2019, no auditério do IFCE — Campus Taua.

Grupos que se utilizaram do mercado da venda de géneros alimenticios e outros bens de
consumo, puderam prototipar suas ideias de forma mais rapida e simplificada. Porém, grupos
que visavam a prestacdo de servicos para outras empresas e/ou negocios e negociantes
possuiram um tempo elevado quanto a finalizacdo da tarefa de prototipacdo e analise dos
resultados, visto que cada passo do teste deste tipo de negdcio requer um posicionamento

estratégico de comunicagdo com o cliente mais elaborado.

Visto que os alunos apresentaram as propostas de negdcio a partir de oportunidades
obtidas com base em suas préprias habilidades e caracteristicas pessoais, tivemos uma
diversidade de areas de atuacdo escolhidas para essa experiéncia pratica. Foram formados 7
(sete) pequenos grupos ao todo, atuantes nas mais variadas areas, como mostra o grafico abaixo,
apresentando uma consideravel tendéncia dos alunos para areas relacionadas a publicidade e
design, contendo trés empresas atuantes, passando pelos géneros alimenticios, informatica,

ambientacdo com plantas e maquiagem e cosméticos, cada area com uma empresa atuante.

Area de Atuac3do das Empresas

® I[nformdtica = Cactaceas e Suculentas Alimenticios Magquiagem e Cosméticos  ® Publicidade e Design
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Os resultados e conclusbes obtidos da fase de prototipagdo, ou seja, da fase de

averiguacdo dos negdcios empreendidos pelos alunos, bem como sua caracterizacdo ou nao
como oportunidade, sdo necessarios para servir como banco de dados para a analise do conjunto
experimental como um todo. A partir disso a deliberag¢do sobre continuagdo ou ndo dos projetos
caberia aos proprios elaboradores das ideias, que avaliaram a proposta apresentada pela

orientacdo para a continuacgdo ou finalizacdo do negécio.

CONSIDERACOES FINAIS

Tendo em vista a concretizacdo da experiéncia, pode-se observar a relacdo harmonica
estabelecida com os diferentes métodos de aprendizagem, possibilitando o desenvolvimento de
capacidades cognitivas e criativas que, por sua vez, promovem o entendimento de questdes
impostas ao discente, de forma efetiva e dinamica. A relacdo ensino-aprendizagem €, assim,
favorecida ao passo que também é compreendida no ambito da experiéncia pratica, atraves da
construcdo de negocios. Nessa perspectiva, essa acao direciona o aluno a formacoes sistémicas

e efetivas, colaborando para propostas empreendedoras de ensino emergentes.

E possivel perceber que a experiéncia pratica com a formacdo de empreendimentos
reais, que possibilitou o contato com o cliente e o mercado consumidor, € de extrema
importancia para a formacao pessoal e profissional do individuo. Partindo do embasamento
teorico, passando pela projecdo e formacdo estratégica até a implementacdo da proposta de
negocio no mercado, 0 projeto conseguiu abranger uma ampla gama de conhecimentos,

possibilitando 0 ganho de experiéncias para uma boa formacéo profissional.

Fator que, como percebemos, é de intrinseca importancia para a continuidade dos alunos
na devida area de formacdo. Ao participar de atividades complementares que incentivem a
experiéncia pratica no mercado de trabalho, os estudantes podem vivenciar o que podera vir a
ser seu meio de vida. De forma simples, entendemos que o processo de construcdo da identidade
individual de cada um necessita de auto compreensao e esta diretamente conectado a formacéo

profissional e a como o individuo percebe o meio em gue se encontra. Assim ressaltamos mais

uma vez a importancia da experiéncia pratica em atividades complementares, especialmente em
cursos de formacéo profissional, que necessitam de forma especial deste tipo de experiéncia ao

formar individuos que futuramente serdo inseridos no mercado de trabalho.
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