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Resumo

Nos ultimos anos, 0s movimentos sociais em defesa das mulheres tém com cada vez mais frequéncia
fomentado o debate sobre a garantia e igualdade de direitos entre géneros. No entanto, fatores
historicos de exclusdo, sdo percebidos constantemente na realidade brasileira. Nesse sentido, inimeros
discursos que comprometem o bem-estar social sdo propagados e, muitas vezes, materializados em
objetos que remetem ao preconceito e a exclusdo da mulher. Com base nesse entendimento, o estudo
objetivou identificar a presenca do discurso machista, materializado em produtos no comércio
informal da cidade de Juazeiro do Norte-CE, bem como, refletir sobre as demandas educativas para as
questdes sociais relacionadas a garantia de direito entre géneros. Para a verificacdo, foram utilizadas
reflexdes qualitativas, através de observagBes no comércio informal do municipio mencionado, no
periodo referente ao més de dezembro de 2016. Como instrumentos metodolégicos para a realizacdo
do estudo, também foram utilizadas pesquisas bibliograficas e uso de imagens com o registro das
praticas materiais e discursivas de desigualdade de género, considerando a perspectiva ética das
pesquisas que fazem uso de recursos visuais. Foram identificados no comércio informal da cidade de
Juazeiro do Norte, ambiente de trénsito de habitantes locais e turistas, objetos considerados como
mantedores de discursos machistas e opressores. Tais praticas ferem a dignidade humana,
principalmente quando se trata da igualdade entre géneros. Por fim, ressalta-se a necessidade de
insercdo de préticas educativas na sociedade, para além do ambiente escolar, tendo em vista a
necessidade de desconstruir praticas opressoras que remetem a desigualdades na sociedade em suas
diferentes perspectivas.

Palavras-chave: Desigualdade de Género, Comércio Informal, Educacéo.

1 Introducéo

Os direitos humanos das mulheres comegaram a ser reivindicados com maior vigor
com o movimento feminista por direitos iguais que ganhou forca internacional a partir do
século XX (MAZZUOLL, 2017). No contexto brasileiro, houve afloramento do pensamento
critico em relacdo a busca por direitos, a partir da organizacdo de mulheres, advindas de
diferentes classes que se articularam politicamente no processo de reflexdo sobre demandas
sociais, politicas e educativas (OLIVEIRA; CASSAB, 2014).

No século XX, o feminismo aparece com outro perfil no Brasil,
apresentando-se mais critico, com novos desafios e propostas, com a unido
de mulheres de diversas classes sociais. O carater militante se sobressai
nesse momento, pois, questionava a politica, a educagdo e a dominagdo do
homem na sociedade, além da sexualidade e divércio. (OLIVEIRA;
CASSAB, 2014, p.3).
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diversos meios sociais. Na contemporaneidade o entendimento sobre género deriva de uma
série de conceitos historicos e culturais que atribuem funcdes hierarquicamente distintas ao
papel do homem e da mulher. No contexto da compreensdo histérica, Queiroz e Sandes
(2014) reforcam que se trata de um importante aspecto para o entendimento sobre as questdes

gue envolvem a sociedade atual.

Compreender o contexto historico, politico ou social de um periodo nos faz
entender um conjunto de circunstancias que motivou e / ou modificou
determinado lugar, tempo, espaco ou cultura. Fatos que ocorreram ha
décadas ou séculos atrds sdo, por muitas vezes, hoje, interpretados e
redefinidos. (QUEIROZ; SANDES, 2014, p. 7).

Nesse sentido, fatores histéricos de exclusdo, podem ser notados constantemente na
realidade brasileira. Inimeros discursos que comprometem o bem-estar social sdo propagados
como algo natural e aceitavel. Muitas vezes, estes discursos sdo materializados em objetos
que remetem ao preconceito e a exclusdo da mulher.

Com base nesse entendimento, o presente trabalho objetivou identificar a presenga
do discurso machista materializado em produtos no comércio informal da cidade de Juazeiro
do Norte-CE e refletir sobre as demandas educativas para as questdes sociais relacionadas a
garantia de direito entre géneros.

Para a verificacdo foram utilizadas reflexdes qualitativas aléem de observagdes do
comércio informal do municipio, no periodo referente ao més de dezembro de 2016. Como
instrumentos metodoldgicos para a realizacdo do estudo também foram utilizadas pesquisas
bibliograficas e uso de imagens com o registro consentido das praticas materiais e discursivas
de desigualdade de género, considerando a perspectiva ética das pesquisas que fazem uso de
recursos visuais.

Nesse sentido, abre-se espaco para refletir que o processo educativo ndo se limita a
formalidade da educacgéo escolar. O meio social, os espacos de convivéncia comum, também
séo considerados ambientes educacionais e devem buscar a promogéo da dignidade da pessoa
humana. O que é ensinado nestes espagos, por meio de discursos direto ou indireto; uso de
imagens e sons, ou outros meios, devem ser considerados em busca da promocdo de uma
sociedade justa, que enalteca a pessoa humana e seja livre de preconceitos.

Nesse contexto, o estudo sobre género e educacéo ressalta a necessidade de insercao
de acOes educativas na sociedade para além do ambiente escolar, tendo em vista a necessidade

de desconstruir praticas opressoras que remetem a desigualdades na sociedade em suas
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diferentes perspectivas. Evidencia-se ainda, a necessidade de pensar a educacdo de jovens e
adultos a partir das caracteristicas regionais, com fins de manutencdo ou ressignificacdo de

praticas integradas a cultura.

2. Educacéo e Sociedade

O entendimento sobre educagdo indica dois processos significativos, de ensinar e
aprender. Trata-se de uma perspectiva que faz parte da realidade das sociedades e ¢ mantedora
de caracteristicas sociais e culturais. A educacdo se torna elemento base para preservar,
transformar, perpetuar e possibilitar a evolugdo por meio do repasse de conhecimento entre as
geragdes, inclusive a respeito da cultura do grupo social em que cada individuo esta inserido.
Nesse sentido, pode-se considerar, entdo, como um processo de socializacdo que busca uma
melhor inser¢do do individuo no meio em que vive®.

A educacdo formal exercida no ambiente escolar, desde a educacéo infantil até a pds-
graduacdo, ocorre de modo direto, intencional e com fins j& definidos, ou seja, existem
objetivos a serem alcancados, como por exemplo, possibilitar que o individuo aprenda a ler.
Entretanto, o processo educacional ndo esta limitado ao espaco escolar. Gohn (2006, p. 28)

ressalta esse entendimento ao mencionar que:

A educagdo formal é aquela desenvolvida nas escolas, com contetdos
previamente demarcados; a informal como aquela que os individuos
aprendem durante seu processo de socializagdo - na familia, bairro, clube,
amigos etc., carregada de valores e culturas proprias, de pertencimento e
sentimentos herdados: e a educacdo ndo-formal [sic] é aquela que se aprende
“no mundo da vida”, via os processos de compartilhamento de experiéncias,
principalmente em espacos e a¢des coletivas cotidianas.

Ainda conforme Gohn (2006), os espacos educacionais na educagdo ndo formal
situam-se na localidade de vivéncia do individuo de seu grupo, fora do ambiente escolar.
Nestes locais, 0 processo interativo informal tem como principal elemento diferenciador a
intencionalidade, ou seja, o desejo de que determinado ensinamento seja repassado para 0s
demais membros do grupo.

No que tange a educacdo informal, seus espacos educativos sdo demarcados por
referéncias de nacionalidade, localidade, idade, sexo, religido, etnia, dentre outros fatores: a
casa, a rua, o bairro, o condominio, o clube, o local de culto, o local onde se nasceu... Todos
estes espacos sdo considerados, o que reforca a ideia de que o elemento cultura esté arraigado
a estas praticas educativas (GOHN, 2006).

! Disponivel em: <https://www.conhecimentogeral.inf.br/educacao/>
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Sabat (1999:1 apud SOUZA, 2000) corrobora com a ideia de Gohn (2006) refletindo
gue 0 espaco em que vivemos e interagimos sdo considerados locais de aprendizado. Escola,
familia, espacgos publicos, o ambiente comercial formal e informal das cidades com suas
inimeras publicidades, conduzem a formacdo humana. Com isso, pode-se afirmar que a
educacao ndo esta restrita aos processos desenvolvidos apenas no interior da escola.

De maneira mais ampla, compreende-se que em toda a sociedade sdo encontrados
diferentes mecanismos educativos que produzem conhecimentos, pedagogias e formas de
ensinar. Muitos desses mecanismos podem ser encontrados em produgdes culturais, tais como
filmes, novelas, histérias em quadrinhos, publicidade, etc.

Entretanto, nem sempre a cultura local reflete em espagos propicios para uma
educacdo firmada no compromisso de promover a dignidade do ser humano e a cultura de
paz. Os anudncios publicitarios, os rotulos das embalagens de alguns produtos -
principalmente bebidas alcodlicas — induzem a ideias que vdo de encontro ao que se espera de
um processo educacional baseado no respeito ao outro.

Tais praticas refletem formas de pensar e agir enraizadas na cultura de alguns locais,
como ocorre no comércio informal da cidade de Juazeiro do Norte, municipio integrante da
regido metropolitana do Cariri, onde praticas de violéncia contra a mulher séo corriqueiras e

os indices desse tipo de violéncia sdo elevados.
2.1 Desigualdade de género e imagem da mulher

Nos ultimos anos, a vida da mulher passou por muitas transformagdes.
Hodiernamente, as mulheres trabalham, cuidam da casa e dos filhos, mantendo uma longa
carga horéria de trabalho dentro e fora do lar. Todavia, ainda se comprova a existéncia de
comportamentos machistas no Brasil. Freitas e Coutinho (2006) ensinam que refletir sobre
género na contemporaneidade € tratar de concepcOes historicas e culturais que conferem

diferentes atribuigdes ao homem e a mulher.

A submissdo da mulher frente ao homem ainda é muito presente no contexto
familiar ou profissional. Apesar da cultura “homem é homem, mulher é
mulher” estar sendo amplamente discutida, essa marginalizagdo de que
existem acGes e funcdes distintas para cada sexo permanece grande. Dentro
do mercado profissional, a desigualdade no que tange questdes salariais € um
exemplo de como isso se mantém enraizado nos contextos sociais. Em uma
matéria publicada pelo site Brasil Debate (2014), no ano de 2010 a
remuneracdo da mulher correspondia a 68% da remuneragdo masculina em
funcdes idénticas de trabalho. (FREITAS; COUTINHO, 2016, p. 2).
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acdes comunicativas. Na publicidade brasileira, a objetificacdo feminina reflete na utilizacéo
da imagem do corpo da mulher como instrumento fomentador do consumo, utilizado muitas
vezes em anuncios voltados ao publico masculino (FREITAS; COUTINHO, 2016).

N&o ocorre distin¢cdo no caso da publicidade no comércio informal, como na cidade
de Juazeiro do Norte-CE. Inumeros produtos, principalmente bebidas alcoolicas artesanais
(como a cachaga) sdo rotuladas com imagens do corpo feminino traduzindo submissdo e
objetificacdo da mulher, a qual serve de meio de captacdo de consumidores principalmente do

sexo masculino.

o SO

Figura 1: Bebidas alcodlicas artesanais encontradas no
comércio informal de Juazeiro do Norte. Foto: Silva, 2017.

Reflexdes sobre a igualdade entre géneros tornam-se pertinentes com vista a
desconstruir os fatores que sdo considerados “comuns” quando se trata de diferenciacdo de
direitos. Na contemporaneidade, analises continuas sobre aspectos de exclusdo e
caracteristicas enraizadas que agridem a dignidade humana, indicam reformulagdes a acGes de

carater sociais, econdmicas e politicas.

2.2 Direitos humanos fundamentais e a dignidade humana da mulher

Foi com o movimento feminista por direitos iguais que ganhou forca internacional a
partir do século XX, mais precisamente na década de 70, que os direitos humanos das
mulheres comecaram a ser reivindicados com maior vigor em todo o mundo (MAZZUOLI,
2017).

As reivindicacdes feministas, que levaram a adocdo de uma organizagdo

internacional de protecdo as mulheres, ligam-se especialmente ao direito a igualdade formal, a
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liberdade sexual e reprodutiva, ao impulso da igualdade econdmica, a redefinicdo dos papéis
sociais, dentre outros. Todos esses direitos foram reivindicados ao longo dos tempos sob
diversas bandeiras, tendo ganhado a adesdo do direito internacional apenas apds a segunda
metade do século XX (MAZZUOLLI, 2017).

A Declaragéo e Programa de Acdo de Viena de 1993 em seu artigo 18 dispde que 0s
direitos humanos das mulheres sdo inalienaveis e constituem parte integral e indivisivel dos
direitos humanos universais. A plena participacdo das mulheres, em condi¢des de igualdade
nos niveis nacional, regional e internacional e a erradicacdo de todas as formas de
discriminacdo com base no sexo sdo objetivos prioritarios da comunidade internacional
(MAZZUOLLI, 2017).

No Brasil, além da igualdade entre homens e mulheres prevista na Constitui¢do
Federal de 1988 como forma de promover a dignidade humana, a Lei 8.078 de 1990,
conhecida como Codigo de Defesa do Consumidor, classifica a pratica de uso da imagem da
mulher de forma pejorativa em rétulos e andncios publicitérios, seja no comércio formal ou
informal, como publicidade abusiva, sujeita a sanc¢des civis, administrativas e penais.
(BENJAMIN; MARQUES; BESSA, 2014).

A protecdo contra publicidades abusivas, que incitem a discrimina¢do quanto ao
sexo, € um direito basico do consumidor previsto na norma, juntamente ao direito basico a
uma educacdo para 0 consumo adequado e consciente condizente com praticas de promogéo
da dignidade humana (BENJAMIN; MARQUES; BESSA, 2014).

A violéncia e todas as formas de abuso e exploracdo sexual, incluindo o preconceito
cultural materializado em produtos do comércio informal, sdo incompativeis com a dignidade
e valor da pessoa humana e devem ser eliminadas. Essa perspectiva pode ser amparada por
meio de medidas legislativas, acdes nacionais e cooperacdo internacional nas areas do
desenvolvimento econdmico e social, da educacdo e do apoio social. Os direitos humanos das
mulheres devem ser parte integrante das atividades no &mbito internacional, nacional e local e
devem incluir a promogéo de todos os instrumentos de direitos humanos relacionados a
mulher. (MAZZUOLI, 2017).

3 Metodologia

Para as apreciagdes pertinentes aos objetivos do estudo, consideraram-se as analises
qualitativas como instrumento primordial no processo de discussdo dos resultados
encontrados. Ao ponderarem sobre a pesquisa qualitativa como procedimento a ser utilizado

em estudos cientificos, Silveira e Cordova (2009) reforcam que as analises qualitativas
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possuem abertura para reflexdes a partir de distintas percepcdes, ndo se estruturando em

informacdes numéricas. Para as autoras, essa visao de analise se da devido, principalmente, a

variacdo e interatividade presentes nos resultados das pesquisas.

As caracteristicas da pesquisa qualitativa sdo: objetivacdo do fendmeno;
hierarquizacdo das acOes de descrever, compreender, explicar, precisdo das
relacGes entre o global e o local em determinado fenémeno; observancia das
diferencas entre o mundo social e o mundo natural; respeito ao carater
interativo entre 0s objetos buscados pelos investigadores, suas orientagdes
tedricas e seus dados empiricos; busca de resultados os mais fidedignos
possiveis; oposicdo ao pressuposto que defende um modelo Unico de
pesquisa para todas as ciéncias. (SILVEIRA; CORDOVA, 2009, p. 32).

Ao considerar as ideias apresentadas sobre o método qualitativo e visto a amplitude
de temas relacionados a questbes sociais, a pesquisa considerou como mecanismos de
interatividade estudos bibliograficos. Ao se referir a pesquisa bibliogréafica, Gil (2002, p. 45)
reforga que “A principal vantagem da pesquisa bibliografica reside no fato de permitir ao
investigador a cobertura de uma gama de fendmenos muito mais ampla do que aquela que
poderia pesquisar diretamente”.

Ainda se utilizou de pesquisas de campo nas quais foram realizadas observacdes do
comércio informal da cidade de Juazeiro do Norte, no periodo referente a0 més de dezembro
de 2016. Para Gil (2002, p. 53) “No estudo de campo, o0 pesquisador realiza a maior parte do
trabalho pessoalmente, pois é enfatizada importancia de o pesquisador ter tido ele mesmo uma
experiéncia direta com a situagdo de estudo”.

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2017) o nimero de
habitantes na cidade de Juazeiro do Norte, supera a marca de 270 mil pessoas, porém em 2010
eram pouco menos de 250 mil habitantes. De acordo com o Instituto, Juazeiro do Norte se
destaca em nivel estadual quando se refere a economia. Em 2014 foi constatado que o
municipio estava entre as 20 primeiras cidades do estado no quesito Produto Interno Bruto
(PIB) (IBGE, 2017).
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Durante as visitas, realizaram-se registros fotograficos (consentidos pelos
comerciantes) de praticas materiais e discursivas de desigualdade de género, considerando a

perspectiva ética das pesquisas que fazem uso de recursos visuais.

4 Resultados e discussao

A partir dos recursos metodoldgicos estabelecidos, constatou-se que a cidade de
Juazeiro do Norte apresenta cendrio hibrido quando se trata de economia. Sdo diversos 0s
produtos que fazem parte da perspectiva local, perpassando o contexto dos itens regionais,
sendo evidenciado um complexo campo de atividades socioeconémicas, fatores provenientes
das caracteristicas culturais e do processo de globalizacdo. Nesse prisma, abrem-se
importantes espagos para pensar a economia local.

La globalizacién es un fendmeno de gran relevancia y repercusion mundial,
de carécter global y multidimensional. A pesar de contener ciertas bondades,
son sus muy numerosos aspectos negativos los que la transforman en
problema. ;Como estd enfrentando la escuela este problema?;Esta
respondiendo a las necesidades educativas del alumnado en este campo?
(DELGADO;MIGUEL, 2011, p.4).

Ao ser observado o raciocinio proposto por Delgado e Miguel (2011) constatam-se
consideracdes pertinentes aos processos relativos a globalizacdo no contexto da educacéo, no
entanto, se faz necessério atentar para as caracteristicas regionais, as quais, na cidade
observada, ainda se encontram fortes tragos de aspectos locais, principalmente, no que tange
aos espacos relacionados a economia informal.

Nesse sentido, o comércio informal de Juazeiro do Norte apresenta variados produtos

que ganham destaque quando se trata de reflexdes educativas acerca de caracteristicas locais,

-
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entre os produtos, a culinaria e os artesanatos sdo nitidamente difundidos como aspectos que

representam, ndo somente a cidade, mas a regido ao qual esta inserida: Regido Metropolitana

do Cariri cearense.

A Regido Metropolitana do Cariri - RMC foi criada em 2009 pelo Governo
do Estado do Ceara como alternativa de minimizagdo das desigualdades
socioecondmicas existentes entre Regido Metropolitana de Fortaleza e o
interior do Estado. O foco do desenvolvimento regional é contemplado por
meio da possibilidade de ofertar aos municipios integrantes um novo salto de
crescimento e desenvolvimento. (NASCIMENTO, 2015, p. 1119).

Nesse contexto e considerando o artesanato como representacdo municipal e
regional, constatou-se que, a producdo de artesanatos encontra-se intimamente ligada a
questdes religiosas e culturais. No entanto, alguns itens relacionados a producéo local de
artesanatos fazem aluséo a tragos historicos de desigualdade de género, expressando de forma
concreta discursos que remetem ao machismo e ideias que contradizem a dignidade humana,

principalmente quando se refere a aspectos sexuais.

I xrx DEMOC |
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Figura 3: Rétulos de bebidas artesanais com carater machista. Foto:
Vieira, 2017.

Diante desse cenario, algumas consideracdes sdo necessarias, principalmente no que
tange a manutencdo de praticas ou discursos que nao condizem com os direitos socialmente
conquistados, fator que ganha proporcao diferenciada, visto que o municipio possui intenso
fluxo turistico e os produtos sdo postos a venda nas prateleiras de itens regionais. Ressalta-se
a necessidade de pensar 0s processos educativos como instrumentos propicios para reflexdes
acerca de particularidades culturais, econdmicos e sociais, ultrapassando a manutencdo de

aspectos que nao condizem com as conquistas sociais.
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5 Conclusoes

Diante da presente pesquisa, pode-se constatar que praticas de discurso machista séo
observadas no comercio informal da cidade de Juazeiro do Norte, materializado em produtos
artesanais, principalmente bebidas alcodlicas rotuladas com imagens do corpo feminino
traduzindo uma submisséao e objetificacdo da mulher, as quais servem de meio de captacao de
consumidores.

Apesar de tais praticas, a protecdo normativa a mulher existe tanto em ambito
nacional como internacional. Os direitos humanos das mulheres devem ser parte integrante
das atividades no @mbito internacional, nacional e local bem como devem incluir a promocéo
de todos os instrumentos de direitos humanos relacionados a mulher.

Para repensar tais praticas, nota-se que a existéncia de normas ndo se mostra
suficiente. Desse modo, €é indispensavel a insercdo de praticas educativas na sociedade, para
além do ambiente escolar, como instrumentos propicios para reflexdes acerca de
particularidades culturais, econdmicos e sociais, tendo em vista a necessidade de desconstruir
praticas opressoras que remetem a desigualdades na sociedade em suas diferentes
perspectivas.

Neste caso especifico, campanhas educativas esclarecedoras das normas existentes e
conscientizadoras da pratica opressora dentro do espaco educacional do comércio informal
sdo fundamentais para a promogéo da dignidade da pessoa. Ressalta-se ainda, a necessidade
de pensar a educacdo de jovens e adultos a partir das caracteristicas regionais, com fins de

manutencdo ou ressignificacdo de praticas integradas a cultura.
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