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INTRODUCAO

As inumeras discussdes sobre os problemas ambientais sdo decorrentes
em todo mundo, estdo sempre buscando estratégia de combate a geracdo de
lixo, degradacdo do meio ambiente, mudancas climéticas. Sdo poucos aqueles
que realmente se preocupam com este tema, fazendo com que se agrave
ainda mais a situacdo. Tendo como maior preocupacdo nao sO a geracao de
lixo, mais também a sua forma de descarte.

Assim, se faz necessario compreender como € a cultura do consumo,
entre as classes sociais e como estes consumidores se portam mediante o ato
de consumir. Para Sutherland e Thompson (2003), os jovens sdo consumidores
materialista, presos as marcas, as tecnologias, com 0s quais se identificam se
afirmam e se diferenciam perante os pares e demais referentes sociais, criando
um estilo de vida que cultiva o presente, o efémero e a satisfacdo de todas as
suas necessidades. Sendo que o consumo nao gera tantos problemas, mais o
excesso desse consumo € o grande vildo. Como tornar as pessoas conscientes
de seus atos? O desenvolvimento deste carater ecolégico perpassa diversos
contextos, dentre eles a educacdo ambiental de base, ou seja, na educacao
formal consequentemente a educacgao dentro de casa.

De acordo com Geomundo (2011), o consumidor consciente busca o
equilibrio entre a sua satisfacdo pessoal e a sustentabilidade, maximizando as
consequéncias positivas deste ato ndo so para si mesmo, mas também para as
relacfes sociais, a economia e a natureza. O consumidor consciente também
busca disseminar o conceito e a pratica do consumo consciente, fazendo com
gue pequenos gestos realizados por um numero muito grande de pessoas

promovam grandes transformacoes.




Nessa perspectiva este trabalho objetivou analisar o grau de consciéncia
ecoldgica da comunidade académica do CCHSA no que se refere ao consumo

consciente.
METODOLOGIA

Para obtencdo dos dados neste estudo foi utilizada uma pesquisa de
campo no Centro de Ciéncias Humanas, Sociais e Agrarias — CCHSA, Campus
[l da Universidade Federal da Paraiba. Tendo como publico alvo alunos e
professores. A pesquisa utilizada teve um carater qualitativo e exploratério.

A técnica de pesquisa utilizada foi um questionario elaborado por
Bertoliny e Possamai (2005) e adaptado para esta pesquisa. O mesmo foi
aplicado em 30 (trinta) participante.

ApoOs a aplicacdo questionario na tabulacédo dos dados, foram utilizadas
médias ponderada para calcular o grau de conscientizacdo ecoldgica e,
posteriormente, para estimar o grau de consumo ecologicamente correto.
Dando um peso diferentes para cada grau. A distribuicdo da pontuacdo das
questbes foram as seguintes, em A = 4 pontos, B = 3 pontos, C = 2 pontos e D
= 1. Para elaborar os calculos e encontrar o grau de conscientizacdo ambiental
dos consumidores pesquisados, foram utilizadas as respostas das questdes 2 a
9, multiplicando a quantidade de vezes de cada resposta (a) pelos respectivos
pontos (b) que ia de 4 a 1, somando todos os resultados (c), e por ultimo,
dividindo o resultado obtido na operacéo passada pela quantidade de questdes
relacionadas a consciéncia ecoldgica (d). Obtém-se, com esses calculos, um
valor (e), que servira para classificar os consumidores.

Se o resultado estiver entre 4 e 3,5, o entrevistado & considerado
consciente em relacdo ao meio ambiente; se for de 3,5 a 2,5, apresenta
potenciais tracos de consciéncia ambiental; entre 2,5 e 1,5 significa que ele
possui poucos tracos de consciéncia; e se for 1,5 a 1, considera-se o
entrevistado como ndo possuidor de consciéncia ecoldgica. E necessario
também para essa média encontrada calcular o desvio padrdo (BERTOLINY E
POSSAMAI, 2005).Perfildos consumidoresecologicamente correto, questdes de
10 a 16.
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Se o resultado estiver entre 4 e 3,5, o entrevistado é considerado um

consumidor ecologicamente correto; se for 3,5 a 2,5, estima-se que ele tenha
potenciais possibilidades de ser ecologicamente correto; caso esteja entre 2,5
e 1,5, ele apresenta fraca possibilidade de ser um consumidor ecologicamente
correto; e se for de 1,5 a 1, étido como um consumidor ndo ecoldgico.

O consumidor que valoriza um produto ecologicamente correto sera
encontrado com a tabulacdo das questbes 17 a 19 (BERTOLINY E
POSSAMAI, 2005).

RESULTADO E DISCUSSAO

Os dados obtidos com relagéo o grau de conscientizacao ecoldgica dos
participantes encontra-se na Tabela 1.

Tabela 1- Grau de conscientizacdo dos consumidores (2 a 9)
Descricado N° de respostas (A) Pontuacéo (B) Resultado (A x B)

A 93 4 372

B 72 3 216
C 31 2 62
D 44 1 44

240 694

2,89

De acordo com os resultados obtidos na Tabela 1, que informa o grau
de conscientizagcdo ecologica dos participantes obtiveram 2,89. Na
classificacdo entre 3,5 a 2,5, obtendo um grau de possiveis tracos de
consciéncia ambiental. Isto nos mostra que as pessoas ja estdo comecando a
se preocupar e mudar alguns habitos com relacdo ao meio ambiente, mas
ainda € muito pouco. Para um cidadao consciente, na visdo de Waldman&

Schneider, ndo basta s6 ouvir falar e sim deve:

Esta atento a economia da energia elétrica e a escassez da
agua potavel e procura alimentar-se de produtos provenientes da
agricultura ecolégica (pois 0 composto organico € um produto
homogéneo, obtido por processo bioldgico), além de preocupar-se em
produzir lixo biodegradavel e colaborar com a reciclagem de lixo
(WALDMAN & SCHNEIDER, 2000).

Os dados obtidos sobre o grau de consumo ecologicamente correto dos

consumidores estdo representados na Tabela 2.
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Tabela 2- Grau de Consumo ecologicamente correto (10 a 16)

Descricdo N° de respostas (A) Pontuacéo (B) Resultado (A x B)
A 42 4 168
B 75 3 225
C 44 2 88
D 65 1 65
226 546
2,42

Na Tabela 2, os participantes obtiveram 2,42 na média relacionada ao grau de
consumo ecologicamente correto, ficando entre a pontuacdo de 2,5 a 1,5,
assim atingindo um grau de poucos tracos de consciéncia ambiental. Este
resultado demonstra que o consumidor ndo estar adaptado ao consumo
ecologicamente correto, isto devido a cultura de consumo a que foram
submetido.

Para Capeline (2007), modelo de consumo, até entdo utilizado, esta
enraizado na cultura, de tal forma que, muitas vezes, impede que se visualize

um modelo mais adequado a situacéo do planeta.

Gréficos 1- Perfil dos consumidores (17 a 19)
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Com relagdo as questdes referente ao perfil do consumidor (17 a 19)
pesquisado. O Gréfico 1 mostra que 6,7% tinham idade até 24 anos, 25% entre
25 a 34 anos e 5% tinham acima de 50 anos. No que se refere ao sexo, 67%
eram feminino e 25% masculino. A maioria dos entrevistados eram jovens com
grande potencial para conscientizacdo ambiental. Demonstrando que quanto
mais jovens, menor o0 grau de consciéncia ambiental. Sendo necessario

priorizar a educacdo ambiental na formacéo de base.
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A lista de acdes € interminavel, e essas referéncias sdo indicativas de
praticas inovadoras centradas na preocupacdo de incrementar a
corresponsabilidade das pessoas em todas as faixas etarias e grupos sociais
quanto a importancia de formar cidadaos cada vez mais comprometidos com
adefesa da vida (JACOBI,1998).

CONCLUSOES

Concluimos que os participantes da pesquisa foram classificados como
consumidores com pouco grau de consciéncia ambiental e consumo
ecologicamente correto. Principalmente ao se tratar de um consumidor jovem
em plena fase de sua formacgéo.

Esta pesquisa foi de grande importancia para a tomada de medidas

urgente para a conscientizacao dos consumidores.
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