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1. Introducéo

A pesquisa traz uma discussédo sobre as implicacdes que os reality shows
trazem em relacdo as questfes de género, principalmente as que estao ligadas ao
campo da sexualidade e educacdo. Nos reality shows a vida do outro se torna
espetaculo por estar veiculada a nocédo de realidade, de espontaneidade, assim
como de limitacdo territorial e conflitos interpessoais, jA que o programa se passa

em uma casa onde os participantes estéo isolados.

Pelo grande indice de audiéncia desses programas e pela importancia que &
dada pelas midias sociais, justifica-se a importancia dos estudos sobre esse modelo
de programa. Como esse programa veicula a imagem da mulher através das
charges? Qual o papel da mulher? Como a sexualidade feminina é referenciada?
Que implicacbes educacionais podem trazer? S&o questionamentos indutores da
pesquisa. O Reality Show é um verdadeiro complexo de possibilidades humanas
que fervilha em sensacfes que encantam, aprisionam os teventes em episédios
diarios de sensualidade e cenas que especulam a vida do outro como direito
inalienavel do espectador. Com objeto de trazer contribuicbes a sociedade e aos
estudos de género e comunicacao acerca da temética, foi analisado um programa
de TV, nessa perspectiva de publico - o Big Brother Brasil' (BBB), especificamente

as charges apresentadas na temporada de 2014.

! Programa que surgiu na emissora de TV da Rede Globo em 2002, com a intencdo de mostrar o
cotidiano dos participantes, que ndo sdo do meio artistico, que estdo encarcerados em uma casa
cenogréfica. Estando no ano de 2014 em sua 142 edicdo e 12 anos de exibicao.
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2. Big Brother Brasil: Um Reality Show de sucesso

O Reality Show no Brasil surge em 2000 com o Programa No Limite, da Rede
Globo e em 2002 o Big Brother Brasil®>. O Reality Show pode ser definido como “um
tipo de programa baseado na vida real”. (WIKIPEDIA, 2014). O BBB, “programa
voltado para um publico avido para assistir 0 que acontece na casa do "vizinho",
virou febre. Foi uma formula importada na busca desenfreada pela audiéncia,
apostando no sucesso do inusitado, na conquista da midia e na invasao definitiva da
privacidade alheia.” (CHABAD, 2014).

O show da vida apresentado pela TV, entdo, é um formato de programa que
convoca os telespectadores para visitar a intimidade do outro, sem que para iSso
seja acusado de violar a privacidade, personalidade ou a imagem de ninguém, pois
de acordo com a Constituicdo Federal de 1988 (Brasil, 1988) e no Cddigo Civil
Nacional (Brasil, 2002) n&o preconiza o0 caso de exposi¢cdo consentida como
infracdo. Logo, o individuo que expde sua intimidade ao publico ndo caracteriza
violacdo e o entretenimento e a satisfacdo da curiosidade da vida alheia esta

garantida.®

Em uma pesquisa Ferrdo, (s.d) revelou que fatores como curiosidade,
entretenimento, andlise do cotidiano de pessoas normais na televisao, possibilidade
de identificacdo com alguns participantes, poder de controle sobre a vida dos
participantes através da votacao de eliminacdo sdo quesitos que atrelam a atencao

e fidelidade de telespectadores de reality shows, assim como no BBB.
3. Adiscusséao de género no Big Brother: educando através de concepcodes

Sejam artistas da midia, completos “desconhecidos” ou estrangeiros, 0s
espetaculos da bisbilhotagem agregam valores sociais que se segmentam e
reproduzem através da telinha. Fischer (2002), afirma que a midia nos convida
diariamente a falar sobre a sexualidade e isto é forte nos programas que sugerem
transmissdo da vida real. Pensar a questdo de género em programas que

transformam a vida cotidiana em espetaculo desprovido de censuras valorativas

2 Cf: pt.m.wikipedia.org/wiki/Reality_Show
% Cf: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/2002/110406.htm e
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao.htm
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“convencionais” é prestigiar o desatamento de praticas sexistas coloniais. Porém, a
expectativa apresentadas dos reality shows n&o compreende reflexdo sobre
exploracdo de género, que € um movimento contrario ao machismo declarado —
onde a mulher ndo pode explorar sua sexualidade livremente e expor a vida privada,
por um movimento mascarado de liberdade de expressdo verbal e sexual. As
mulheres continuam a ter sua sexualidade e imagem explorada, secundarizada,

recheada de um ran¢o machista de subordinacdo a vontade do homem.

Os programas que evocam imitar a vida real colaboram para a efetivacéo e
disseminacdo de preconceitos ja conhecidos, de depreciacdo da mulher que se
distancia do modelo tradicional de mae/esposa, embora sirvam de deleite noturno na
sala de estar dos lares brasileiros.

Sendo assim, o Big Brother Brasil emana questdes muito mais amplas, que as
gue sdo constantemente veiculadas - de entretenimento. Trazem discussfes sobre 0
modo como a mulher é referenciada na midia, do seu papel, da expressdo da

sexualidade feminina, da cultura brasileira sobre o tratamento do corpo.

4. Metodologia

A pesquisa utiliza como mecanismo de captacdo dos dados a andlise e
interpretacdo das charges veiculadas na temporada do Big Brother Brasil de 2014,
que foram escolhidos por terem sido potencialmente polemizadas no tempo de sua
exibicdo, especialmente no que se refere as questdes geradoras da pesquisa na
perspectiva de género e educacdo, podendo ser encontradas no site oficial do
programa. Trabalhando com o universo das impressdes, dos valores, das questdes
subjetivas a pesquisa atende ao que Minayo (2011) entende por pesquisa

qualitativa.

5. Resultados e Discussao

O programa foi permeado de discussbes fortes sobre sexualidade e
afetividade, principalmente no quesito da homossexualidade das sisters
(irmas/participantes) Vanessa e Clara sobre a exposi¢cdo publica de um
relacionamento homoafetivo no reality. Video-animagfes caricaturadas, charges
criadas por Mauricio Ricardo, dos personagens foram frequentes nos episédios da
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temporada do BBB 14. Com suas devidas desproporcdes, seja dos seios
avantajados das participantes ou de comportamentos satirizados pelo publico, os
componentes foram deturpados e/ou esvaziados de demais discussbes sobre tais
caracteristicas, de acordo com o interesse do programa. Com a intencao de fazer rir,
histérias foram recontadas a partir de acontecimentos do interior da casa do BBB.
Ensinar infere muito mais que os muros rigidos de uma escola, ndo é
transferir conhecimentos, implica reconhecer que a educacdo é ideoldgica, que
exige apreensdo da realidade, exige o reconhecimento e a assuncéo da identidade
cultural. (FREIRE, 1997). A discussdao nao se encerra na nudez ou relacao
homoafetiva, ultrapassa o universo das imagens veiculadas. Trata-se de uma
construcdo social do corpo e da sexualidade explorada pela midia, do que é belo e
extravasa sensualidade, que introduz e dissemina valores ideoldgico-pedagogicos.
Bourdieu (2002) entende que a composicdo da sexualidade é revestida de
“significagao social” porque o corpo tem uma edificacdo social, assim como o modo
como lidamos com ele, o BBB veiculou representacfes do que é ser mulher e de seu
comportamento. Logo, o programa supracitado pouco colabora para a promocao de
equiparidade de género e reflexao sobre os papéis de homens e mulheres frente aos
tempos atuais. Clichés deterministas sao veiculados, sobretudo, das identidades de

género e suas atribuicdes e valoracoes.

6. Conclusao

De um modo geral, o BBB massifica ideais, através das imagens e pequeno
flash permitido para ir ao ar esquiva-se de promover uma discussdo mais real,
interativa e significativa, do ponto de vista das relacdes inclusivas e livres de
postulacfes preconceituosas e reducionistas de género e sexualidade. Ndo gerando,
portanto, muitos ganhos pedagogicos a sociedade brasileira, apesar de ser
apresentado em formato e veiculo de grande aceitacdo e acessibilidade massiva.
Perceber as discussdes realizadas sobre a sexualidade feminina nas charges
verificadas deixou a necessidade de avancar nos estudos da relacdo da midia e
sexualidade, com mais questionamentos a investigar, como o que fazer diante das
opressdes da sexualidade feminina na midia? Como esses programas podem

assumir uma parceria na luta por equidade de género? E como o telespectador pode
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intervir em tais programas de TV quando ndo se sentir representado na sua

condigcédo de género?
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