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Resumo

Na busca de propor novos desafios para que os alunos percebam a fungédo da leitura em
contextos sociais de aprendizagem, surgiu a necessidade de desenvolver uma pesquisa
etnogréfica de cunho qualitativo, nas aulas de lingua portuguesa, em uma turma de 7° ano do
ensino fundamental para promover a competéncia leitora dos alunos através da interacdo com
0 género discursivo multimodal antncio publicitéario, veiculado nos meios digitais. No tocante
a abordagem do género discursivo como meio de interacdo e de compreensdo da funcao social
da lingua, esta pesquisa fundamenta-se nos estudos de Kleiman (2013), Marcuschi (2014),
Zacharias (2016); a abordagem do letramento como prética social que perpassa as barreiras
escolares, baseia-se nas teorias de Dionisio (2013), Moran (2015), Rojo (2012; 2015), Soares
(2009), Xavier (2007) e, finalmente, no tocante a organizacdo das atividades da intervencéo
em sequéncia didatica, buscou-se aporte tedrico na abordagem de Dolz & Schneuwly (2004).
Os dados da pesquisa qualitativa etnografica serdo coletados através do diario de pesquisa e
confrontados com as teorias dos estudiosos que fundamentam esta pesquisa. Assim, espera-se
promover a competéncia leitora a partir da interacdo dos alunos com géneros discursivos
multimodais e a compreenséo e 0 uso da linguagem em contextos socialmente significativos.

Palavras-Chave: Género Multimodal. Meios Digitais. Letramentos

1 INTRODUCAO

A complexidade das praticas pedagdgicas no ensino de lingua portuguesa e a
disseminacéo dos géneros multimodais nos alertam para a mudanca de paradigma educacional
gue nos impulsiona a incorporar, ao ensino de leitura, géneros que recorrem a mais de uma
modalidade de linguagem com propositos comunicativos bem definidos e adequados ao
contexto de circulagéo.

Para além das praticas tradicionais de leitura, nos, professores de Lingua Portuguesa,
precisamos redefinir conceitos e ampliar as possibilidades de uso da linguagem. Utilizar os
géneros multimodais em contextos significativos de aprendizagem permite que o aprendiz
desenvolva habilidades para atuar como cidaddo de seu tempo (XAVIER, 2007), capaz de

enxergar além dos limites do codigo, fazendo inferéncias e compreendendo as intencdes
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discursivas atraves da multiplicidade de linguagens dos textos contemporaneos.

Envolver os alunos em acdes significativas de uso da linguagem e mobilizar saberes
para que as atividades propostas nas aulas ultrapassem os limites da sala de aula € o grande
desafio do professor de lingua portuguesa. Nessa perspectiva, o trabalho em sala de aula
proporcionaria 0 desenvolvimento da leitura, a producdo de textos e a problematizacdo de
discursos manipulativos e excludentes arraigados na sociedade.

Nossas praticas sociais sao mediadas pelo uso de géneros discursivos que estdo por
toda a parte impulsionando as relagdes humanas, estreitando fronteiras sociais, culturais e
espaciais. Esses géneros se apresentam nas diversas esferas da atividade humana e exigem de
seus usuarios o conhecimento, ainda que superficial, do codigo linguistico.

A escola, responsavel pela promocao de praticas significativas de aprendizagem, € a
agéncia que deveria assumir a responsabilidade de viabilizar o desenvolvimento dos
conhecimentos linguisticos, sociais e cognitivos do aprendiz para que estes possam conhecer,
interagir e ler com competéncia géneros discursivos que imbricam as mais variadas formas de
uso da linguagem e que se apresentam em diversos suportes com objetivos e intencionalidades
bem definidos.

Portanto, reconhecendo a urgéncia de promover a estreita relacdo do aluno com
géneros discursivos que circulam socialmente levando-o a utiliza-los nas relacBes que
estabelece com a comunidade discursiva na qual estd inserido, surgiu a necessidade de
desenvolver uma proposta de intervencdo com o objetivo de promover a competéncia leitora
de textos multimodais nas aulas de lingua portuguesa do 7° ano do ensino fundamental de
uma Escola Municipal do municipio de Duas Estradas/PB.

Neste trabalho, consta um recorte do texto de dissertacdo do Mestrado Profissional em
Letras — PROFLETRAS no qual referenciamos teoricamente o género multimodal e
descrevemos a proposta de intervencdo. Inicialmente, conta a contextualizacdo do género
anancio publicitario situado na abordagem interacional e discursiva da linguagem. Além
disso, enfocamos a importancia de perceber os recursos multimodais utilizados na tessitura do
género como elementos operadores de sedugdo e persuasdo. Posteriormente, apresentamos a
proposta de intervencdo estruturada sistematicamente no procedimento sequéncia didatica
proposta por Dolz & Schneuwly (2004), tendo como elemento central o género multimodal
anuncio publicitario.

Por fim, tecemos as considera¢OGes parciais, na expectativa de que os resultados

obtidos com a execugdo da proposta de intervencdo atendam as nossas expectativas de
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favorecer o desenvolvimento da habilidade de ler com compreenséo.

2 MULTIMODALIDADE E CQMPETENCIA LEITQRA: OS SENTIDOS E A
FUNCIONALIDADE DOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS EM CONTEXTOS
SITUADOS DE INTERACAO

As teorias linguisticas que defendem a perspectiva interacional e discursiva dos usos
da lingua, tém ocupado o espaco das praticas educativas pautadas em concepcdes
reducionistas que ora provoca 0 assujeitameto do leitor que realiza leituras passivas para
captar as representagdes mentais do autor, ora configura-se como prética de decodificacdo da
escrita e, ao leitor, cabe, apenas, o conhecimento do cddigo linguistico. Nessa perspectiva,
Kleiman (2013, p.16) explica que

As préticas desmotivadoras, perversas até, pelas consequéncias nefastas que
trazem, provém, basicamente, de concepcdes erradas sobre a natureza do
texto e da leitura e, portanto, da linguagem. Elas sdo préaticas sustentadas por
um entendimento limitado e incoerente do que seja ensinar portugués,
entendimento este tradicionalmente legitimado tanto dentro como fora da
escola.

Em contraponto com o entendimento limitado da natureza e dos usos da linguagem,
Kleiman (2014) ressalta que a escola é a agéncia de letramento, para muitos educandos é a
Unica, capaz de organizar sistematicamente atividades contextualizadas e significativas para a
comunidade local. A pesquisadora acrescenta que fora da escola os alunos participam de
eventos de letramentos pautados nos usos da linguagem em diferentes contextos e propésitos
comunicativos. Dessa forma, a escola tem a responsabilidade de desenvolver atividades
situadas que envolvam os aprendizes em praticas plurais estimulando-os a (re)conhecer e
fazer usos dos géneros que circulam socialmente, imbricados de sentidos e ideologias. S&o
praticas de letramentos que valorizam a natureza e a dimensdo social da leitura e possibilitam
a depreensdo dos sentidos e da funcionalidade dos géneros em contextos situados de interacédo
humana.

De acordo com Soares (2009, p.72), “letramento ndo € pura e simplesmente um
conjunto de habilidades individuais; é o conjunto de praticas sociais ligadas a leitura e a
escrita em que os individuos se envolvem em seu contexto social”. Nossa responsabilidade
consiste em promover estratégias de leitura que considerem a funcionalidade e o carater social
dos géneros discursivos e promovam a interagdo com esses enunciados em contextos sociais
mais amplos e constitutivos da comunicag&o discursiva.

Com a intensificacdo dos usos dos meios digitais, 0os géneros se reconfiguram e
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surgem novos géneros que se apresentam com o imbricamento de linguagens para se adequar
a dinamicidade tecnoldgica presente nas relacGes que estabelecemos socialmente. S&o
enunciados gque apresentam uma semiose de linguagens: o som, 0 movimento e a imagem se
fundem com o texto verbal para atrair o leitor e motiva-lo a estabelecer uma relacédo
discursiva com o enunciado. Entendemos, portanto, que o uso dos meios digitais e a interagéo
com géneros multimodais, em ambito escolar, favorece a mediacao entre a pratica social e as
atividades de linguagem dos individuos (ROJO, 2015).

Considerando a dindmica do processamento cognitivo da leitura de géneros
multimodais, Dionisio (2013) assegura que, nesse processo, a constru¢do da informacéo
ocorre de maneira mais eficaz, haja vista que séo ativados os duplos canais de processamento,
das representacbes verbais e visuais — o visual-pictorial e o verbal-auditivo. Portanto, as
estratégias de leitura do género multimodal devem ser determinadas pelo professor, mas é de
responsabilidade do aprendiz a construcdo de sentidos do enunciado, perceber como 0S
recursos semioticos se fundem na tessitura do género e compreender a utilizacdo da
multimodalidade de recursos linguisticos em formatos distintos, que se adequam ao género e
ao contexto de circulacdo do enunciado.

A adequacdo da linguagem ao género ndo é aleatoria, decorre das distintas préaticas
linguisticas e das condi¢fes nas quais o discurso é realizado. Portanto, os géneros constituem-
se de ferramenta indispensavel na abordagem dos usos da lingua e na percepcdo dos
enunciados como unidade de sentidos resultante das atividades discursivas que estabelecemos
socialmente. Nas palavras de Koch e Elias (2015, p. 62),

As diversas praticas de linguagem podem ser relacionadas, no ensino, por
meio dos géneros — vistos como formas relativamente estaveis tomadas pelos
enunciados em situagdes habituais, entidades culturais intermediarias que
permitem estabilizar os elementos formais e rituais das praticas de
linguagem. Os géneros ligados a cada uma dessas praticas s&o um termo de
referéncia intermedidrio para a aprendizagem, uma “megaferramenta” que
fornece um suporte para a atividade nas situa¢es de comunicagéo e constitui
uma referéncia para os aprendizes.

Nos suportes digitais, essas ferramentas apresentam, além da linguagem verbal, sons,
movimentos, cores e imagens que despertam, no leitor, a motivacdo para imergir nesses
ambientes e aperfeigoar as praticas de leitura. Os meios digitais sdo, sem duvida, ambientes
propicios para que possamos compreender que construimos nossa historia de sujeitos letrados
com a imersdo no universo em que o sistema linguistico € apenas um dos recursos de
constituicdo dos textos que materializam nossas agdes sociais (DIONISIO, 2013).

Como eixo norteador dos usos da lingua em contextos significativos de aprendizagem,
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0s géneros discursivos circulam em diferentes esferas da atividade humana e materializam-se
em enunciados que circulam em diferentes suportes. Os géneros digitais tém favorecido o
desenvolvimento da habilidade de compreensdo da funcionalidade da lingua. Séao
essencialmente desafiadores, pois apresentam uma semiose de recursos que provocam 0S
sentidos do leitor na busca de perceber os subentendidos, as inferéncias, as estratégias e as
intengGes do autor na construcéo do discurso.

A prética educativa que contempla a abordagem de géneros que circulam em suportes
digitais proporciona, aos alunos, o reconhecimento e a valorizacdo do universo multimodal e,
como afirma Zacharias (2016), reconfigura as estratégias de ensino restritas a cultura do
impresso. E importante ressaltar que n&o privilegiamos o potencial dos géneros digitais em
detrimento dos impressos. Defendemos as diferentes formas e possibilidades de interagdo com
a escrita e a inser¢do dos alunos em diferentes praticas de letramentos. Nessa perspectiva,
Moran (2015, p. 71) ressalta que

Ensinar com as novas midias serda uma revolucdo se mudarmos
simultaneamente os paradigmas convencionais da educagdo escolar, que
mantém distantes professores e alunos. Caso contrario, s6 conseguiremos
dar-lhe um verniz de modernidade, sem mexer no essencial. A internet e as
tecnologias digitais moveis trazem desafios fascinantes, ampliando as
possibilidades e os problemas, num mundo cada vez mais complexo e
interconectado, que sinaliza mudangas muito profundas na forma de ensinar
e de aprender, formal e informalmente, ao longo de uma vida cada vez mais
longa.

A escola pode e deve situar o0 aluno como cidadédo de seu tempo. Precisamos despertar
neles o interesse de ingressar e permanecer na escola, precisamos democratizar 0 acesso e a
interacdo com a leitura. Precisamos mediar o processo de aprendizagem, possibilitando o
protagonismo do aluno de forma que ele seja capaz de buscar informacdes, interagir com 0s
géneros, produzir saberes que possibilitem a atuacdo social através do uso da lingua em suas
infinitas possibilidades de insercdo do sujeito em préticas de letramento.

Ler com compreensdo e compreender o carater dialdgico e discursivo dos géneros
textuais, observa Marcuschi (2014), ndo é meramente uma atividade linguistica ou cognitiva.
E, sobretudo, uma forma de insercdo social que exige a habilidade de interagir e entender o
discurso do outro considerando os contextos de producdo, as relacOes estabelecidas
socialmente, os suportes de circulacdo e os sujeitos participes da interacao.

Tais habilidades de leitura podem ser desenvolvidas a partir de praticas interativas de
socializagcdo e apreciacdo de géneros multimodais diversos. O trato desses enunciados, no

contexto escolar, possibilita a percepcdo da heterogeneidade de modalidades linguisticas
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utilizadas no processamento discursivo para a estruturagdo de um todo significativo.
Destacamos, assim, 0s anuncios publicitarios como género multimodal cuja tessitura abarca
um mosaico de semioses capaz de atrair o leitor pela carga persuasiva sutilmente camuflada

em discursos criativos e sedutores, conforme sera detalhado a seguir.

3 O ANUNCIO PUBLICITARIO: UM GENERO MULTIMODAL IMBRICADO DE
SENTIDOS E INTENCIONALIDADE

Toda atividade de interacdo humana envolve linguagem, seja oral ou escrita, que se
materializa em enunciados significativos cuja funcionalidade se concretiza a partir de seus
usos em contextos situados. O mosaico semiotico das linguagens utilizado no processamento
discursivo do género multimodal é carregado de sentidos e intencionalidades que atraem o
leitor, inicialmente, pela forma de apresentacdo: sdo cores, movimentos, palavras que se
enquadram perfeitamente num todo coeso e convidativo para ser apreciado e compreendido.
Com funcdes distintas e circulando em diferentes suportes, cada género discursivo possui um
proposito comunicativo que possibilita a percepcdo do carater social e dialdgico da
linguagem.

No cenério atual, os meios midiaticos tém expandido os espacos de divulgacdo dos
géneros publicitarios. Estes, simbolos do capitalismo, trazem arraigados em sua esséncia, 0
discurso ideolégico da sociedade dominante que busca a seducdo da massa, através da
manipulacdo discursiva provocada pelos recursos linguisticos utilizados na composi¢do do
género. Sdo enunciados cuja intencionalidade se reflete na forma de apresentacéo e na sutileza
do verbal e do imagético que compde o texto.

Nesta perspectiva, Key (1996) afirma que o objetivo do texto publicitario é atrair os
consumidores por meio de doutrinacdo, do controle cultural e das construcdes ideoldgicas da
percepcao que sao produtos de um condicionamento socio-politico-econdmico. Dessa forma,
a competéncia leitora é determinante para a percep¢do do discurso manipulativo presente nos
anuncios publicitarios. Quanto mais agucada a habilidade de ler com compreensdo, maior sera
a chance de perceber as estratégias de persuasdo e a intencionalidade do produtor no
processamento discursivo.

Na busca incessante de conquistar esse publico que esta imerso em uma sociedade de
estimulos, a propaganda atrai os leitores pela criatividade na fusdo de linguagens. A carga
ideologica, imbricada no mosaico semiotico de linguagens diversas, aliada as construgdes

linguisticas, buscam a persuasdo e a aceitabilidade do que estd sendo divulgado. No anlncio
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publicitério, a criatividade na producao do género multimodal é determinante para que a carga
persuasiva nao seja identificada, pelo leitor, na superficie textual. Nesse aspecto,

A linguagem da propaganda se distingue, por outro lado, como a literaria,
pela criatividade, pela busca de recursos expressivos que chamem a atencdo
do leitor, que o faca parar e ler ou escutar a mensagem que lhe é dirigida,
nem que para isso se infrinjam as normas da linguagem padrdo ou se passe
por cima das convengdes da gramética normativa tradicional e, em certo
sentido da competéncia linguistica abstrata geralmente aceita.
(SANDMANN, 2010, p.12)

Em contraponto com os géneros jornalisticos que retratam as venturas e os percal¢os
da vida em sociedade, o texto publicitario traz, essencialmente, a ideia de um mundo ideal,
perfeito, prazeroso. Os elementos linguisticos que compdem o género possibilitam a
convic¢do de que os produtos ou servicos divulgados sdo necessarios ao bem-estar, e 0
interlocutario é impulsionado a adquiri-los para satisfazer um desejo imaginario pessoal que,
disfarcadamente, é imposto pelo discurso persuasivo do universo midiatico.

Desta forma, como assegura Key (1996, p.108), “as pessoas mais vulneraveis a
doutrinagdo sdo as que vivem em sociedades tecnologicas manipuladas pela midia.” A
percepcao das ideologias persuasivas, inerentes ao andancio publicitario, exige do interlocutor
a ativacdo dos conhecimentos prévios para a identificacdo dos juizos de valor imbricados na
tessitura textual. Nessa perspectiva, colocamos a instituicdo escolar como agéncia de
letramento (KLEIMAN, 2014) responsavel pela promocdo de estratégias de leitura que
possibilitem a compreensdo discursiva dos géneros que circulam socialmente. Assim, 0sS
aprendizes desenvolveriam a habilidade de reconhecer os implicitos e o discurso ideoldgico
em géneros aparentemente sutis e inocentes.

A palavra é carregada de significados e subjetividade, portanto, como assegura
Bakhtin (2009) ela ndo é neutra. Os géneros multimodais, especialmente os anuncios
publicitarios, constituem-se de vozes plurais que formam um todo objetivo, carregado de
ideologias e intencionalidade. Quem fala tem o propdsito de que seu discurso tenha
aceitabilidade. Assim, subsidios de persuasdo sdo utilizados na tessitura desses enunciados
para que se obtenha a interagdo entre a intencionalidade do produtor e a aceitabilidade do
leitor através do enunciado.

A persuasdo € o ponto de partida para o processamento discursivo do andncio
publicitario. Os recursos semidticos que compdem este género multimodal convergem para a
aceitabilidade discursiva. De acordo com Citelli (2002, p. 06), “é possivel afirmar que o

elemento persuasivo estd colado ao discurso como a pele ao corpo”. Tao importante quanto a
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producdo de sentido do enunciado, sdo os elementos linguisticos utilizados na composicéo do
género para a aceitabilidade do discurso.

E importante que nossas aulas de lingua portuguesa permitam aos aprendizes a
oportunidade de compreender a leitura como um objeto de conhecimento (SOLE, 2009), que
promova a reflexdo sobre a funcionalidade do discurso e a avaliagdo da consisténcia
argumentativa do discurso que, no anuncio publicitario é, geralmente, manipulativo e
persuasivo.

Na publicidade, os elementos multimodais que comp6e o género camuflam a forca do
elemento persuasivo que se constitui de importante recurso do género para a compreenséo de
seu proposito comunicativo. As diferentes modalidades linguisticas que compde o anincio
publicitario fazem com que o discurso flua de forma direcionada. Segundo Ribeiro (2002),
para que isto aconteca, o vocabulario é selecionado, na elaboracdo do texto, conforme tipos
especificos de receptores, e a mensagem leva os leitores a compreender que o que esta sendo

anunciado € capaz de suprir suas necessidades.

4 ABORDAGEM METODOLOGICA

De acordo com os objetivos previamente definidos, afirmamos que a pesquisa
etnogréfica de cunho qualitativo busca o desenvolvimento de uma proposta de intervencao
pautada na interacdo da turma com géneros publicitarios, como possibilidade de perceber a
funcdo da leitura em contextos sociais de aprendizagem. Tal necessidade partiu da observacéo
de que os alunos, diante da interacdo com o género discursivo, demonstravam dificuldades em
fazer inferéncias, perceber os implicitos no texto e ativar os conhecimentos linguisticos,
sociais e cognitivos na construcdo de sentido dos géneros discursivos.

Como professor-pesquisador e imerso no contexto em que o estudo se desenvolve, esta
pesquisa se constréi com base no interpretativismo. Bortoni-Ricardo (2008), assegura que a
pesquisa qualitativa com base no interpretativismo assegura a compreensdo do professor-
pesquisador tendo em vista o seu envolvimento social com o seu objeto de estudo.

Na busca por desenvolver a competéncia leitora dos alunos, levando-os a acionar 0s
conhecimentos prévios, fazer inferéncias e estabelecer, com autonomia, uma interacdo
autor/texto/leitor, propomos a sequéncia didatica que parte da necessidade de motiva-los a ler
além do que esta escrito, perceber os discursos implicitos em géneros “ingénuos” que estdo
imbricados de ideologias que visam assujeitar o leitor com uma linguagem sutil e sedutora.

Dolz & Schneuwly (2004) definem sequéncia didatica como um conjunto de
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atividades escolares organizadas sistematicamente em torno de um género oral ou escrito com
0 objetivo de levar o aluno a conhecer e utilizar o género em situages de comunicacgdo. Esse
trabalho deve oportunizar aos aprendizes 0 acesso a novas praticas de linguagem e géneros,
nos quais os alunos apresentem dificuldade em domina-los. Assim, pretendemos encaminhar
todas as etapas da sequéncia didatica para que o propoésito da proposta de intervengdo seja
alcancado com éxito.

Apresentaremos, na situacao inicial, o detalhamento da proposta e do género andncio
publicitario. Em seguida, sugerimos a producéo inicial que se configura como unidade basilar
que norteard os procedimentos da sequéncia didatica. Nossa expectativa é que a turma tenha
assimilado as orientacGes dispostas na apresentacdo da situacdo e as producgdes iniciais
alcancem o objetivo pretendido.

De posse das producBes, analisaremos criteriosamente as dificuldades na
construcdo do género e verificaremos a compreensdo leitora do género multimodal através
dos recursos linguisticos utilizados na construcdo do enunciado. Além disso, elencaremos as
dificuldades especificas de cada grupo e as “incoeréncias” comuns em todas as produgdes
para desenvolvermos as a¢cdes dos médulos.

Nos médulos, esperamos que, a partir das estratégias de leitura adotadas e dos
debates promovidos, 0s alunos possam consolidar as informacdes pertinentes necessarias a
producdo final do género. A construcdo da sequéncia didatica esta respaldada na concepgéo
dialdgica e interacional dos géneros discursivos e na expectativa de que € possivel promover
praticas de letramentos plurais e situadas, respeitando valores da cultura local e admitindo a
importancia dos agentes de letramento em praticas sociais de usos da linguagem em géneros
multiculturais e multimodais (ROJO, 2009).

Ao concluirmos as etapas desta pesquisa cientifica, esperamos que os alunos
sejam capazes de envolver-se, com autonomia, em praticas sociais de leitura utilizando a
linguagem como ferramenta de didlogo e interacdo. Nessa perspectiva, as atividades
desenvolvidas com o género anuncio publicitario audiovisual seriam o pontapeé inicial para
gue o aluno compreenda a leitura como um processo interativo, apreenda os implicitos no
texto, utilizando-se de estratégias diversas de leitura para que possa fazer inferéncias e avaliar
criticamente os discursos ideologicos e 0s usos da linguagem no processamento discursivo do

enunciado.
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O género publicitario €, indubitavelmente, um campo fértil para a analise dos
discursos ideoldgicos da classe dominante. E um espago privilegiado, no qual o produtor
deixa fluir a sua capacidade de producdo para persuadir e seduzir o leitor, consumidor,
usuario, o expectador, enfim, aquele que é tomado pela linguagem subjetiva e intencional do
discurso publicitario. Dessa forma, nossa responsabilidade, como agentes de letramentos,
consiste em possibilitar ao aluno a interacdo com as multiplas possibilidades de dizer, de se
fazer entender, de estabelecer uma relacdo dialégica com o outro sem, necessariamente, a
presenca fisica do interlocutor.

Portanto, em a&mbito escolar, possibilitar a interacdo com os anuncios publicitarios
multimodais é proporcionar ao aprendiz a interagcdo com leituras plurais e leva-los a utilizar os
conhecimentos adquiridos, a partir da competéncia leitora desses textos, para produzir novos
textos, usando com seguranca 0s recursos linguisticos e as estratégias persuasivas necessarias
a aceitabilidade do género em seu contexto de circulagdo. O “jogo” com os elementos
linguisticos € um recurso essencial para a producdo do género que precisa convencer
determinado publico, inserido em determinado contexto.

Conclui-se, portanto, que é de nossa responsabilidade possibilitar a analise dos
géneros multimodais em ambito escolar. Acreditamos que seja um trabalho exitoso, haja vista
que a maioria de nossos aprendizes ja realizou, a0 menos, uma leitura superficial desses
géneros nas relacdes que estabelecem socialmente, seja em redes sociais, em sites interativos,
em intervalos de programas de TV, enfim, eles estdo por toda parte, e acreditamos que
reconhecer a funcionalidade e a intencionalidade desses enunciados constitui-se de ferramenta

essencial para a realizacdo de leituras plurais, emancipatorias e significativas.
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