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Resumo: O acesso ao texto publicitario, que objetiva anunciar/vender produtos relacionados ao
erotismo/ao sensual, permite a constatagcdo da presenca recorrente do preto € do vermelho como cores
que expressam sentidos especificos na cultura do humano. Em meio a um contexto de realizagdo da
peca publicitaria que associa a figura da mulher, o sensual e o sexual, questionamos: de que forma o
preto e vermelho influenciam na construgdo de sentidos neste entorno pragmatico em catilogos de
lingerie da empresa DeMillus? Partimos da hipdtese de que o preto e vermelho influenciam na
construgdo do sentido erdtico nas publicidades em um processo de construgdo de sentidos que
atualizam discursos pela linguagem, sendo significativo para a constru¢do da identidade feminina
exposta/estampada nos catalogos DeMillus. E para tanto objetivou analisar a importancia e influéncia
das cores preta e vermelha na construgdo de sentidos e de identidade feminina em campanhas
publicitarias da DeMillus. O corpus da pesquisa ¢ composto por catalogos de lingerie da empresa
DeMillus que fazem uso da linguagem das cores e da imagem da mulher; analisado mediante o
arcabouco teorico das Semanticas Estrutural, Cognitiva, Argumentativa ¢ Formal. Foram pertinentes
os estudos realizados em Rousseau (1980), Fiorin (2005), Gomes (2003 Jung (1987), Guimaraes
(2009), Rodrigues (2013; 2014), dente outros. A analise do material selecionado para esse estudo
revelou que o vermelho impde um sentido de sensualidade, desejo, paixado e sedugdo; ¢ que somado ao
preto, que sugere mistério e tentagdo, permite aos anunciantes dos produtos de lingerie, influenciar no
desejo de ser e ter, possuir, consumir o Outro-imagem: objeto de desejo expresso por cores, seus
sentidos, anunciados em vitrines impressas que circulam de casa em casa.
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INTRODUCAO

Nas campanhas publicitarias, reportagens ou textos que se relacionam ao erotismo,
observamos a presencga recorrente das cores. Em campanhas especificas, a énfase fica a cargo
do preto e do vermelho. Estamos acostumados a nos deparar com campanhas de lingerie em
que o preto e vermelho possuem grande destaque. Os editoriais de revistas também apostam
no uso dessas cores quando buscam significar em territorio relacionado ao sensual/sexual.
Diante disso, caberia indagar acerca da utilizagdo dessas cores como influéncia para a
constru¢dao de uma imagem de mulher alinhada com a sociedade contemporanea.

Em meio a tal contexto de realizagdo da peca publicitaria, que associa a figura da

mulher, o sensual e o sexual, questionamos: de que forma o preto e vermelho influenciam na

constru¢do de sentidos neste entorno pragmatico em catdlogos de lingerie da empresa
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DeMillus? Partimos da hipotese de que o preto e vermelho influenciam na construgdao do
sentido erotico nas publicidades, o que ¢ intencional, em grande parte, e permite modificar a
forma de observar/consumir os anuincios ¢ os produtos. Processo de construgdo de sentidos
que atualiza discursos pela linguagem, sendo significativamente influente na construgdo da
identidade feminina exposta/estampada nos catdlogos DeMillus.

Nosso estudo perseguiu a linha de raciocinio que define que em todas as épocas, as
cores apresentam-se como propagadoras de sentido, sendo utilizadas pelas religides, com o
intuito de fazer ligagdes com os tempos liturgicos, também com o ciclo das estagdes, para
expressar ¢ influenciar sentimentos e emogdes, denotar nobreza, entre outros. A publicidade,
cuja maior finalidade ¢ persuadir, convencer e influenciar a venda de produtos utiliza-se
também das cores para alcangar tais objetivos, culminando na afirmacgao de Malanga (1979, p.
17), para o qual “a cor ¢ um elemento de rapida atragdo e estimulo psicologico”. Assim sendo,
o trabalho que ora se apresenta, como materializacdo de uma pesquisa em ambito dos estudos
da linguagem, justifica-se por se entregar ao estudo das cores propagadoras de sentido nas
campanhas publicitdrias, mais precisamente de um fato recorrente, a utilizagdo do preto e do
vermelho como elemento de construgdo de sentido e de identidade feminina na publicidade da
DeMillus, catadlogos de produtos, género presente no cotidiano das cidades, mas pouco
observado como material de estudo pela ciéncia linguistica.

Temos por objetivo analisar a importancia e influéncia das cores preta e vermelha na
construgdo de sentidos e de identidade feminina em campanhas publicitarias, da DeMillus,
propondo uma andlise de elementos textuais que compdem os catalogos de produtos
selecionados, compreendidos como géneros textuais que figuram socialmente nas praticas dos
sujeitos, o que permite avangar da ideia comumente veiculada nos estudos do texto de que a

revista, ou mesmo o catalogo, ¢ mero suporte de texto (Cf. RODRIGUES, 2011).

METODOLOGIA

Esta pesquisa possui metodologia descritivo-analitica e de carater qualitativo, ja que,
segundo Moreira (2008, p. 70), uma pesquisa descritiva “baseia-se na premissa de que os

problemas podem ser resolvidos e as praticas melhoradas por meio da observagdo objetiva e

minuciosa da analise da descri¢ao”. Enquadra-se nessa metodologia pelo fato de o estudo
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descrever, observar e analisar a influéncia das cores na constru¢dao dos catalogos de lingerie
da empresa DeMillus. E de caréter qualitativo e explora as caracteristicas estruturais, sociais e
historicas do objeto estudado.

Nela, realizamos uma coleta de dados para a composi¢ao do corpus, constituido por doze
catdlogos da referida empresa, dos quais selecionamos cinco, que auxiliaram na comprovacao
da hipotese apresentada no inicio dessa introdugdo. Fizemos um levantamento de literatura
relacionado ao nosso objeto, bem como a montagem do projeto, o tratamento dos dados ¢ a
elaboragdo do texto que materializa o estudo. Cabe destacar, ainda, que fundamentaram o
nosso estudo os postulados teoricos de Rousseau (1980), Fiorin (2005), Jung (1987), Gomes
(2003).

RESULTADOS E DISCUSSOES

A definicdo usual de semantica como sendo a area da linguistica que estuda o
significado das linguas naturais nao € esclarecedora, ja que para entendé-la precisamos definir
antes o que ¢ significado. Para o estudo em foco neste artigo, foram escolhidas as semanticas
formal, cognitiva e argumentativa.

A Semantica Formal, como afirma Fiorin (2005, p.74), “considera como propriedade
central das linguas humanas o ser sobre algo, isto ¢, o fato de que as linguas naturais sdo
utilizadas para estabelecermos uma referencialidade”. Dessa forma, podemos perceber que
para semantica formal as linguas naturais tem seu uso ligado a fazer referéncia, se referir,
falar sobre, fazer mencao a algo que existe e que estd fora da propria linguagem. Sendo assim,
o significado passa a ser entendido como a linguagem e aquilo sobre o ela fala. Esta semantica
apoia-se nas condi¢des de verdade, pois o significado de uma sentenca € o tipo de situacao
que ela descreve, ou seja, uma sentenga so terd seu significado conhecido quando pudermos
reconhecer as condigdes que as permitem ser verdadeiras. Cada parte de uma sentenca
contribui para o seu significado, possibilitando a produgdo e compreensdo de novos
significados, mas este significado ndo ¢ produzido apenas pelo significado das palavras

individualmente, logo, também, é agenciada a estrutura gramatical das sentencas em que estao

colocadas.
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A Semantica Cognitiva, por sua vez, observa um fato que por muitos anos ficou
esquecido pelos estudiosos da linguagem: os sentidos que os fatos enunciados possuem para
nds também sdo construidos a partir dos conhecimentos e experiéncias adquiridas ao longo de
nossa vida. Gomes (2003), ao falar sobre a Linguistica Experencial de Lakof, explica que na
perspectiva cognitivista, experiéncia refere-se a natureza e experiéncia das espécies e
comunidades. A noc¢do fundamental de experiéncia tem no seu componente corporal o
elemento de ligagdo mais direta com a significatividade das expressoes linguisticas. Conclui-
se, entdo, que as estruturas conceituais sao significativas porque sao corporalizadas, nascem
das experiéncias de cada ser humano. Constata-se, entdo, a importancia das experiéncias
humanas para o estudo dos significados que as palavras possuem, podendo ser diferentes de
acordo com as experiéncias de vida que cada pessoa possui.

Quanto a Semantica Argumentativa, Ducrot (aqpud GOMES, 2003) afirma que falar de
um sentido fora de um enunciado, fora das circunstancias de ocorréncia, equivale a abandonar
o terreno da experiéncia e da comprovagdo para construir a hipotese que sera sempre carente
de demonstra¢do. Para Ducrot, ndo existe enunciado que ocorra extra contexto. Percebemos
que, no ambito da semantica argumentativa, o sentido s6 pode ser identificado e analisado a
partir do conhecimento das circunstancias em que o enunciado, ou o discurso produzido por
um falante, é proferido. Observa-se, portanto, o local em que o enunciado ¢ produzido, o
momento histdrico, fatores sociais e ideoldgicos, os quais sdo constitutivos da enunciagao.
Essa semantica vem se mostrando de grande auxilio para o estudo de textos publicitarios, os
quais possuem intencionalidade e faz uso dos sentidos para levar o outro, o interlocutor, a
convencer-se acerca do que ¢ afirmado no enunciado produzido pela publicidade: agdo de
seducdo produzida pelos efeitos de sentido da propaganda. Assim sendo, demonstraremos nas
paginas seguintes que as trés semanticas escolhidas para esse momento de nossos estudos
permitem a analise de alguns anuncios encontrados nos catalogos DeMilus, com énfase nas
cores vermelho e preto, enquanto elementos de linguagem produtores de sentido.

Vivemos em um mundo repleto de cores, elas podem influenciar em nossos

sentimentos ¢ emocgdes e/ou representa-los. Em nossos estudos, vem se tornando evidente que

o preto e o vermelho sdo recursos de linguagem bastante utilizados em campanhas
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publicitarias, o que nos leva a questionar acerca de uma possivel relagao entre essas cores € a
peca publicitaria, principalmente quando referem-se ao erotismo.

O vermelho lembra-nos o fogo ¢ o sangue, ¢ assim também o calor, a combustido em
que carbono, oxigénio e hidrogénio unem-se ¢ alimentam as chamas. Associamos a essa cor o
sangue, quente e vermelho, que circula nas veias de homens e animais, cor que remete-nos ao
orgao coragdo. Quem de nos nunca desenhou um coragdo e o coloriu de vermelho?! Ou entao
viu coragdes vermelhos em cartdes e cartas de enamorados?! Fazemos esta associagdo/relagao
entre sangue, coragdo ¢ vida pelo fato, como afirma Rousseau (1980, p. 76), de que “A ideia
de vida esta ligada a ideia de sangue, e ndo menos a ideia de coracdo. O coragdo € o proprio
indicador da vida, pois ¢ pelos seus batimentos que se constata a existéncia dela”. Dessa
forma, o vermelho, assim como as demais cores, possui uma ambivaléncia, tanto representa
sinais de pecado e morte, como de luz e salvagdo (perspectiva estrutural de producdo de
sentidos). Dependendo do uso que se faz cor e do ambiente/lugar onde ela se faz presente,
podemos identificar qual dos sentidos cor estd expressando.

J& o preto ¢ a auséncia de todas as cores, tornando-se a representacdo das sombras, da
escuriddo, da noite e da obscuridade, dos mistérios da noite que o escuro ndo nos permite
enxergar. O preto ¢ o sinal do luto, da morte, das tristezas e do nefasto. Segundo Rousseu
(1980, p. 16), “O preto e a noite, por lembrarem imagens da morte, nem por isso deixam de
evocar as ideias de mudanga de estado, de transmigragdo, de reencarnacdo e de ressureicao”.
Dessa forma, o preto ndo representa apenas a morte € o que hd de triste e nefasto, mas
também a renovagdo, a luz que vem apoés as trevas, o sol que vem depois da noite escura, a
primavera repleta de flores e beleza que se sobrepde ao inverno, sendo assim, o preto possui
seus significados de acordo com o local em que se faz presente, e pela lembranga/experiéncia
de uma oposicao de valores, estruturalmente arquitetados no plano cognitivo e referencial das
semanticas agenciadas nas tessituras da linguagem humana.

Como o catdlogo constitui um género textual com estrutura propria, construida ao
longo do tempo. Este género nos apresenta os produtos tal como uma vitrine expde os itens
que a loja possui, para isso, utiliza-se de elementos que possuem uma estrita relagdo com os

produtos apresentados. Se o produto estiver sendo exposto na época do natal, por exemplo,

todo o entorno da pagina possuird elementos que se relacionam a ele, assim como vemos nas
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vitrines de lojas o Papai Noel, flocos de neve etc. Com essa forma de apresentagcdo dos
produtos, no nosso caso, das lingeries, as consumidoras observam os itens expostos nos

catdlogos e consomem o corpo ¢ a imagem apresentada.

Lingerie - “Juventude e sensualidade”

Na Figura abaixo hd um destaque para a cole¢do “Gold” e a frase “Fetiche, sexy, sexy,
sexy”. Na pagina, temos uma modelo morena de cabelos longos e levemente ondulados,
utilizando dois conjuntos de pegas intimas diferentes. A cena incita para o uso da imaginagao,
masculina e feminina, o despertar do desejo pelo visual, 0 que ¢ muito comum no universo

masculino.

Figura 01 - Lingerie como fetiche para mulheres jovens.

FETICHE
SEXY, SEXY,
SEXY.

Fonte: Catalogo DeMillus das campanhas 05-06-07 de 2014.
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A imagem posta em destaque apresenta a modelo fazendo uso de um corselet em cetim
vermelho, decorado com um tule preto transparente bordado com referéncia as penas de
pavao. Do lado esquerdo, observamos a modelo, usando um sutid “meia taca”. A expressao
meia taca sugere “preenchimento”, por¢cdo magica, bebida dos deuses, uma espécie de bebida
consumida por divindades, reis e herdis, sendo objeto de desejo, tal qual o corpo sedutor de
uma “ninfa”. Essa expressao (meia taga) faz men¢ao ao vinho, que ¢ simbolo de celebragao ao
deus Baco, o deus da volupia, do pecado e do desejo carnal. A ele ¢ atribuida a cor vermelha,
pela carga de sentidos de erotismo, sensualidade e sedugdo. Esta cor ¢ também simbolo do
pecado, fogo que queima e inflama corpos e almas humanas e divinas.

Perseguindo essa rede de conexdes dos sentidos, o sutid em destaque apresenta-se na
tonalidade vermelha e com detalhes em preto, semelhante ao da imagem a direita. A calcinha,
na cor vermelha, tem as laterais em tule pod, que permite a transparéncia. A parte das costas
possui uma pequena abertura e um sutil laco, com pedra de cristal no centro. Para ampliar o
sentido de sensualidade e erotismo, sugerido pela colecdo, a empresa faz uso de ligas e meias
7/8, também pretas, que ndo fazem parte da colecdo e ndo sdo comercializadas pela empresa.
Justifica-se o uso desses adere¢os como forma intensificadora da sedu¢ao no universo do sexo
fetiche.

O vermelho faz referéncia ao sangue, ao desejo, pecado e sedugdo que as pecas
atribuirdo a quem utiliza-las; unida a cor preta que, cognitivamente, faz referéncia e constroi
uma significagdo de mistério, segredo, mas também escuriddo, tristeza. Antecede a luz, ao
inverno, que ¢ a premissa das flores da primavera. Na Figura em andlise, o preto e vermelho
unidos, permitem impor um sentido de mistério, de segredo a ser revelado (a mulher seria,
entdo, uma caixa de surpresas?). Seria a mulher sujeito presente, mas ndo completamente
revelado? O recurso do tule transparente, que produz um efeito de vela/revela, que deixa
enxergar meia imagem de partes intimamente desejadas da mulher, entraria no jogo
publicitario como efeito de seducdo argumentativo, referencial e cognitivo? Sugerir o
mistério, propor revelar algo intimamente guardado, algo que mesmo guardado se apresenta

como fonte de pecado e seducdo, toma conta da cena publicitaria enquanto referéncia da

experiéncia humana e estampa a vitrine da DeMillus, que vende o fetiche da sexualidade
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feminina em todas as estagdes que preenchem de sentidos a imagina¢do humana, mediante

recursos expressivos, tipicos da linguagem argumentativa.

Lingerie - “Sustenta e seduz”

Na figura a seguir podemos ver uma modelo que possui por volta dos 30 anos, cabelos

longos, extremamente negros e levemente ondulados.

Figura 02 - Elegancia e sustentagdo: maturidade que seduz.

SUSTENTAGAO

Fonte: Catilogo DeMillus das campanhas 08-09-10 de 2012
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A mulher usa sutid vermelho em tule bordado e aro de sustentacdo. As alcas sdo mais
largas que as dos sutids convencionais, tém a parte superior bordada em preto. A calcinha ¢ de
cor vermelha e possui cds e cavas mais altas, comparada com o fio dental comercializado na
Figura 2. Para ampliar o sentido sugerido pela colecdo, a empresa continua fazendo uso de
ligas e meias 7/8, também pretas, que ndo fazem parte da cole¢do, justificando sua
intencionalidade de sugerir sedu¢do no universo de consumo e utilizagdo de roupas intimas
por mulheres brasileiras.

A modelo apresenta-se sentada em uma cadeira de estilo classico, estofado em
vermelho e a madeira em negro, o cortinado que faz fundo para a cena ¢ também de um
vermelho intenso. Para construcdo da persuasdo publicitaria que, de fato, leve o cliente a
comprar, a empresa utiliza-se de elementos semanticos de uma linguagem formal, estrutural e
cognitiva.

Quanto aos aspectos semanticos formais, podemos salientar a referencialidade que o
uso das cores preto e vermelho apresentam, fazendo, respectivamente, meng¢do a escuridao,
aos mistérios, segredos que estao prestes a ser revelados, algo que existe além do que ¢ visivel
e ao sangue, desejo, volupia, pecado, carne viva. Sujeito que sente, ama, seduz e encanta.
Pelas semanticas estrutural e cognitiva, podemos perceber a relagdo de oposicao necessaria
para se fazer sentido na constru¢do da pagina em andlise, bem como do histdrico que faz parte
da memoria que cobra experiéncia no mundo e na cultura. Os elementos contidos na cortina e
na cadeira: o vermelho, o preto, o classico. Ha uma sugestao de bom gosto, mas também de
maturidade. O vermelho, representante do sensual; o preto, alinhado ao cldssico e ao bom
gosto. A combinacdo dessas cores na cena em analise permite vender uma imagem de mulher
madura, conhecedora dos objetos do mundo e que encena sensualidade alinhada a tradigdo de
matérias/produtos que, pela qualidade, perduram por tempos, sendo signos do classico-
sensual, o nao vulgar.

Impde-se no universo feminino a constituicdo de elementos semanticos de base
cognitiva que se aproveitam dos sentidos que o preto e o vermelha negociam na sociedade e

na cultura, fazendo-nos relembrar e associar desejos e sentimentos, antes reprimidos,

inconscientes.
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Ao construir essa pagina, utilizando como frase principal “Sustentacdo com todo
charme”, a empresa sugere que a utilizagdo de lingeries para mulheres maduras ndo significa
retirar da constituicdo da identidade dessas mulheres o consumo da sensualidade. Investe-se
na ideia de que as mulheres ndo abrem mao do conforto e da sustentagdo, elementos
necessarios contra a a¢do da gravidade no corpo humano. Apos os trinta, as mulheres, na
maioria das vezes, sdo maes, amamentaram, e a constru¢do publicitaria foca principalmente
nesse aspecto. Entretanto, a linguagem ¢ atenuada nas publicidades dos catdlogos. Aposta-se
no retorno da seducdo. A mulher retorna apés uma fase de queda. Mediante a utilizacdo de
cores, formas e sugestdes de atividade sexual, a uma mulher agora, 30 vezes mais sexy,
espera-se sedutora, sensual e consume os adereg¢os para um novo corpo, uma nova identidade.
As cores utilizadas pelas campanhas da empresa reforcam esse carater, haja vista que sugerem
sensualidade, desejo, mistério e seducao, ampliando o stafus das pecgas na acdo sociocultural
de atribuir valor a mulher dos 30. Para tanto, empresa e consumidores fazem uso da
linguagem e dos efeitos de sentido por tras das cores. A énfase da publicidade nas cores
permite construir/negociar sentidos, absorvendo-se de toda carga de referencialidade que

constroi imagens de mulher no mercado publicitario brasileiro.

CONCLUSAO

A partir do exposto, concluimos que o preto e o vermelho influenciam na construgao
do sentido erético em universo de representagdo de imagens que desenham o género feminino
na sociedade brasileira contemporanea, com destaque para os catdlogos de lingerie da
empresa DeMillus. Observamos a presenca do efeito de persuasdo pela seducdo mediante o
uso dos elementos cognitivos, argumentativos e referenciais da linguagem humana, investidos
nas cores preta e vermelha que estampam os catdlogos analisados.

A construcao do género feminino, pelos catalogos da empresa, deu-se pela “venda” de
ideais de mulher para um publico feminino composto de brasileiras que atendem ao canto de
sereias de corpos perfeitos. Um padrio estético que alia cores e formas em vitrines impressas,
elementos de linguagem utilizados em prol da significagdo consciente, por parte da empresa,

que investe, mediante sua atuacdo comercial, na constru¢do de um modelo de mulher que

seduz e se deixa seduzir por identidades de consumo.
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Nas paginas dos catdlogos analisadas, pudemos ressaltar a presenga marcante dos tons
preto e vermelho, presentes de forma intencional, atuando mediante uma carga semantica,
tanto cognitiva quanto formal, estrutural e argumentativa. Aspectos tedricos que se colocaram
como importantes recursos para a constru¢ao do sentido por tras das campanhas publicitérias.
Este estudo buscou contribuir para compreensao e observacdo de um dos elementos de
linguagem mais comumente utilizado e portador de uma gama de significados: a cor. O uso da
cor como forma de representar ideais, padrdes sociais, desejos, sentimentos, emogdes €
crengas ¢ feito desde o inicio dos séculos, seja como forma de despertar a atencao do outro, de
modo a leva-lo a partilhar de suas crengas e ideais, quer como forma de tornar belo e
desejavel, como ¢ o caso do uso da maquiagem, bem como para o recurso da exibi¢dao
comercial, do expor para vender, em que as cores sdo utilizadas como signos dos bens
simbolicos que representa em campanhas publicitarias.

Em nosso estudo, a cor passa a ser algo mais que um elemento de adereco para a
construgdo publicitaria, constitui-se possibilidade argumentativa, fonte de persuasdo, de
produgdo de sentidos, ja que todas as propriedades semanticas (formais, estruturais, cognitivas
e argumentativas) permitem atingir o olhar do consumidor, chegar ao amago individual pela

aproximacao com o outro, lugar desconhecido, mas de identidade.
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