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Resumo: Para investigar representagdoes femininas presentes em propagandas, a reflexdo deste
trabalho ¢ feita com base em materiais elencados como exemplos de épocas distintas, os quais
permitem denotar a permanéncia de esteredtipos femininos em comunicagdes publicitarias. A analise
tem como ponto de partida um antincio impresso de 1964 do jornal Folha do Norte do Parana,
vinculado a Igreja Catodlica da Diocese de Maringa-PR, periddico didrio criado em 1962 e findado sua
circulagdo em 1979, que traz em si as marcas de seu tempo, seja nas condigdes de sua produgao
técnica ou nas repercussoes de um periodo marcado pelo regime militar. Ao entender a imprensa como
meio de comunicacdo e ferramenta social de influéncia nos modos de ser e viver — em nosso caso
especifico, na construcdo de representagdes de género — abarcamos no¢des que denotam padrdes e
modelos sociais relacionados a mulher, destacando as presengas femininas em antincios publicitarios.
Indicando como as representagdes de género mantiveram-se com o tempo, elencamos uma propaganda
de 2014, no formato audiovisual publicado em plataforma digital, que é avaliada para apontar como o
estudo de propagandas presentes em variadas midias ¢ em diferentes periodos permite evidenciar
discursos que expdem e reforcam estereotipos de género e sexualidade. Tendo em vista que, além de
fonte de informagdo, as midias portam e disseminam valores, em um contexto em transformagao e
complexo, ¢ pertinente compreender que as representagdes de género construidas no passado
possibilitam identificar modelos que podem ter ecoado na atualidade.
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Introducio

A proposta deste texto parte de discussdes e resultados de estudos que ja vém sendo
realizados nos ultimos anos, de modo que seus resultados se inserem em investigagdo mais
ampla desenvolvida pelo grupo de pesquisa Cultura e Relacdes de Poder, que visa analisar as
representacdes de mulheres no jornal Folha do Norte do Parana.

A referida midia impressa, fundada em 1962, embora tenha sido intitulada como laica e

comercial, tinha sua propriedade e parte de sua equipe editorial ocupada por membros
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vinculados a Igreja Catdlica, da Diocese de Maring4, de modo que o perfil do jornal reflete,
de alguma forma, a orientacdo da instituicao religiosa, ja que sua publicacdo obedece a uma
linha editorial pré-definida consoante com a cultura politica de seus proprietarios. Nesta
perspectiva teorica de considerar a imprensa em sua historicidade, notando contextos e
articulacdes mais amplas, estabelece-se o norte e ponto de partida deste estudo.

A imprensa registrou e destacou momentos marcantes da historia do Brasil
contemporaneo, num contexto de produ¢do e disseminagdo de produtos culturais em que se
destaca o jornal. Essa difusdo tornou-se importante elemento para a compreensao historica
dos homens e sociedade (SILVA; FRANCO, 2010), colocando a comunicagdo social como
campo interdisciplinar estratégico para a compreensdo do tempo presente (CRUZ; PEIXOTO,
2007).

O jornal Folha do Norte do Paranad chegou a circular em mais de 90 cidades, com uma
tiragem diaria de cerca de 7.000 exemplares e foi tido como a principal midia impressa da
regido norte do estado do Parana nas décadas de 1960 e 1970.

Por seu formato comercial, o Jornal Folha do Norte do Parand trazia propagandas de
diversos produtos e estabelecimentos, com destaque — quando se destinavam as mulheres —
para equipamentos domésticos, suprimentos para o lar, vestudrio e dicas de beleza.
Caracterizava-se como jornal de tematica livre, por ter colunas com teor informativo,
anuncios, propagandas, noticias, reportagens, opinides, entre outras (SILVA; FRANCO,
2010). Dentre os textos jornalisticos, possuia, inclusive, colunas femininas com diferentes
formatos e denominagdes ao longo da existéncia do perioddico, cujas reportagens traziam
informacdes ligadas a temas como beleza, moda, culindria, cuidados com a familia e o lar.

De certo modo, as representacdes da mulher veiculadas nesta midia impressa marcaram
papéis bem definidos da e na sociedade, as vezes, genericamente, que puderam servir de
modelo para as mulheres, j4 que as maneiras de expressdao social ligadas a marcadores de
género, geralmente, sdo aprendidas durante a vida, quando interagdes e fontes de influéncia

indicam o que deve-se esperar como comportamento ¢ modo de ser do outro em determinadas

situagdes.
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Os anutncios publicitarios, nesta direcdo, configuram-se como discursos mididticos
envoltos em relagdes de poder, ao passo que regulam condutas, modos de agir, de vestir, de se
alimentar, entre outros aspectos (LOURO; NECKEL; GOELLNER, 2008). As representagdes
de mulheres veiculadas nesses contetidos sdo modos de produzir significados na cultura pela
linguagem, e a producdo de sentidos se da por sistemas simbolicos atravessados por
instituicdes, instrumentos, saberes e poderes (SANTAELLA, 2004).

E notavel que a imprensa escrita, assim, consolidou-se como espago privilegiado de
informacao e difusdo de padrdoes para o publico feminino (LYPOVETSKY, 2000;
SANTAELLA, 2004). Nestes espagos, sdo criados, veiculados e reforcados objetos de
legitimagdo da seducdo, de juventude, de praticas narcisistas do corpo, compreendidos como
algo produzido na e pela cultura.

Esta percepcao rompe com a nocao naturalista pela qual se explica, classifica e observa o
corpo, de modo que o revela como historico, uma constru¢do com marcas do tempo, espago,
conjuntura econdmica, grupos sociais, étnicos e outros elementos, sendo uma nog¢ao
provisoria e mutavel, conforme o desenvolvimento cientifico e tecnologico de cada cultura,
bem como leis, codigos morais e representagoes (GOELLNER, 2008).

Embora determinadas convengdes, processos de categorizagdo e padronizagdo
“naturalizem-se” com o tempo, ¢ sabido que podem ser resultado de construgdes cuja
concretude obtém-se pela reiteracdo constante dos mesmos que nos torna acostumados a eles,
gerando um esquecimento de sua origem (NAJMANOVICH, 2001). Este pode ser um dos
conceitos-chave para entender os estudos de género, pois estes, justamente, evidenciam que as
no¢des multiplicadas reiteram feminilidades e masculinidades ndo s6 a partir de
caracteristicas inatas (bioldgicas), mas também via fendOmenos sociais que, mediados, por
exemplo, por concepcdes de uma campanha de publicidade ou reportagem jornalistica, podem
criar e/ou estimular modos de ser e viver (BELELI, 2005, 2007).

As representagdes nas midias tém profundo efeito sobre as experiéncias existenciais

corporais, nas formas de sonhar e desejar que propdem (SANTAELLA, 2004). As artes,

ciéncias, tecnologias e a midia sdo instdncias de producdo, ao passo que desenvolvem
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pedagogias de educacdo dos corpos de homens e mulheres, ensinando modos mais
“adequados” de viver, disciplinando e regulando sujeitos (ANDRADE, 2003).

Quando tratamos dessa transmissao de informag¢ao midiatica, no entanto, deixamos claro
que esta ndao pode ser compreendida como linear, ou mesmo num modelo de comportamento
condicionado por meio do estimulo-resposta capaz de criar a ilusdo de uma absorgdo
automatica da informacdo, sem resisténcia da parte dos receptores (WOLF, 1999). Pelo
contrario, trata-se de um processo bastante complexo, pois “comunicagdo” implica uma
relagdo, num processo que envolve elementos diversos como cultura, sujeitos, etapas,
codigos, e, ndo tem fim nem comeco determinado (MARTINO et al., 2001).

Abordar género ¢ enfatizar o carater social e historico de concepgdes baseadas nas
percepcoes das diferencas sociais (STEARNS, 2007) e grupos que questionam estas
classificagdes, avaliam e revisam os papéis sociais das mulheres, como as atribui¢des
domésticas e extra domésticas tipicas de homens e mulheres, papéis de mae, esposa, dona de
casa (DEL PRIORE, 2000).

Na atualidade, questionam-se frequentemente os padrdes tradicionais e novos de
comportamento, e representagdes da midia, como as contidas no jornal Folha do Norte do
Parana, fornecem modelos de identidade e enaltecem a ordem social vigente, reiterando
estereotipos de género, especificamente no caso da mulher. Neste espaco, ha modelos de
identificacdo carregados de codigos ideoldgicos, de maneira que as imagens da cultura devem
ser enxergadas pelo modo como sdo construidas e tratadas e pelos significados e valores que
transmitem (KELLNER, 2001).

Dessa maneira, o objetivo do estudo ¢ inferir breves consideracdes sobre as
representacdes de mulheres presentes em propagandas a partir de exemplos encontrados no
jornal Folha do Norte do Parand (1964) e na atualidade (2014), sem a intencdo de tecer
generalizagdes, mas evidenciar a permanéncia de esteredtipos femininos nestas comunicagdes
publicitarias.

O jornal Folha do Norte do Parand, além disso, tem sido pouco explorado como fonte de

pesquisa, assim como as relagdes de género contidas em midia impressa para estudos sobre a
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regido norte do Parand. Compreendemos que analisar representacdes e discursos de época

permite também problematizar praticas atuais (SCOTT, 1994; SOIHET; PEDRO, 2007).

Metodologia

As reflexdes deste estudo tém cunho exploratorio-descritivo. Parte-se de resultados de
pesquisas anteriores, nas quais levantou-se conteudos das colunas femininas e propagandas do
jornal Folha do Norte do Parand. O material empirico do corpus conta com um anuncio-
exemplo da década de 1960 e outro da atualidade, de modo que, compara-se a propaganda de
1964 a de 2014, num movimento de analise que procura encontrar mudangas e permanéncias
entre as representagdes presentes nessas pegas publicitarias.

A avaliacdo dos conteudos ¢ feita com base nos estudos de género conforme as lentes
conceituais ja elucidadas e no conceito de representagdo de Roger Chartier, o qual aponta que
no espago da significagdo, as representacdes coletivas colocam-se como formas de classificar
e de perceber, como institui¢des sociais, as quais denotam divisdes da organizagdo social e

praticas que constroem o proprio mundo social (CHARTIER, 1991).

Resultados e discussiao

O jornal Folha do Norte do Parana, utilizado como fonte para a presente reflexao, que
circulou entre os anos de 1962 a 1979, foi digitalizado e catalogado pelo grupo de pesquisa
Cultura ¢ Relagdes de Poder!, de modo que para a discussdo, conta-se com uma pré-tabulagio
das matérias e anuncios, organizada em planilhas temdticas por ano, se¢do e assunto,
indicando vasto material para andlise das colunas femininas e propagandas.

Ao avaliar os materiais, nota-se que certa moderniza¢do industrial, expressa em apelos
comerciais fizeram-se cada vez mais presentes nas paginas do jornal, de modo que aos
poucos, novos estabelecimentos e¢ novos produtos comegam a se fazer presentes nas
propagandas publicadas, fazendo uso cada vez mais de imagens, tais como fotografias,

logotipos e ndo mais apenas textos e desenhos. Essa realidade regional estd em sintonia com o

contexto desenvolvimentista pelo qual passava o Brasil, com énfase na valorizacdo da




XI COLOQUIO NACIONAL REPRESENTAGOES
DE GENERO E SEXUALIDADES

mentalidade consumidora, na oferta de novos produtos e bens de servigos, que passam a
configurar novos padrdes de consumo doméstico (MELLO; NOVALIS, 2006).

Nesse contexto, ¢ importante ressaltar que cada vez mais a mulher passa a ser alvo dos
produtos comercializados e dos servigos oferecidos. As propagandas vao, aos poucos, fazendo
cada vez mais uso da imagem feminina, em mensagens que tém como destinataria a propria
mulher.

Um antncio-exemplo ¢ trazido na imagem 1 (abaixo), que traz o titulo “Alo6, estou
lavando a roupa...” seguido de uma imagem de mulher em roupa social, sorrindo, sentada em
cima de uma maquina de lavar, enquanto fala ao telefone. Logo abaixo ha um box que traz o
texto o qual continua o sentido da frase: “ou melhor, Torga 614, a ltima palavra em maquina

de lavar, esté trabalhando para mim!”.

Imagem 1. Lavadora Torga.

Fonte: Folha do Norte do Parana (12 jan. 1964).
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Acervo do Grupo de Pesquisa Cultura e Relagdes de Poder.
Para ancorar o sentido da imagem e do texto, ha um texto explicativo que se segue:

“TORGA faz tudo sozinha: enche-se de agua, aquece a propria dgua, lava, enxagua, esvazia-
se e seca a roupa, deixando-a maravilhosamente limpa. E tudo automaticamente, ao simples
toque inicial de um unico botdo, enquanto a dona de casa cuida de outros afazeres”. O
anuncio termina com o texto “2 anos de garantia. Com assisténcia técnica personalizada” e
assina “A venda nas boas casas do ramo”.

A maquina de lavar, na referida imagem, expressa o momento de industrializacdo e
modernizagao do pais, em que a mulher j4 comeca a ter acesso a esfera publica pela compra e
consumo de eletrodomésticos, e, sobretudo, porque comega a se inserir, mais ativamente, no
mercado de trabalho. Vale lembrar que o contexto de produgdo a ser considerado abarca o
periodo da ditadura militar, em que os discursos reproduziam sentidos de que golpe no Brasil
tratava-se de uma revolugdo, feita para salvar a patria da corrup¢ao e do comunismo, com
énfase para a industrializagdo, “havia nesse discurso énfase nos percursos tematicos da
moralizacdo, da modernizagdo, da ascensdo social” (BLIKSTEIN, 2003, p. 32).

E pertinente apontar que, especificamente com relagdo a questdo da mulher no Brasil, os
movimentos feministas brasileiros nas décadas de 1960 surgem em um contexto de
contestacdo a ordem politica instituida desde o golpe militar de 1964, as mulheres passaram a
assumir papel ndo apenas na politica, mas também no campo das relagdes de género,
manifestando descontentamento e, em alguns casos, subvertendo os cddigos de conduta da
época e questionando o lugar tradicionalmente atribuido a mulher na sociedade
(GIANORDOLI-NASCIMENTO; TRINDADE; SANTOS, 2007). Nesta diregdo, ¢ possivel
afirmar que os movimentos feministas desse periodo contribuem para o questionamento do
estereotipo da mulher associada ao espaco privado, a dedicacdo aos afazeres domésticos, e a
educacdo da familia (SARTI, 2004).

Neste sentido, nota-se que os esteredtipos se mantiveram com o tempo. Isto ¢, a nocao de

que cabem a mulher os servigos do lar reverberou e ¢ reiterada constantemente até hoje, como

se nota (50 anos depois) no anuncio-exemplo desta afirmagdo (imagem 2), o qual faz parte da
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campanha “As mulheres tém poderes. O poder de limpeza de Tixan Ypé ¢ um deles” e ¢
intitulado “O poder da mulher de multiplicagdo”, video de 30 segundos veiculado
nacionalmente no primeiro semestre de 2014 e disponivel no canal do Youtube da marca em
2015, do anunciante Ypé/Tixan assinado pela agéncia Neogama.

A propaganda traz o seguinte formato: uma locutora anuncia “Tixan Ypé apresenta: o
poder da mulher de multiplica¢do”, seguem-se imagens de uma mulher escovando os cabelos
enquanto o esposo saindo do quarto coloca uma gravata, ele passa pelo quarto da filha e a
mulher ja estd sentada no chao fazendo um penteado no cabelo da garota; tdo logo que ele
chega a sala a mae j4 esta ao telefone e em frente a um laptop dizendo “t4 bom, me manda por
e-mail as amostras... aham... ta”’; ele continua andando e entra na cozinha, ali estd a mulher
novamente tirando uma jarra de suco da geladeira, até que, na tltima cena, o esposo chega a
lavanderia onde a esposa estd com uma caixa do produto em maos diz “o que foi? Nunca me
viu?”. A locutora termina o VT anunciando: “As mulheres tém poderes. O poder de limpeza
de Tixan Ypé ¢ um deles. Com enzimas ativas ele remove toda a sujeira, deixando as roupas

limpas e perfumadas sem vocé pagar mais. Tixan Ypé: poderoso como vocé”.

Imagem 2. Frame Tixan Ypé

Fonte: Youtube — Canal Nossa Casa Ypé (27 fev.2015)2.
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Uma caracteristica que se destaca ¢ que, embora cada antincio publicitdrio tenha sido
produzido e divulgado em periodos muito distintos — 1964 e 2014/2015 —, tém pontos centrais
unificadores: a nog¢do social de que cabe a mulher os cuidados com o lar, a expectativa de que,
além de dona de casa eficiente, a mulher tenha de estar contente com estas atribui¢des a cla
direcionadas, a postura relativamente servil ao esposo, entre outras representagdes possiveis
de serem exploradas a partir dos dois anuncios, veiculados em um intervalo de tempo superior
a cinquenta anos.

Duas outras caracteristicas chamam a atencdo: as formas como as donas de casa estao
com trajes que tipicamente ndo se usam em atividades de limpeza, mas em outros contextos
sociais; e estdo sorrindo, como se o ato de lavar roupas as deixasse felizes. E evidente que este
modelo ¢ um lugar-comum da propaganda. Mas ¢ preciso avaliar que os discursos reforcam
estereotipos de mulheres, dissolvendo diferengas individuais (LYPOVETSKY, 2000),
inclusive num espaco em que, social e culturalmente, sabe-se que as tarefas domésticas da
mulher no lar ndo recebem recompensa monetéria ou, por vezes, nem mesmo respeito, pois
além de ndo existir remuneracdo, hé a ideia de que quem as faz ¢ um servidor do outro.

Na imagem 1, o telefone e a maquina de lavar, que eram artigos bastante caros na época,
denotam o padrao econdomico da mulher da foto e a ideia de modernizagao e industrializagao
do pais, que segue o discurso social de sua época, mas que também revela os valores daquele
momento que demarcam o papel social da mulher com os cuidados do lar.

A 1magem 2 traduz este discurso de mulher dedicada as fungdes do lar igualmente, mas
na atualidade. Este imaginario social e modelo midiatico de mulher que tem nos servigos do
lar sua fun¢do cultural €, frequentemente, acompanhado de discursos que exigem que esta
mulher também siga os padrdes de beleza esperados e divulgados pelos periddicos da
imprensa, muitas vezes aceitos e repetidos no ambito da sociedade. Os anuncios-exemplo
deste artigo denotam bem esta nog¢ao, mas também permitem problematizar e questionar estes

modelos, ao passo que se percebe que a intertextualidade entre eles confere continuidade aos

padrdes vigentes, fortalecendo discursos que formam e conformam nogdes neste sentido.
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E claro que um aniincio é polifonico e por si s6 ndo representa obrigatoriamente a
ideologia vigente e modelo a seguir. Mas o discurso, ao atingir esta materialidade (anuncio
publicitario), permite que se note aquilo que pode ser inferido a partir do que a imagem torna
visivel, o space off, o espago ndo visivel no quadro (LAURETIS, 1994). E possivel assim
refletir sobre as producdes de sentido de modo participante.

Assim, ¢ possivel afirmar que os antincios aqui apresentados retomam e reiteram antigas
nogOes ja cristalizadas que, sumariamente, colocam que “quem deve lavar a roupa ¢ a
mulher”. Para que se fagam ainda mais inferéncias sobre as imagens, ¢ preciso compreender
que estudar a linguagem ¢ abarcéd-la na complexidade, como ferramenta de acdo social, de
interagdo (BRANDAO, 1990). E valido ressaltar, também, que os enunciados podem ter uma
multiplicidade de significagdes, e ndo ha, portanto, interpretacdo unica e verdadeira (KOCH,
2002). A recepgao de significados depende da cultura, dos costumes, dos valores, da regido,

enfim, de diversos elementos que envolvem a vivéncia na sociedade.

Conclusao

O estudo de anuncios publicitarios presentes nas paginas do jornal Folha do Norte do
Parana evidenciou discursos que expunham e reforgavam estereotipos de género e sexualidade
os quais podem ter reverberado em representagdes da atualidade. Estas consideragdes
integram-se numa busca por entender esta midia impressa como portadora de historicidade e
peculiaridades proprias, buscando notar as relagdes entre imprensa e sociedade. A reflexao
contida neste trabalho ¢ feita com base em um material elencado como exemplo de cada
época, de modo que a andlise ndo sugere conclusdes generalizantes, mas evidencia a
permanéncia de estereotipos femininos nas propagandas através do tempo.

Tendo em vista que os meios de comunicacdo, além de fonte de informacdo, sdo
portadores e disseminadores de valores, se torna indispensavel uma abordagem critica. No
presente, a recorréncia de marcadores de género e lugares-comuns destinados a homens e

mulheres em apelos publicitarios denota uma nogao social que vem sendo reiterada na e pela

midia constantemente. Neste sentido, entende-se a pertinéncia de compreender essas
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representacdes construidas e reiteradas através do tempo, para analisar permanéncias e
mudangas na sociedade contemporanea, suscitando a constru¢do de uma cultura igualitaria e

democratica relacionadas ao género nos veiculos de comunicagao.
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