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RESUMO

O Mercado de Sdo Brds, um patrimonio cultural na Amazonia, enfrenta desafios significativos em sua
preservacdo devido a negligéncia governamental e intervencdes mercadoldgicas que afetam tanto sua
paisagem quanto sua identidade cultural. O presente trabalho analisard a proposta atual de
requalificacdo do Mercado de S3o Bras, com foco no enfoque turistico, e examinara os debates
suscitados em torno da preservagdo da paisagem cultural. Além disso, busca-se destacar a importancia
da participagdo da populagdo local na defini¢gdo do futuro do mercado, considerando suas tradi¢des e
significados culturais. O estudo utilizou a andlise documental e arquitetonica do mercado para tragar a
trajetéria de sua arquitetura, assim como a bibliografia referente as discussGes patrimoniais. Espera-se
que este estudo forneca insights valiosos sobre as perspectivas em relagdo a proposta de requalificacdo
do Mercado de S3o Bras. Além disso, pretende-se destacar a importdncia da preservacdo da paisagem
cultural e da participagdo da populagdo local na definicao do futuro do mercado.
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ABSTRACT

The Sdo Bras Market, a cultural heritage site in the Amazon, faces significant challenges in its
preservation due to government neglect and market interventions that affect both its landscape and its
cultural identity. This paper will analyze the current proposal to redevelop the Sao Bras Market, with a
focus on tourism, and examine the debates that have arisen around the preservation of the cultural
landscape. It also seeks to highlight the importance of the local population's participation in defining the
future of the market, taking into account its traditions and cultural significance. The study used
documentary and architectural analysis of the market to trace the trajectory of its architecture, as well
as bibliography referring to heritage discussions. It is hoped that this study will provide valuable insights
into the prospects for the proposed redevelopment of Sdo Bras Market. In addition, it aims to highlight
the importance of preserving the cultural landscape and the participation of the local population in
defining the future of the market.

KEYWORDS: Heritage; Sao Bras Market; Planning and management; Historic Urban
Landscape; Belém.

@0©

Associacao Brasileira
de Arquitetos Paisagistas


mailto:torrescamyla@yahoo.com.br

O patrimdnio cultural tornou-se tema de discussdes relevantes na atualidade, especialmente
no contexto da cidade, havendo um movimento para ampliar as perspectivas sobre sua
conceituacdo e para criar soluges que visem sua preservacao de forma mais efetiva.

Para Choay (2006), hd uma tendéncia nos estudos da morfologia urbana em considerar a
perspectiva histdrica das cidades, contrapondo os espagos do passado a cidade do presente.
Através do contraste, os elementos estruturais da cidade antiga tornam-se objetos de
investigacdao pelo efeito da diferenca com as novas modalidades de organiza¢do do espacgo
urbano. Assim, na cidade histdrica, percebe-se a presenca de monumentos, edificios, pragas e
parques que compde o seu patrimobnio cultural e esclarecem como as sociedades se
relacionaram com a temporalidade e construiram sua identidade e memdria. Diante disso,
surge a reflexdo: como preservar o patrimoénio cultural?

Para esta andlise, o conceito de patriménio pode ser definido como:

um conjunto de posses que devem ser identificadas como transmissiveis; ela mobiliza um grupo
humano, uma sociedade, capaz de reconhecé-las como sua propriedade, além de demonstrar
sua coeréncia e organizar sua recep¢ao; ela desenha, finalmente, um conjunto de valores que
permitem articular o legado do passado a espera, ou a configuragao de um futuro, a fim de
promover determinadas mutagdes e, ao mesmo tempo, de afirmar uma continuidade (Poulot,
2009, p. 203).
Segundo Chuva (2012), a expansdo do campo patrimonial brasileiro tem abarcado um universo
mais amplo de agentes sociais, objetos e praticas culturais passiveis de serem
patrimonializados, que além de o tornar uma area multidisciplinar, também evidencia um
conjunto significativo de questdes de ordem politica, de relacdes de poder e de uma
importante reivindicacdo de identidade.

Na Amaz6nia, encontramos uma diversidade de patriménios culturais — materiais e imateriais —
e paisagens urbanas histdricas'. No entanto, apesar da existéncia de legislacdo que prevé a
protecdo e preservacdo deles, observa-se uma caréncia de material documental, histérico e
fotografico nos orgdos publicos das esferas federal, estadual e municipal, assim como de
estratégias efetivas de conservacdo e valorizagdo desses bens. Essa problemdtica, facilita a
implementacdo da ldgica mercadolégica em centros histdricos e areas de prote¢do patrimonial
ja determinadas, o que provoca mudangas na paisagem urbana histérica.

Para Poulot (2009), as falhas nas praticas de preservacdo dos patrimonios, incluindo a sua
exploragdo cultural equivocada, os tornam alvo de um mercado imobilidrio de prestigio, que
exclui as populacdes locais e sem espaco de reivindicacdo, e, consequentemente, suas
atividades tradicionais e cotidianas.

Quando se trata de preservacdao patrimonial relacionada as mudangas na paisagem,
determinadas pela légica mercadoldgica, ha certa incerteza nas tomadas de decisdo sobre os
projetos de requalificacdo desses espacos. Nesse contexto, este trabalho utiliza o Mercado de
Sdo Bras, em Belém do Para, como estudo de caso. Pretende-se analisar as transi¢cGes das
paisagens, considerando sua importancia cultural e histérica, e os impactos das mudangas
promovidas pela requalificacdo patrimonial e urbanistica desse espaco emblematico. Por meio
de uma pesquisa abrangente, que inclui andlises bibliograficas, iconograficas e histéricas,
busca-se compreender como essas mudancas afetam a percep¢do da comunidade local sobre o
mercado, sua arquitetura e sua identidade cultural.

' Conforme a Unesco (2011), a paisagem histérica urbana define-se como uma &rea urbana que
estratifica os atributos da estrutura urbana como os edificios, organiza¢do espacial, ocupagdo do solo e
demais elementos do ambiente construido e também do natural com atributos culturais, valores sociais,

processos econdmicos e praticas.
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1 MERCADO DE SAO BRAS: LOCALIDADE, HISTORIA E CONTEXTO
MORFOLOGICO.

De acordo com Pantoja (2014), a cidade de Belém do Para passou por altera¢gdes econémicas e
politicas significativas durante o periodo Lemista? (1897 a 1911), as quais influenciaram em sua
urbanizacdao e organizagao, destacando-se o surgimento dos primeiros mercados na capital. O
ciclo de exploragdo da borracha proporcionou recursos que reverteram o cenario de abandono
pos-independéncia. Em 1897, o intendente Antonio Lemos determinou a construcdo do
Mercado do Ver-o-Peso, que projetou o mercado de Belém internacionalmente, baseado na
comercializacdo da borracha e dos produtos da floresta, por meio da conexdo
rio/mar/continente.

Na primeira década do século XX, apesar do término da intendéncia de Ant6nio Lemos e do
ciclo da borracha, decidiu-se pela construgdo do terceiro mercado de Belém?: o Mercado de
S3o Bras. Este mercado ndo sé se integrou ao plano politico e econdmico para a capital
paraense, como também estabeleceu lagos comerciais entre Belém e a Zona Bragantina.

Somente apds a inauguracdo em 1911, o bairro de Sdo Bras comecou a experimentar uma nova
dinamica, somada a implantacdo da Estrada de Ferro de Braganca, que facilitou a articulacdo
entre bairros e cidades, integrando ao Estado do Para uma expressiva atividade comercial. Para
Pantoja (2014), o Mercado de Sdo Bras contribuiu para o desenvolvimento urbano do seu
entorno, uma vez que a ocupacgao ocupacao efetiva ocorreu apds sua construcgao.

O complexo do mercado esta situado em frente a Praga Floriano Peixoto e é delimitado pela
Avenida Almirante Barroso e pelas travessas Bardo de Mamoré e José Bonifacio (Figura 1), vias
gue testemunharam as transformacdes do bairro de Sdo Bras na década de 1950. Quanto as
tipologias de uso no seu entorno, é importante destacar a coexisténcia de pontos comerciais,
instituicdes e residéncias, que contribuem para a heterogeneidade do cendrio urbano.

Também é relevante mencionar que o complexo esta no entorno da Caixa d'agua de Ferro,
tombada pelo Departamento de Patrimdnio Histérico, da Fundac¢do Cultural do Municipio de
Belém — DPH/Fumbel e pelo Departamento de Patriménio Historico, Artistico e Cultural, da
Secretaria de Cultura do Estado do Pard — DPHAC/SECULT. Atualmente, a drea atrai um intenso
fluxo de pessoas devido a proximidade com o terminal rodoviario e por ser um ponto de
convergéncia de trés vias movimentadas da cidade, duas das quais arteriais e uma coletora.

%Periodo da histéria da cidade de Belém correspondente & administragdo do Intendente Antdnio José de
Lemos.
30 segundo mercado da cidade de Belém é o Mercado de Ferro do Ver-o-Peso, inaugurado em 1901.
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Figura 1: Localizacdo Mercado de Sao Bras, destacado em vermelho.

Fonte: Google Maps, 2023. Modificado pela autora.

1.1 Mercado de Sao Bras e sua importancia histdrica e cultural para a cidade.

Os mercados publicos desempenham um papel fundamental nas esferas econ6mica, histérica,
social e urbana, uma vez que os fluxos de produtos, pessoas e capital provocam mudangas e
transformagGes em seu entorno. Segundo Pantoja (2014), os mercados sdo elementos
essenciais para a configuracdo e dindmica das cidades, agregando uma légica funcional que
atende tanto as necessidades da populagdo quanto as demandas do Estado. O Mercado de Sdo
Bras, por exemplo, foi concebido com o propdsito de integrar economicamente o Estado,
estabelecendo uma conexdo vital entre diferentes regides por meio da ferrovia
Belém-Braganca, em contraste com o papel desempenhado pelo Mercado Ver-o-Peso. Apesar
das distintas dindmicas, o mercado mantém sua relevancia para a cidade e seu entorno,
especialmente nos aspectos culturais e sociais.

A politica higienista adotada pelo Intendente Anténio Lemos durante o periodo conhecido
como Bélle Epoque refletiu-se nas edificacdes de Belém, que incorporavam influéncias
européias em sua linguagem arquiteténica. O Mercado de Sado Bras, por sua vez, representa um
marco temporal no contexto das transformacgées urbanas e da influéncia europeia, refletindo a
introducdo de novas formas de consumo e circulagdo de mercadorias que impactaram
diretamente a ocupacgdo de seu entorno apds sua inauguragao em 1911.

Projetado pelo engenheiro Filinto Santoro, o mercado destaca-se como uma expressao notdvel
da arquitetura eclética, combinando elementos das ordens dodrica, jonica, romana e corintia,
além de apresentar porticos e colunas que se abrem para o norte e sul (Figuras 2 a 4). Para
Pantoja (2014),um elemento que chama a atengdo é a sua cobertura em forma de abdbada
com arco abatido, que foi concebida combinando estrutura metdlica e telhas de cimento
amianto, formando losangos em preto e cinza.
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Figura 2: Vista da fachada lateral e posterior do Mercado de Sdo Bras em 1911.

Fonte: Fon Fon: Semanario Alegre, Politico, Critico e Espusiante (1911).

Figura 3: Detalhe da entrada principal do mercado.

Fonte: Fon Fon: Semanario Alegre, Politico, Critico e Espusiante (1911).
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Figura 4: Aspecto do interior do mercado.

Fonte: Fon Fon: Semanario Alegre, Politico, Critico e Espusiante (1911).
A monumentalidade do mercado é ressaltada pela sua localizagdo estratégica no encontro de
trés vias, proporcionando uma visdo imponente em frente a praca Floriano Peixoto. Os
materiais nobres escolhidos para a sua construcdo contribuem para a sua grandiosidade, como
o0 “marmore Carrara em todas as portas e soleiras e nas pilastras ornadas de diamantes
telhados, lanternins cobertos com chapas em cristal, grades e escada helicoidal interna em
ferro forjado e azulejos decorados com motivo Art-Noveau” (Pantoja, 2014 p. 39).

Do ponto de vista antropoldgico, o Mercado de Sao Bras desempenha um papel vital como um
espaco de sociabilidade e cultura, servindo como um ambiente multiuso que faz parte do
cotidiano de diversas pessoas e facilita uma complexa interacdo entre trabalhadores e usudrios.
Para Rodrigues et al. (2014), além de sua importancia fisica e histdrica, o mercado também
possui um significado simbdlico profundo para a populagdo, representando uma identificacdo
coletiva e individual.

Essa relevancia foi oficialmente reconhecida tanto no dmbito estadual pelo DPHAC/SECULT,
guanto no municipal, pelo DPH/Fumbel, através do seu tombamento, ocorrido em 1982, o que
conferiu ao Mercado de Sdo Bras o status de Patrimdnio Histoérico.

2 METAMORFOSES DO MERCADO DE SAO BRAS

As transformacgdes no espaco urbano, catalisadas pela Revolugdo Industrial, destacam-se pela
rapidez com que ocorreram, impulsionadas pelas tecnologias que viabilizaram grandes
mudancas em curtos periodos, frequentemente motivadas por interesses publicos ou privados.
Mesmo o Mercado de Sdo Brds, embora geograficamente distante do Centro Histdrico de
Belém e, portanto, fora da Zona Especial de Preserva¢do do Centro Histdrico, manteve sua
visibilidade ao longo do tempo, ainda que em condigBes precdrias de conservagao. Em 2023,
iniciaram-se as obras de Requalificagdo Patrimonial e Urbanistica no mercado, que visa
redefinir sua arquitetura original.

Conforme Chaves (2009) a cidade de Belém evidenciou uma nova expressdo a partir de 1930,
reflexo do processo modernizador implementado pelo Estado Novo e influenciado pelos
movimentos internacionais. Esse contexto também deu origem a novas expressoes artisticas e
arquitetonicas, impulsionadas pelo periodo entre guerras e transi¢des politicas nacionais,
gerando assim, “intervenc¢des na paisagem urbana, na infraestrutura dos servicos a disposi¢do
da coletividade e na modernizacdo de edificios publicos assumiram o ideal de moderniza¢do”
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(Pantoja, 2014, p. 52). Durante o periodo entre guerras, o Mercado de Sdo Bras manteve sua
relevancia na relagdo comercial com a Zona Bragantina, culminando na inauguragdo de um
pavilhdao anexo em 1939 para abrigar vendedores de peixes e mariscos.

Em 1950, durante o auge da expressdo moderna em Belém, o bairro de Sdo Bras passou por
transformacgdes decorrentes da desativacdo da estrada de ferro, que resultaram em um cendrio
de abandono e na substituicdo da esta¢do pelo terminal rodoviario, assim como no avango da
via Tito Franco em 1970. Essa transformagdao nao foi apenas fisica, mas também representou
uma alteragdo na dinamica do espaco, encerrando a relagdo comercial entre Belém e Braganga
e adaptando o Largo de S3o Bras a nova realidade rodoviaria.

Na década de 1980, o mercado passou por varias intervencées malsucedidas da prefeitura de
Belém, enquanto sua fun¢do original foi gradualmente substituida por uma variedade de
comércios, principalmente alimentos, enfraquecida pela ascensdao dos supermercados. A sua
funcdo atual pode ser descrita como:

(...) o espaco se encontra ocupado por artesdos e comerciantes que oferecem produtos

diversos aos consumidores, sendo frequentados por moradores do bairro e do Largo que

guardam o mesmo nome, e por moradores distantes que se deslocam até o espago em

razao de encontrarem produtos de sua preferéncia ou por manterem vinculos de

amizade com os vendedores (Pantoja, 2014, p.27).
Em se tratando de sua condicdo patrimonial, o Mercado de S3o Bras se enquadra no conceito
de monumento histérico, que segundo definicdo da Carta de Veneza, é entendido como:

Artigo 1° - A nocdo de monumento histérico compreende a criag¢do arquitetonica isolada,

bem como sitio urbano ou rural que da testemunho de uma civilizagdo particular, de

uma evolucgao significativa ou de um acontecimento histérico. Entende-se ndo sé as

grandes criagGes, mas também as obras modestas, que tenham adquirido, com o tempo,

uma significagdo cultural (Icomos, 1964, p. 1).
Esta definicdo abrange n3ao apenas grandes obras, mas também constru¢des mais modestas
gue adquiriram significado cultural ao longo do tempo. Analisando essa definicdo a luz da
situagdo do Mercado de S3o Bras, fica clara a sua importancia histdrica, tanto em termos
urbanos quanto econdmicos, e sua arquitetura reflete um periodo de grande influéncia
europeia na amazoénia no final do século XIX e inicio do século XX.

Além disso, o mercado desempenha um papel significativo na memdria coletiva da populacdo
local, o que é evidenciado pelo vinculo afetivo das pessoas com o local. Portanto, ele é um
monumento histérico com uma significacdo cultural, e isso sustenta a justificativa de seu
tombamento, que reconhece sua relevancia patrimonial na cidade no ambito estadual e
municipal.

Ao longo dos seus 112 anos de existéncia, o Mercado de Sdo Bras passou por duas
intervengbes de revitalizagdo. A primeira, em 1988, foi realizada pelo prefeito Fernando
Coutinho Jorge com objetivo de transformar o espago em um centro cultural dentro de um
ambiente originalmente voltado para o comércio. No entanto, a tentativa de realocar o
comércio de alimentos para prédios anexos resultou em sua deterioragao e, um ano depois, os
comerciantes retornaram ao interior do mercado. Situagdes semelhantes ocorreram em 1993 e
em 2018, quando propostas de revitalizagao foram discutidas.

A Carta de Veneza destaca em seu artigo 42 a importancia da manutengao permanente na
conservacao dos monumentos histdricos. No entanto, essa diretriz ndo foi seguida no caso do
Mercado de S3o Bras, que sofreu com o desgaste e negligéncia por parte da gestdo municipal,
levando a deterioracdo do local. Para Dantas (2022), seu péssimo estado de conservacdo é um
elemento transformador da percepc¢ao da populagdo sobre o local, levando-o a ser encarado
como algo negativo e relacionando-o a uma perspectiva de desvalorizacao.
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Quanto ao projeto de requalificagdo atual, ele tem sido alvo de debates e criticas, pois, embora
pretenda revitalizar o edificio do mercado, também prop6e mudancas significativas que podem
desconfigurar a dindmica atual do local e ignorar suas raizes funcionais.

O projeto divulgado para a requalificacdo do Mercado de Sdo Bras propGe ndo apenas a
restauracdo do edificio do mercado, mas também a adicdo de uma area de 2.065m? ao
complexo original. Fisicamente, essa proposta é impactante, com a inser¢ao de dois volumes
em estrutura de vidro na praga Floriano Peixoto, o que interfere na visibilidade do mercado
(figura 5). Além disso, ao sugerir diversas operagGes de varejo, servicos e espagos
complementares, como centro de convengdes e eventos, restaurantes, empoério e cervejaria, o
projeto desconfigura a dindmica atual do local, impondo uma nova arquitetura e ignorando as
fungdes originais do mercado.

Figura 5: Imagem da proposta para a fachada do mercado, observando-se os elementos de vidro
inseridos em frente ao Mercado.

Fonte: Diario Online, 2022.

Disponivel em:
https://dol.com.br/noticias/para/778272/video-veja-o-projeto-para-a-reforma-do-
mercado-de-sao-bras?d=1
O Complexo do Mercado de S3o Bras é composto por diversas areas, incluindo o préprio
mercado, feira, mercado de peixe e carne, e espago gastronémico, que ja atendem a uma
demanda estabelecida pela comunidade local. O artigo 132 da Carta de Veneza ressalta a
importancia de respeitar as caracteristicas originais dos edificios e as necessidades existentes
dos espagos ao considerar qualquer intervengdo, o que sugere que 0s acréscimos propostos

devem ser cuidadosamente avaliados para garantir a preservacdo da identidade do local.

As mudangas que ocorreram com no mercado com o tempo e em outros contextos produziram
cenadrios e dinamicas diferentes que se contrapdem as propostas da Carta de Veneza (Figuras 6
e 7). As mudancas propostas para o Mercado de S3o Bras refletem uma tendéncia de
mercantilizagdo da cultura em centros histdricos, com o objetivo de obter lucro através do
turismo e lazer, o que pode resultar em uma mudanga no publico-alvo e em riscos de
gentrificacdo e segregacao socioespacial. Contrariando as diretrizes da Carta de Veneza, as
necessidades e interesses das pessoas que contribuem para a significancia do local foram
preteridos na concepgao do projeto.
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Figura 6: Fluxo comercial no entorno do Mercado de Sdo Bras no final da década de 1970.

Fonte: Portal Paramazonia, 2016. Disponivel em:
ortalparamazonia.blogspot.com/2016/12/breve-historico-do-mercado-de-sao-bras.ht

Figura 6: Aspecto da entrada principal do Mercado de S3o Bras em 2023, observando-se a falta de
conservagao do edificio e auséncia de publico.

Fonte: Didrio Online, 2023. Disponivel em:
<https://dol.com.br/noticias/para/792973/reforma-do-mercado-de-sao-bras-inicia-oficialmente-em-bel
em?d=1>.

Além disso, é observada uma tendéncia nos centros histéricos de mercantilizar a cultura ali
presente. Nesse contexto social de consumo, tudo tende a ser objetificado, o que resulta na
perda da esséncia original desses espacos. Mariza Veloso (2006) classifica esse fenémeno como
a fetichizacdo do patriménio, identificando-o como uma ameaca, uma vez que desconsidera o
valor, a histéria e as manifestacdes culturais associadas ao monumento. E crucial entender que
0 patrimoénio cultural ndo deve ser reduzido a um mero produto de consumo para
entretenimento ou transformado em mercadoria cultural.

Essa nova abordagem proposta para o Mercado visa lucrar por meio da exploragao da cultura,
do turismo e do lazer, o que pode resultar em uma mudanca de publico-alvo para um grupo
mais privilegiado, ja que parte da funcdo original serd perdida. As propostas para uma nova
dinamica do Complexo favorecem a parceria publico-privada, mas isso também traz riscos.

Por outro lado, objetivo do projeto é revitalizar o Mercado de S3o Bras, o que é interessante
em uma perspectiva mais ampla. Para Dantas (2011), enquanto n3o era economicamente
atrativo, a negligéncia da gestdo municipal era evidente, e o que manteve a vitalidade do
espaco foram as pessoas, as mesmas que ndo possuem certeza sobre sua permanéncia no
local, devido as decisdes contidas no projeto.
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O caso do Mercado de Sado Bras ressalta a necessidade de equilibrio entre o novo e o antigo
para preservar a cultura presente, ja que o mesmo resistiu as mudancas urbanas e alteragdes
no padrdo de consumo, mantendo-se significativo para a populacdo. Milton Santos (1966)
argumenta que as transformagdes urbanas refletem as mudancgas sociais e humanas. No
entanto, as mudangas propostas para o Mercado ndo consideram o interesse popular,
resultando em uma transformacdo imposta, ndo natural.

Para Oliveira (2017), é crucial diferenciar as a¢des de modernizar os servicos e de modernizar a
estrutura fisica, pois dentro desse contexto de altera¢des, perde-se o sentimento de
identificagdo com seus espacgos de trabalho por parte dos permissionarios dos mercados, o que
pode ocorrer também com os consumidores.

CONSIDERACOES FINAIS

Os mercados desempenham ndo apenas um papel econdmico, mas também um papel
fundamental na configuracdo da cidade, como evidenciado pelo estudo da histdria e cronologia
do Mercado de S3o Bras em Belém. Esses locais publicos sdo espacos de encontro e troca,
onde a sociabilidade gerada pelo fluxo de pessoas e comércio é essencial, formando lagos que
justificam sua importancia social.

E perceptivel que o Mercado foi impactado por varias mudancas urbanas ao longo do tempo, e
essas mudancgas estdo intrinsecamente ligadas as transformacgGes sociais. No entanto, é
importante destacar que as intervengles urbanas, que incluem restauracdo, reabilitacdo,
recuperagdo e renovacgdo, podem ter consequéncias significativas tanto funcionais quanto
sociais. Por um lado, essas transformagdes podem revitalizar um espago, mas por outro,
decisdes arbitrarias das autoridades publicas podem levar a gentrificacdo e segregacao.

O Mercado de S3o Bras, como patrimoénio histérico tombado, enfrentou periodos de
negligéncia que resultaram em sua vulnerabilidade fisica e funcional, levando a perda da
histéria tanto da cidade quanto das pessoas que o frequentam. O atual projeto de
requalificacdo do Mercado apresenta propostas ousadas que parecem priorizar o turismo em
detrimento da preservacao da autenticidade cultural, correndo o risco de "fetichizar" a cultura
local.

Portanto, diante das transformacdes sociais decorrentes das mudancas urbanas, é essencial
uma reanalise e reavaliacdo dos projetos em andamento, considerando seu impacto na
populacdo local. Em uma paisagem urbana histdrica como a do Mercado de Sdo Bras, a voz da
comunidade deve ser ouvida e suas necessidades atendidas, pois sdo os proprios habitantes
gue justificam sua importancia social e cultural. O Mercado merece ser preservado como um
bem patrimonial vivo e util, respeitando suas tradi¢es e valorizando sua histdria.
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