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O jovem e a construcédo da sua identidade atraves da publicizacao de
Imagens e postagens nas redes sociais

Cintia Sacramento®

Resumo

Este trabalho busca problematizar a alteraco nas préticas sociais dos jovens e a nova possibilidade
de comunicacdo, ndo apenas textual, que vem se congtituindo através das tecnologias
contemporaneas. Com o objetivo de investigar dos jovens da periferia de Salvador, as motivacoes,
as mudangas nas praticas socials e comunicacionas e a interferéncia na constituicdo da sua
identidade a0 se exporem através de imagens no ciberespaco, a estudo terd como questéo
norteadoraquais usos das tecnologias da comunicacdo e da informacdo sdo feitos de forma a
permitirem uma constante construcéo de identidades nas redes sociais.
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Introducéo

O estudo busca problematizar a alteracdo nas praticas sociais dos jovens de Salvador e a nova
possibilidade de comunicac&o, ndo apenas textual, que vem se constituindo através das tecnologias
contemporaneas, bem como, as motivagdes, as mudancas nas préticas sociais e comunicacionais e
0s processos de subjetivacdo destes jovens a0 se expor através de imagens no ciberespago,

utilizando como recurso as hovas tecnol ogias da informacéo e da comunicacao.

Para muitos jovens, as imagens mais gque os textos, refletem com mais substancia aquilo que
pretendem comunicar. Neste sentido tratou-se a problematica que se apresenta nos efeitos que as
imagens provocam nos individuos registrados. Os didlogos firmados entre individuo-imagem e
imagem-receptor possibilitam “que o grupo seja agente de seu préprio discurso, fazendo um uso
criativo dos meios visuais” (ARAUJO, 2009).

Através da andlise das imagens é possivel examinar procedimentos, recursos empregados e
resultados pretendidos pelos jovens expositores ao publicarem imagens de si nas redes sociais.
COUTINHO (2005) aponta que a andlise daimagem € importante para
compreender as mensagens visuais como produtos comunicacionais, especia mente
aquelas inseridas em meios de comunicacdo de massa: fotografias impressas em jornais,

anuincios publicitéarios, filmes, imagens difundidas pela televisdo ou ainda disponiveis
na Internet (p. 330-331).
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As imagens dos jovens estdo sendo analisadas através da linha de investigagdo que considera a
necessidade do exercicio do ver, que € fundamental para “realizar reflexdes sobre a imagem ainda
gue tendo em conta o esvaziamento de sentido sofrido com a submissdo desta a logica da
mercadoria” (COUTINHO, p.333). Uma andlise que exige “decifrar as significagbes que a
‘naturalidade’ aparente das mensagens visuais implica. ‘Naturalidade’ que, paradoxalmente, é alvo
espontaneo da suspeita daqueles que a acham evidente, quando temem ser ‘manipulados’ pelas

imagens” (JOLY, 1996, p.43).

O interesse em mapear 0S processos subjetivos que se configuram nas redes sociais, ndo foi o
apenas 0 desgo de fazer uma histéria dos mesmos, mas principamente dar visibilidade a
problemética que envolve 0s usos e a reprodutibilidades nesse espago. Assim, ao se trabahar
diretamente com os jovens gue utilizam as redes sociais, a partir de uma leitura de multiplicidades,

sera possivel focalizar e ementos normal mente desprezados numa analise apenas das redes.

Todo o estudo tem como base referéncias que trazem discussdes sobre a exposicdo de “si” nos
espacos virtuais, ateracOes das praticas sociais com 0 uso de imagens e posterior divulgacdo no
ciberespaco, uso das redes sociais e seus ef eitos, crimes virtuais e tantas outras probleméticas que se
firmam ao se fazer uso das novas tecnologias da informag&o e comunicagéo, sobretudo, quando este

uso esta relacionado as redes sociais.

Autorretratos: O jovem e suarelacdo com aimagem digital

Com o advento das cameras digitais e a veiculagéo instantanea de imagens pessoais na internet, as
relacdes rizométicas vao se firmando tanto entre os envolvidos, como entre eles com o espaco
virtual. Estes rizomas resultam em processos de subjetivacdo onde um “si” ou VAarios deles sdo
construidos a depender das relagbes firmadas neste espaco. De acordo com DELEUZE e

GUATARRI, o rizoma, ndo € uno nem multiplo ele é multiplicidade por estar em devir.

0 rizoma conecta um ponto qualquer com outro ponto qualquer e cada um de seus tragos
ndo remete necessariamente a tragcos de mesma natureza; ele pde em jogo regimes de signos
muito diferentes, inclusive estados de ndo-signos. O rizoma ndo se deixa reconduzir nem ao
Uno nem ao multiplo. Ele ndo é o Uno que se torna dois, nem mesmo que se tornaria
diretamente trés, quatro ou cinco etc. Ele ndo é um mudltiplo que deriva do Uno, nem ao
gual o Uno se acrescentaria (n+1). Ele ndo € feito de unidades, mas de dimensdes, ou antes
de diregdes movedicas. Ele ndo tem comego nem fim, mas sempre um meio pelo qual ele
cresce e transborda. (1995, p. 31)
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Os jovens que se colocam diante de uma camera digital e que tragam seu perfil nas redes sociais,
das diversas formas possive's, tornam-se inimeros a depender das novas relagdes que se firmam e
dos pontos gue se conectam. Sendo assim, € mais pertinente falar-se de perfis sempre inconclusos,
considerando que “um rizoma ndo comecga nem conclui, ele se encontra sempre no meio, entre as

coisas, inter-ser, intermezzo” (IDEM, p.36).

Quem busca exposi¢ao encontra na internet, sobretudo nos sites de relacionamento um meio de
divulgacdo ampliada, uma vez que possibilitam acessibilidade em todo o mundo, por qualquer
pessoa. As cameras digitais e os celulares que contém este recurso sdo utilizados pelos jovens, que

divulgam as fotos para serem admiradas por amigos, voyeurs e por €les mesmos.

Assim, a internet se tornou “palco” em que qualquer um pode ser a personagem que deseja. Mesmo
0S mais timidos sentem-se a vontade nas redes sociais, que se tornam importante aliado para agueles
gue desejam expor sua arte, seus trabalhos e (re)criar-se atraveés das diversas formas de publicizagdo

des.

E uma forma de divulgacZo livre e gratuita e que hoje, atinge grande parcela da populacdo. De
acordo com dados de uma pesqguisa realizada com jovens publicada este ano pela ONG SaferNet,
80% dos entrevistados tém os sites de relacionamento como preferidos. “Gragas a esse poderoso
arsena que hoje est4 a disposicdo de praticamente qualquer um, de fato agora vocé também pode
criar livremente aquilo que seria sua principal obra. Isto é: a sua personalidade”. (SIBILIA, 2008, p.
234)

Os usuarios das redes sociais ndo utilizam apenas as suas proprias imagens no processo de
subjetivacdo de si, as paginas oferecem aplicativos que auxiliam na construcdo do s através dos
compartilhamentos de péaginas, postagens de videos e de textos nos perfis. As fotografias pessoais
vém pararatificar a personalidade construida através dos diversos recursos disponibilizados na rede.

Jaque afotografia ndo tem cardter meramente ilustrativo, elarevela contetidos.

Essa potencidlizagdo da exposicdo imagética alimentada pela internet provoca ateracbes nas
préticas sociais dos jovens que a utilizam. SIBILIA (2008) afirma que a personalidade mostrada no
ciberespaco €, sobretudo algo que se vé& uma subjetividade visivel, uma forma de ser que se cinzela
para ser mostrada. Dessa forma, agueles que se consideravam timidos diante das cameras
fotogréficas que cobriam eventos familiares, hoje se colocam com naturalidade diante de uma

cameradigital, expressando a poseideal que valorize o modelo.

De acordo com MOSCOVICI (2001) a construcéo de si pode ser entendida como uma forma de
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representar-se no ciberespaco,

O individuo sofre a pressdo das representagdes dominantes na sociedade e € nesse meio que
pensa ou exprime seus sentimentos. Essas representacdes diferem de acordo com a
sociedade em que nascem e sdo moldados. Portanto, cada tipo de mentalidade € distinto e
corresponde a um tipo de sociedade, as instituicfes e as praticas que lhe sdo préprias (p.49).

Nesse espaco comum, entretanto, € possivel perceber que os jovens apresentam singularidades,
como os modos de lidar com os amigos das redes; frequéncia de atualizagOes tanto de fotos quanto
de textos pessoais, comunidades e o niumero delas; nimero de imagens e dbuns entre outros,
mesmo que em alguns momentos tenham comunidades e modos de fotografar parecidos. Dessa
forma, sob cada olhar distinto um novo “si” é criado que pode ou ndo corresponder ao desejo do
usuério expositor. ROLNIK (1997) alerta que mesmo diante da pulverizagcdo de identidades ha
também uma padronizag&o.
A mesma globalizacdo que intensifica as misturas e pulveriza as identidades implica
também na producao de kits de perfis-padréo de acordo com cada 6rbita do mercado, para
serem consumidos pelas subjetividades, independentemente de contexto geogréfico,
nacional, cultural etc. identidades locais fixas desaparecem para dar lugar a identidades

globalizadas flexiveis, que mudam ao sabor dos movimentos do mercado e com igual
velocidade. (p.20)

Dessa forma, muitos jovens se apropriam das ideologias transmitidas por muitos espacos da
cibercultura, que também seréo absorvidas por outros jovens, na construcdo da sua identidade ou
suas identidades. Um pertencimento que os ajuda na criagdo do “si” virtual. Para a autora para aém
de uma identidade ha uma subjetividade na qual o individuo se reconhece como aquilo que &, € algo
movente, poroso as mudancas ou ndo a depender da configuracdo histérico-social em que o

individuo se encontre.

Diante disso, 0s recursos das redes sociais servem de aporte para o consumo das subjetividades |hes
dando um modelo muitas vezes parecido. Mesmo quando a vontade € ser diferente - “viva a
diversidade!” frase tdo proclamada - os individuos terminam por se encontrarem em espagos que as
identidades se cruzam e se assemelham. Sem perceber, 0s jovens modelam um “si” j& existente

dentro dos espacos, mas que possui “retoques” pessoais de cada um.

A imagem sevirtualiza: dos porta-retratos ao album digital

As fotografias sdo um recorte de um momento do passado que busca ser eternizado. Para tanto, 0s
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registros ndo sdo feitos aleatoriamente, € necessario ter ocasido e delimitacdo apropriadas. As fotos
de familia até o inicio do século XX eram devidamente programadas. Era preciso reunir toda
familia, escolher a melhor roupa e posi¢éo. Todos precisavam estar bem colocados para o registro

da melhor imagem, que comporia o retrato de familia.
Uma das fungdes norteadoras do ato fotogréfico, principalmente o amador e familiar, teria
sido, desde o fina do século XIX, a intencdo de constituir uma memaria privada,
reforcando os lacos identitarios e produzindo um sentimento de continuidade no tempo, de
coeréncia de uma pessoa ou de um grupo social na construcéo de si proprio. Desse modo,
selecionar um instante para ser visto seria uma atitude de atribuicdo de relevancia e

distincGdo a0 momento presente, transformando, a partir daquela selecdo, o fato em
acontecimento. (SANZ, 2006, p. 4)

Hoje, com a camera digital é possivel armazenar centenas de fotos a depender da capacidade do
cartdo de memoria contido na camera. Além disso, ndo ha interesse em revelar as fotos, ja que ha
adbuns virtuais que ndo demandam custo. Atuamente € comum encontrar entre os jovens
autorretratos, fotos de s mesmos vendo seu melhor angulo ou fazendo testes no sentido de escolher
a melhor foto para a exposicdo. Com esse mecanismo, muitas fotos séo enquadradas do pescoco
para cima, ou feitas de corpo inteiro, o registro, porém, é feito daimagem no espelho ou fixando a

maquina em uma base.

Segundo SIBILIA (2010) essa mudanca no comportamento dos individuos em tornar sua

privacidade publicareflete a mudanca no momento atual que estamos inseridos.
E evidente que a intimidade tem deixado de ser o que era. Naguele outro contexto histérico
dos “velhos tempos modernos” — isto &, aquele denso periodo que abrangeu todo o século
XIX e a primeira metade do XX —, cada um devia resguardar sua propria privacidade de
qualquer intromissdo alheia, ndo sO por meio de paredes opacas e portas fechadas, mas
também mediante todos os rigores e pudores da antiga moral burguesa. Agora, ao contrario,
a intimidade tem se convertido numa espécie de cenario no qual devemos montar o

espetaculo de nds mesmos:. a vitrine da propria personalidade. E esse show do eu tem que
ser visivel. (p.2-3)

As cameras digitais, portanto, s80 um instrumento das mudancas comportamentais. A cada
acontecimento, um flash, que deixa de ser relevante quando aparece um outro e assim as fotografias
deixam de ter sua importancia na memoria de momentos especiais vividos anteriormente, para
tornar o vivido em um acontecimento, algo que merece destaque, que € digno de nota. Contudo sua

importanciatem limite até que algo novo surja.

A rapidez das novidades que véo surgindo e evaporam manifesta-se na velocidade com que as
imagens de cada individuo sdo registradas e guardadas nas cameras digitais. Se antes os abuns

enchiam-se de fotos, cada uma em um momento especial, uma dada fase da vida, viagens feitas.
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Hoje o que se registra € o presente. Se essas fotos ficaréo guardadas, vai depender do interesse do
fotografo e da capacidade de memadria do computador e da cadmera digital, mas muito, dificilmente,

essas fotos serdo revel adas e guardadas em dbuns.

A velocidade com que as imagens sdo feitas bem como a rapidez com que podem ser
compartilhadas resulta no interesse por digitalizar mais do que revelar. Sd0 imagens para serem
vistas, compartilhadas, comentadas e se possivel elogiadas.
O desenvolvimento desse tipo de gerenciamento da imagem aparece profundamente
relacionado a estética da velocidade, instituida, sobretudo, a partir da ideia de tempo real.
Fotografar e ver (imediatamente) € uma experiéncia fotografica inédita, absolutamente em

consonancia com nossa experiéncia temporal e certas expectativas culturais hoje
socia mente compartilhadas. (SANZ, 2006, p. 5-6).

A exposicao excessiva provoca uma preocupacdo com a aparéncia que estd, de certa forma,
relacionada com a publicidade, com as midias. A todo instante, surgem as vistas do espectador-
consumidor uma enxurrada de propagandas (direta e indireta) que incentivam a vaidade. De acordo
com BERGER (1999, p.136), a publicidade “rouba o amor que o espectador tem por si préprio e
oferece de volta pelo preco do produto”. Sdo propagandas que incitam a compra e prometem a
felicidade através daquilo que alimenta 0 ego do individuo - sua auto-estima, seu bem viver.

A busca dafelicidade individual tem sido reconhecida como sendo um direito universal. No

entanto, as condicdes sociais existentes fazem com que o individuo se sinta impotente. Ele
vive na contradicdo entre o que ele é e 0 que ele gostaria de ser. (BERGER, p. 150)

O espaco virtua vai se constituindo num mundo proprio de cada usuario. Nele cada um pode ser 0
gue quiser ou mostrar—se aos amigos que pouco conhece da melhor forma possivel. Os abuns sdo
constantemente alterados, acrescentando fotos no sentido de exibir os espacos de convivéncia de
cada um.
Em todos esses espacos 0 que conta é se mostrar, exibir um eu auténtico e real — ou, pelo
menos, que assim parega. A eventua obra que se possa produzir sempre sera acessoria: SO
tera valor se contribuir para ornamentar a valiosa imagem pessoal. Pois o importante é o

gue vocé é, o personagem que cada um encarna na vida real e mostra na tela, ja que
ninguém ira se importar com o que vocé (néo) faz. (SIBILIA, 2008, p. 250)

As imagens expostas mostram 0 que cada um quer que vejam, pois sao pegas fundamentais no
processo de subjetivacdo de si. O efeito que as publicagdes irdo gerar dependerd, entretanto, dos

olhos de quem vé mesmo diante de possiveis “contradi¢des”.



X111 Encontroda ABRALIC 10 a 12 de outubro de 2012
| nternacionalizacdo do Regional UEPB/UFCG - Campina Grande, PB

O processo de subjetivacéo de “si”” e seus efeitos a partir de imagens e postagens

publicadas na internet

A internet provoca um fascinio, principalmente, porque o individuo pode ser quem sempre desgou
Ou mostrar varias “mascaras” de si mesmo nas varias redes sociais. A internet, de acordo com
PELBART (2000), permite a emergéncia de multiplos eus e de novos sentimentos de s com eles
criados. O self ciberespacia € a identidade que cada individuo pode assumir dentro do espago

virtual e
talvez esse deslocamento cibernético entre o self e 0 corpo ndo se inscreva na dicotomia
cartesiana que pesa sobre nés, mas, justo ao contrério, anuncie uma estranha reviravolta,
onde uma espécie de reencarnagdo virtual estaria em vias de reconfigurar o espago corpéreo

e incorpdreo, reembaralhando corpo e mente a0 mesmo tempo que desafia a unicidade do
self. (p. 18)

As imagens vistas através da internet refletem a identidade que assumem em outros espagos. As
fotos, as comunidades que fazem parte, demonstram o processo de subjetivacéo frequente dos
usuarios na rede. A criacdo do “si” que discutimos € aquela que se processa no ciberespaco,
marcada e delimitada — ou ultrapassando fronteiras — pelos jovens que possuem anseios, gostos,

ideologias e estéticas proprias.

“Eu ndo sou como vocé me V€, mas como eu quero que vocé me veja”. Esta pode ser a frase
motivadora para a escolha de cada atualizagdo feita nas redes sociais da internet. As multiplas
identidades v&@o se configurando nos espacos, a depender “de quando ou como” cada individuo
desgja transmiti-las. GUATARRI & ROLNIK (1986) ao analisarem os processos de producéo de
subjetividade, afirmam que os mesmos ndo se dao por centralizacdo ou por semiotizagdo, nem
tampouco sdo exercidos por agentes individuais ou grupais. Estes autores apostam, antes, em seu

funcionamento rizomético e em sua dimensdo maguinica:

... [eles] implicam o funcionamento de méaquinas de expressdo que podem ser tanto de
natureza extrapessoal, extra-individua (sistemas maguinicos, econdmicos, sociais,
tecnol 6gicos, iconicos, ecologicos, etologicos, de midia, enfim, sistemas que ndo sdo mais
imediatamente  antropologicos), quanto de natureza infra-humana, infrapsiquica,
infrapessoal (sistemas de percepcdo, de sensibilidade, de afeto, de desgjo, de representacéo,
de imagens, de valor, modos de memorizagdo e de producdo idéica, sistemas de inibicéo e
de automatismos, sistemas corporais, orgé nicos, biolégicos, fisioldgicos, etc.). (p. 31)

Com freguéncia os jovens expdem abuns cujo nome refere-se a apresentacéo de si, que contém

fotos suas com algumas performances. ldentificar-se com seus comportamentos alterdirigidos



X111 Encontroda ABRALIC 10 a 12 de outubro de 2012
| nternacionalizacdo do Regional UEPB/UFCG - Campina Grande, PB
gjudam na composi¢cdo da performance e ndo do “carater”, ja que este é voltado para o interior.
TAYLOR citado por GIDDENS (2002) afirma que para buscar um sentido de quem somos,
precisamos ter uma noc&o de como nos transformamos e para onde vamos. E uma questdo muito
mais complexa do que apenas selecdo de imagens ou escolhas de comunidades, bem como de
textos. Para ele, € comum ao homem preservar a autoidentidade e expor apenas sua performance.
“Todos os homens, em todas as culturas, preservam uma separacdo entre suas auto-identidades e as

‘performances’ que fazem em contextos sociais especificos” (p.59).

Nos espacos virtuais o jovem que ai se expde e relata seus comportamentos deixa a mostra seus
gostos, interesses, enfim, sua personalidade ‘alterdirigida’. Para cada um dos motivos que levam os
individuos a0 espago virtual, é possivel encontrar “sis” diferentes. Um que cuida das relacoes
conjugais, um que discute em comunidades estudos de determinadas areas, um para 0S momentos
de diversdo através dos jogos eletronicos, ou que mostra seu lado social em momentos de lazer; ou

gue mostra sua paixao por poemas e poesias, ou discute culindria em blogs especializados.

Criacfes que estéo por se constituir a todo instante, mas que com frequéncia buscam se enquadrar
em determinadas identidades. H& uma crise presente na incerteza de que aguele individuo coerente
e fixo tornase vulnerdvel diante das mudancas e experiéncias proporcionadas pela
contemporaneidade, pelos acessos que lhes sdo oferecidos, pelos avancos disponibilizados. Os
processos de subjetivacdo produziram composicoes feitas de hibridismos, pensados ndo apenas na
producdo cultural, mas também da subjetividade ndo submetida a um principio identitério,
conforme afirma ROLNIK (1998). Ha uma virtualidade permanente nos processos subjetivos que se
atualizam em diferentes contornos ndo apreensiveis numa figura identitaria. Para dém de uma

identidade suposta, estdo em curso processos de subjetivacdo inapreensiveis por ela.

Conclusao

A internet se tornou “palco” em que qualquer um pode ser a personagem que deseja, mesmo 0S
mais timidos sentem-se a vontade para se exporem e se relacionarem com outras pessoas, apesar de
terem dificuldades nas relagbes sociais fora deste espaco. As ferramentas tecnoldgicas, que
avancam vertiginosamente, alteram de modo sensivel as préticas sociais de quem as utiliza. Asfotos
registradas, em outros tempos, por cameras analogicas eram reveladas e guardadas em casa.
Atualmente, porém, os registros feitos pelas cameras digitais quase nunca sdo revelados em papel

de foto e exibi-los para amigos e familiares ndo é, apenas, a intencdo desgjada, uma vez que sdo



X111 Encontroda ABRALIC 10 a 12 de outubro de 2012
| nternacionalizacdo do Regional UEPB/UFCG - Campina Grande, PB

divulgados nainternet, aliada providencial por ser acessivel em qualquer parte do mundo.

A internet tornou-se 0 “espago mais democratico”, denominagdo que é vociferada pela midia. E um
universo paralelo com suas proprias regras de uso, de linguagem — a depender do espaco utilizado —
e até de crimes como ciberbullying, sexting, roubo de dados, virus, entre outros. Nas salas de bate-
papo, homem pode ser mulher, criancas podem ser adultos, pessoas humildes se passam por
abastadas e vice-versa. Nao hé limites para a criacdo de si ou de personagens. O que conta é 0
desgjo de ser a personagem mais apropriada no momento para atingir o alvo, aparentemente, mais

interessante.

Mesmo diante de tantos riscos, 0 numero de usuarios das redes sociais aumenta. Eles ndo utilizam
apenas as suas proprias imagens para firmarem sua identidade ou reinventarem-se neste espaco. O
processo de subjetivacdo ocorre nas redes sociais que auxiliam na constru¢do do si através das
comunidades, postagens de videos e de textos nos perfis.

E também através das redes sociais que 0s jovens buscam expressar seus sentimentos, suas fases
boas ou ruins, demonstrarem-se apaixonados, decepcionados, tranquilos. Ha quem prefira deixar a
mostra apenas os acontecimentos felizes, mas ha quem divida seus adbuns ou textos expressando as
oscilagOes dos acontecimentos que vivem. A rapidez das novidades que vao surgindo e evaporam
manifesta-se na velocidade com que as imagens de cada individuo séo registradas e guardadas nas
cameras digitais. S0 imagens que aliadas a pose ou ao recorte que o modelo faz da fotografia
postada podem evidenciar qual a criacdo que pretende representar atraves das redes de
sociabilidade.

Através dos autores apresentados foi possivel discutir conceitos (si, identidade, self, carater,
subjetividade etc.) para falar da complexidade que é tratar dessa experiéncia que os individuos
vivem na contemporaneidade no ciberespaco. Quando se fala em rizoma, em mapear as linhas em
uma pesquisa, esta se falando em tecer em diferentes articulacdes os resultados obtidos tanto na

pesquisa empirica como bibliografica.

Dessa forma, através do mapeamento € possivel considerar que o processo de constituicdo de si no
ciberespaco é heterogéneo. Nestas construcdes de “si”, ha tanto aqueles que buscam criar um si que
expresse suas experiéncias poéticas, emocionais, estéticas, entre outras, como agqueles que se
conformam as expectativas das comunidades as quais se integram, como ainda aqueles que tentam
se ocultar atrés de uma personagem, gue pouco ou hada expde de si, para praticar toda sorte de atos

licitos ou néo.
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