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Resumo

Este artigo visa compreender como ocorreu o delineamento do discurso eleitoral das candidaturas
competitivas de oposicdo para as eleicOes presidenciais de 2014. Tomando por referéncia o
Propaganda Partidaria Gratuita (PPG) busco evidenciar os elementos discursivos que foram
constituindo o cerne do debate oposicionista na referida disputa eleitoral. A andlise aqui desenvolvida
contempla os programas partidarios de PSB/REDE (mar¢o/2014) e PSDB (abril/2014), buscando
destacar as especificidades de cada candidatura na construcéo de um discurso oposicionista bem como
0s aspectos comuns dessa critica disseminada pela oposi¢éo. A perspectiva metodologica que orientou
a analise toma por referéncia a identificagdo dos enquadramentos interpretativos (PORTO, 2002)
produzidos pelos agentes politicos. Tais enquadramentos podem ser entendidos como “padrdes de
interpretacdo que promovem uma avaliacdo particular de temas e/ou eventos politicos, incluindo
definicbes de problemas, avaliagdes sobre causas e responsabilidades, recomendagdes de tratamento,
etc.” (PORTO, 2002. p. 15). Os resultados indicam forte influéncia do discurso oposicionista pela
linguagem que emergiu das ruas nas Manifestacdes de Junho de 2013, com énfase na perspectiva de
mudanca e na necessidade de didlogo com a populacéo, sobretudo, com os jovens. Cabe destaque que
tal discursividade se nutria e endossava criticas que ja circulavam entre politicos e agentes da midia
relativas ao estilo de lideranca da entdo presidenta Dilma Rousseff. O discurso oposicionista chegou,
portanto, ao pleito eleitoral com forga expressiva, 0 que se fez sentir pela definicdo da retérica da
eleicdo presidencial marcada pela ténica da mudanga. Tal cenério eleitoral, em que até a candidatura
situacionista assumiu a perspectiva discursiva da mudanca, deixou evidente a efetividade da oposicdo
em captar os anseios de parte do eleitorado e sistematizar um discurso politico representativo.

Palavras-chave: Propaganda Partidaria Gratuita; Discurso Oposicionista; PSB/REDE; PSDB.

1. Introducéo

As manifestacdes de junho de 2013 se constituiram num evento divisor de &guas
na politica nacional. Além de abalarem os alicerces da alta popularidade da presidenta e do
governo, contribuiram para a antecipacdo do debate eleitoral de 2014. Embaladas por pautas
difusas e pouco organizadas, as mobilizagdes indicaram niveis de insatisfacdo da populacdo
com o cenario econémico e social, sugerindo debilidades na atuacdo governamental. Nas

palavras de Almeida (2015),

[...] a convergéncia de varios fatores conjunturais (crise econdmica, insatisfacdo com
as politicas publicas sociais, novas e crescentes denuncias de corrupgdo, crise
politica), potencializados por uma parte da grande midia empresarial, levou a um
desgaste do governo e criou um clima difuso e generalizado de insatisfagdo em
grande parte manifestado nas “Jornadas de Junho” de 2013. Este clima animou as
possibilidades de vitdria da oposi¢do [...] (p. 2-3)
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Ainda de acordo com Almeida (2015), apesar da recuperacdo na avaliacdo
positiva ao final do ano de 2013, “a representacao social do governo tinha passado a um perfil
instdvel e dependente de acdes e resultados de curto prazo, sua avaliacdo volta a cair
progressivamente até o inicio do periodo de campanha eleitoral oficial” (p. 16). Face a
expressividade das mobilizagdes ocorridas em junho de 2013, todos os pré-candidatos se
voltaram para as demandas que eclodiram nas manifestagdes, incluindo em meio aos seus
discursos o tema da nova politica e das dificuldades que emergiam no cotidiano da populacao.

O ano de 2014 se iniciou com o tabuleiro sucessorio posto. As principais
liderancas de oposicao, Aécio Neves (PSDB), Eduardo Campos e Marina Silva (PSB/REDE),
ja estavam se movimentando. Os pré-candidatos de oposicao utilizaram os programas Horario
Gratuito de Propaganda Partidaria (HGPP) oficial para vocalizar as criticas ao governo, € a
presidenta em particular, sinalizando assim o tom do debate eleitoral previsto para o segundo
semestre. Considerando as candidaturas competitivas de oposicédo, as propagandas partidarias
ocorreram entre marco e abril de 2014, sendo veiculados na seguinte ordem: programa
PSB/REDE (27/03/2014) e programa PSDB (17/04/2014).

As Propagandas Partidarias, em anos eleitorais, podem ser compreendidas como
espacos privilegiados para a elaboracdo de imagens e discursos que constituirdo a plataforma
dos partidos e seus candidatos nas eleicdes. Segundo Sebastian (2015), as Propagandas
Partidarias podem ser classificadas de acordo com seu contetdo: a) Programas com énfase no
partido, b) Programas com tematicas especificas, c) Programas com énfase em
mandatos/mandatarios, d) Programas de ataques a adversarios, e) Programas de pré-campanha
eleitoral. Como argumentado acima, o material aqui analisado é enquadrado como Programas

de pré-campanha eleitoral e também programas de ataques a adversarios,

Nos Programas de ataques a adversarios, [...] Sendo situacéo ou oposi¢do, quando
os partidos optam por esta fungdo a regra é a mesma para ambos evidenciando suas
diferengas enfatizando as polémicas, ddvidas e pontos negativos do seu adversario e
colocando-se como alternativa positiva para o que estd em questdo. A atencao
dedica-se ndo a se legitimar, mas deslegitimar o outro frente a opinido publica.

Os Programas de pré-campanha eleitoral colocam o partido politico em segundo
plano, evidenciam possiveis e notdrios candidatos em futuros pleitos eleitorais além
de debates eleitorais. A conexao eleitoral é realizada pela personalizacdo das acGes
politicas no programa. (p. 19)

Nas se¢des a seguir, apresento reflexdes sobre como os programas partidarios se
constituiram de plataformas para o adensamento dos discursos oposicionistas ao governo

Dilma Rousseff, sinalizando, pois, as estratégias dos opositores na disputa eleitoral de 2014.
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2. Uma nova oposic¢ao para uma nova politica: o discurso oposicionista do PSB/REDE

A propaganda partidaria do PSB, primeiro programa veiculado em marco de
2014, foi representada como de uma alianca, trazendo o slogan de ambos os partidos
(PSB/REDE), e protagonizada pelas figuras de Eduardo Campos e Marina Silva. Esse é um
aspecto a ser problematizado, tendo em vista que as propagandas partidarias no ano eleitoral
servem em grande medida para a construgdo da imagem dos candidatos. Apesar de uma sutil
preponderancia de Eduardo Campo nas falas ao longo do HGPP, o enquadramento do
programa ndo deixa claro quem das liderancas seria 0 representante dessa alianca. Esse
impasse foi destacado por Martins e Leal (2015) que indicaram haver um conflito na
construcdo das imagens das liderancas. O capital politico de Marina Silva foi decisivo para

garantir sua expressividade no programa partidario.

N

Sonadov.{h‘\.

Ministra do Meio Ambient

20 milhdes de votos
para Presidente em 2010

www.psb40.org.br

Fonte: Programa Partidario do PSB, 27/03/2014 (Acervo Pessoal)
A cenografia utilizada no programa &, portanto, de um encontro entre iguais,

materializado no formato de dialogo. Eduardo e Marina apresentam sua unido como movida
por afinidades programéticas e de valores politicos, numa evidente critica as aliangas do
governo petista, que para ambos seriam movidas pelos interesses fisioldgicos de reproducéo

no poder,

Eduardo Campos: Marina, vocé sabe que vocé e eu somos filhos da esperanca,
porque nés nascemos numa terra de muita luta e terra de paz. [...] Marina, eu sonho
com um Brasil democréatico; com um Brasil com educagdo de qualidade para todos
os brasileiros; com um Brasil generoso com as diferencas; com um Brasil que seja
mais equilibrado regionalmente, socialmente; [...] O que é que nos une? O que nos
une € o desejo de o Brasil voltar a melhorar. O que nos une é o desejo de unir as
boas pessoas em torno de boas ideias para fazer muita coisa boa pelo povo
brasileiro.

Marina Silva: Eu sonho com um Brasil que tenha uma agenda, uma agenda
estratégica de pais. Uma agenda que possa ser perseguida por quem quer que seja o
partido que ganhe a elei¢do, independente do partido que vai estar no governo. 1sso
pra mim é o grande sonho. Isso s6 sera possivel se nés tivermos um realinhamento
politico no Brasil de que a governabilidade se dé em cima de um programa. Se para
0 PSB o importante é a democracia, é em cima disso que a gente vai estar
conversando. Se pra REDE ¢
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importante € o desafio da sustentabilidade, de como usar com sabedoria 0s recursos
naturais e a0 mesmo tempo gerar riquezas para melhorar a vida do povo, é em cima
disso que a gente conversa. (HGPP, PSB, 27/03/2014) (Grifo Nosso)

A critica ao fisiologismo das aliangas politicas se articulam com a cenografia da
propaganda, marcada por icones tipicos de linguagem cibernética como hastags! e balGes de
chat?, produzindo uma discursividade que remete a ideia de renovagéo, trazendo, portanto, as

reflexdes sobre a nova politica.

ter uma postra®

Fonte: Programa Partidario do PSB, 27/03/2014 (Acervo Pessoal)
Por nova politica, Eduardo e Marina significam um conjunto de praticas que

estariam orientadas pelo interesse publico, acima dos interesses partidarios, por valores
politicos como ética, sustentabilidade, participacdo, entre outros. E relevante destacar que
tanto a linguagem cibernética quanto a discussdo em torno da nova politica sdo estratégias
comunicacionais destinadas majoritariamente aos jovens que foram o maior segmento

populacional mobilizado nas manifestacdes de junho de 2013.

Eduardo Campos: N&s queremos o povo animado, reivindicando, sonhando,
desejando, participando da politica. N6s queremos debater o Brasil a todo custo.
Estamos num enorme esforco para debater o Brasil, com um programa para
construir um Brasil melhor para todos os brasileiros. (Grifo Nosso)

Marina Silva: As pessoas estao lutando por saudde, educagdo, transporte e moradia,
num conjunto de propostas com um Unico objetivo, que une a todos, um mundo
melhor, um Brasil melhor. Quer energia mais positiva para se fazer politica? As
pessoas acreditarem que o Brasil pode ser melhor, que o mundo pode ser melhor.
[...] Se formos capazes de traduzir para a sociedade brasileira de que a unido desses
dois partidos se da em cima de uma nova postura, isso j& marca uma diferenca
fundamental. Se um projeto como esse for vitorioso, s6 tem uma pessoa a quem dar
o crédito por essa vitdria: vocé, cidaddo brasileiro, que é capaz de fazer a mudanga
em que acredita e que quer para o Brasil. (Grifo Nosso)

! Na linguagem virtual compreende-se por hastags qualquer expressdo ou palavra antecedida por um simbolo
cerquilha, conhecido como jogo da velha (#). As hastags servem também para produzir interagcdo entre 0s
diversos usuarios do mesmo conteddo.

2Termo que Se remete a uma conversa, bate-papo, reproduzido em tempo real no ambiente virtual.
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Dissidentes do Lulismo, Campos e Marina demarcam para o eleitor sua
participacdo no processo de construgdo e desenvolvimento desse ciclo politico. Além disso,
promovem uma critica direta a Dilma Rousseff, tributando-a como responsavel por descarrilar

o trem do desenvolvimento econdmico e social,

Eduardo Campos: A economia do Brasil vem melhorando desde o Presidente
Itamar Franco, durante o préprio governo do Presidente Fernando Henrique, é
inegavel que houve avancos. O presidente Lula cuidou de preservar esses avangos e
de fazer a economia brasileira ficar mais forte. Mas, de 2011 pra ca, todos nés
sabemos que comegamos a ver as coisas ndo darem certo como se imaginava que
poderiam dar. [...] Ela teve a oportunidade de chegar a Presidéncia da Republica, de
receber um legado do presidente Lula, com quem nés trabalhamos, e ela poderia ter
feito pelo Brasil aquilo que ela se comprometeu a fazer, que era seguir melhorando o
Brasil. N&o desmanchar o que estava feito, e fazer o que restava fazer. (Grifo Nosso)
Marina Silva: A gente vinha numa trajetéria de progresso econémico, social e até
com alguns ganhos ambientais. E hoje, 0o que a gente percebe é que a gente esta
numa trajetoria de retrocessos. Retrocessos na politica econdmica, retrocessos em
relagdo & agenda socioambiental. (Grifo Nosso)

As criticas a presidenta ultrapassam a atuacdo governamental e sdo também
direcionadas ao estilo de lideranca de Dilma Rousseff, o qual comprometeria a boa gestéo das
politicas publicas. O porta-voz dessa critica frontal é Eduardo Campos, que foi aliado do
governo Dilma até 2013.

Eduardo Campos: Nés chamamos atencdo para isso desde o primeiro momento,
mas 0 governo ndo quis ouvir. Essa coisa de governo que ndo ouve é muito
complicada, porque governante que ndo ouve da as costas para o povo. [...] Mas o
que tem acontecido com a inflagdo, por exemplo? Quem é dona de casa, dono de
casa, quem faz supermercado tem visto o que aconteceu com o preco dos alimentos,
o0 preco do aluguel. Todo mundo sabe a sensacé@o de quem trabalha e é assalariado
é exatamente de que o dinheiro estd mais curto e a despesa estd maior. [...]
Precisamos, na verdade, ter uma postura diferente daqueles que se apresentam como
salvadores da patria, como donos da verdade. [...] O povo brasileiro ja sabe o que
quer. Quer mudar. Ainda ndo sabe é que nds estamos juntos para ajudar nessa
mudanca. (Grifo Nosso)

A caracterizagdo da presidenta e, por consequéncia, do governo como autoritarios
reforca uma imagem amplamente disseminada pela midia e pelos agentes politicos de que ha
pouco espagco para 0s processos de dialogo politico seja com agentes internos (aliados,
ministros, assessores) seja com agentes externos (sociedade, midia) a gestdo. Essa
discursividade atualiza a imagem de centralizadora de Dilma Rousseff sobretudo quando
Eduardo Campos referencia os “donos da verdade”.

E relevante destacar o potencial de enquadramento negativo que a imagem de
Dilma Rousseff como centralizadora oferece aos discursos oposicionistas. Entre as criticas
dos adversarios, destaca-se a nogdo de que Dilma e seu governo comunicam pouco (e mal).
N&o por acaso, as cenografias escolhidas pelos opositores para compor 0s programas
partidarios vao na contramdo dessa imagem. Se o programa do PSB/REDE privilegiou o
didlogo entre Eduardo Campos e Marina Silva, a
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Propaganda Partidaria do PSDB se concentra na proposta de uma conversa entre o seu
candidato, Aécio Neves, e 0 povo brasileiro.

by

3. Conversas sobre o Brasil: a proximidade como estratégia de adesdo a
oposicionista pelo PSDB

critica

O programa do PSDB, veiculado em abril de 2014, ja inicia propondo ao eleitor
uma conversa sobre a situacdo politica do pais. O apresentador, um jovem, esta sentado em
frente a uma televiséo assistindo a um video, em seguida ele levanta-se da poltrona, volta-se
para a camera num didlogo direto com o telespectador e afirma: “Olha, politica é igual
televisdo sem controle remoto. Se vocé ndo levantar para mudar vai continuar assistindo ao
gue ndo quer. Entdo, vamos conversar?”’. Em seguida, a tela muda para a imagem de Aécio
Neves, um terceiro pergunta “Aécio, vamos conversar?”’, em que o pré-candidato responde:
“Vamos conversar”.

Apos essa introducdo, 0 programa apresenta uma narrativa, pelo locutor off, da
biografia politica do pré-candidato, “Aécio foi eleito 4 vezes deputado federal e por 4 vezes
foi lider do PSDB. Chegou a Presidéncia da Camara onde mostrou um jeito novo de fazer as
coisas.”. J& aqui se anuncia a referéncia a “nova politica” ou “o jeito novo de fazer as
coisas” como indica o narrador. Quem informa ao telespectador sobre 0 que seria esse jeito

novo é o proprio Aécio Neves,

Aécio Neves: E eu me lembro que um dia que liguei para o presidente Fernando
Henrique, eu era presidente da Camara, e falei: presidente, eu tenho uma novidade.
Ele falou: o que que é? Esta precisando do qué? Eu falei: estou precisando ndo, eu
estou lhe devolvendo quase cem milhdes de reais do Orcamento da Camara dos
Deputados, algo que jamais tinha acontecido em qualquer tempo na historia, para
que vocé possa colocar na educacdo, na saide, na seguranca. Entdo foi a primeira
demonstracéo que a gestao planejada e eficiente, ela é econémica. Eu falo sempre
que ndo hd nenhuma medida de maior alcance social, que melhore mais a vida das
pessoas, do que a boa aplicacdo do dinheiro publico, com planejamento, com
transparéncia. (Grifo Nosso)

A desqualificacdo da gestdo de Dilma Rousseff vai sendo evidenciada através da

valorizagéo do trabalho de Aécio Neves, quando governador de Minas Gerais,

Aécio Neves: O éxito do nosso governo, o que me fez ter sido o governador mais
bem avaliado do Brasil, foi em razdo das medidas que nés tomamos no principio,
nos primeiros dias. De enxugamento da maquina publica, de reducao do nimero de
secretarias, de cargos comissionados, de exemplos pessoais que eu precisava dar,
numa situagéo dramdtica que vivia o estado. N6s ndo tinhamos sequer dinheiro para
pagar a folha salarial. Cortei pela metade o meu salario, congelei o salario de todo
primeiro escaldo e disse o seguinte: Olha, vai trabalhar aqui quem quiser me ajudar a
transformar Minas Gerais. [...] Eu fiz o governo do PSDB, dos aliados partidarios.
Eu fiz o governo das melhores figuras que eu pude reunir, e é isso que nés
precisamos ver no Brasil. (Grifo Nosso)
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E significativa a convergéncia discursiva entre os programas dos opositores: tanto
a propaganda do PSB/REDE quanto a do PSDB enfatizam a imagem de que o governo Dilma,
apesar de se apresentar como um governo tecnico, obedeceria a critérios politicos e
fisiologistas em sua composicao e nas decisdes referentes as politicas publicas.

No discurso de Aécio Neves, uma evidéncia dessas praticas seriam os escandalos
de corrupgdo envolvendo a Petrobras e o ativismo econdmico do governo na Eletrobras?,
“/...] eu estou indignado e acho que tantos brasileiros, com o0 que esta acontecendo com a
Petrobras, com o que esta acontecendo com a Eletrobras, com o que esta acontecendo com o
Estado Brasileiro [...] .

As manifestacdes de junho de 2013, sdo apresentadas para endossar 0 argumento
de que populacéo esta insatisfeita (indignada) com o governo, que nédo estaria dando respostas

aos problemas centrais do cotidiano,

Aécio Neves: O que nos assistimos no Brasil no ano passado foi uma sinalizacdo
muito clara de que o brasileiro ndo aceita mais passivamente o desgoverno. Um
governo que ndo conversa, um governo que se omite nas questdes essenciais como
seguranga, como salde. Um governo que acha que pode governar sé com a
propaganda. E ndo pode. [...] Ndo ha nada mais perigoso do que um governo que
ndo ouve as pessoas. [...] Ha& mais de um ano eu venho dizendo: Tomem cuidado que
a inflacdo esté voltando. O governo finge que néo esta acontecendo. VVocé compra
hoje as mesmas coisas, quando vai ao mercado, que vocé comprava hd um ano
atrads? Claro que ndo. Mas se 0 governo ndo reconhece que a inflagdo esté saindo do
controle, a de alimentos ja est4d acima de 10%, ele ndo vai tomar as medidas
necessarias para enfrenta-la. Entdo o que me preocupa € que muitas das conquistas
que nos trouxeram até aqui estdo indo embora. Por que ndo adianta vocé achar que
porque distribui algum beneficio para qualquer cidaddo se, com a inflacdo, a receita
que ele tem é corroida, o salario que ele tem, o beneficio que ele recebe vai embora.
(Grifo Nosso)

No trecho acima ha dois aspectos relevantes da critica peessedebista ao governo
Dilma: a) a critica genérica da oposi¢ao, de que o governo “ndo conversa” e b) a critica de que
0 governo “se omite” na resolugdo e debate sobre temas cruciais para a vida da populagéo,
como a inflagdo, por exemplo. Cabe destaque, que o combate a inflagcdo, com estabiliza¢do da
moeda brasileira, é apresentado e reconhecido politicamente como o legado das gestBes de
Fernando Henrique Cardoso (PSDB). Nesse sentido, o discurso peessedebista acerca da
preocupacdo com o retorno da inflagdo se reveste de uma legitimidade advinda da efetividade
em enfrentar esse problema, quando na gestdo do executivo federal.

A fala de Aécio Neves traz ainda outro elemento que foi sendo explorado pela

oposicdo ao longo do governo Dilma: a nogdo de que a publicidade governamental tinha

8 Ambos os temas foram pontos centrais do discurso peessedebista nas eleigBes presidenciais de 2014, uma
evidéncia de que efetivamente a propaganda partidaria contribui para o refinamento da discursividade a ser
apresentada no periodo eleitoral. (83) 3322.3222
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suplantado a gestdo publica. O papel jogado pelo marketing politico foi alvo de criticas pela
oposicdo desde o processo eleitoral de 2010, quando se afirmava que Dilma Rousseff teria
sido uma candidata fabricada por Jodo Santana e eleita pela forca politica do Lulismo. J& na
gestdo, mesmo com movimentos da presidenta no sentido de construir uma imagem particular
e um estilo de lideranca préprio, segmentos da midia e politicos de oposicdo destacavam o
papel de Jodo Santana no governo. ldentificado informalmente por estes setores como o 40°
ministro, o marqueteiro tinha transito e confianca de Lula e, posteriormente, de Dilma sendo,
inclusive, responsavel pela producdo de diversos pronunciamentos de ambos 0s presidentes,

como aponta Maklouf (2015) em perfil biografico de Jodo Santana,

Uma boa indicacdo da influéncia de Jodo Santana nos governos que ajuda a eleger é
sua atuagdo de ghost-writer titular dos discursos presidenciais. Escreveu o de posse
de Lula, no segundo mandato, o da posse de Dilma, no primeiro [...] Entre o final do
segundo governo Lula e todo o primeiro mandato de Dilma Rousseff, 0 marqueteiro
escreveu e fez a direcio geral de pelo menos vinte pronunciamentos. E claro que,
antes, ouviu o0s presidentes para acertar o tom, as sutilezas, os recados, 0s pontos e
contrapontos. Depois de escritos, as alteracdes foram poucas, no caso de Lula, e ndo
tdo poucas, no caso de Dilma. (p.21)

Jodo Santana cumpria, no governo Dilma, a funcdo de um assessor especial para a
area de comunicacdo, contribuindo além da producéo de discursos, com a definicdo de nomes
de programas sociais lancados e na definicdo de estratégia para reacdo em momentos de
instabilidade, como foi o caso das manifestagdes 2013.

Um dos argumentos mobilizados para criticar 0 governo em torno dessa polémica
da publicidade refere-se aos gastos do governo nessa area. Matéria veiculada pelo Jornal
Folha de S&o Paulo, em abril de 20144, informava os gastos do governo com publicidade. De
acordo com a matéria, o governo federal havia gasto R$ 2,3 bi com publicidade em 2013,
atingindo assim o valor mais alto desde o ano de 2000 quando passaram a ser divulgados 0s
dados®. Os valores indicados referiam-se a toda a administragdo publica federal, inclusas as
empresas estatais. Com publicidade de ministérios e do proprio Palacio do Planalto os gastos
contabilizavam R$ 761,4 milhGes. A matéria traz um grafico indicando a ampliacdo de gastos

ao longo dos anos de gestdo de Dilma Rousseff,

4 Dilma gasta R$ 2,3 bi com publicidade em 2013 e bate recorde, publicada em 16 de abril de 2014. Disponivel
em: http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/04/1441349-dilma-bate-recorde-em-gastos-publicitarios.shtml
Acesso 05 de abril de 2016.

S A critica aos gastos do governo com publicidade também foi objeto de um pronunciamento realizado pelo
deputado federal Onyx Lorenzoni (DEM) em 14 de agosto de 2013. (83) 3322.3222
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TOTAL GERAL
Em R$ milhoes
2.313.2
2.160,8 2.154,4
ZO0L . .00,
2009 2010 2011 2012 2013

* Valores corrigidos pelo indice IGPM-FGV, exceto para 2013.
Gastos com publicidade legal, producoe e patrocinio ndo estao inclusos

Foate: Secom

Fonte: Folha de S&o Paulo (16/04/2014)

Endossam a critica peessedebista de que o governo Dilma “governa através da

propaganda” argumentos ja apresentados por setores oposicionistas da midia, como pode-Se

observar o trecho abaixo transcrito da coluna® de Rodrigo Constantino na Revista Veja,

Quando juntamos todas as pecas do quebra-cabega, incluindo esses dados de gasto
com publicidade, a transformacéo radical da imagem da presidente, a enorme
importancia que o marqueteiro Jodo Santana recebeu no seu governo
(especialmente apos as manifestacdes de junho), e seus discursos autdmatos escritos
pelo préprio homem do marketing na equipe, temos a configuracdo de um governo
sustentado pela busca excessiva de imagem, e ndo de resultados. A propria
presidente Dilma ja disse que fara o “diabo” para vencer as elei¢des. Essa parece a
Unica meta relevante de seu governo. A inflagdo segue em alto patamar, o
crescimento econémico é mediocre, 0s investimentos ndo crescem, a populacao esta
insatisfeita nas ruas, mas a presidente s6 quer saber da imagem, da aparéncia.
(Grifos Nossos)

Observa-se, portanto, que a Propaganda Partidaria do PSDB vocaliza uma critica

que ja estava sendo disseminada em outras plataformas de comunicacdo ligadas a setores

oposicionistas ao governo.

Em face das criticas ao governo, Aécio Neves conclui a narrativa do programa

partidario com uma exortagdo a esperanga no porvir de um governo, capitaneado por ele, que

buscaria resolver os problemas do pais com uma agéo orientada pelo bindmio ética-eficiéncia,

Eu tenho uma confianga muito grande, confianca e esperanca de que nds vamos
viver, dentro de muito pouco tempo um quadro novo no Brasil, onde ética e
eficiéncia caminhem juntas, onde as pessoas olhem para os governantes e falem:
Olha, ele ndo resolveu tudo que eu gostaria, mas estd fazendo um esforco enorme
para melhorar a minha vida. E isso que estd faltando no Brasil, confianca da
sociedade nos seus representantes. (Grifo Nosso)

® Um governo marqueteiro ou a vila de Potemkin, publicado em 12 de agosto de 2013. Disponivel em:
http://rodrigoconstantino.com/historico-veja/um-governo-margueteiro-ou-a-vila-de-potemkin/ Acesso em 05 de

abril de 2016.
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Cabe destacar que, em sintese, 0 programa peessedebista utilizou o espaco
partidario para apresentar seu candidato a presidéncia. O tom do programa foi fortemente
personalista, enfatizando a trajetéria de Aécio Neves e sua “linhagem politica”, através do

imaginario social em torno da figura de Tancredo Neves. Como afirmam Martins e Leal
(2015),

No programa do PSDB foi enfatizado, principalmente, os atributos politicos e
pessoais de Aécio Neves e o desejo de mudanga. [...] Percebe-se claramente o tom
personalista da propaganda politica, centrada tanto nos atributos pessoais, como nos
atributos politico de Aécio Neves. Misturam-se ainda questdes publicas e privadas
ao retomar a ideia de herdeiro politico da familia Neves, um continuador do legado
de Tancredo Neves. (p. 75-76)

Aécio se apresenta, portanto, como alguém que pode assumir a funcdo de
restaurador do bem-estar do pais porque aprendeu isso ao longo de sua vida pessoal e politica.
O candidato é representado na propaganda partidaria como uma lideranca que encarna 0s
valores e aspiracfes que a politica nacional necessitaria haquele momento, uma evidéncia
disso € a imagem que finaliza 0 HGPP composta pela conjugacdo de uma fotografia de Aécio
sorrindo em que estdo superpostas palavras positivas e a imagem de criancas brincando numa

ciranda,

Fonte: Programa Partidario do PSDB, 14/04/2014. (Arquivo Pessoal)

4. Considerac0Oes Finais

A anélise das propagandas partidarias das siglas competitivas evidenciou que a
mudanga seria um tema central da campanha eleitoral de 2014. Tal centralidade, favoreceria
as candidaturas de oposicdo. Desse modo, os programas de PSB/REDE e PSDB, através de
seus pré-candidatos, ndo puderam se furtar de sugerir como iriam efetivar essa mudanca
desejada pelo eleitorado para o mundo futuro.

As convencOes partidarias que validaram as candidaturas ocorreram em junho:
PSDB (14/06), PT (21/06) e PSB (29/06), nelas as estratégias discursivas desenvolvidas nos
programas partidarios foram apresentadas como a
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tonica que os candidatos de oposi¢do mobilizariam no pleito eleitoral.

O discurso do candidato Aécio Neves se concentrou em destacar as agdes do
PSDB no governo federal, que lograram conquistas ao Brasil, em criticar 0 governo por ndo
realizar as transformacdes ansiadas pela populacdo e comentar a onda mudancista que se

alastrou com as manifestacdes 2013,

Transformamos a realidade brasileira de forma permanente com o Plano Real. O
Real recuperou a confianga do Brasil em si proprio [...] Criamos os primeiros
programas de transferéncia de renda e beneficios sociais, aquilo que se tornou
depois o Bolsa Familia”, afirmou o agora candidato. [...] Nossos adversarios
mantiveram a coeréncia. Quem foi contra o Plano Real é quem hoje ndo controla a
inflagdo. Quem foi contra a Lei de Responsabilidade Fiscal é quem hoje assina essa
contabilidade maldita. [...] Eu percebo que ha, ndo apenas mais uma brisa, mas uma
ventania por mudangas, um tsunami que vai varrer do governo federal aqueles que
la ndo tém se mostrado dignos e capazes de atender as demandas da populagéo
brasileira. (Grifo Nosso)

A Ultima convencdo a se realizar foi a do PSB/REDE, em 29 de junho. O impasse
para definicdo de quem seria o candidato a liderar a chapa, se Eduardo Campos ou Marina
Silva, foi adiada para o penultimo dia do prazo legal previsto para realizacdo de convencoes,
determinacdo de coligagdes e escolha de candidatos as eleicGes.

A definigdo da chapa ficou com Eduardo Campos, candidato a presidente, e
Marina Silva, candidata a vice-presidente. Em seu discurso, o candidato pessebista apresentou
sua candidatura como uma superacao da polarizacdo PT e PSDB e criticou a conduc¢édo da
politica econdmica e da politica de aliangas do governo federal. A Marina coube o discurso da
sustentabilidade como condigéo fundamental para o desenvolvimento,

Eduardo Campos: Os que se revezam no poder no Brasil, ao longo desses 20 anos,
pensam e tentam convencer 0 povo que agora vao fazer diferente. Mas, todos nés
sabemos que eles j& perderam a energia renovadora, que ja ndo servem para dar
conta da agenda que a sociedade gritou nas ruas do Brasil. [...] Vamos inverter a
equacdo. Vamos retomar o crescimento sustentavel da economia. VVamos botar a
inflagdo para baixo e o crescimento para cima. Vamos fazer isso retomando a
confianga do Brasil no Brasil e a confianca do mundo no Brasil. [...] Vamos
articular uma governabilidade ficha limpa. Vamos unir as melhores pessoas e
partidos que estejam dispostos a somar honestamente forcas pelo Brasil. Precisamos
e vamos romper a velha politica, reforcada nos ultimos dias pela danga de
ministérios. (Grifo Nosso)

Marina Silva: Outro ponto [do nosso projeto de governo] é a necessidade histérica
de sair do modelo predatério de desenvolvimento, que, para produzir os bens e
Servigos de que necessitamos, usa 0S recursos naturais. Temos 0 compromisso com a
mudanca do modelo de desenvolvimento predatério para 0 modelo sustentavel de
desenvolvimento. [...] Um modelo para ser sustentavel precisa fazer com que essa
sustentabilidade possa acontecer do ponto de vista social, mas também ambiental.
(Grifo Nosso)

O enredo eleitoral ja estava previamente delineado, sendo alguns dos temas
debatidos publicamente desde as manifestacdes de junho de 2013. O discurso oposicionista

chegava ao pleito eleitoral com forca expressiva. O
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desejo de mudanca acentuado no eleitorado colocava, portanto, as candidaturas de oposigéo
também em disputa. O debate no ambito oposicionista se constituia sobre qual
grupo/lideranca politica reunia as melhores condi¢des de representar o desejo por um projeto
de Brasil diferente do que estava em curso. Tal definicdo foi marcada pela tragédia
envolvendo a morte de Eduardo Campos e a meteorica ascensao e queda de Marina Silva nas
pesquisas eleitorais. Por fim, prevaleceu a candidatura de Aécio Neves (PSDB) destacando
assim a forca da maquina partidaria e reforcando a polarizacéo entre PT e PSDB que marcou

as eleicdes presidenciais na democracia brasileira recente.
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