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RESUMO

Este trabalho faz uma andlise da necessidade contemporanea de como a internet através midia
da digital colabora positivamente e/ou negativamente na articulacdo de atores sociais voltados
para a préatica, educacdo e técnicas de captacdo e armazenamento de aguas de precipitagdo
pluviométrica, sobre a perspectiva de discutir meios para uma comunicacdo efetiva com o
individuo, e incentivo a captacdo de recursos hidricos para si e para sociedade vivente no
semiarido. Foram utilizados os métodos por observacdo e bibliografico e pesquisa exploratoria,
por esse tema escolhido ser pouco explorado tornado-se dificil sobre ele formular hipoteses
precisas e operacionalizaveis. Em suma através da pesquisa percebe que esse meio de
comunicacao proporciona uma divulgacdo das técnicas de captagdo e armazenamento de agua
da chuva de grande alcance, no entanto, ela mal direcionado exclui uma parcela da populagéo,
fazendo necessario trabalhar na divulgagdo de acordo com cada publico que deve ser atingido,
de forma que a compreensao seja efetiva e motivadora para os individuos, e realce a necessidade
de colocar o conhecimento em pratica para melhor qualidade de vida.

PALAVRAS-CHAVES: Captacio de Agua da Chuva, Internet, Midia Digital.
INTRODUCAO

Este trabalho faz uma analise da necessidade contemporanea de como a internet
através midia da digital colabora positivamente e/ou negativamente na articulacdo de
atores sociais voltados para a préatica, educacao e técnicas de captacdo e armazenamento
de &guas de precipitacdo pluviométrica, sobre a perspectiva de discutir meios para uma
comunicacdo efetiva com o individuo, e incentivo a captacdo de recursos hidricos para
si e para sociedade vivente no semiarido.

Pois “as regides semidridas tém, como caracteristica principal, as chuvas
irregulares, variando espacialmente ¢ de um ano para outro” (BALME et al., 2006), que
for¢a a sociedade adaptasse com um meio ambiente natural de “prolongados periodos de
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caréncia hidrica; solos probleméaticos tanto do ponto de vista fisico quanto do
geoquimico e auséncia de rios perenes” (AB’SABER, 1999, p. 7).

Dentro desse contexto as pessoas viventes do semiarido deram inicio a
técnicas de captacao, purificacdo e armazenamento de 4gua, como por exemplo, a coleta
por calha em telhado, o separador de primeiras aguas, filtro grosseiro, reservatorios
caseiros ou de concreto, sistema de recalque, caixas de alimentacdo secundarias, que
possibilitou adaptabilidade das pessoas, todavia, essas técnicas ndo possuiam uma
visibilidade e alcance para toda a populacdo, que sofre com a falta de 4gua, de forma
que nos periodos de seca elas ndo continham agua armazenada e nos periodos chuvosos
as mesmas ndo sabiam como capta-las e armazenar.

Com o advento da criagdo da internet que “significa rede de computadores e
designa a rede mundial publica de computadores, interligados que possibilita a
transmissdo de informacdes, como textos, sons e imagens para qualquer computador”
(LIMEIRA, 2007, p. 13) de forma vertiginosa e de grande alcance a” internet tornou-se
a primeira midia em massa a qual permite interagdo entre pessoas “(LIMEIRA, 2007, p.
13) com elevado nivel de resposta entre receptor e emissor, tornando-se um meio de
divulgacdo e discussdo mais relevante para divulgar técnicas de captacdo de agua da
chuva e retirar as duvidas do publico que foi alcangcado por essa informacéo.

O fator acessibilidade que essa midia promove “tem conseguido aglutinar
todas as outras formas de comunicacao e prender 0s seus usuarios apenas na utilizacao
da internet” (COBRA, 2009, p. 409) enfatizando a troca de informacdes permanente e
multilateral, que se torna fator relevante para da inicio a discussfes e comunidades
digitais promovam a tematica de captacdo e armazenamento de dgua chuva.

Nesse contexto a internet através de seus canais de comunicagdo educativa,
publicitaria de relacbes sociais como, por exemplo: blogs, webinars, sites de
informacdo, relacionamentos, noticia e foruns de discussdo, se torna a midia mais
impactante, por tornar publico as técnicas de captacdo de agua da chuva, para
estudantes, pesquisadores e profissionais de varios setores e classes sociais do
semiarido, e a0 mesmo tempo promover a inclusdo do publico de fora da academia,
encorajando os mesmos a colocar em pratica o que foi visto.




Em suma é possivel alcangar participacdo e visualizagdo ampla da sociedade
do semiarido pela internet, todavia. E necessario trabalhar na divulgacdo de acordo com
cada publico que deve ser atingido, de forma que a compreensdao seja efetiva e
motivadora para o individuo, e realce a necessidade de colocar o conhecimento em
pratica para o seu bem esta e passar para terceiros, fazendo da acdo de ensino, uma agdo
de venda de ideia.

Para entdo € preciso articular os individuos, por meio de estratégias de
comunicacdo, na qual se faz viavel uma analise comportamental do publico que se quer
atingir, envolvendo fatores sociais, culturais e pessoais, sendo necessario. “Adotar o
conceito de marketing holistico que significa entender e adquiri uma visao de 360 graus
tanto do cotidiano como das mudangas que ocorrem ao logo do ciclo de vida deles”
(KOTLER &KELLER, 2012, p. 163) para compreender como se deve dar esse processo
de interacdo, para que o homem como individuo consumidor do conhecimento de
técnicas de captacdo de agua da chuva possa, agregar isso a sua vida e passar para
terceiros.

METODOLOGIA

A Proposta nesse projeto é parte de uma necessidade de compreensdo a
pesquisa e comportamento das pessoas na internet em relagdo as técnicas de captagéo de
agua e armazenamento, e de como induzi-lo a uma acdo da pratica e divulgacdo
voluntaria, para tanto foi utilizado o método por observacdo que “apenas observa algo
que acontece ou ja aconteceu” (GIL, 2008, p. 35) buscando descrever o comportamento
natural, com o minimo de interferéncia do observador. E monogréfico elaborado por
Frederico Le Play que “parte do principio de que o estudo de um caso em profundidade
pode ser considerado representativo de muitos outros ou mesmo de todos 0s casos
semelhantes” (GIL, 2008, p. 37).

A “pesquisa foi exploratdria que é desenvolvida com 0 objetivo de proporcionar
visao geral, do tipo aproximativo, acerca do determinado fato. Este tipo de pesquisa €
realizado especialmente por o tema escolhido ser pouco explorado tornado-se dificil
sobre ele formular hipoteses precisas e operacionalizaveis.” (GIL, 2008, p. 46).
Também foi usufruida a pesquisa foi bibliografica, “desenvolvida a partir de material ja
elaborado, constituido principalmente de livros e artigos cientificos” (GIL, 2008, p. 67)




que “permitiu uma cobertura de uma gama de fendmenos ampla. Esta particularidade
foi importante devido o problema da pesquisa requerer dados muito dispersos pelo
espago” (GIL, 2008, p. 67).

RESULTADOS E DESCUSSAO

Por meio dessa pesquisa foi possivel identificar que, a internet possibilita acesso
com minimo de barreiras para aquisi¢cdo ao conhecimento de técnicas de captacdo de
aguas da chuva para a sociedade vivente no semiarido, explanando os procedimentos
bésicos para a captacdo e armazenamento, todavia, com poucos dados relevantes para
pratica dessas técnicas.

Durante o periodo de pesquisa foram realizadas 250 entrevistas aos moradores da
de Campina Grande, Queimadas, Aroeiras, Boqueirdo, Cabaceiras. Que possuem acesso
a internet e tiveram contato com essas técnicas por meio desse veiculo de comunicacéo,
todavia 79% nao conseguiram colocar em pratica esse conhecimento, por faltar em seus
procedimentos basicos, uma pesquisa minuciosa para quem se destina o que foi escrito,
fazendo o publico ndo académico ndo compreender e/ou publico de diferentes facetarias
e classes socias ndo colocar em pratica por falta de informagdes no contetdo explanado.

Onde 80% diz ndo haver em pesquisas ou cursos gratis na internet, com um
direcionamento especifico para idosos, homens e mulheres que trabalham e sdo de
diferentes classes sociais, que precisam desse conhecimento para ter agua em casa, mas
ndo tem tempo de procurar informagdes dos valores, e como aplicar a técnica em sua
residéncia, essa discussdo deixa em pauta que a internet como midia é um 6timo meio
de promocéo desse conhecimento, todavia, € necessario um direcionamento especifico
para cada publico.

CONCLUSOES

A analise da internet como midia divulgadora das técnicas de captacdo e
armazenamento de &gua no Semiarido, revela que mesmo tendo esse meio um padrao de
comunicdo multilateral interativa, ha publicos que mesmo estando conectados e
visualizados nédo séo impactados para incentivo a pratica dessas técnicas.

Para tanto deve se articular esse conhecimento, como produto, a fim de que ele
seja divulgado de forma segmentada para cada publico , tendo em vista que devem ser




analisados, fatores culturais, sociais, renda, escolaridade, idade, para moldar a
mensagem que deve ser encaminhada para esse individuo, de forma que sejam
compreendida e motivadora.
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