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RESUMO

A biodiversidade e a riqueza cultural presente nos biomas brasileiros sdo de suma importancia
para a sustentabilidade. Neste sentido, € necessario que essas informacfes cheguem ate a
populacdo, o que pode ser feito através da divulgacdo cientifica. Um caminho para alcancar o
maior nimero de pessoas é atraves das midias sociais. O Instagram® tem crescido em usuarios
ano apos ano e os cientistas podem ocupar esse espaco com conteudo relevante a populagéo. O
presente trabalho teve como objetivo divulgar informagbes cientificas e culturais sobre os
biomas brasileiros no Instagram® a fim de sensibilizar as pessoas para a importancia dessas
areas. Inicialmente, foram produzidos contetudos de divulgacéo cientifica baseados em artigos
e pesquisas acerca dos temas escolhidos, que foram publicados através do perfil Ciéncia pra
Gente no Instagram®. Em seguida, foram analisadas as métricas fornecidas pela ferramenta
Instagram Analytics quanto ao alcance, impressdes e taxa de engajamento. Sete publicacdes
foram realizadas. Em média, cada postagem alcancou 225 contas, quase ¥ dos seguidores da
pagina. Asimpressdes totalizaram 2.720 com média de 388 visualizagfes por postagem. A taxa
de engajamento foi classificada como boa (média de 3,4%). Considerando os resultados
alcancados, fica evidente que a abordagem foi assertiva em passar informacdo cientifica de
qualidade acerca dos biomas brasileiros para usuarios de midia social. Mostra também que é
possivel fazer divulgacdo cientifica pelo Instagram®, sendo mais uma abordagem que O
cientista pode usar para informar ciéncia e sensibilizar a comunidade sobre as questfes
ambientais.

Palavras-chave: Ambiente Natural. Midias Sociais. Divulgacdo Cientifica. Conservagédo
Ambiental.

INTRODUCAO

O Brasil é um pais de extenso territorio rico em biodiversidade e possuidor de seis
biomas com caracteristicas marcantes: a Amazodnia, a Caatinga, o Cerrado, a Mata Atlantica, o
Pampa e o Pantanal. Todos esses biomas sofreram ao longo muitos anos com a degradacéo e
devastacdo ambiental gerado pelo uso insustentavel do solo e de seus recursos naturais
(EMBRAPA, 2020), restando pouca cobertura vegetal original, como é o caso critico da Mata
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Esses territorios também sofrem fortes pressdes decorrentes das mudancas climaticas (PINHO

et al., 2020). Trabalhos de conservacao e preservacdo sao frequentemente propostos, mas para
Seu sucesso é necessario apoio popular baseado no conhecimento locais, suas problematicas e
solucBes (OLIVEIRA, 2017). E nesse ponto que a divulgacio cientifica trabalha.

Divulgacdo cientifica é a adequacdo da informacdo cientifica para uma linguagem
acessivel ao publico, praticada principalmente em ambientes ndo formais de aprendizagem,
inclusive nas midias sociais (DANTAS & DECCACHE-MAIA, 2020; ALVES-BRITO, 2020).
Os brasileiros passam em media 3 horas e 45 minutos de seus dias em midias sociais
(VALENTE, 2020), sendo o quinto pais em populacdo nesses locais (STATISTA, 2021a).
Estima-se que até 2025, 72% da populacdo brasileira tenha perfis em midias sociais
(STATISTA, 2021b), e esse dadotendea ser maior acadaano (STATISTA, 2021c). Asmidias
sociais tém a caracteristica de espalhar rapidamente informac6es, verdadeiras ou ndo (SILVA
et al., 2018), por isso €é tdo importante que a divulgacdo cientifica ocupe esse lugar de fala. A
divulgacdo cientifica tem esse papel de criar elos, possibilitando conversas e troca de
conhecimentos entre academia e sociedade, por isso, se coloca € eficiente na sensibilizacdo das
pessoas.

O objetivo do trabalho foi produzir conteudos de divulgacdo cientifica acerca dos
biomas brasileiros para usuarios de midias sociais. Para tanto, foi realizada pesquisa em artigos
cientificos e a criacdo de textos, utilizando uma linguagem de facil compreenséo e de carater

informativa.

METODOLOGIA

O Projeto de Extensdo Ciéncia pra Gente foi criado em 2018 e é uma parceria entre a
Universidade Estadual do Norte Fluminense Darcy Ribeiro — UENF e o Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia — IFRJ campus Volta Redonda. Participam dessa iniciativa
estudantes do ensino bésico, graduacdo e pds-graduacdo, bolsistas e voluntarios nas duas
instituicdes. Trabalhando intensamente na divulgacédo cientifica corpo a corpo durante 0s anos
de 2018 e 2018, estimulado pela pandemia, a partir de abril de 2020, o projeto se dedicou a
consolidacdo doseu espaco nas midias sociais, como uma segura fontedeinformacéo cientifica
para a sociedade. Dessa forma, o perfil do Instagram® do projeto foi utilizado para divulgacéo
da série “Biomas brasileiros”. Escolheu-se trabalhar com o Instagram®, pois € a terceira rede
social mais acessada do mundo (STATISTA, 2021d), com 98,84 milhGes de contas ativas
somente no Brasil (DEGENHARD, 2021).
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0 tema, baseado em dados atualizados sobre os biomas, seus problemas e solucGes. Apds a

construgdo do texto e revisdo, foi utilizado o programa de edigdo de imagens Canva® para
producédo daarte e texto das postagens. Trinta dias ap6s a publicacdo dos contetdos, foi feitaa
coleta dos dados de impressdes, alcance e taxas de engajamento (TE) de cada postagem através
da ferramenta Instagram Analytics, com o objetivo de identificar os contetidos mais relevantes
e o interesse dopublico pelo material disponibilizado. Essas métricas foram analisadas segundo
Silva e colaboradores (2018).

RESULTADOS E DISCUSSAO

Foi proposto neste trabalho criar contetdo de midia social focado no Instagram® com
0 objetivo de informar e estimular a reflexdo acerca dos biomas brasileiros. Ao todo, foram
criados sete contedos publicados entre 01 de dezembro de 2020 e 14 de janeiro de 2021.

O primeiro conteudo (Figura 1.a) teve como titulo “Biomas Brasileiros”, trazendo
informacGes gerais, a definicdo da palavra bioma, a sua importancia ecoldgica e a mencao dos
seis biomas presentes no territorio nacional. O segundo conteddo (Figura 1.b) foi “Biomas
Brasileiros: Amazonia”, trazendo informagdes pertinentes sobre a fauna, a flora, a bacia
hidrografica e os povos tradicionais locais. O terceiro contetdo (Figura 1.c) abordou “Biomas
Brasileiros: Caatinga”, com informagfes do clima caracteristico, as especies bandeira e a
cultura local. O quarto contetdo (Figura 1.d) teve como titulo “Biomas Brasileiros: Cerrado”,
destacando suas caracteristicas gerais e a importancia desse bioma como um hotspot mundial
dediversidade, debatendo a necessidade de aumentar a protecéo legal sobre o Cerrado. O quinto
contetdo (Figura 1.e) foi “Biomas Brasileiros: Mata Atlantica”, trazendo informagdes sobre a
exploracdo desse ecossistema que cobre o litoral do pais, onde se concentra 70% do PIB, além
do destaque sobre fauna, flora e hotspot de diversidade. Também foram abordadas informacoes
sobre o site “Aqui tem mata?”’, que possibilita encontrar dadosde area florestal e desmatamento
deacordo coma cidade buscada. O sexto contetdo (Figura 1.f) falou sobre “Biomas Brasileiros:
Pampa”, acendendo o debateacerca da expansao dasmonoculturas e o impacto na faunae flora,
trazendo ainda um pouco da cultura sul rio-grandense. O sétimo conteddo (Figura 1.9)
publicado com o titulo “Biomas Brasileiros: Pantanal”, debateu a recente perda da
biodiversidade com as queimadas intensas, foi abordado ainda as comunidades tradicionais e

sua importancia como refagio de animais ameagados de outros biomas.



Figura 1. Contetdos produzidose divulgados. a) Publicagdo introdutdria da série “Biomas Brasileiros”; b)
Segunda publicacdo: Amazdnia; c) Terceira publicacdo: Caatinga; d) Quarta publicacdo: Cerrado; e) Quinta
publicacdo: Mata Atlantica; f) Sexta publicacdo: Pampa; g) Sétima publicacdo: Pantanal.
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Fonte: O préprio Autor.

Na Figura 2 é possivel ver a interacdo de um seguidor da pagina com o conteudo, que foi
instigado pela legenda da postagem. Essas interacdes atraves de comentérios podem ser
estudadas e usadas como medida de aproximacdo do publico com o conteido exposto e com 0
préprio perfil, pois é possivel saber imediatamente o quanto o publico se identifica com a
informacdo (CARPIO-JIMENEZ, et al. 2020). Carpio-Jimenez e colaboradores (2020)
mostraram em uma andlise de perfis corporativos que aqueles conteudos com apelo emocional
sd0 0s que mais geram esse tipo de interagdo, que também é considerada pelos autores como
uma das mais importantes. O comentario exposto na Figura 2 mostra que através da chamada
para acdo na legenda, é possivel instigar o interesse das pessoas pelos contetidos ambientais, 0
que contribui para a divulgacdo cientifica relacionada a biodiversidade brasileira e, em ultima

instancia, influencia sua conversacao.




Figura 2. Comentario de um seguidor em uma das postagens.

<,  cienciapragente Oi, gente.

.@T Hoje comega o nosso especial "Biomas Brasileiros"!

= Vocés conhecem os seis biomas que sdo encontrados no
Brasil?
Fiquem bem atentos aqui na pagina para nao perder as
novidades!

E tenho uma perguntinha para vocés, quem souber responder,
escreve ai

nos comentarios.

Qual dos biomas brasileiros também é conhecido como
Chaco?

Referéncia: https://www.mma.gov.br/biomas.html#:~:text=0
%20Brasil%20%C3%A9%20formado%20por,de%20vegeta%C3
%A7%C3%A30%20e%20de%20fauna

#IFRJnaREDE #ciéncia #divulgagaocientifica #uenf
#extensdouniversitaria #comunicagaocientifica
#informagaocientifica #informacaodequalidade #biomas
#amazonia #cerrado #pantanal #mataatlantica #caatinga
#pampas

43 sem

seria o pantanal?

curtidas Responder

Ocultar respostas

oy qienciapragente_lsso mesmo! & & -

43 sem Responder

o cienciapragentMssa tava fécil, né?
& Sseliganaproxi bre biomas, pois <

vai ter mais perguntas! &=

43 sem Responder

Fonte: https://www.instagram.com/p/ClQmeiUJEOg/?utm_medium=copy_link.

O Instagram® é uma midia social virtual caracterizada por ser visual e de fluxo répido,
portanto, o contetdo produzido para esse publico-alvo, deve ser suscinto, com informacdes
claras e pertinentes, que chamem a atengdo do leitor (Figura 3). As postagens tinham como
objetivo informar com dados (Figura 3.a), mas também despertar as emogdes, sensibilizand o
as pessoas para a situacdo dos biomas brasileiros (Figura 3.b), alertando sobre os problemas
enfrentados (Figura 3.c) e valorizando a cultura e os povos regionais (Figura 3.d).




Figura 3. Parte dos conteidos disponibilizados através dos posts no Instagram ® do Ciéncia pra Gente.
a) Informacdes sobre a area do bioma Mata Atlantica; b) Dados sobre asconsequénciasdasacdeshumanasno
bioma Caatinga; c) Informacdes sobre as queimadas enfrentadas pelo bioma Pantanalno Gltimo ano; d) Presenca
de povostradicionais no bioma Pantanal.

A caatinga € 0 2° bioma “
brasileiro mais afetado
pela a¢do humana!

I [<]
Fonte: a) https://www.instagram.com/p/CJY936MBuln/?utm_medium=copy_link.
b) https://www.instagram.com/p/C15zJFED48z/?utm_medium=copy_link.

c) e d) https://www.instagram.com/p/CKB5aagxgy-A/?utm_medium=copy_link.

O Instagram Analytics € uma importante ferramenta de métricas bastante usada na area
de marketing para aprimorar a producdo e divulgacdo de conteddos na plataforma
(ZANDAVALLE, 2018). O alcance refere-se as contas Unicas que visualizaram determinado
contetdo. Em média, cada uma das publicagdes da série “Biomas Brasileiros” alcangou 225
contas Unicas. As impressdes mostram quantas vezes o conteddo foi visualizado, podendo ser
visto mais de uma vez pela mesma conta. Dessa forma, os contetdos foram visualizados um
total de 2.720 vezes com uma media de 388 impressdes por publicagdo. A publicacdo menos
visualizada teve 328 impressdes e a mais bem sucedida alcangou 507 impressdes. A TE mostra
a interagdo do publico com o conteudo (KOTLER et al., 2017). Foi obtida na séria uma média
foi de 3,4% de TE. Alcance, impressdes e TE sdo métricas que ajudam num comparativo de
popularidade e influéncia do contetdo (ISHIDA, 2015). Na Tabela 1 é possivel ver os
resultados obtidos em cada uma das sete publicacoes.



Tabela 1. Desempenho da série “Biomas Brasileiros” no perfil do “Ciéncia pra Gente” no Instagram®.

Conteudo Impressdes Alcance Taxa de engajamento
Biomas brasileiros 507 404 5,5%
Amazonia 350 263 3,2%
Caatinga 314 236 2,5%
Cerrado 447 330 3.2%
Mata Atlantica 436 341 4,2%
Pampa 328 233 2,2%
Pantanal 338 240 2,8%

Total 2.720 2.047 3,4% (média)

Fonte: Instagram Analytics.

O alcance e a impressdo sdo as métricas do contetdo que servem como um termdémetro
de qualidade (ISHIDA, 2015), inclusive para a plataforma, pois quanto mais visualizada uma
postagem, mais esta sera sugerida a novas pessoas, até mesmo fora da sua rede de seguidores.
Considerando que na época das postagens, o perfil do “Ciéncia pra Gente” tinha uma média de
1.000 seguidores, pode-se dizer que as publicacGes tiveram sucesso na transmissdo da
mensagem, Visto que cada publicacdo alcancou quase ¥ dos seguidores da pagina, mostrando-
se relevante para o publico.

A TE é calculada a partir do somatorio das interagcdes (curtidas + comentarios + envios
+ salvamentos) dividido pelo total de seguidores. Desse resultado, multiplica-se por 100 para
chegar a um percentual, que corresponde a TE. Portanto, tal valor representa quanto o publico
se identificacom o conteudo. A TE média das postagens obtida na série “Biomas Brasileiros”
foi de 3,4%, que é classificada como uma TE “boa” (KOTLER et al., 2017). Paginas com até
10.000 seguidores tem uma TE considerada normal quando estiver acima de 0,96% (KLOTER
etal., 2017). Como o perfil do “Ciéncia pra Gente” na época tinha 1.000 seguidores, a TE média
de 3,4% é um resultado promissor. No entanto, Ishida (2015) e Kloter e colaboradores (2017)
destacam que a TE pode diminuir conforme o nimero de seguidores aumenta, pois aumenta
também a sua dispersao.

A divulgagdo cientifica tem sido primordial no ultimo ano para o enfrentamento da
pandemia e mostrando também para a populacdo como a ciéncia é importante para 0 curso
sociocultural e ambiental da sociedade (DANTAS & DECCACHE-MAIA, 2020). Alguns
trabalhos de divulgacéo cientifica atraves das midias sociais vém surgindo nos ultimos anos,
trazendo dados animadores para esse novo campo de estudo a ser explorado pelo cientista.
Zandavalle (2018) debate como o Instagram® pode servir como uma area de estudo do

comportamento humano. Bueno e Fonseca (2020) mostraram o potencial de divulgagdo que o




informacdes cientificas confiaveis e de qualidade sejam debatidas nesses locais. Os dados

obtidos mostraram uma tendéncia de que o publico gosta e se identifica com a mensagens
passadas através dos conteudos, podemos dizer entdo que foi um conteudo assertivo e que a

abordagem é promissora.
CONSIDERACOES FINAIS

Os biomas brasileiros séo riquissimos em biodiversidade e em cultura, muito
importantes para a manutencdo ecoldgica das espécies, do clima, e no subsidio de recursos
naturais para 0 homem. Mas apesar de toda a relevancia, esses ecossistemas vém ao longo de
muitos anos sofrendo degradacao, o que impacta diretamente a qualidade de vida das pessoas.
A informac&o cientifica sobre tais impactos, os problemas gerados e as consequéncias futuras
precisam ser esclarecidos, tém que chegar até a populacdo de maneira facil e objetiva, esse é
um papel que pode ser desempenhando pela divulgacéo cientifica, um lago importante entre a
academia e a comunidade. Recentemente, a expansdo dos projetos de extensdo também vem
estreitando essa relacdo. Com a massiva aderéncia de usuarios as midias sociais, é valido que a
comunidade cientifica também ocupe esse local com informagdes pertinentes para as pessoas,
como os debates acerca dos ambientes naturais. Nesse trabalho mostramos como 0s Usuarios
do Instagram® recebem bem esses conteudos, que tiveram um bom alcance, boas impressoes,
e trouxeram engajamento dentro da pagina do projeto de extensdo “Ciéncia pra Gente”. As
mensagens assertivas trazem reflexdo e sensibilizam o publico, mas é primordial que mais
cientistas ocupem esse local de fala e que se tenha mais conteudo de carater cientifico

disponivel a apenas um clique de distancia das pessoas.
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