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Resumo: Este trabalho tem como objetivo demonstrar os beneficios e maleficios do acesso cultural
através televisdo, bem como as caracteristicas psicossociais e culturais do publico alvo que obtém o
acesso a cultura prioritariamente pela televisao. A metodologia empregada sera de pesquisa exploratoria
na premissa de possibilitar uma melhor familiarizacdo ao objeto de estudo, que estara referenciada em
Bourdieu (1996), Carvalho (2013), Bauman (2009), entre outros. A populacéo brasileira é culturalmente
variada, possuindo diferencas acentuadas de acordo com a classe social, regido do pais, idade, nivel de
escolaridade, religido e etc. A desigualdade social é quem mais acentua a variedade cultural nesse pais
e a diversidade de costumes, que vai desde a qualidade de moradia, meio de transporte, alimentagéo,
chegando a interferir no uso coloquial da lingua portuguesa. A televisdo é um meio de acesso a cultura,
mas ndo é um recurso que pode ser controlado pelo professor, ou pelos telespectadores, pois estes estdo
passivos a assistir uma programacao pré-estabelecida. Assim, partindo da premissa que a televisao nas
Gltimas décadas tenha sido um meio de propagacdo da cultura do espetaculo, bem como do
aculturamento social da grande maioria da populacdo que ndo tem ou ndo quer ter acesso a outro meio
de cultura, este estudo coloca em cheque o uso da televisdo na educacao dos nedfitos e na formacao de
um senso critico adequado nos adultos.
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INTRODUCAO

Ligar a televisdo para assistir filmes, programas de fins de semana, aquele jogo de
futebol ou na hora das refei¢cGes é um habito cultural do povo brasileiro que desde a década de
50 vem existindo. Entretanto, ndo podemos ignorar a existéncia de interesses paralelos ao
ludico, outrora tdo privilegiado, mas que nas Ultimas décadas vem dando lugar a programas que
tem o objetivo de inserir modelos de vida padronizados pela cultura capitalista, moldados em
acordo a classe social dominante, atuando na formacéo de valores sociais e culturais.

Estes programas séo diversificados, especificos, ludicos e envolventes, possuem uma
linguagem que é a mais simples possivel, no intuito de facilitar a comunica¢do em massa. Esta
midia se desdobra para manter a atencdo dos telespectadores, podendo utilizar artificios que
ndo sdo éticos devido a atual banalizacdo da imagem, levando ao publico cenas sensacionalistas

com imagens de violéncia, promiscuidade e ostentacao.
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A televisdo através de suas programacées difunde modelos de vida que estdo ligados
aos diversos mimos que o dinheiro permite comprar, além de transmitir noticiarios,
documentérios, séries e outros programas. Devemos especificar que existe a programacdo
aberta e fechada, a primeira gratuita, e a segunda obtida por assinatura mediante contrato pelo
telespectador.

Nosso objeto de estudo esta ligado a TV aberta, pois é a programacdo que a maior
parcela da populagéo assiste e que rege a formacdo cultural das camadas sociais mais pobres.
O cargo chefe é a rede Globo, seguida de SBT e Rede Record. Este trabalho ndo tratard a
respeito de programacOes especificas de nenhuma rede de televisdo, mas ird expor de uma
maneira geral, o que de fato é transmitido ao povo brasileiro, revelando os beneficios e
maleficios da programag&o e do uso da televisdo como unico meio de acesso a cultura.

A importancia de explorar as consequéncias do acesso massivo a televiséo, esta
relacionada com necessidade de familiarizagdo e conhecimento dos resultados que esta
exposic¢do cultural podera causar na populacdo. Investigar as causas que levam o publico alvo
a buscar na televisdo o acesso cultural e os resultados que esta exposi¢éo traz, permite realizar
reflexdes acerca da formacao escolar, necessidade de uma programagao que atue na preparacao
civil do telespectador, no estimulo a pesquisa cientifica no assunto e na ética que deve ser
observada e respeitada.

No intuito de iniciar nossa discussdo, partimos para reflexdes acerca da cultura
transmitida, e da cultura que as classes pobres carecem. Neste contexto, estardo presentes o
carnaval, futebol, novelas, noticiarios, filmes, séries e publicidade, ou seja, a programacao
preferida pela maioria dos telespectadores, em contrapartida a auséncia de insercédo da reflexéo
critica pelos programas de televisdo. Observaremos o que vem a ser o capital cultural e a cultura
do espetaculo para compreender o que faz a televisdo ser tdo importante e prioritaria na

abordagem em epigrafe.

METODOLOGIA

A metodologia empregada serd de pesquisa exploratdria na premissa de possibilitar
uma melhor familiarizacdo ao objeto de estudo, que estara referenciada em Bourdieu (1996),
Carvalho (2013), Bauman (2009), entre outros. A populacdo brasileira é culturalmente variada,
possuindo diferencas acentuadas de acordo com a classe social, regido do pais, idade, nivel de
escolaridade, religido e etc. Amparado nas discussdes, o presente trabalho ira realizar uma nova

abordagem sobre o assunto.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

No sentido de esclarecer a abordagem em estudo, é necessario nos atentarmos que
desde a queda da URSS vivemos em meio a hegemonia do modelo capitalista. A aceleracdo do
processo de globalizacdo foi um fruto dessa hegemonia e trouxe a criacdo de vinculos em
espacos transnacionais, revalorizacdo de culturas locais. A globalizagdo mexeu de fato com o
homem e sua inser¢ao no espago, Bauman (2007), chama de fluidez 0 modo como as coisas séo
modificadas e os comportamentos e escolha adaptados ao mercado de consumo com uma

velocidade maior que o tempo de criagéo.

A passagem da fase "sélida" da modernidade para a "liquida" - ou seja, para
uma condicdo em que as organizacfes sociais (estruturas que limitam as
escolhas individuais, instituicbes que asseguram a repeticdo de rotinas,
padrBes de comportamento aceitavel) ndo podem mais manter sua forma por
muito tempo (nem se espera que o fagam), pois se decompbem e se dissolvem
mais rapido gue o tempo que leva para molda-las e, uma vez reorganizadas,

para que se estabelecam (Bauman, 2007, p. 7).

A publicidade é sem davida um contetdo presente em todas emissoras de televiséo, e
foi a partir da década de 30 com o surgimento da midia até os anos 80, que houve um periodo
que podemos chamar de florescimento, permitindo a televisdo assumir um lugar de destaque
como maior meio de comunicacdo de massa. Apos este periodo a publicidade se propagou em
seus programas, até assumir o formato que conhecemos atualmente de extrema importancia na
programacdo da televisdo aberta como meio massivo, associativo e eficaz de divulgacdo de

produtos, bens e servicos.

Imagens simbdlicas na propaganda tentam criar uma associacdo entre 0s
produtos oferecidos e certas caracteristicas socialmente desejaveis e
significativas, afim de produzir a impressdo de que é possivel vir a ser certo
tipo de pessoa (por exemplo, um “homem de verdade”) comprando aquele

produto, no caso, os cigarros Marlboro [...] Kellner, (1995, p.318).
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Segundo Dantas (1996), enquanto que em 1980, apenas 12% dos domicilios possuiam
telefone, 55% possuiam TV. Atualmente no Brasil o nimero de domicilios que possuem
televisdo chegou aos 90,5%. (Segundo dados IBGE, disponivel em http://
www.ibge.com.br/brasil_em_sintese/default.ntm.). lanni (2000) afirma que n&o devemos
considerar a televisdo meramente como uma observadora ou repdrter de eventos, pois de fato
ela se coexiste dentro destes eventos, se fazendo parte daquela realidade que transmite e

transformando a realidade.

Um meio de comunicacdo, informagdo e propaganda presente e ativo no
cotidiano de uns e outros, individuos e coletividades, em todo mundo. Registra
e interpreta, seleciona e enfatiza, esquece e sataniza 0 que poderia ser a
realidade e o imaginario. Muitas vezes transforma realidade, seja em algo
encantado, seja em algo escatoldgico, em geral virtualizando a realidade em
tal escala que o real aparece como forma espuria do virtual. (lanni, 2000:
p.150).

A programacdo da televisdo ndo é algo fiel a realidade dos acontecimentos, seus
contetdos sofrem modificacGes e sdo editados para buscar atingir um publico maior. A
existéncia da televisdo é coesa com o p6s-moderno, fundamentada nos principios capitalistas,
sempre levando ao publico o que de melhor eles precisam ver e ouvir, de modo que a escolha
da programacéo ndo parte do dono da emissora, nem do telespectador, mas das necessidades
capitalistas e sociais. Um programa pode até ter uma necessidade social, mas se nao for rentavel,
ndo serd transmitido, e um programa para ser rentavel precisa ser popular, ou seja, ter a
aceitacdo social.

No Brasil a aceitacdo social dos programas esta atrelada a cultura, que no geral envolve
o carnaval, as novelas e o futebol, todos enraizados na televiséo brasileira, moldando costumes,
criando habitos, e viabilizando a aceitacao social de novos conceitos sobre familia, sexualidade,
politica, criminalidade, educacdo e policia. A cultura do espetaculo possui seu lado bom ao
permitir que uma grande massa possa vivenciar culturas, habitos, variantes linguisticas,

expressoes artisticas e o usufruto de bens.
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O povo gosta de péo e circo, a televiséo faz o segundo papel

Assistir um jogo de futebol é algo prazeroso para milhGes de brasileiros, o pais
praticamente para assistir os jogos da selecdo brasileira. O carnaval é parte da cultura desse
pais, e o desfile das escolas de samba, a preparacéo, as festas que envolvem esse contexto séo
transmitidas ha décadas pela televisdo. As novelas sdo a programacdo do publico feminino, mas
também atraem uma boa parcela do publico masculino. Os jornais transmitem a interpretacao
da midia sobre os acontecimentos do dia a dia e das noticias.

Um bom programa de televisdo atrai qualquer um, pois para todo telespectador existe
um programa preferido, que para muitos podera ser uma simples transmissdo da partida de
futebol do time de coracdo, mas para alguns um documentério sobre astronomia, contudo, o
papel da televisdo se cumpre e permite um intercambio cultural nos mais variados niveis. Os
niveis culturais e sociais serdo responsaveis por definir as preferéncias de programacao, que
normalmente ocorrem nos horarios adequados as demandas. De acordo com Bourdieu existe 0

“habitus” que “sdo principios geradores de praticas distintas e distintivas”.

Os “habitus” sdo principios geradores de praticas distintas e distintivas, o que
0 operéario come, e, sobretudo, sua maneira de comer, 0 esporte que pratica e
sua maneira de pratica-lo, suas opiniGes politicas e sua maneira de expressa-
las diferem sistematicamente do consumo ou das atividades correspondente
do empresario industrial; mas sdo também esquemas classificatorios,
principios de classificacdo, principios de visdo e divisdo e gostos diferentes.
Eles estabelecem as diferencas entre o que é bom e mau, entre o bem e o mal,
entre o que é distinto e o que é vulgar etc., mas elas ndo sdo as mesmas. Assim,
por exemplo, 0 mesmo comportamento ou 0 mesmo bem pode parecer distinto
para um, pretencioso ou ostentatorio para outro e vulgar para um terceiro.
(BOURDIEU, 1996, p.22)

Portanto, sendo coerente ao modelo cultural das classes sociais brasileiras, bem como
as praticas diferenciadas que cada classe social possui, a televisao é de fato o circo que o povo
tanto gosta. Assistir documentarios, programas cientificos, entrevistas de criticos sociais e

outros programas considerados eruditos, ndo faz parte do que a maioria aprende ao longo de

sua vida.
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Por mais que alguns intelectuais como Olavo de Carvalho (2013), afirmem que a midia
é responsavel pelo aculturamento social que envolve e atrai o povo brasileiro, ou se tratar de
um método capitalista de expor bens, produtos, costumes e conceitos, a televisdo ainda tem o
papel ludico de divertir e dar alegria ao povo brasileiro, fazendo que muitos se esquecam da
desigualdade social, das suas contas, dos problemas e das falcatruas politicas, levando-os a
outras realidades mais atrativas aos seus gostos.

A televisdo nos permite viver sem nos preocupar em ser contemporaneos, nos leva ao
encontro da maioria, mostra um consenso que faz do irreal a verdade, de uma ficcdo uma
realidade e cria mitos onde ha homens e mulheres comuns que se diferenciam dos normais por
simplesmente ndo aceitarem ser o0 que sao e servirem ao modelo capitalista como modelos para
0 consumismo. Essa é a midia que faz as horas parrarem mais rapido, da alegria as tardes de

sébado e domingo.

A televisdo nos distrai apenas para nos distrair mais, argumentava MacNeil,
“para fazer o tempo passar sem dor”. Dai os paralelos com o soma, como ele
observa. A habilidade para focalizar a nossa aten¢do ¢ “o mais precioso de

todos os dons humanos”, ¢ a televisdo o “usurpa” (CASHMORE, 1998, p.49).

Assim, a midia tem forca podendo modificar habitos, criar e destruir imagens
individuais e coletivas, mas a forca da midia vem do publico que esta na frente das telas de TV.
A busca pela audiéncia molda as programacdes, ou seja, por mais que uma classe dominante
possa interferir na midia, ela devera atender os anseios culturais das grandes massas. Entretanto,
existem consequéncias para a anestesia que a distracao provoca na audiéncia, pois esta sensacao

de acordo com Cashmore (1998) acaba prejudicando as faculdades basicas dos individuos.

[...] o efeito da televisdo em sua audiéncia é uma sensagdo temporéaria de
elacdo e bem-estar, mas ela promove o abuso e efeitos destrutivos a longo
prazo, que erodem as faculdades basicas, incluindo a capacidade de pensar
independente e criticamente (CASHMORE, 1998, p.37).
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As programagdes sdo atrativas, pois a midia possui uma grande capacidade de associar
seus programas as necessidades da audiéncia, como no caso d as novelas, programas esportivos,
propagandas e noticiérios. Tudo isso, pela necessidade de atrair o maior nimero possivel de
telespectadores, ndo podemos negar sua capacidade de instruir em diversos sentidos, mas ndo
podemos afirmar que a midia € um meio de educacdo confiavel, pois como podemos confiar
em algo que nos torna desatentos e corroi nossa atengdo da realidade que vivemos.

Adolescentes e criangas ndo possuem na maioria dos casos o discernimento para a
consciéncia de uma programacao ser adequada a sua faixa etaria ou ndo, cabendo aos pais essa
missao de fiscalizar o uso da televisdo e orientar sobre a importancia e 0 uso adequado da
televisdo. Aos professores, cabe a tarefa de buscar perceber a realidade cultural dos alunos no
tocante ao uso adequado ou ndo da midia, para se necessario reforcar a orientacdes dos pais, ou

até mesmo em alguns casos utilizar a coordenacgdo pedagogica para orientar 0s pais.

CONCLUSAO

Terminando as discussdes, realizando questionamentos sobres 0s aspectos positivos
associados a televisdo, percebemos que os intelectuais referenciados ndo apontaram beneficios
e resultados proveitosos que nao fossem o bem-estar e a elagdo. Contudo, o bem-estar para
muitos é algo relevante e prioritario, portanto, como néo dizer que ndo existem beneficios, se 0
bem-estar € um beneficio dos mais relevantes para uma boa qualidade de vida.

Todavia, existem programac@es inadequadas para algumas faixas etarias, propagandas
tendenciosas, cultura do espetaculo, mas isso ndo retira a potencialidade cultural e ludica da
TV, mas nos demonstra que necessitamos ter cautela na sua utilizacdo, para ndo perdermos
N0SSO censo critico e acabar nos tornando mais um produto ofertado pela televisdo, com nossas
faculdades corroidas pelo uso excessivo e inadequado.

Afirmar que toda programacéo € boa, € uma mentira mesmo para os fas mais assiduos,
pois sempre havera algum programa que desagradard a um grupo de telespectadores ou outro,
mas em se tratando do que deve ser coerente e que agregue algum conhecimento util e
proveitoso para a sociedade, existem determinados programas que exibem promiscuidades e
ostentacdo, atraindo a audiéncia para divulgar produtos, marcas, movimentos sociais, padroes

de vida ostentatorios e notavelmente repugnantes.
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Assim, cabe uma reflexdo e ndo a afirmacéo que a televisdo seja mé ou boa, pois nem
tudo aquilo que fazemos ou escrevemos € bom, isso é fato. Entdo, porque tudo que a televiséo
transmite deveria ser bom? Portanto, cabe a cada um optar pelo que vai assistir, ser livre e
consciente para julgar o que assistiu, sem, contudo, deixar de cumprir seu papel de pai e/ou
mée, bem como de educador no que tange a orientacdo das criangas e adolescentes em relacédo

a escolha e respeito a faixa etéaria dos programas de televisao.
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