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Resumo: Discutir a construgdo do corpo feminino por meio de uma relagdo de consumo ¢ investigar
como as relacdes de género e consumeristas se envolvem no contexto atual e sua consequéncia direta
na elaboragdo do imaginario e fisico que constroem o corpo da mulher. Assim, o objetivo do trabalho
era analisar a constru¢do dada pelo consumo no corpo feminino e sua implicacdo na existéncia de uma
dominagdo simbolica, sendo isso verificado a partir da analise critica da mtsica Cara de Rica.
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Introducio

Somos imbuidos de distintas significacdes que envolvem as relagdes sociais, suas
diferentes participagdes a partir de seus papéis construidos historicamente, nas redes de
sociabilidade vivenciadas, principalmente, no espaco da vida urbana.

Nesse contexto, a partir de uma inquietude frente as representagdes sociais que
perpassam a construgdo do corpo feminino, torna-se de demasiada importancia ilustrar
algumas reflexdes a partir dos ensinamentos de tedricos como Zigmunt Bauman e Pierre
Bourdieu, de modo a alavancar uma maior compreensdo das diferentes
atuacoes/representagdes sociais realizadas por meio do corpo humano, mais especificamente
do corpo feminino e de como essas representagdes sociais reverberam em um contexto de
dominagdo simbolica através de uma disseminagdo excessiva do consumo.

Dessa maneira, para um melhor desenvolvimento sélido dessa compreensdo que sera
construida ao longo do texto, fez-se por bem trazer a baila a analise critica da musica “Cara de

rica”, da cantora Erica, que fez parte da trilha sonora da novela global “Império”.

Metodologia
A metodologia a ser utilizada tera como base os estudos da vida liquida, sociedade

liquido-moderna, capitalismo parasitario, cultura de consumo, consumismo, cultura, mercado
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de consumo e sociedade de consumidores, feitos por Zygmunt Bauman com o fim de
observar-se a interligagdo direta do processo de alienacdo que se pauta no consumo € com a
consequente necessidade da criagcdo de identidades liquidas.

Para tanto sera utilizada a vertente da sociologia simbolica de Pierre Bourdieu, a fim
de compreender os processos de dominacdo simbolica, bens simbodlicos e dominagdo
masculina. A coleta dos dados se baseou numa revisdo bibliografica sobre as principais obras

desses autores.

A pedagogia da dominac¢io simbdlica

Os papeis tradicionais, a rigor, embora questionados e articulados dinamicamente,
possuem um enraizamento que traz a tona a percep¢ao de certo monopolio do poder, de
dominacdo. Esse fato ndo se apresenta de forma absoluta, mas com uma permanéncia
continuada, que enfrenta certa resisténcia, mas que se afirma ora com muita énfase, ora se
estende de forma travestida.

Estamos imersos em uma sociedade que impde regras e costumes € que, muitas vezes,
podem pesar toneladas sobre nossas cabegas, sem que nos percebamos. A percep¢ao sobre
dominagdo simbolica bourdesiana estd diretamente ligada a esta inconsciéncia e
invisibilidade, ou como Bourdieu tinha tendéncia em dizer “[...] a opacidade e a inércia que
resultam da inscri¢ao das estruturas sociais no corpo.” (BOURDIEU, 2002, p.53). Através dos
bens simbdlicos, que se fazem presentes a todo tempo e em todo lugar, somos envolvidos
constantemente aonde quer que estejamos, e estes bens simbolicos fazem com que ndo
saibamos, a priori, que estamos sendo dominados.

A dominagdo esta tdo arraigada em nosso inconsciente que quase nao a percebemos
mais, assim, torna-se indispensavel destruir as evidéncias e explorar as estruturas simbolicas
do inconsciente androcéntrico que sobrevive nos homens e nas mulheres. A dominagdo
masculina e a maneira pela qual ela é imposta e suportada, € o exemplo por exceléncia desta
submissdo paradoxal, efeito do que Bourdieu chama de violéncia simbolica, violéncia doce,
insensivel, invisivel para suas vitimas, que se exerce essencialmente pelas vias simbodlicas da
comunicagdo e do conhecimento — ou, mais precisamente, do desconhecimento, do
reconhecimento ou, em ultima instdncia, do sentimento. (BOURDIEU, 1999, pg. 47)

Portanto, para Bourdieu,

O efeito da dominag@o simbolica (seja ela de etnia, de género, de cultura, de lingua
etc.) se exerce ndo na logica pura das consciéncias cognoscentes, mas através dos
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esquemas de percepcdo, de avaliagdo e de agdo que sdo constitutivos dos habitus e
que fundamentam, aquém das decisdes da consciéncia e dos controles da vontade,
uma rela¢do de conhecimento profundamente obscura a ela mesma. Assim, a 16gica
paradoxal da domina¢do masculina ¢ da submissdo feminina, que se pode dizer ser,
ao mesmo tempo ¢ sem contradicdo, espontdnea e extorquida, s6 pode ser
compreendida se nos mantivermos atentos aos efeitos duradouros que a ordem social
exerce sobre as mulheres (e os homens), ou seja, as disposi¢des espontaneamente
harmonizadas com esta ordem que as impoe. (BOURDIEU, 1999, p. 49-50)

Evidentemente, a doxa ndo corresponde a realidade em si, mas a uma visdo de
realidade elaborada pelo discurso dominante, representada em enunciados performativos
pelos agentes socialmente reconhecidos como legitimos, os quais tém sua autoridade
assegurada pelo reconhecimento do grupo (crenca) em virtude do capital simbdlico e,
portanto, da distingdo que esses agentes detém diante de outros individuos. Esta revolugdo no
conhecimento provocaria uma revolugao sem consequéncias na pratica e, em particular, na
concepgdo das estratégias destinadas a transformar o estado atual do relacionamento de forga
material e simbolica entre os sexos.

E aqui que se faz necessario enfrentar um novo paradoxo para criar uma revolugdo
completa na maneira de abordar o que se queria estudar sobre a dominagao simbolica imposta
na construcdo do corpo feminino através de bens simbolicos travestidos pelo consumo: as
invariantes que, além de todas as mudancas visiveis da condi¢do feminina, se observam nos
relatorios de dominagdo entre os sexos, ndo as obrigam a privilegiar os mecanismos € as
institui¢des historicas que, no decorrer dos tempos, nao pararam de retirar essas invariantes da
historia? Mas serd que esta fungdo quase analitica da etnografia que desnaturaliza ao situar
historicamente o que surge como o mais natural na ordem social — a divisdo entre os sexos —
nao corre o risco de colocar em evidéncia circunstancias e invariantes que estdo baseadas no
principio de sua eficacia socio-analitica e, assim, eternizar uma representacao conservadora da
relag@o entre os sexos, a mesma que resume o mito do “eterno feminino”?

Para esses casos trata-se antes de tudo de restituir a doxa seu carater paradoxal, e ao
mesmo tempo desarmar os mecanismos responsaveis pela transformagao da historia in natura,
do arbitrario cultural em natural. Para conseguirmos nos apropriar de nosso proprio universo €
de nossa propria visdo de mundo, ¢ fundamental o ponto de vista do antropologo, capaz de
devolver ao mesmo tempo o principio de visdo e de divisdo (nomos) que fundamenta a
diferenga entre o masculino e o feminino como ndés a (des) conhecemos, seu carater arbitrario,

contingente e, também, simultaneamente, sua necessidade de analise socioldgica. Por esta

esteira, a dominagdo ndo ¢ um efeito ideologico "e sim um sistema de estruturas
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duradouramente inscritas nas coisas e nos corpos". (BOURDIEU, 1998, pg. 53 e 54). Sendo,

vejamos:

Quando os dominados aplicam aquilo que os domina esquemas que sdao produto da
dominagdo ou, em outros termos, quando seus pensamentos € suas percepgdes estdo
estruturados de conformidade com as estruturas mesmas da relacdo da dominagao
que lhes ¢ imposta, seus atos de conhecimento s3o, inevitavelmente, atos de
reconhecimento, de submissdo. Porém, por mais exata que seja a correspondéncia
entre as realidades ou os processos do mundo natural, e os principios de visdo e de
divisdo que lhes sdo aplicados, ha sempre lugar para uma luta cognitiva a proposito
do sentido das coisas do mundo e particularmente das realidades sexuais. A
indeterminagdo parcial de certos objetos autoriza, de fato, interpretagdes
antagonicas, oferecendo aos dominados uma possibilidade de resisténcia contra o
efeito de imposi¢ao simbodlica. (BOURDIEU, 1999, p. 22)

Assim, o habitus encontra-se indissociavel das estruturas estruturantes (definicdo de
bem simbolico) que os produzem no contexto do capital simbolico. E uma forma de
disposi¢do a determinada pratica de grupo ou classe, ou seja, € a interiorizacdo de estruturas
objetivas das suas condi¢des de classe ou de grupo sociais que geram estratégias, respostas ou
proposi¢des objetivas ou subjetivas para a resolucdo de problemas postos de reproducao
social dos papéis chaves convencionados socialmente dentro dos diferentes espacos como o
publico e o privado, o urbano e o rural, o0 masculino e o feminino. As nossas percepcoes,
muitas vezes, podem ser evidenciadas em nossos corpos, além de nossas consciéncias € isso

se deve muito ao fato das estruturas estruturantes da vida social. Para tanto, afirma Bourdieu:

O trabalho de transformacdo dos corpos, a0 mesmo tempo sexualmente diferenciado
e sexualmente diferenciador, que se realiza em parte através dos efeitos de sugestdo
mimética, em parte através de injungdes explicitas, e em parte, enfim, através de
toda a construgdo simbolica da visdo do corpo bioldgico, produz habitus
automaticamente diferenciados e diferenciadores. A masculinizagdo do corpo
masculino e a feminilizagdo do corpo feminino, [...] determinam uma somatiza¢ao
da relag@o de dominacgdo, assim naturalizada.” (BOURDIEU, 2002, p.70-71)

r

A dominagdo simbolica construida no universo do corpo feminino ¢é, inumeras vezes,
reproduzidas de maneira espontanea pelas proprias mulheres. Ou seja, ¢ uma dominagao
simbolica através de uma submissdo automatica que gera na mulher conflitos internos com o

proprio corpo. Para tanto, Bourdieu argumenta:

[...]Jassumem muitas vezes a forma de emogdes corporais — vergonha, humilhagéo,
timidez, ansiedade, culpa— ou de paixdes e de sentimentos — amor, admiragdo,
respeito —; emocdes que se mostram ainda mais dolorosas, por vezes, por se trairem
em manifestagdes visiveis, como o enrubescer, o gaguejar, o desajeitamento, o
tremor, a cdlera ou a raiva onipotente, ¢ outras tantas maneiras de se submeter,
mesmo de ma vontade ou até contra a vontade, ao juizo dominante, ou outras tantas
maneiras de vivenciar, ndo raro com conflito interno e clivagem do ego, a
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cumplicidade subterranea que um corpo que se subtrai as diretivas da consciéncia e
da vontade e estabelece com as censuras inerentes as estruturas sociais.
(BOURDIEU, 2002, p.51).

As diferentes posigdes que ocupamos na sociedade equivalem aos nossos diferentes
estilos de vida. Nossas praticas e nossas propriedades, no amplo sentido dos termos, sao
expressOes organizadas e integradas das nossas condi¢des de existéncia, ou estilos de vida,
porque sao resultados do mesmo operador pratico, o habitus, sistema de tendéncias durdveis e
ultrapassaveis que exprime, sob a forma de preferéncias, as necessidades objetivas das quais
ele ¢ produto.

A interferéncia do espirito consumista na formacao do corpo feminino

A sociedade organiza seu sistema econdmico de maneira que proporcione uma gestao
de seus recursos e viabilize condi¢des para sedimentar as relagdes sociais, além de servir de
meio para a caracterizagcdo da comunidade.

O capitalismo pode ser considerado como um sistema econdmico que se baseia no
lucro como elemento fundamental para sua subsisténcia. Ocorre que para isso acontecer
tornam-se necessarios fatos para estimular a produgdo, assim as terras virgens servem de
veiculo para a expansdo e exploracdo do capital. (BAUMAN, 2010, p. 08). Nesse contexto,
pode-se afirmar que o capitalismo ¢ parasitario, pois ele prospera enquanto encontre um
organismo ou terras virgens para que fornegam o alimento ou o lucro para sua mantenca.
(BAUMAN, 2010, p. 09).

Dessa forma, o capitalismo precisa da remercadorizagdo do capital e do trabalho, pois
o capital deve adquirir o trabalho, sendo capaz de comprar e de fazer o labor ser vendavel. O
Estado, entdo deve subvencionar o capital e garantir que a mao de obra trabalhista seja capaz
de suportar os esforcos do labor. A consequéncia direta dessa estrutura ¢ a elaboracao de uma
vida liquida pautada na sociedade liquido-moderna. (BAUMAN, 2010, p. 28 e 29).

Com fulcro nisso, convém definir que a vida liquida ¢ uma forma de vida inspirada na
sociedade liquido-moderna, sendo por sua vez liquido-moderna a sociedade em que seus
membros mudam num tempo mais curto do que o necessario para solidificar habitos e rotinas
de formas de agir. Assim, a vida liquida ¢ construida para ser uma vida voltada para o
consumo e manuten¢do do proprio capitalismo, pois o mesmo se alimenta da fluidez ou
fragilidade do produto. (BAUMAN, 2009, p. 07 ¢ 09).

Como se vé, a principal caracteristica da sociedade liquido-moderna, na qual se

constréi o capitalismo parasitario, ¢ a rapida reposi¢ao dos produtos comercializaveis pela

unido do capital com o trabalho, destarte isso se torna possivel pela projecdo da sindrome
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consumista atrelada a propria percep¢do de sujeito numa sociedade liquido-moderna. Essa
sindrome pode ser qualificada na “[...] negacdo enfatica da virtude da procrastinagcdo, da
adequacdo e conveniéncia de retardar a satisfagdo [...]”, nessa conjuntura o fim principal €
tornar o sujeito insacidvel com o que possui, uma vez que o individuo deve sempre buscar
agir para ter seu espaco no meio social, j4 que consequentemente as identidades sociais
tornam-se liquidas. (BAUMAN, 2009, p. 109).

Para essa realidade se solidificar enquanto estrutura preponderante de dominagdo e
vincular ao comportamento e processo psicoldgico de identidade do sujeito hd a necessidade
da criagdo de simbolos e discursos que permitam uma identidade liquida e favoreca o
consumo da propria identidade comercializavel.

Esse contexto viabiliza a construgdo da cultura de consumo que se pauta na
necessidade alienada do consumismo, proporcionando a elaboragdo de uma sociedade de
consumo caracterizada por tornar perpétua a ndo-satisfacdo de seus membros através da
desvaloriza¢dao dos produtos de consumo logo apds serem adquiridos. (BAUMAN, 2008, p.
41 e 64).

Com base nesse fundamento depreende-se a relagdo direta entre a dominacao
decorrente dos bens simbélicos com a alienagdo proporcionada pela cultura de consumo. E
nessa conjuntura que se insere o perfil estético para cultura de mercado, uma vez que o
mesmo apresenta-se como um bem simbolico pautado fornecendo para o consumo um meio
de aumento de capital. Assim, a cultura vive da seducao, relagdes publicas e criagao de novas
necessidade/desejos/exigéncias que sdo apropriadas pelo consumismo para estimular a
aliena¢do dentro do individuo. (BAUMAN, 2010, p. 33 e 34). Percebe-se que quando o
mercado de consumo busca apropriar-se da seducdo existente dentro da relagdo cultural, ele
realiza isso mediante a criagao de um teatro social que tem a finalidade de atingir os desejos e
anseios mais ocultos dos seus consumidores, sendo o trabalhador uma peg¢a fundamental, pois
ele iguala-se a um ator que precisa incorporar o bindmio necessidade-consumo. (SENNETT,
20006, p. 146).

E preciso atentar que as construgdes simbolicas estabelecem um sistema organico de
funcionamento e distribui¢do dos papéis, consumo e divisdo social do trabalho. Nesse sentido,
pode-se afirmar que esse sistema simbolico deriva da estrutura da aplicacdo sistematica e, por
sua vez, organiza a representacdo do mundo natural e social dividindo-os em classes, ja que

fornecem o significado do consenso através de uma logica de inclusdo/exclusao e, portanto,

um sistema simbolico influencia nas determinagdes de um dado estado das condicoes
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materiais de existéncia. (BOURDIEU, 2013, p. XII e XIII). O referido propicia a organiza¢ao
de habitus (termo definido por Bourdieu) para a propagacao e permanéncia das estruturas de
elaboragdo dos padrdes societarios, porque o habitus constitui o fundamento mais so6lido e
melhor dissimulado da integracdo dos grupos ou classes, pois nele percebe-se a presenca de
disposi¢des duraveis, sendo estruturas estruturadas e predispostas a funcionar como estruturas
estruturantes. (BOURDIEU, 2013, p. XL, XLI).

Destarte, a finalidade do habitus € permitir uma “relacdo inteligivel e necessaria entre
determinadas praticas e uma situagdo, cujo sentido ¢ produzido por ele em funcdo de
categoriais de percep¢do e de apreciagao”. (BOURDIEU, 2011, p. 96). Perante a forga do
habitus torna-se possivel estabelecerem-se processos de domina¢do que sdo oriundos da
naturalizacdo de acdes, dessa maneira observa-se que os atos mais insignificantes da vida
cotidiana como a educacdo e as estratégias de inculcacdo reduzem ao estado de automatismo,
viabilizando a naturalizacdo do comportamento e consequentemente a transformagdo da
dominag¢do numa relagdo afetuosa. (BOURDIEU, 2013, p. XLVIII).

A existéncia desse habitus ndo significa que a identidade tornou-se soélida, ao
contrario, pois com base nesse habitus e na facilidade das mudangas discursivas e simbolicas
percebe-se a viabilidade da manutencdo das formas e estruturas de poder e dominagdo social
através da liquidez das identidades no capitalismo parasitario, portanto o habitus ndo cria
identidades s6lidas, mas permite a solidez de estruturas de dominagao.

Ademais se pode afirmar que os bens simbolicos sao elementos construidos pela
sociedade que possuem um valor agregado em face das conjunturas comunitdrias que
proporcionaram a producdo daquele bem, bem como da destinagdo dada ao mesmo. Nesse
contexto, Bourdieu explica que “o sistema de producao e circulacao de bens simbdlicos define
como o sistema de relacdes objetivas entre diferentes instancias definidas pela fungdo que
cumpre [...]”.(BOURDIEU, 2013, p. 105 e 198).

Destarte, a caracteristica precipua dos bens simbolicos consiste em no consumo do
proprio bem esta restrito aos detentores do cddigo necessario para decifra-los, isto €, aqueles
que possuem as categorias de percepgao e apreciagdo adquiridas. (BOURDIEU, 2013, p. 105
e 198). O que se percebe ¢ que os bens produzidos sdo pautados na estrutura social e
destinados previamente a um publico com finalidade especifica. Ocorre que esses bens sao

frutos de processo de dominagdo, uma vez que seu objetivo final ¢ garantir a permanéncia das

categorias de percepg¢ao e apreciagdao no qual foram construidos para o mercado.
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Bourdieu, ao expor a realidade sobre os bens simbdlicos, viabiliza a compreensao da
possibilidade do refor¢co das estratégias de dominagdo pelo uso dos bens que circulam no
mercado, com fulcro nisso deve-se atentar-se que os bens ndo se limitam a objetos fisicos,
mas também ao componente subjetivo que circunscreve os bens fisicos na relacdo de
dominacdo. Esse contexto viabiliza a constru¢do da cultura de consumo que se pauta na
necessidade alienada do consumismo, proporcionando a elaboracdo de uma sociedade de
consumo pautada na perpétua insatisfacdo de seus membros pela necessidade de consumir
bens, haja vista a depreciagdo e desvalorizacdo dos produtos de forma acelerada. (BAUMAN,
2008, p. 41 e 64).

A identidade liquida produzida pela sociedade liquido-moderna, nesse diapasdo, nao
abandona os processos simbolicos de dominacdo, porque para se fomentar a sindrome
consumista precisa-se criar a alienagdo no consumidor, obtida através de uma identidade
comercializavel e liquida a0 mesmo tempo. Com base nesse fundamento depreende-se a
relagdo direta entre a dominag¢do decorrente dos bens simbodlicos com a alienagdo
proporcionada pela cultura de consumo. E nessa conjuntura que se insere o perfil estético para
cultura de mercado, uma vez que o mesmo apresenta-se como um bem simbodlico que fornece
para o consumo um meio de aumento de capital. Nisso, deve-se atentar que segundo Bauman
ao basear-se em Bourdieu, elucida que a sociedade de consumidores se qualifica pelo fato da
cultura de hoje viver de ofertas e ndo de normas, logo a cultura tem como fulcro a sedugdo e
nao regulamentagdo. (BAUMAN, 2010, p. 33 ¢ 34).

Diante disso ¢ possivel observar-se a partir de uma contextualizagdo da temadtica da
sexualidade e género como o corpo feminino ¢ construido numa perspectiva do consumo,

sendo 1sso perceptivel a partir da analise critica da musica Cara de Rica da cantora Erika:

Ela manda na cidade, ela ta dominando/ Pega o 6nibus as sete ela ta ralando toda
tatuada/ Escova no cabelo ela ndo tem limite ela ndo tem medo/ E que ela se garante
toda poderosa/ Faz cara de rica anda sempre na moda/ Ela ndo fica em cima ela nao
da moral/ Ela vai te seduzir até vocé passar mal/ Faz cara de rica faz cara de rica/ S6
fica provocando porque sabe que ¢ bonita/ Faz cara de rica faz cara de rica/ E
perigosa e um veneno essa menina/ Perfume importado ela ta causando/ Sapato 36
anda de salto provocando/ Com jeito de menina atitude de mulher/ Ela faz cara de
rica ¢ isso que ela quer/ E que ela se garante toda poderosa/ Faz cara de rica anda
sempre na moda/ Ela ndo fica em cima nem da muita moral/ Ela vai te seduzir até
vocé passar mal. (TERRA, 2014)

A presente cancao conta a histéria de uma mulher de classe média e baixa na qual ¢

caracterizada por morar na cidade, ser tatuada, escovar o cabelo, ndo ter medo, ter auto estima
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elevada e trabalhar duro diariamente. Ao tragar as qualidades ela busca transmitir uma
mensagem a personagem através do comendo de “fazer cara de rica”.

A expressao ‘“fazer cara de rica” encontra no texto um correlagdo com outros
comportamentos psicologicos da personagem como: andar na moda, seduzir, provocar, saber
ser bela, ser perigosa, provocante (ser um veneno). Esses tragos psicologicos estdo
acompanhados de comportamento simbolicos na sociedade, como: ter perfume importado,
usar sapato 36 com salto provocante, jeito de menina com atitude de mulher.

Esses marcos psicologicos e sociais refletem um panorama direcionando a
personagem na necessidade de consumir para se sentir importante no meio comunitério, haja
vista a mesma precisar “fazer cara de rica” e tal atitude viabilizar seu aparecimento na
sociedade como alguém relevante, logo provocando um destaque social. Essa consequéncia
torna-se fundamental, porque com base no uso de bens e comportamentos percebem-se
relacdes discursivas que sdo criadas e legitimam ag¢des sociais e refletem a criagdo do padrao
sexualizado para a mulher agir no meio comunitério. Isso pode ser analisado no crescimento

do consumo de determinados bens como, por exemplo, os cosméticos femininos.

A companhia de cosméticos Natura reportou lucro liquido consolidado de R$ 117,2
milhdes no primeiro trimestre de 2014. O resultado representa queda de 6% na
comparag¢do com o mesmo periodo do ano anterior. O Ebitda (lucro antes de juros,
impostos, depreciacdo e amortizagdo) da companhia foi de R$ 283,6 milhdes entre
janeiro e margo, crescimento de 8,2% na comparagdo com 0s mesmos meses ano
anterior. A margem Ebitda no periodo foi 18,2%, redugdo de 1,2 ponto porcentual
na compara¢do anual. A receita liquida consolidada da Natura nos trés primeiros
meses do ano foi R$ 1,556 bilhdo, aumento de 15,2% na comparagdo com 0 mesmo
periodo de 2013. (SOUSA, 2014).

Com fulcro nisso percebe-se a importancia de destacar também, como esse
crescimento atinge e permite o destaque das empresas na criagdo de um perfil estético para o
corpo feminino. Assim infere-se como isso influencia na constru¢do e incorporam dos

elementos da dominagao simbdlica.

O Boticario deixou para tras as concorrentes Natura e Avon e assumiu a lideranga do
mercado brasileiro de perfumaria em 2013, segundo dados do Instituto Euromonitor.
De acordo com as informagdes, o Boticario lidera o segmento com 28,8% de
participag@o no mercado, enquanto a Natura detém uma fatia de 27,7%. A americana
Avon segue em terceiro no ranking, com 8,4% de participagdo em 2013. Com a
conquista, a marca assume a lideranga do maior mercado de perfumaria no mundo,
atras apenas do Japao. Com 15 bilhdes de vendas, o Brasil ocupa a posigdo desde
2010, quando desbancou os Estados Unidos no consumo de perfumes. No ano
passado, as vendas do Boticario cresceram 10% e chegaram a 7,6 bilhdes de reais,
por meio de 3.650 lojas em mais de 1.700 cidades do pais. [...] A rede
de cosméticos ¢ hoje a maior em niimero de franquias e conta com 100 itens de
perfumaria no portfolio. (VAZ, 2014).
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Essa conjuntura viabiliza perceber o discurso do corpo feminino, como um ser
construido e em construcdo pela influencia do consumo e das relagdes de género, devendo-se
atentar para a liquidez dos processos de identidade e da dinamica consumista, conforme se
depreende do proprio texto ao expressar a necessidade da pessoa ter “cara de rica”, inferindo-

se que alguém que ndo ¢ algo, mas precisa aparentar algo para ascender socialmente.

No Brasil, corpo de mulher belo é magro, de pele clara, cabelos loiros e lisos, com
poucas curvas. O corpo feminino utdpico, na visdo dos homens, constitui-se de
curvas, seios grandes, empinados e firmes, ¢ nadegas bem torneadas. Ja o corpo
ideal do sexo masculino constitui-se de tragos da face bem marcados e equilibrados,
altura em torno de 1,80 m, baixa gordura, abdome definido, téorax e ombros largos.
Alcangar o ideal seria obter a perfeicao e a beleza; seria a realizagdo da esséncia do
homem divino no corpo, o que aproximaria da vida eterna. (CAMPANA,
FERREIRA E TAVARES, 2012).

Deve-se atentar que a divisao de papéis sexuais pauta-se numa construcao simbolica
que esta inscrita na divisao de atividades produtivas a qual se associa a ideia laboral, no qual o
corpo feminino se insere como objeto simbolico, cujo ser € percebido e tem por efeito colocé-

las em permanente estado de insegurancga corporal ou de dependéncia simbolica.

As mulheres, como alerta Bourdieu (1999), sdo tratadas como objetos ou como
simbolos cujo sentido lhes estd alheio e cuja fungdo ¢ manter o capital simbodlico —
especialmente a honra — em poder dos homens. Dessa forma, elas circulam como
mercadorias de infimo valor no mercado de bens simbolicos; precisam estar sempre
belas e magras, acompanhando a moda internacional, cumprindo também suas
obrigagdes de maes e donas-de-casa paralelamente ao trabalho extra-doméstico que
executam para melhorar o orgamento familiar ou para se sustentarem quando vivem
sozinhas ou na companhia de seus/uas filhos/as pelos/as quais, geralmente, sdo as
maiores ou Unicas responsaveis. [...] (SAYAO, 2003, p. 125).

Nesse contexto, pode-se observar que a construgao do corpo feminino pelo consumo
apresenta-se através da forma como o discurso da sexualidade interage com o espirito
consumista dentro de uma sociedade liquido moderna. A consequéncia direta disso ¢ a
vulnerabilidade social e da identidade feminina sendo a mesma elaborada pelos ditames do

mercado.

Conclusao
As relagdes de consumo retratam a maneira como a sociedade dispde as identidades

sociais € a consequéncia disso ¢ a criagdo de uma vida cada vez mais pautada num

capitalismo parasitario, em que se cultiva uma vida liquida fundada na necessidade do
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consumo continuo de mercadorias. E o que propicia a existéncia de uma sindrome
consumista, a qual objetiva construir um consumidor alienado. Ocorre que isso € possivel
mediante a existéncia dos bens simbolicos que sdo frutos das relagdes simbolicas de
dominagdo, bem como do discurso sobre os papéis comunitarios.

E nesse contexto que o consumo alienado serve de meio pedagégico e estratégia de
dominagdo sobre determinados grupos sociais, pois ao se estudar a maneira como a estética
feminina de cultura de consumo ¢ elaborada percebe-se a permanéncia de elementos da
dominag¢@o masculina que viabilizam uma vulnerabilidade da mulher.

Com efeito, ao se analisar musica Cara de Rica, verifica-se como se constroi o
discurso do consumo nas relagdes de género, ditando as normas do se comportar e vestir-se no
meio social. A consequéncia direta disso sdo as vendas dos cosméticos femininos revelando a
existéncia das relacoes de dominagdo simbodlica que elaboram um perfil estético ao corpo
feminino, tornando-o prisioneiro numa interacdo subjetiva que o transforma em objeto do

mercado.
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